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Yfirlysing

Hér med lysi ég pvi yfir ad ritgerd pessi er byggd & minum eigin athugunum, er samin af
mér og ad hun hefur hvorki ad hluta né i heild verid 16gd fram adur til haerri profgradu.

Briet Run Agustsdottir



Agrip

Kvikmyndadrifin ferdamennska og markadssetning med pekktum kvikmyndum hefur
verid ad feerast i aukanna. Skilgreina ma kvikmyndadrifna ferdamennsku pannig ad
ferdamadurinn ladast sérstaklega ad &fangastad sem hann hefur séd i akvedinni
kvikmynd. bannig hafa peir sem sja um markadsetningu &fangastadar farid ad nyta sér
pekktar kvikmyndir i pvi skyni ad markadsetja &fangastadi og landid sjalft. Neertaek
demi eru Bretland og Nyja Sjaland, pau 16nd hafa nytt sér kvikmyndir i
markadsetningu. Hafa pau fundid fyrir aukningu i ferdamennsku vegna pess. Markmid
rannsoknarinnar var ad skoda stodu kvikmyndadrifinnar ferdamennsku hér & landi og
moguleika & markadssetningu & islandi i gegnum kvikmyndir. Einnig var vid
rannsoknina lagt upp med ad finna ut hver pekkingin & kvikmyndadrifinni
ferdamennsku sé innan ferdapjonustunnar & Islandi. Vid gagnadflun var notast vid
eigindlegar rannsoknaradferdir. Pannig byggdist rannsdknin a &tta halfstddludum
vidtolum og i einu tilfelli var vidtalsramma svarad i gegnum télvupost. Nidurstodur
rannsoknarinnar syndu ad pad er ekki mikil pekking a kvikmyndadrifinni ferdamennsku
hér & landi og mé segja ad hun sé & byrjunarstigi. P4 er litid um ad Island sé markadssett
i kvikmyndum eda sjonvarpspattum. Moguleikarnir med markadssetningu eru pé miklir
0g geti verid god vidbot i kynningu & Islandi. Nidurstddur rannséknarinnar syndu
einnig ad ahugi er fyrir samvinnu & milli kvikmyndafyrirtekja og

ferdapjonustufyrirtaekija til ad skapa ferdapjonustu sem tengist kvikmyndum.



Abstract: Film-induced tourism:
Marketing opportunity for Iceland as
a destination

Film induced tourism and markerting destinations through blockbuster films have been
increasing through the years. Film-induced tourism involves that a tourist travels to
destination because of seeing a film linked to the destination. DMO’s have recently
been taking advantage of that by marketing countries through films. Examples of
Britain and New Zealand show that the countries that have been exposed in films have
increased their tourism. The purpose of this paper is to illustrate film induced tourism in
Iceland. To look at what can be done in marketing Iceland through films. And also
looking at what knowledge is in tourism of the term film-induced tourism. And to look
at what affect it can have on Iceland as a film-induced destination. Research data was
collected with qualitative methods. Eight interviews were taken with people in the
tourism- and film industry. The results indicate that there is little knowledge of film-
induced tourism in Iceland and it is only in its beginning stages. Yet it has been proven
that film-induced tourism has impact on tourist travel locations. Movies can be good
marketing tool. But it is not effective enough alone but it is clearly a good input in
marketing.
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1 Inngangur

Ljosvakamidlar eru i dag mun adgengilegri folki en bekur, timarit, dagbléd og
bréfaskriftir. Med ljésvakamidlum er att vid kvikmyndir, sjonvarp og internetid. bad ad
na til neytanda a 21. 6ld getur verid erfitt. Einstaklingur feer skilabod ur éllum attum og
verdur fyrir stanslausu areiti fra fyrirteekjum sem auglysa vorur sinar. Ferdapjonustan er
engin undantekning, markmid hennar er ad markadsetja heilu afangastadina, heilu
Iondin. Slik markadssetning er margslungin og flokin. Heegt er ad fara otal leidir i
markadsetningu afangastada pannig ad peir nai til félks. Ein slik leid er ad na til folks,
neytenda, i gegnum kvikmyndir og sjonvarp. Samkvemt Hudson og Ritchie (2006a)
hafa kvikmyndir mikil &hrif & val ferdamannsins & &fangastad. Roesch (2009) skilgreinir
kvikmyndadrifna ferdamennsku sem tegund ferdamennsku sem feer ferdamenn til pess

ad fara a tokustadi & medan eda eftir framleidslu kvikmynda eda sjonvarpspatta.

NGO & dogum er kvikmyndadrifin ferdamennska ad aukast. Kvikmyndadrifin
ferdamennska getur verid sterkt markadstol fyrir &fangastadi sem eru i
auglysingaherferd (Hudson, Wang og Gil, 2010). Medaltal ahorfenda & pekktum
kvikmyndum eru 72 milljénir um allan heim og pvi eru kvikmyndir gott teeki til ad na til
stors markhops. Ferdapjonustusamtok hafa lengi verid ad atta sig & peim jakvedum
ahrifum sem geta fylgt kvikmyndadrifinni ferdamennsku. Seinagangurinn geti stafad af
bekkingarskorti en litid er til af rannséknum um kvikmyndadrifna ferdamennsku
(Hudson og Ritchie, 2006a). Almennt er talid ad kvikmyndir séu g6d landkynning en til
pbess ad na arangri med slikri kynningu parf ad nyta réttu télin. Lénd & bord vid Bretland
og Nyja Sjaland hafa verid dugleg vid ad nyta sér kvikmyndir sem markadstol. I peim
[6ndum hefur verid synt fram & ad ferdamannastraumurinn hefur aukist vegna vinsella
kvikmynda & bord vid Harry Potter, sem tekin var upp i Bretlandi, og Lord of the Rings,

sem tekin var upp a Nyja Sjalandi.

island verdur sifellt vinsalli stadur fyrir erlenda kvikmyndagerdamenn ad taka upp
myndir. Stor pattur i pvi er ad islenska rikid endurgreidir erlendum

kvikmyndaframleidendum 20% af peim kostnadi sem hlyst af tokum hér & landi (Agust



Einarsson, 2011). Einnig & fjolbreytt nattira islands storan patt i addréttarafli landsins.
b4 eru islenskir kvikmyndagerdamenn og peirra folk duglegt vid ad markadssetja Island
fyrir erlendum kvikmyndagerdamonnum til pess ad fyrirteki peirra geti svo pjonustad
erlendu storfyrirteekin pegar pau koma og taka upp myndir sinar hér & landi. A islandi
hafa verid teknar upp stormyndir & bord vid James Bond, Tomb Raider, The journey to
the center of the world og Promotheus (True North, 4.8). Allt petta, og reyndar miklu
meira til, hefur veitt islandi mikla kynningu & erlendum mérkudum og hafa pessar
myndir nad til neytenda um allan heim. Parna liggja teekifeaeri sem haegt vaeri ad gera enn

meira Ur og nyta sér i kynningu & Islandi sem afangastad.

Markmidid med rannsokninni er ad komast ad pvi hvernig stadan er a
kvikmyndadrifinni ferdamennsku hér & landi. Athuga hvort verid sé ad nyta ser
kvikmyndir i markadsetningu & Islandi sem &fangastad ferdamanna. Skoda hvernig peer
geta nyst i markadsetningu og hvernig samstarf milli ferdapjonustuadila og
kvikmyndafyritaekja hefur verid. I rannsokninni verda tekin deemi fra Bretlandi og Nyja
Sjalandi. Rannsdknarspurningarnar eru eftirfarandi: Hver er stada kvikmyndadrifinnar
ferdamennsku & Islandi? Hverjir eru moguleikarnir i markadsetningu med
kvikmyndum? Hvada ahrif geta erlendar kvikmyndir og sjonvarpspeattir haft &
ferdamennsku & Islandi? Er samvinna ferdapjonustufyrirtekja og kvikmyndafyrirtaekja

naudsynleg?

Ritgerdinni er skipt upp i 5 kafla. | 2. kafla er fredileg umfjollun; Gtskyring &
kvikmyndadrifinni ferdamennsku, hvada ahrif kvikmyndadrifin ferdamennska hefur &
afangastadi og hvada ahrif han hefur & neytendur og markadsetningu afangastadar med
kvikmyndum. I 3. kafla verda dregin upp raundemi um kvikmyndadrifna ferdamennsku
a4 Bretlandi og Nyja Sjalandi. 4. Kkafli inniheldur upplysingar um adferdir
rannsoknarinnar og udrvinnslu gagna. Kafli 5 inniheldur nidurstddur rannsoknar. | 6.

kafla eru umradur og alyktanir



2 Fraedilegur bakgrunnur

2.1. Kvikmyndadrifin feroamennska

Sjénvarpsahorf er i dag eitt helsta &hugamal karla og kvenna (Busby og Klug, 2001).
Kvikmyndir og sjonvarp eru stor hluti af menningu samfélagsins og hafa mikil ahrif &
einstaklinga. Kvikmyndir og sjonvarp eiga oft stéran hlut i ad mdta skilning félks a
umhverfinu (Chambers 1997 i Busby og Klug, 2001). Folk finnur hja sér porf ao
heimsakja stadi sem pad sér i akvedinni kvikmynd (Riley, Baker og Van Doren, 1998).
Kvikmyndadrifin ferdamennska tengist baedi kvikmyndum og sjonvarpi og er Ort
vaxandi pattur i ferdamennsku (Busby og Klug, 2001). Hun felst i heimsoknum &
tokustadi, sem eru eda hafa verid notadir vid tokur & kvikmynd eda sem eru tengdir
kvikmynd & &kvedinn hatt (Buchmann, Moore og Fisher, 2010). Kvikmyndadrifin
ferdamennska verdur til pegar ferdamadurinn velur sér afangastad eftir ad hafa se€d
akvedna kvikmynd. Pannig getur ahorf a akvedna kvikmynd haft bein ahrif &

ferdamanninn og hans val & 4fangastad (Lind og Sparre, 2011).

Hefdbundin skilgreining & kvikmyndadrifinni ferdamennsku er st ad ferdamadur velur
sér afangastad vegna pess ad sd afangastadur hefur verid syndur i sjonvarpi, dvd-
myndum og biéhasum. (Hudson og Ritchie, 2006, Williams og Bolan, 2008).
Samkvaemt Roesch (2009) er kvikmyndadrifin ferdamennska sérstok tegund
ferdamennsku sem fear ferdamanninn til pess ad fara a tokustadi a medan eda eftir
framleidslu kvikmynda og sjonvarpspatta. Kvikmyndadrifin ferdamennska er ekki nytt
fyrirbeeri. Kvikmyndir eru sjénreenar sogur og sogur hafa alla tid skapad okkar syn a
heiminn. Stadir eru skapadir ad storum hluta i gegnum fjolmidla, fréttir, greinar,
heimildamyndir og kvikmyndir (Lind og Sparre, 2011).

Samkveemt Urry (1990) er ahugi ferdamanna & akvednum &afangastad byggdur upp og
vidhaldinn i gegnum ymsa midla sem tengjast ferdamennsku ekki beint, par & medal
kvikmyndir, sjonvarp, bokmenntir og timarit. Ferdamadurinn velur sér oft afangastadi
eftir pvi sem hann hefur séd i vinseelum kvikmyndum eda sjonvarpi. Ferli pessa ahrifa

getur hins vegar verid & ymsa vegu (Butler 1990 i Vagionis og Laoumioti, 2011) Til eru



mismunandi gerdir af kvikmyndatdrifinni ferdamennsku. Sumir tokustadir eru vel
bekktir og hafa lengi verid addrattarafl fyrir ferdamenn. Adrir tokustadir eru minna
bekktir og eru gerdir ad addrattarafli fyrir ferdamenn eingdngu vegna birtingar i
akvedinni kvikmynd. Stadur sem eitt sinn var opekktur verdur ad adladandi afangastad
fyrir ferdamenn pvi hann var syndur i kvikmynd eda sjonvarpspetti (Tooke og Baker,
1996). | sumum tilfellum fer folk & tokustadi medan & ferdalagi stendur an pess ad hafa
haft vitneskju um tokustadinn adur en farid var i fri (Busby og Klug, 2001).
Kvikmyndadrifin ferdamennska getur einnig komid til vegna sérstaks dhuga fdlks a
akvedinni kvikmynd. Sérferdir eru skipulagdar i tengslum vid kvikmyndir (Evans, 1997
i Busby og Klug, 2001). Einnig ferdast folk & stadi par sem saga myndar hafi att ad eiga
sér stad (Tooke og Baker, 1996).

Kvikmyndadrifin ferdamennska getur einnig att sér stad utan tokustadarins, en su
ferdamennska samanstendur af vidburdum og addréttarafli eins og kvikmyndasettum,
pemagoroum, frumsyningum kvikmynda og kvikmyndahatida (Hudsin og Ritchie,
2006a). Gott demi er Disneyland Walt Disneys en par er adal addrattaraflid
skemmtigardur sem byggir eingdbngu & kvikmyndum (Williams, 2006). Aukning i
kvikmyndadrifinni ferdapjonustu er baedi tengd vid aukningu i alpjédlegum ferdalégum
og sogu kvikmyndagerdar (Hudson og Ritchie, 2006a). Pegar ferdamadurinn sakist i ad
fara & stadi par sem teknar hafa verid kvikmyndir pa verdur hann ad kvikmyndadrifnum
ferdamanni (Riley, Baker og Van Doren, 1998).

2.2 Ahrif kvikmyndadrifinnar ferdamennsku

Fjélmidlar eru helstu ahrifavaldar i ad méta vitund folks og eru leidandi i ad skapa pad
sem pykir ahugavert hverju sinni. I gegnum fjélmidla hafa einangradir stadir sem
geyma undursamlega natturu og umhverfi verid opinberadir fyrir milljonum manna
(Coates, 1991 i Tooke og Baker, 1996). Ldngunin ad heimsakja stadinn verdur pvi
meiri. Kvikmyndir gegna einnig stéru hlutverki i ad mota imynd folks af stodum
(Williams og Bolan, 2008). Fredimenn & bord vid Hudson og Ritche (2006a), Bolan og
Williams (2008) og Tooke og Baker (1996) hafa skodad ahrif kvikmynda &
ferdamennsku og eru peir sammala pvi ad kvikmyndir geta aukid ahuga fdlks & ad
heimsakja tokustadi. Tolur syna ad & peim stddum sem pekktar og vinsalar kvikmyndir
hafa verid teknar upp hefur ferdapjonustan storaukist (Hudson og Ritchie, 2006a). Vel



bekktar og vinsealar kvikmyndir geta hjalpad til vid ad byggja upp audkenni og veita
pann stokkpall sem parf til pess ad lada breidan hop ferdamanna a ferdamannastadi.

Sumar kvikmyndir koma af stad pad mikilli ferdamennsku ad bdnar eru til sérstakar
ferdir eingdngu Gt fra kvikmyndinni (Roesch, 2009). Deemi ma taka um kvikmyndina
Sound of Music. Myndin var frumsynd arid 1965 og er hin vinsalasta songvamynd allra
tima (The Sound of Music, 2012). Addaendur hennar geta bokad sérstakan
kvikmyndapakka sem samanstendur af ferdum um tokustadi, pematengdum kvéldverd
og heimsokn i has von Trapp fjélskyldunnar, sem na er ordid hotel og safn (Roesch,
2009). Borgin par sem Sound of Music var tekin upp feer um 300.000 ferdamenn & ari og

70% af peim segjast koma vegna myndarinnar (Roesch, 2009).

Hudson og Ritche (2006b) fjalla um rannsékn sem gerd var i Bretlandi sem syndi fram &
ad atta af hverjum tiu Bretum f& hugmyndir um hvert peir eiga ad fara i gegnum
kvikmyndir og einn af hverjum fimm fara pangad sem uppéahaldsmyndin peirra var tekin
upp. Ahrifin sem kvikmyndin Crocodile Dundee hafdi & ferdamennskuna i Astraliu var
s ad 20,5% aukning vard a ferdaménnum fra Bandarikjunum a arunum 1981-1988
(Hudson og Ritche, 2006b). Braveheart var frumsynd arid 1995 og éari eftir frumsyningu
jokst ferdamannstarumur til Wallace Monument i Skotlandi gridarlega en 55.000 manns
heimséttu stadinn &rid 1994 og arid 1996 var fjoldinn kominn upp i 150.000 (Edensor,
1997). Kvikmyndagerd skapar pvi ekki einungis skammtima atvinnu og kynningu fyrir
tokustadinn heldur einnig langtima teekifaeri i ferdamennskunni (Couldry, 1998 i Bushy
og Klug, 2001).

Langan tima hefur tekid fyrir ferdapjonustsamtok ad atta sig a tekifeerunum sem geta
fylgt kvikmyndatdrifinni ferdamennsku, asteedan geeti verid st ad pad er litil pekking a
bvi og litid hefur verid um rannsoknir og einnig er erfitt ad meta ahrifin (Hudson og
Ritchie, 2006b). bpeir afangastadir sem hafa nytt sé pekktar kvikmyndir i
markadsetningu hafa tekid eftir miklum hagnadi og télur syna ad
ferdamannastraumurinn eykst eftir syningu kvikmynda eda sjonvarpspatta. Annad gott
deemi er kvikmyndin Field of Dreams fra &rinu 1989 en um er ad reeda hafnarboltamynd
sem gerdist & kornakri i lowa. Ahrifin sem st mynd hafdi & tékustad myndarinnar var ad
arid 1989 heimsottu 7.500 manns stadinn en arid eftir tvofaldadist sa fjéldi og pa urdu

gestirnir 15.000 en arid 1991 voru gestir ordnir 35.000. Adur en myndin var tekin upp



voru gestakomur engar (Riley og Van Doren, 1992). Hér ad nedan er tafla sem
rannsakandi tok saman og synir hun hve mikil &hrif kvikmyndir hafa &

ferdamannstrauminn til ymissa tokustada.

Tafla1 Ahrif kvikmynda og sjonvarpspatta & tokustadi

Kvikmynd eda Tokustadur Anrif & fjolda heimsokna
sjonvarpspattur
Braveheart Wallace Monument, 300 % fjolgun a ferdaménnum
Skotland ari eftir ad myndin kom Gt
The Lord of the Rings Nyja Sjaland 10% fjolgun & gestum fra
Bretlandi ar hvert fra 1998 til
2003
Harry Potter Ymsir tékustadir Fjolgun & gestum & 6llum
Bretlandi tokustodum var um 50% eda
meira
Notthing Hill Kenwood hus, England 10% fjélgun & gestum & einum
manudi
Forrest Gump Savannah, Georgia 7% aukning & feréaménnum
Saving Private Ryan Normandi, Frakkland 40% aukning & Bandariskum
ferdaménnum
Pride and Prejudice Lyme Gardurinn i Cheshire, | 150% aukning & ferdaménnum
Bretland
Mission Impossible 2 pjédgardar i Sydney 200% aukning arid 2000
The Beach Teeland 22% aukning & ungum
ferdaménnum arid 2000

(Heimild: Riley og Van Doren, 1992, Tooke and Baker, 1996, Hudson og Ritchie, 2006a)

Fjolgun gesta & tokustadi getur haft ahrif a jafnveegi milli hagkerfis stadarins,
umhverfisins og samfélagsins. | mérgum tilfellum hafa tokustadir ekki burdi til pess ad
taka vido auknum fjolda ferdamanna (Tooke og Baker, 1996). Daemi ma nefna um
myndina Last of Summer Wine sem tekin var upp & Gotlandi. Eftir ad su mynd var synd
skapadist mikill atrodningur og umferdarongpveiti vegna aukins ferdamannastraums

(Tooke og Baker, 1996). bvi er ekki einungis haegt ad horfa til jakveedra patta a



gridalegri fjolgun feroamanna & tokustadi. Margir pessara stada hafa ekki burdi til pess
ad taka & moti auknum fjélda ferdamanna (Tooke og Baker, 1996).

2.3 Ahrif kvikmynda a val ferdamannsins

Kvikmyndadrifnum feréamonnum er gjarnan skipt upp i prja hopa. Ferdamadurinn sem
verdur ad kvikmyndadrifnum ferdmanni a ferdum sinum vegna pess ad fyrir tilviljun er
hann staddur a tokustad kvikmynda eda sjoénvarpspétta. Svo er pad ferdamadurinn sem
ladast ekki sérstaklega ad tokustadnum en tekur po patt i ferdamennsku tengdum
kvikmyndum medan hann er a afangastadonum. Loks er pad ferdamadurinn sem ferdast
sérstaklega i peim tilgangi ad heimsakja tokustadi (Macionois, 2004 i Heitman, 2010).
Folk sakir i stadi sem pad sér & skjanum og vill fara pangad og upplifa. Folk vill einnig
upplifa stadinn par sem saga myndar eda pattar gerist (Vagionis og Laoumioti, 2011).

Hvatinn til pess ad ferdast tengist félagslegum og salfredilegum pattum eins og
vidhorfum, menningu og skilningi. Imynd &fangastadarins er buin til af ymsum
samskiptamidlum sem hafa ahrif & hvatana til pess ad ferdast og hafa ahrif &
akvardanatoku feromannsins um hvert & ad fara (Cooper og Gilbert, 2008). pad er erfitt
ad utskyra hvada peettir nakveemlega hvetja ferdmanninn til ad ferdast og jafnvel veit
ferdamadurinn pad varla sjalfur. Ad ferdast er flokid ferli hegdunnar (Busby og Klug,
2001). Litid er vitad hvad pad er sem ferdamadurinn neytir & ferdum sinum
(MacCannell, 2002). Margir hlutir hafa ahrif & hegdun neytandans og val hans &
afangastad. Hegdoun fer eftir mismunandi frambodi & vérum og hvernig einstaklingar
hafa leert ad neyta vorunnar sem i bodi er fyrir hann i ferdapjonustunni (Cooper og
Gilbert, 2008).

Dann (1981) setti fram nokkra petti sem hafa ahrif & ferdamanninn. Ferdamadurinn
sekist eftir pvi ad upplifa akvedna hluti sem hann getur ekki upplifad i sinu heimalandi.
Addrattarafl afangastadarins og hvatinn til ad fara pangad. Ferdamadurinn ferdast til
bess ad geta hagad sér & akvedinn hatt sem er ekki samfélagslega sampykkt i
heimalandinu. Ferdamadurinn ferdast vegna akvedinnar &stedu eins og heimsoknar til
vinar eda vegna vinnu. Tegundir hvata eru adallega tveer, hvatinn til pess ad upplifa

eitthvad sem er betra og upplifa eitthvad sem er 6druvisi. Upplifun ferdamannins skiptir



bvi miklu méli og mikilveegt er ad fylgjast med hegdun ferdamannsins (Cooper og
Gilbert, 2008).

Ahrifin sem kvikmyndir geta haft & ferdamanninn eru & ymsa vegu. Kvikmyndir eru
ekki einn og sér drifkrafturinn. Fleiri paettir koma inn i akvardanatoku ferdamannsins
(Olsberg/SPI, 2007). Rannsoknir hafa synt fram & ad ferdamenn ladast fremur ad
stodum sem eru sterklega tengdir sogunni i kvikmyndinni frekar en stédum sem eru
notadir einungis sem tokustadir en hafa litla tengingu vid séguna sjalfa i myndinni
(Olsberg/SPI, 2007). bad er p6 ekki alltaf raunin. Stadurinn getur einnig haft mikil ahrif
a sdgupersénuna. bannig verdur landslagid eda bakgrunnurinn i myndinni hluti af sjalfri
ségunni, sem gerir pad ad verkum ad stadurinn vekur upp sterkar tilfinningar hja
ahorfandanum og leidir pannig moégulega gest & stadinn (Olsberg/SPI, 2007). | gegnum
kvikmyndir tengja kvikmyndadrifnir ferdéamenn akvednar imyndir vid stadi og st imynd
getur breyst eda eflst vid komuna & stadinn. FAlk tengist sterkum bondum vid ségu
myndarinnar par sem folk getur tengt sig vid adstedur i myndinni og eru pvi stadradnir i
pbvi ad fara a stadinn sjalfan. Leikararnir i myndinni geta haft mikil ahrif og pannig geta

stjornur kvikmynda verid mjog sterkt markadssetning (Heitmann, 2010).

2.4 Markadssetning afangastadar med
kvikmyndum

A0 markadsetja afangastadi med auglysingum i Utvarpi, blédum, sjénvarpi og timaritum
getur verid dyrt og einnig verda neytendur fyrir miklu areiti af auglysingum svo ekki er
vist hvada auglysingar muni na vel til neytandans. bvi getur lausnin falist i pvi ad
markadsetja afangastad med kvikmyndum (Soliman, 2011). Vinsalir midlar hafa lengi
haft ahrif & préun imynda og markadssetningu & ferdamannastodum, fra listum til
bokmennta og nu kvikmynda (Beeton, 2010). Pess vegna getur kvikmyndadrifin

ferdamennska verid arangursrikt markadssetningartdl (Hudson, Wang og Gil, 2011).

Hefbundin markadssetning & &fangastooum midast ad pvi ad finna Gt hvad
ferdamadurinn vill frekar en ad sannfeera hann um ad neyta vérunnar (Morgan, 2002 i
Williams, 2006) pess vegna er naudsynlegt ad skapa afpreyingu, skapa imynd stadar
sem skapar longun fyrir ferdamanninn ad fara a stadinn. Til eru prjar gerdir af imynd

afangastadar, upprunaleg imynd, framkdollud imynd og samsett imynd. S upprunalega



skapast af 6formlegum upplysingum frd& ymsum midlum og pekkingu einstaklings.
Formlegu peettirnir skapa framkolludu imyndina, peir eru kvikmyndir, sjonvarpspeettir,
ferdaskrifstofur, auglysingar og framvegis. Samsett imynd er st imynd sem faest eftir
ferdina og i gegnum upplifun ferdamannsins & ferdalagi sinu (Ateljevic, 2000 i Busby,
Huang og Jarman, 2012). Neytendur eru sterklega undir ahrifum imynda, pa sérstaklega
peer sem koma fram i gegnum kvikmyndir og sjonvarpspetti. Mikil asteeda er pvi ad
setja fokusinn meira a neytandann og peer tegundir fjolmidla sem hafa mikil ahrif a
neytendahegdun (Bolan og Williams, 2008). Mikil aukning hefur verid i nytingu
kvikmynda i markadssetningu fyrir akvedinn afangastad. Markmidid med pvi er ad auka
tekjur og f&4 sem flesta ferdamenn a stadinn (Riley, Baker og Van Doren, 1998). Med
markadssetningu afangastadar er verid ad markadssetja upplifun. Aherslan er 16gd &
fjora peetti og peir eru eftirfarandi: Ahersla 16gd 4 upplifun vidskiptavinarins. Ahersla er
1693 & ad neyslan sé einskonar heildg upplifun. Aherslan & ad neytendur séu skynsamar
og tilfinningasamar verur og su fjorda er ad adferdir og tdl eru sett saman Ur pvi besta
sem til er (Schmitt, 1999).

Kvikmynd getur aukid og vidhaldid ahuga félks & &fangastad & pann hatt sem samtok i
markadsetningu &fangastadar hafa ekki rad & ad gera. Ahorf sem vinsal kvikmynd gefur
borg, svaedi eda landi er auglysing sem um 72 milljénir manna horfa 4, en pad er
medaltal ahorfenda um allan heim (Tooke og Baker, 1996). Helstu midlar nu i dag eru
kvikmyndir og sjonvarp (Busby og Klug, 2001) og pvi parf ad huga vel ad pvi hvadan
folk fer upplysingar og i hvada midlum pad sér afangastadinn sem verid er ad
markadsetja fyrir ferdamenn. beir sem vinna vid markadssetningu afangastadar geta nytt
sér kvikmyndir sem stokkpall fyrir markadsherferdir. Kvikmyndin verdur samt sem
aour ad syna afangastadinn i réttu ljosi. Haegt er ad nyta sér petta pegar kvikmyndir eru

frumsyndar og vid dreifingu (Hudson og Ritchie, 2006a).

Mikilvegt er ad ferdapjonusta eda ferdoamalasamtok semji vid kvikmyndafyrirteekin.
pad fer eftir pvi hvad tokustadurinn hefur upp a ad bjoda og geta ferdapjonustuadilar
verid med i r&dum i pvi hvada afangastadir birtast i kvikmynd. Einnig ad sja fram & ad
hagnadur skili sér & stadinn. Pessi aztlanagerd er mikilvegust i upphafi
kvikmyndagerdarinnar. Pad er mikilvaegt ad nyta sér almannatengsl til pess ad kynna

afangastadinn sem besta stadinn til pess ad taka upp kvikmyndir (Vagioni og Loumioti,



2011). Sameiginleg markadsetning med ferdapjonustunni og kvikmyndaframleidendum
er leid til pess ad markadsetja afangastad i gegnum kvikmyndir.

Teekifzeri i markadssetningu sem eiga vel vid i pessu eru fjolmidlaradstefna, umfjéllun
leikara og tokulids myndarinnar um tokustadinn (Roesch, 2009). Vid utgafu myndar
getur landid, eda stadurinn par sem myndin var tekin upp, haldid sérstaka frumsyningu
fyrir fjolmidla, dreift auglysingablédum, einnig er heaegt ad kynna tokustadina i
bidhusum adur en myndin byrjar. Haegt er ad hafa auglysingar i byrjun myndar um
tokustadinn eda stadinn sem saga myndar gerist a. Heegt er ad beta stadsetningu vid &
kreditlista i enda myndar og aukaefni um tokustadi a dvd pegar myndin er gefin Gt
(Roesch, 2009). Adferd sem virkad hefur vel er ad gera kort af tokustodum kvikmynda
og sjénvarpspatta (e. Movie map), sem inniheldur allar stadsetningar tokustada. Fyrstir
sem bjuggu til slik kort voru VisitBritain arid 1996, & pvi korti voru tdkustadir 200
kvikmynda og sjonvarpspatta um allt Bretland sem sponnudu 60 &ra kvikmyndasogu
bess (Demetriadi, 1996 i Hudson og Ritchie, 2006b). Einnig er hagt ad uthla
leidsdgubaekur um tokustadi (Roesch, 2009).

pad er mikilvaegt fyrir baedi sveedis- og landssamtok i ferdapjonustu ad finna lausn fyrir
langtima hagnytingu  ferdamennsku med kvikmyndagerd. Kvikmyndatdrifin
feroamennska er sterkt teeki til pess ad markadsetja afangastad og parfnast mjdg
nakvemrar datlunargerdar af samtokum um markadsetningu afangastadar. pad parf ad
huga ad studningi vid stadinn til pess ad meta aukningu ferdamanna og pad parf ad
byggja upp innvidi og pjénustu (Vagionis og Loumioti, 2011). Ad afangastadur birtist i
kvikmynd eda i sjonvarpspattum er s6gd vera hin endanlega oObeina auglysing (e.
product placement) (Morgan og Pritchard, 1998 i Busby, Huang og Jarman, 2012).

2.4.1 Vandamal vid markadsetningu i gegnum kvikmyndir

Vandamalio vido ad markadsetja afangastadi i gegnum kvikmyndir er til stadar.
Kvikmyndageradin fer i gegnum ferla, par sem ymsir einstaklingar koma ad. Sjalfstaedar
kvikmyndir eru gerdar af kvikmyndagerdaménnum og seldar i mismunandi
dreifingarfyrirteeki um allan heim. pau fyrirteki bera 6ll abyrgd & dreifingu, syningu og
markadsetningu @ myndinni i hverju landi fyrir sig (Olsberg/SP1, 2007). betta pydir ad

samvinnan a milli opinberra stofnanna, ferdamalastofnanna og kvikmyndaframleidanda
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medan & upptokum stendur er ekki stadfesting a ad stofnunin hafi adgang ad vérumerki
kvikmyndarinnar eda geti skapad samvinnu i markadsetningu i kringum kvikmyndina
begar han kemur 0t & alpjodvettvangi (Olsberg/SPI, 2007).
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3 Daemi um kvikmyndadrifna
ferdapjonustu

I pessum kafla verda tekin fyrir tvo 16nd sem hafa verid 6flug i pvi ad nyta sér
kvikmyndir i markadsetningu. bPau 16nd sem fjallad verdur um eru Bretland og Nyja
Sjaland en pau eru lengst komin i ad proéa kvikmyndadrifna ferdamennsku. Fjallad
verdur um myndirnar Harry Potter sem tekin var upp i Bretlandi og hvernig ahrif hun
hafdi & ferdamennskuna i Bretlandi og svo verdur Lord of the Rings tekin fyrir og ahrif
peirra mynda a ferdamennskuna i Nyja Sjalandi. Eins og Evans (2004) bendir & pa eru
Lord of the Rings og Harry Potter myndirnar jafn mikilveegar ferdamalasamtokum eins

og peer eru fyrir framleidendur myndanna.

3.1 Bretland

Margir stadir i Bretlandi hafa fengid aukna athygli medal ferdamanna vegna pess ad
pbeir hafa verid birtir i sjonvarpi (Busby, Huang og Jarman, 2012). Bretland hefur verid
notad sem tokustadur fyrir yfir 100 alpjodlegar kvikmyndir og sjonvarpspetti, medal
peirra eru myndir & bord vid The Da Vinci Code (2006), Braveheart (1995) og Nothing
Hill (1999). bar myndir hafa aukid straum erlendra ferdamanna & tokustadi i Bretlandi
(O’Connor, Flanagan og Gilbert, 2008).

Til eru smaforrit og kort af tokustodum i peim tilgangi ad beina ferdaménnum ad
adaltokustooum mynda a bord vid Sherlock Holmes, Miss Potter og Pride and
Prejudice (Oxford Economics, 2007). Fjéldi indveskra ferdamanna ferdast til Bretlands
vegna fjolda Bollywood mynda sem hafa verid teknar upp par. Birting Bretlands i
kvikmyndum er talin vera mjog mikilveegur pattur fyrir ferdapjonustuna. Samkvemt
rannsoknum er tiundi hver erlendur ferdamadur i Bretlandi undir ahrifum kvikmynda.
Ma pvi axtla ad 1.9 billjon punda af pvi sem ferdapjénustan velltir & ari tengist

kvikmyndum (Oxford Economics, 2007).
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Harry Potter myndirnar hafa virkad vel fyrir ferdapjonustuna i Bretlandi. Myndin Harry
Potter and the Philisopher’s stone skapadi svokallada ‘Potter gedveiki’ (e. Potter
Mania) um allan heim og hefur pad ordid til pess ad ahugi fyrir Bretlandi sem
afangastad hefur aukist. Kvikmyndakort
hefur verid framleitt og ber nafnid
Discover the magic of Britain en & pvi eru
syndar  stadsetningar a  tokustddum
myndarinnar (Grihault, 2003 i Lindsay og
Bolan, 2008). Harry Potter and the Goblet
of fire var tekjuhaesta myndin &rid 2005,
tekjur af myndinni voru 892 milljonir
bandarikjadala um heim allan (Grihault,
2007 i Lindsay og Bolan, 2008). betta vard
til pess ad Bretland sem éafangastadur fékk Mynd 1 Harry Potter Chauffeur Tour of

i . L i London (VisitBritain, 2012)
gridarlega mikla athygli & heimsvisu sem

engin samtok i markadsetningu &fangastadar (e. Destination Marketing Organisation)
hefou getad aflad fyrir afangastadinn. Personur myndarinnar hafa skapad imynd af
Bretlandi sem landi téfra og leyndardéma.

Harry Potter myndirnar voru teknar upp & ymsum stédum i Bretlandi, sem demi ma
nefna Alnwick Castle, Gloucester Cathedral, Lacock Abbey og King’s Cross Station
(Williams og Bolan, 2008), a peim stddum jokst ferdamannastraumurinn um 50%
(Hudson og Ritche 2006b). Alnwick kastalinn i Bretlandi var notadur sem Hogwarts
heimavistin. Forsvarsmenn kastalans nyta sér myndina sem auglysingu. I bodi eru Harry
Potter pemadar afpreyingar fyrir allan aldur. Atrid par sem Harry Potter lerdi a
tofrasprotann sinn var tekid upp i kastalanum og fyrir gesti er i bodi ad lera a
tofrasprota. Einnig er bodid upp a téfrasyningar par sem personur ar myndinni koma
fram (VisitBritain 2010a). Inna sidu VisitBritain méa einnig finna top 10 tokustadi Harry
Potter myndanna, par ma afla upplysingar um stadina og hvada atridi voru tekin upp &
hverjum stad fyrir sig (VisitBritain 2010b). Sem daemi ma nefna ad bodid er upp a
pbriggja tima ferd um London sem ber nafnid Harry Potter Chauffeur Tour of London
(VisitBritain, 2010c).
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3.2 Nyja Sjaland

Ferdapjonusta er nu stersta atvinnugrein & Nyja Sjalandi og greinin halar inn 1.7
milljonir dala ar hvert (Morgan, Pritchard og Piggott, 2003). Lord of the Rings (LOTR)
myndirnar prjar voru teknar upp & Nyja Sjalandi arin 2001, 2002 of 2003 (Roesch,
2009). Myndirnar eru byggdar & bokum J.R.R. Tolkien The Lord of the Ring.
Skaldsogurnar fjalla um heim sem hefur sina eigin sogu, folk, tungumal og landslag
(Bunchmann, Moore og Fisher,
2010). Heimurinn i myndinni er
kalladur Middle Earth (Jones og
Smith, 2005). Fleiri en 150
tokustadir voru notadir & Nyja
Sjalandi (New Zealand 100%
Pure 2011a). Um j6lin 2001 var VR

borgin Wellington i Nyja Mynd 2 Nyja Sjaland heimkynni Middle Earth (New
Sjalandi endurskyrd og henni Zealand 100% pure, 2012)
gefio nafnid Middle Earth. Tilgangurinn med pvi ad gefa henni nafnid var ad heidra
frumsyningu a fyrstu LOTR myndinni Fellowship of the Ring (Jones og Smith, 2005).
Leikstjori myndanna er Peter Jackson og er hann fra Wellington (Jones og Smith, 2005).
Nyja Sjaland vard ad vorumerkinu Middle Earth. Samstarfsadilar i pvi ad markadssetja
Nyja Sjaland sem heimkynni Middle Earth voru Film New Zealand, New Line Cinema,
Tourism New Zealand, the New Zealand film Comission, Creative New Zealand,
Investment New Zealand, Trade New Zealand og New Zealand Music Industry

Comission (Film New Zeeland, 2003 i Jones og Smith, 2005).

A sidu ferdamalayfirvalda sem ber nafnid New Zealand 100% Pure (2011) er 16gd
mikil &hersla & helstu tokustadi LOTR myndanna. begar komid er inna siduna er
moguleiki fyrr hendi ad yta a flipa par sem stendur Home of Middle Earth. A sidunni er
gert Ut ad a Nyja Sjalandi séu heimkynni Middle Earth og & pvi leikur enginn vafi pegar
skodad er siduna. A heimasidunni er sagt fra pvi hvernig hofundur myndanna Peter
Jackson leitadi uppi fallegustu stadina & Nyja Sjalandi til pes ad taka upp myndirnar.
Folki er radlagt ad upplifa storbrotid landslagid sem er hluti af Middle earth (New
Zealand 100% Pure 2011a). A sidunni er kort af tokustddunum, par getur pu skodad
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myndir frd tokustodum og einnig fengid upplysingar um pa og hvernig & ad komast
pangad. bar er sagt fra stédum eins og Matamata, Ruapehu, Wellington, Southern
Lakes, Canterbury, Mackenzie Country, and Fiordland (New Zealand 100/ Pure 2011b).

Frumkvddlar i ferdapjonustu a Nyja Sjalandi sau teekifeeri i pvi ad nyta sér velgengni
LOTR myndanna med pvi préa LOTR pemagerdar pakkaferdir sem addréattarafl fyrir
afangastadi & Nyja Sjalandi (Jones og Smith, 2005). Deemi um pakkaferd er ferd um
tokustadi og svo er farid i Weta Workshop safnid par sem munir Ur kvikmyndunum eru
syndir og par eru einnig seldir munir tengdir peim (Roesch, 2003). Arid 2012 teepum 10
arum eftir toku sidustu myndarinnar er bodid upp & pakkaferdir i tengslum vid LOTR
myndirnar t.d. sérstakar ferdir sem eru allt fra pvi ad vera eins dags ferdir og upp i tiu
daga ferdir (Roesch, 2003).

Erlendum ferdamonnum til Nyja Sjalands fjélgadi eftir ad LOTR myndirnar komu ut ar
1.79 milljonum &rid 2000 i 2.1 milljon &rid 2003 (TRCNZ, 2004 i Jones og Smith,
2005). Rannsékn sem gerd var arid 2003 i Nyja Sjalandi syndi ad 0.3% peirra sem
ferdudust til Nyja Sjalands veeru par einungis vegna LOTR, 9% sogdu ad LOTR veeri
ein af asteedum ferdarinnar. Tveir pridju svarenda ségdust vera medvitadir um myndina
og héldu pvi fram ad eftir ad hafa s€d myndina hefdu peir fengid meiri ahuga & ao fara
til Nyja Sjalands (NFO New Zealand, 2003 i Jones og Smith, 2005).
Ferdamalasamtokin, Tourism New Zealand, 16gou saman markadsvirdi af myndum eitt
og tvd fyrir ferdamennskuna & Nyja Sjalandi og var pad i kringum 41 milljén
Bandarikadalir. Myndirnar prjar nadu til um 600 milljona ahorfenda um allan heim.
Pridja myndin & ad hafa verid metin & um 25 milljonir dala i frium auglysingum
(Roesch, 2009). Ferdaskipuleggjendur & Nyja Sjalandi halda pvi fram ad ahugi hafi
aukist & ferdahandbokum um Nyja Sjaland eftir ad myndirnar voru gefnar ut. Deemi um
betta er ad erfitt er ad svara eftirspurn i ferdir & bord vd Hobbiton Movie Set Tours. The
Lord of the Rings Location Guidebook eftir lan Brodie var seld i 70.000 eintékum viku

eftir frumsyningu myndarinnar (Mintel, 2003).
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4 Gogn og rannsoknaradferdir
4.1 Aodferoir

Til pess ad fa svor vid rannsdknarspurningunum sem lagt var upp med var kvedid ad
notast vid eigindlegar rannsoknaradferdir. Eigindlegar adferdir eru samsafn Olikra
adferda en ein af pekktari leidunum er ad safna gégnum med vidtélum. Pa eru tekin
viotol vid folk, hvernig pad talkar umhverfid og adstedur sem pad er i. Veruleikanum er
lyst eins og vidmalendur sja hann og upplifa og rannsakandi leggur ekki sitt eigid mat
a hann (Esterberg, 2002). Tekin voru vidtol vid adila i kvikmyndagerd, ferdapjénustu og
adila sem vinna vid kynningu & islandi erlendis. St akvordun var tekin vegna pess ad
rannoknin kemur inna alla pessa petti og vildi rannsakandi fa innsyn fra adilum sem
pekkja vel til hver & sinu svidi og fa fjolbreytt sjonarhorn. Notast var vid halfstodlud
eigindleg viotol, pau eru notud til pess ad fa sem bestan skilning & hvernig viomalendur
tulka viofangsefnid og umhverfi sitt. Vidtalsramminn var notadur sem studningur, pad
er ekki farid eftir honum alveg 100% heldur var hann hafdur til pess ad stydjast vid
akvednar spurningar og halda sér vid vidfangsefnid. | einu tilfelli var studst vid
stadladan spurningarlista og hann sendur med télvupdsti til vidmelanda (Esterberg,
2002). Undirbaningur a rannséknarvinnunni hofst i jandar 2012, pa var byrjad ad velja
vidfangsefni, vidmalendur og drég ad vidtalsramma sett upp. Vidtolin voru tekin fra

februar til april sama ar.

4.2 Viotol og viomeaelendur

Notast var vid markvisst Grtak pegar vidmelendur voru valdnir. Med pvi er reynt ad
velja viomealendur sem geta veitt bestar upplysingar um vidfangsefnid og gefid gdda
syn a pad (Esterberg, 2002). Rannsakandi taldi ad best veeri ad notast vid markvisst
urtak svo godar upplysingar geetu fengist & vidfangsefni og til ad fa dypri skilning a pad.
Vidmealendur voru 8 talsins, 2 ar kvikmyndagerd, 2 fra Islandsstofu og 4 dr
ferdapjonustunni. Markmidid var ad fa syn folks sem pekkir vel til kvikmyndagerdar,
folk sem pekkir vel til i markadsetningar & islandi og einnig folk sem vinnur vid

ferdapjonustu.
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Prir vidtalsrammar voru hannadir en allir med svipudu snidi. beir voru hannadir med
tilliti til rannsdknaspurninga og tengjast pemum peirra. Vidtalsrammi eitt var hannadur
fyrir folkio i ferdapjonustunni (Vidauki 1). Vidtalsrammi tvo var hannadur fyrir folk i
kvikmyndagerd (Vidauki 2). Vidtalsrammi prja var hannadur fyrir starfsmenn
Islandsstofu (Vidauki 3). Vidtalsramminn var hafdur til hlidsjonar i vidtélunum en hann
bréadist a medan vidtélunum stdd og pannig beettust spurningar vid medan adrar féllu

burt. Vidtolin toku fra 20 mindtum til 40 mindtna.
Vidtol voru tekin vid eftirfarandi adila:

Einar Hansen Tomasson verkefnastjori sem sér um erlendar fjarfestingar hja
Islandsstofu. Vinnur medal annars vid ad fa kvikmyndagerdamenn til pess ad taka upp
kvikmyndir & Islandi. Vidtalid var tekid 14. febriar 2012 i fundarherbergi islandsstofu i

Borgartuni.

por Kjartansson kvikmyndaframleidandi hja True North, hann er einnig tokustadastjori.
Vidtalid var tekid 3. mars 2012 i fundarherbergi True North.

Ingibjorg Sverrisdéttir markads- og soufulltrdi hja Iceland Travel. Viotalid var tekid a

kaffistofu Iceland Travel, Skatuvogi, Reykjavik.

Rannveig Grétarsdottir framkvemdarstjori Eldingar, hvalaskodun. Vidtalid var tekid

pann 4. april 2012 og for pad fram i einum af batum peirra.

Ol6f Einarsdottir framkveemdar- og markadstjori Fjallamanna. Vidtalid var tekid 13.
april 2012 4 skrifstofu Olafar i Skatuvogi.

Snorri Périsson eigandi Pegasus kvikmyndafyrirtekis. Vidtalid var tekid 16. april 2012 i

fundarherbergi Pegasus.

Sigurdur Bjarni Sveinsson eigandi South Iceland Adventure. Vidtalio var tekid i

gegnum sima 20. april 2012.

Svar vid spurningalista barst fra Ingu Hlin Palsdéttur 18. mars 2012. Inga Hlin vinnur i

markadssokn hja islandsstofu.
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4.3 Urvinnsla gagna

Sjo viatol voru tekin upp a upptokuteeki en eitt var fengid i tolvupdsti. Viotolin toku ad
medaltali 30 minatur. Vidtolin sem tekin voru upp voru svo afritud i vidtalsnotur, fra
ordi til ords mjog nakveemlega pvi pad parf ad passa pad ad upplysingarnar komi rétt Gt
(Esterberg, 2002). Eftir afritun voru vidtolin lesin yfir og pau pemagreind. Greiningin
felst i pvi ad greina vidtalsbdt samkveemt adferdum grundadrar greiningar. SU adferd
felur i sér tvenns konar nélganir, annars vegar opna kédun og svo hins vegar markvissa
kodun (Esterberg, 2002).
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5 Nidurstoour

Vidtolin - voru greind eftir pemum og eftirfarandi pemu eru sett upp i
nidurstédukaflanum. T fyrsta pemanu er fjallad um kvikmyndadrifna ferdamennsku &
Islandi, s& kafli skiptist i stédu kvikmyndadrifinnar ferdamennsku & Islandi, moguleg
teekifeeri og umhverfi ferdapjonustunnar. Naesta pema er ahrif erlendra kvikmynda og
sjonvarpspéatta & ferdamennsku a Islandi. bridja pemad fjallar um samvinnu, skiptist sa
kafli i samvinnu milli ferdapjonustufyrirteekja og kvikmyndafyrirteekja og einnig leyfi &

birtingu myndefnis og annad. Sidasta pemad fjallar um markadsetningu a kvikmyndum.

5.1 Kvikmyndadrifin ferdamennska a Islandi

5.1.1 Stada kvikmyndadrifinnar feroamennsku

Hér & Islandi hefur 1itid sem ekkert verid um kvikmyndadrifna ferdamennsku
samkvaemt vidmalendum. Ekki hefur verid 16go ahersla ferdir i tengingu vid dkvednar
kvikmyndir og i raun hefur enginn hugsad ut i slikt. Einna helst komu ferdir upp i

hugann i sambandi vid James Bond myndina sem tekin var upp a Jokulsarloni.

Samkveemt Ingu Hlin og Einari er kvikmyndadrifn ferdamennska & Islandi &
byrjunastigi. Segir Einar ad tilraunir séu i pvi ad koma henni af stad og fa adila til ad
taka slik verkefni ad sér. Ingibjorg vill meina ad pau hja Iceland Travel hafi ekki hugsad
ut i ad skipuleggja ferdir i tengslum vid kvikmyndir. Han segir jafnframt ad i sumum
tilvikum hafi pau fengid beidni ad utan og pau bedin um ad skipuleggja ferdir i
tengslum vid akvedna mynd eda sjonvarpspetti. Ol6f talar um ad pessi hugsun sé litid
komin til landsins og pau hafi ekki verid ad snua sér sérstaklega ad pessum markadi.

Hun segir:

Vid hofum byrjad & pvi ad reyna ad selja Island sem komuland, pad hefur
verid ad ganga agetlega hja okkur nina. Eins og kemur fram i kbnnunum
na & dogum erum vid ordin i fyrsta seeti um stad til ad heimsakja. pad er

mjog gott og pa getum vid farid ad hugsa um ad auka voruprdéunina.
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Samkvaemt Einari og Oléfu voru eitt sinn skipulagdar ferdir i tengingu vid James Bond
myndina, sem tekin var upp & Jokulsarloni. bad voru svokalladar hvataferdir. Ol6f taladi
einnig um Bachelorette pattinn sem var tekin upp & jokli, eftir tokur kom folk i
vélsledaferdir & sama jokul og vildi sja ishellinn sem patturinn var tekinn upp i.
Samkvaemt Ingibjorgu breyttu pau eitt sinn nafni & ferd hja sér i sambandi vid Americas
Next Top Model. bad var pad eina sem hun vissi af. Samkvemt Por er dhuginn til stadar
en hann segir ad ferdapjonustu adilar séu ekki ad spa i pessa hluta ferdapjonustunnar.
Snorri sagaist vita til pess ad Iceland Naturally nyttu sér pattinn Amazing Race sem
tekinn var upp hér & landi i kynningarefni sinu & peim tima. Sigurdur sagdi ad hann nyti
i ferdum sinum ad tala um myndir sem teknar eru & stddum sem hann fer med
ferdamenn &. Hann segir pad styrkja oft pad sem hann reyni ad koma a framfaeri. Hann
taladi einnig um ad ferdamenn sem koma i ferdir til hans séu spenntir fyrir mynd
Sigurrés, Heima. Peir bidja um ad fa ad sja stadi sem hun var tekin 4. Por sagdi ad
kvikmyndadrifin ferdamennska sé ekki vel pekkt hérna & landi en veri mun lengra
komin i Skandinaviu eins og i Svipj6d og svo & Nyja Sjalandi og i Bretlandi. Hann segir

ad par séu adilar ad nyta sér petta. Sidan batir Por vio:

Pad eru ekki bara einstakir ferdapjonustadilar sem nyta sér petta heldur
eru pad lika samféldgin og sveitarfélégin & viokomandi sveedi sem sja sér
hag i pvi ad markadssetja sitt svaedi med pvi ad segja ad parna var
dkvedin mynd tekin. barna er verid ad nyta sér kvikmyndir sem

kynningarefni fyrir sveedi.

pér talar um fund sem haldinn var & vegum Islandsstofu og segir ad hann hafi verid
lidur i pvi ad kynna fyrir ferdapjonustuadilum moguleika i kvikmyndadrifinni
ferdamennsku. Inga Hlin sagdi ad sa fundur hafi verid til pess ad yta boltanum af stad
og fa ferdapjonustuadila til ad velta pessu fyrir sér. Ingibjorg segir ad pad sé mjog
spennandi ad hugsa Ut i petta en han setur spurningamerki vid hvort pad sé
framkvaemanlegt. Farpegarnir til islands stoppa yfirleitt i stuttan tima. bad er margt {

bodi og pa er spurningin hvort pad sé haegt ad halda slikum ferdum (ti.
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5.1.2 Taekifaeri

Viomelendur eru sammala um ad kvikmyndadrifin ferdamennska sé gott teekifzeri fyrir
ferdapjonustuna. Ad petta sé teekfeeri til pess ad fa fleiri feroamenn til landsins og til
bess ad auka voruframbod. Ingibjorg talar um ad pad sé einnig spurning um ad fa

frabaera hugmynd og hvernig pu &tlar ad koma henni ad og til rétta folksins.
Ingibjorg segir jafnframt:

Vio héfum allan heiminn til pess ad gera eitthvad fyrir, petta er bara
spurning um ad pakka pvi inn i adgengilegan pakka, a réttu stéounum.
pad parf hugmyndarikt folk, pad parf ad sja teekifeerin, pad er oft erfidara
ad sja teekifaerin.

Ol6f segir ad pad purfi ad nyta 6ll tekiferi, koma med nyjar hugmyndir, nyja
voruproéun. Hun telur ad 61l svona tengls geti ladad ad ferdamenn. Hun segir ad til pess
purfi 6fluga s6lumenn og 6flugt markadsfolk. OI6f talar einnig um ad pad purfi nytt folk
til pess ad sja teekifeerin. Einar segir ad pad purfi ad nyta tekiferin sem liggja i
samvinnunni. Pad purfi ad nyta tenginu kvikmyndafyrirtekja inn i stddioin. Samkveemt

Pér pa eru dreifingarmoguleikarnir miklir:

Dreifingarmdguleikarnir og ahorfio sem sjonvarps og bidefni fer er
gridarlegt pannig ad taekifaeriod er ad na til gridarlega margra og til margra

landa.

Hann baetir svo vid ad petta sé ekki bein markadsetning ein og sér en petta sé Gbeint
teekiferi. POr segir ad pad skipti mali i hvernig ferdapjonustu pu ert i og hvar pu ert
stadsettur med pitt fyrirteeki. Hann segir ad parna séu teekifaeri sem nytast sem vidbotar
markadssetning. Sigurdur telur ad hér hafi ekki verid teknar upp négu sterkar myndir til
bess ad selja pakkann eins og peir a Nyja Sjalandi hafa gert. Lord of the Rings hafdi
mikil ahrif og segir hann ad ef fengin veeri mynd & bord vid hana hingad pa veri pad
gott teekifeaeri og géd sbluvara. Ingibjorg taldi ad petta geeti tekid tima og samvinnu en
han sagdist vera viss um ad parna laegju tekifeeri, og ad pad sé undir pvi komid hvort

Island verdi afram spennandi land til pess ad taka biomyndir upp.
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5.1.3 Umhverfid a islandi

Vidmalendur voru pvi sammala um ad pegar framleidendur vilja taka upp 4 Islandi pa
sé adallega verid ad saekjast eftir nattaru Islands. Por bendir 4 ad Island sé land elds og
iss, sanda og jokla og pad seé pad landslag sem verid sé ad s&kjast eftir i ymsum
kvikmyndum. Hann segir ad pad sé sost mikid eftir pvi ad taka kvikmyndir upp a

joklum. Por beetir svo vid:

Sidan hefur ordid breyting undanfarid, ekki er sidur horft til islands sem
hefur ad geyma eydilegt landslag eins og er Gt i geimnum, eins og var i
Promotheus og fyrirspurnir eru med adrar myndir sem eru i svipudum

dar.

Snorri taladi einnig um pad landslag sem mest veeri leitad eftir, landslag sem likt er
annarri planetu, svartir sandar og joklarnir. Samkvamt Oléfu er gott adgengi til pess ad
komast upp & jokla og pvi er mjog gott fyrir kvikmyndagerdamenn ad taka upp myndir
synar hér pegar leitast er eftir ad taka paer upp a jokli. OI6f segir ad verid sé ad leita eftir
osnortinni nattdru og oft sé verid ad leitast eftir snjo. Myndir sem teknar eru upp hérna
gerast ad miklum hluta ad vetri til. HUn segir ad atburdir sem sést hafa i myndum
tengist fjollum, kulda og snjo. Rannveig taldi ad flestar myndir veeru teknar uti a landi
par sem verid er ad syna nattiruna. Han taladi einnig um ad pad sem vid hofum sem er
doruvisi séu joklarnir, fjollin, snjorinn og trukkarnir til ad komast & joklana. HUn segir
ad pad vera 6druvisi i hennar ferdapjonustu par sem han vinnur & sj6 og pad sé haegt ad

taka myndir & sjo hvar sem er.

5.2 Ahrif erlendra kvikmynda og
sjonvarpspatta a ferdamennsku a Islandi

Viomelendur eru sammala pvi ad morgu leiti hafi kvikmyndir og sjonvarpspeettir ahrif a
ferdamennskuna. Peir telja ad ahrifin séu af hinu goda. Vidmalendur voru sammala ad
bekktar kvikmyndir geetu haft ahrif & ferdamannastrauminn til landsins og gestum
hingad fjolgad. EKki einungis hafa kvikmyndir og sjonvarpsefni sem tekid er upp hér
ahrif & ferdamannastrauminn eftir syningu heldur einnig & medan tékum stendur. Ad
sogn Pors eru obein ahrif kvikmyndagerdar a ferdapjonustu til deemis nyting & gistirymi

og 6drum pattum svo sem bilaleigum og veitingahdsum. Einnig beetir hann vid ad
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erlendir kvikmyndagerdamenn sem koma hingad vegna vinnu vid kvikmynd finnist
mikid evintyri ad koma til islands og nyta peir fritima sinn til afpreyinga og

skodunaferda.

Rannveig segir ad pegar kvikmyndtokulid kemur i peim tilgangi ad taka upp kvikmynd
eda sjonvarpsefni og fai til pess adstddu a batum Eldingar pa snlist pad minna um
beinan hagnad heldur um ad fa gdéda landkynningu og einnig géda kynningu fyrir
fyriteekid og hvalaskodun. Hun baetir pvi vid ad i kvikmyndum sé verid ad syna nattaru

Islands og telur hin pad hafi jakvaed ahrif & ferdamennskuna.

bor og Snorri segja ad fyrst og fremst sndist peirra starf um kynningu & islandi og
fjolbreytileikann i nattaru pess. bvi er i raun markadsstarf kvikmyndafyrirteekja og
ferdapjonustu svipad ad pvi leiti ad pau kynna landid og landslagid Ut a vid. Einnig talar
Pér um ad erlendir fjélmidlar fylgjast vel med 6llum framkvemdum sem tengjast
kvikmyndum. Strax er byrjad ad fjalla um dzetlada tokustadi i fjolmidlum fyrir &kvedna
kvikmynd og af peirri umfjollun koma o6bein kynningarahrif. Einnig taldi Snorri ad
kvikmyndir hefdu einhverskonar ahrif 4 akvorounartoku ferdamannsins um ad koma til
landsins. Hann sagdist vita pad fyrir vist ad pegar Nonni og Manni voru syndir i
pyskalandi jokst ahugi Pjédverja & landinu. Sigurdur taldi ad erlendar kvikmyndir veittu
Islandi g6da kynningu og hefdu ahrif & heimsoknir ferdamanna til Islands. Hann segir
ad pad sé grunn markadssetning a landinu sjalfu og nattdrunni. Hann telur ad pad skili
sér betur og til sterri hops &horfanda ef island sé nefnt & nafn i kvikmynd eda
sjonvarpspattum fremur en einungis birting pess. Hann telur ad storar kvikmyndir sem
teknar hafi verid upp hér & landi gefi mikla umfjollun erlendis. Segir hann ad folk sem
hefur dhuga & kvikmyndinni og veit mikid um hana, veit ad myndin var tekin upp a

Islandi.

5.3 Samvinna

5.3.1 Samvinna ferdapjonustuadila og kvikmyndafyrirtaekja

Samvinna milli ferdapjénustuadila og kvikmyndafyrirtekja er mikilvaegur pattur i
markadssetningu & Islandi i gegnum kvikmyndir. Vidmalendur voru pvi allir ssmmala
ad samvinna er af hinu goda og getur leitt til mikils &rangurs. Einar segir ad naudsynlegt

sé ad ferdapjonustuadilar og kvikmyndafyrirteekid sem pjonustar vid gerd tiltekinnar
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kvikmynda, vinni saman. Hann bendir & ad byggja purfi upp samvinnu milli
kvikmyndafyrirteekja og ferdapjonustadila. Einar sagdi einnig: ,,pad parf ad yta & pessi
tengsl i gegnum markadsskrifstofu og ferdamalastofu. Ingibjérg taladi um ad pau hja
Iceland Travel séu i samstarfi vid fyrirteeki sem vinna vid ad taka upp auglysingar sem
teknar eru & Islandi og eru med pvi ad tengja saman pekkingu hvors adila. Hin sagdi
hins vegar ad ekki hafi verid nein samvinna & milli ferdapjonustadila og fyrirteekja i
kvikmyndagerd med markadssetningu i huga. Henni finnst ad ferdamalastofa geeti verid
hattur i tengslum vid pad. Inga Hlin segir ad 6ll samvinna sé af hinu géda og litur & pad
jakveedum augum. Rannveig er einnig mjog jakveed fyrir samvinnu af pessu tagi og
segir ad pau hja Eldingu hafi verid ad vinna med kvikmyndafyrireekjum i gegnum é&rin

sem eru ad taka upp & batum fra peim.

Ol6f segir ad samvinna milli kvikmyndagerdamanna og ferdapjonustuadila i pvi ad bla
til ferdir tengdar pekktum kvikmyndum hafi litio komid til tals og ad pau hafi ekki verid
ad beina sér ad pessum markadi. Segir han ad pad geti gengid pvi pau vinna pegar
mikid med kvikmyndafyrirteekjum. Samkveemt Por og Einari er enginn samvinna i
gangi hja kvikmyndafyrirtekjum og ferdapjonustuadilum, en engu ad sidur eru peir i
goédum samskiptum vid pa ferdapjonustuadila & peim stoédum sem myndir eru teknar

upp.

Samkvaemt Oléfu eru flestar myndir sem teknar eru upp hér & landi teknar upp & jokli,
bvi parf folk med mikla reynslu & joklum til ad adstoda vid tokur. Einnig segir OI6f:
,,Kvikmyndafyrirteekin treysta okkur til pess ad sja um hvada taeki og tdl parf og hvernig
4 a0 vinna 4 joklum 4 hverjum tima fyrir”. Sigurdur sagdist hafa unnid med
kvikmyndagerdarmdnnum en ad pad hafi verid i minna lagi, mest hefur hann komid ad

auglysingum og gerd heimildamynda.

5.3.2 Leyfi

Por hja True North talar um ad haegt sé ad nyta samvinnu kvikmyndagerdamanna og
ferdapjonustu pegar kemur ad pvi ad fa akvedin leyfi ef viljinn er fyrir hendi. bor batir
vid: ,pad er ekkert mal ad adstoda ferdapjonustuadila i pvi ad néalgast efni ar
biomyndum svo sem kynningarefni og annad slikt til pess ad nyta sér i ferdoum sinum”.

Fyrir ferdir sem tengdar eru kvikmyndum og sjénvarpsefni pykir gott ad vera med
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myndbrot Gr dkvedinni kvikmynd og syna hvernig vinnan & bakvid gerd myndarinnar
for fram, &steeda pess er svo ad ferdamadurinn fai betri tilfinningu og stadfestingu & hvar
myndin var tekin. POr segir ad pad sé samningsferli vid vidkomandi
kvikmyndaframleidendur og par segir hann ad peir veeru tilbunir til pess ad adstoda

ferdapjonustuadila sem hafa dhuga & pvi.

Ef ad ferdapjonustuadilar hafa dhuga pa héfum vid lagt okkur fram ad
adstoda pa vio ad utvega leyfi og Utvega efni til pess ad nyta sér sem
kynningu og addréattarafl vid peirra pjonustu, pvi midur hefur ekki verid
mikid um pad.

Samkvaemt Snorra er ekki haegt ad taka myndefni an pess ad fa leyfi og erfitt er ad fa
heimild fyrir pvi. Segist hann halda ad pad purfi sér leyfi ef pu atlar ad nyta efni par
sem sést til leikara eda leikmynda sem hafa verid byggd fyrir tokur. Pad parf leyfi fyrir
nanast 6llu og ekki er haegt ad nota hvad sem er sem tengist kvikmyndum.

5.4 Markaodsetning med kvikmyndum

5.4.1 Vidbot i markadsetningu

Por talar um ad markadssetning med kvikmyndum sé mjog god vidbot i
markadssetningu & Islandi sem &fangastad en eitt og sér myndi pad ekki duga. Sumir
ferdapjonustuadilar geta nytt sér slika markadsetningu en ekki allir pvi stadsetningin
skiptir mali og einnig hvad verid er ad bjoda upp &. Hann segir ad fyrir landid i heildina
sé haegt ad nyta petta og fyrir ferdapjonustuadila sem tengjast tokustodunum.

Einar segir ad sitt markmid sé ad kynna island sem kvikmyndaland og ad island muni
verda land par sem kvikmyndir séu teknar vegna fegurdar pess. bad er einnig spurning
um hvernig afangastad vid viljum bjoda uppa. Por segir pad einnig skipta mali hvort pad
komi fram ad myndin sé tekin upp hér & landi. Hann segir ad umfjollun komi einnig
fram i vidtalspattum vid leikara, kvikmyndaframleidendur og i aukaefni & dvd diskum.
,Vid hofum pessa sérstoku nattiru sem kallar fram ahuga a hvar myndin var tekin upp”

segir hann.

Sigurdur telur ad birting fslands i kvikmyndum og sjonavarpi sé ein besta

markadssetning sem vid getum fengid og sé gridarlega god landkynning. Hann segist
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hafa mikla trd & kvikmyndatoku i landinu og segir ad ef lagt sé fjarmagn i ad koma
kvikmyndafyrirteekjum og storum myndum til islands pa sé pad badi g6d innkoma inna

svaedid, frabaer markadssetning og géd séluvara.

5.4.2 Mismunandi markhoépar

Einar talar um ad pad verdi ad skoda vel hvernig markhdp vid erum ad sakjast eftir pvi
ad fa hingad til Islands i gegnum kvikmyndadrifnar imyndir. Hann segir ad gott veeri ad
skoda markadi eins og Indland, Kina, Japan og Russland. Tekur hann deemi um Sviss og
segir ad 16gd sé ahersla & indverska markadinn, peir f& kvikmyndatokulid fra Indlandi,
mest eru peir ad koma og taka upp tonlistarmynbdnd sem eru i kvikmyndum, par sem
pau syngja og dansa ut i nattarunni. Kvikmyndaidnadurinn i Sviss graedir ekki mikid a
bvi heldur var ferdapjonustuadili sem kom auga a teekifeerid og for ad skipuleggja
pakkaferdir fyrir Indverskan markhop. Hér a landi hafa verid tekin upp myndbénd fra

Bollywood og telur Einar ad snidugt veeri skoda pann markad betur.

Pér talar um ad pyski markadurinn geti komid sterkt inn par sem peir hafa mikinn dhuga
& Arnaldi Indridasyni til deemis og einnig & islenskri nattiru. Ingiborg sagdi ad ameriski
markadurinn vaeri motteekilegastur fyrir ferdum i tengingu vid vinsala peetti & bord vid
Americas Next Top Model. Af hennar reynslu ad dema pa eru Amerikanar mun
motteekilegri fyrir pessu heldur en Evrdépupjodirnar. HUn segir ad Amerikanar séu
spenntari fyrir pvi ad sja Jokulsarlon vegna pess ad James Bond mynd var tekin par upp

en han finnur ekki eins mikid fyrir pvi hja ferdaménnum annarstadar fra.
Ingibjorg segir:

pad parf ekki annad en patt eins og Americas Next Top Model en vid
bjuggum til ferd sem var eftirliking af pvi sem mddelin i pattinum gerdu
hér & landi og seldist grimmt i peer ferdir. bad var ekki annad en ad fara i
Blaa 16nid og petta hefdbundna. Af pvi ad paer gerdu petta og petta er

pekktur sjonvarpspattur pa hofou Kanarnir ahuga.

Einnig taladi Ingibjorg um ad Island sé mjog dyr afangastadur svo pad er yfirleitt folk
sem hefur mikla peninga til umrada sem vill fara i ferdir & bord vid pyrluferdir upp a
jokul og annad slikt i anda James Bond. ,,pa er kominn annar markhépur, ferdamenn

sem eru tilbunir til pess ad eyda miklum pening.” Segir Ingibjorg. Rannveig taladi um
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ad pyskir ferdamenn veru mikilveegustu kdnnarnir sinir og segir ad s& markadur geti
verid godur fyrir kvikmyndadrifna ferdamennsku pvi peir elska nattruna og han er i

svidsljésinu i kvikmyndum.
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6 Umraedur og Alyktanir

Rannsoknir hafa synt fram & ad pekktar kvikmyndir hafa gridarleg ahrif & gestakomur &
tokustadi og pvi er gott ad hafa pad i huga vid markadssetningu. Samkvemt Roesch
(2009) pa geta vel pekktar og ahrifamiklar kvikmyndir hjalpad til vid ad byggja upp
audkenni og veita akvedinn stokkpall sem parf til pess ad lada ad breidan hop. bekktar
kvikmyndir na til mikils fjélda folks og pvi getur pad ordid sterk landkynning ef Island
er synt i kvikmynd. Einnig vegna mikillar umfjollunar um tokustadi kvikmynda
erlendis. Ekki er p6 nég ad stadur birtist i kvikmynd, i mérgum tilfellum hafa
ahorfendur ekki vitneskju um hvar dkvedinn mynd var tekin. pad parf pvi ad byggja upp
vitund folks & pvi og er pad gert med markadsatokum og samvinnu. Samkvemt bor er
kvikmyndadrifin ferdamennska ekki nog ein og sér til pess ad draga ad ferdamenn, pad
parf meira til. Slik ferdamennska getur p6 verid g6d vidbot i markadssetningu & islandi
sem afangastad. Pad skiptir miklu mali hvernig ferdapjonustuadili pd ert hvernig pu
getur nytt pér kvikmyndir i markadsetningu. Einnig skiptir pad mali hvar pa ert
stadsettur med fyrirtaekid pitt.

Vidmealendur voru pvi sammala ad kvikmyndir sem teknar hafa verid upp hér & landi
hafi ahrif & ferdamannastrauminn og t6ldu ahrifin vera jakveed. Ekki hefur verid
rannsakad sérstaklega hér & Islandi, hversu mikid og hvada myndir pad eru sem hafa
ahrif en pau eru til stadar. Heaegt er ad taka demi um sjonvarpsmyndina Nonna og
Manna sem var frumsynd i byskalandi 1988, si mynd var fraber landkynning. Ad ségn
Snorra hafdi su mynd ahrif & ferdamannastraum hingad til lands. Pad er augljost ad
kvikmyndir haft ahrif & val ferdamannsins um afangastad. Samkvaemt Heitmann (2010)
tengir folk sig vid sdgu myndar og vid adstedur i myndinni og sakjast i ad fara &
stadinn sjalfan. 1 gegnum fjdlmidla hafa stadir sem geyma undursamlega nattiru og
umhverfi verid opinberadir fyrir milljonum manna (Coates, 1991 i Tooke og Baker,
1996). Samkveemt pessu geta pvi kvikmyndir og sjonvarpspeettir haft ahrif & pekkingu
folks & Islandi. begar folk fer ad kynnast Islandi og vita meira um pad pa fer pad ad
skoda moguleikann a pvi ad koma hingad og samkvaemt vidmelendum er pad eitt af

markmidum ferdapjonustunnar, ad kynna Island og nattiru pess & erlendum markagi.
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I deeminu sem tekid var um Nyja Sjaland kom fram ad ferdamalayfirvold i samstarfi vid
beejarféldg, kvikmyndaframleidendur og adrar stofnanir markadssettu Nyja Sjaland sem
heimkynni Middle Earth, med pessu samstarfi nadu peir arangri. pvi er mjog mikilveaegt
ad ferdamalayfirvold, kvikmyndafyrirteeki og fleiri sem vinna i markadssetningu a
Islandi vinni saman. bad geeti verid stort skref hja ferdamalayfirvoldum ad byrja & pvi
ad fara i samstarf vid erlend kvikmyndafyrirteeki og adila hér sem sja um ad fa
kvikmyndagerdarmenn til pess ad taka upp kvikmyndir sinar hér & landi. bPad parf ad

huga ad sliku samstarfi &dur en tokur & kvikmynd byrja.

Samkvaemt Bolan og Williams (2008) spila kvikmyndir stort hlutverk i ad auka imynd
stadar. iImynd afangastadar er bdin til af ymsum samskiptamidlum sem hafa ahrif &
hvatann til pess ad ferdast og einnig & akvardanatoku ferdmannsins um hvert a ad fara
(Cooper og Gilbert 2008). Med pad ad leidarljési parf ad huga ad pvi hvernig imynd
island feer i gegnum kvikmyndir og hvort um sé ad rada rétta imynd. bvi er gott ad

vinna med kvikmyndafyrteekjum i pvi ad skapa réttu imyndina.

Ekkert hefur veri® um samvinnu i pvi ad markadssetja island med pekktum
kvikmyndum. Eins og kemur fram hja vidmelendum hafa ferdapjonustadilar ekKi
hugsad ut i slika samvinnu, par er pé ahugi til stadar. bott baedi ferdapjonustan og
kvikmyndaframleidendur vinni i pvi ad kynna Island og nattdru pess & erlendri grund
bydir pad ekki ad markmid peirra séu pau somu pegar upp er stadid. Samvinna getur pd
hjalpad badum adilum i pvi ad kynna island. bvi fleiri myndir sem teknar eru upp hér,
bvi meiri vitund verdur & islandi sem getur leitt til aukningu ferdamanna og einnig

aukningu i kvikmyndagerd hér a landi.

Atak sem ber nafnid island allt arid var sett & laggirnar i peim tilgangi ad koma &
heilsarsferdamennsku hér & islandi og auka vetrarferdamennsku (SAF, 2011). Verkefnid
er rekid af Islandsstofu og eru samstarfsadilar verkefnissins medal annars
Idnadarraduneytid, Samtok ferdapjonustunnar (SAF), Icelandair, Iceland Express,
Reykjarvikuborg, Samtok verslunar og pjonustu og ISAVIA. L6gd er ahersla ad
fyrirteekin komi saman og tryggi arangursrika markadsherferd (SAF, 2011). bvi ekki ad
beta kvikmyndadrifinni ferdamennsku i pad é&tak. Ad nyta kvikmyndir sem
markadssetningartol. Samkvaemt por, Olofu og Snorra er umhverfid sem leitast er eftir

ad mynda 4 Islandi adallega joklarnir, fjollinn og eydilegt landslag, landslag sem geeti
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verid & annarri planetu. Einnig er leitast eftir ad taka upp i kulda og snjo. petta geeti pvi
verid god markadssetning fyrir Island sem vetrarafangastad. Haegt veeri ad gera meira ar
peirri imynd sem Island fer i kvikmyndum, sem land nordursins, en sjonvarpspaettirnir
Game of Thrones voru teknir upp & islandi og stadsettir par sem land nordursins. petta
geeti verid teekiferi i pvi ad auka ferdamannastrauminn ad vetri til med pvi ad beeta pvi
inn i atok eda samvinnu likt og Island allt arid. bad veri frodlegt ad sja hvort
kvikmyndafyrirteeki veeru til i ad fara i slika samvinnu, pvi atak likt og island allt &ri®

geeti einnig ordid jakveett fyrir kvikmynda framleidendur hér & landi.

Vid frumsyningu myndar getur landid, eda stadurinn par sem myndin var tekin upp,
haldio sérstaka frumsyningu fyrir fjélmidla, dreift auglysingablédum, kynning a
tokustad i biohusum adur en myndin byrjar og ymislegt fleira. Einnig er haegt ad gera
leidségubaekur um tokustadi (Roesch, 2009). Su leid sem hefur pott mjog arangurrik er
ad gera kort af tokustodum kvkmynda (e. movie map). Dami um slikt pa veeri hagt ad
gera kort yfir toku- og sogustadi kvikmynda eftir sogum Arnalds Indridasonar. Einnig
veeri haegt ad nyta Amazing Race pattina og gera kort af leidum sem pétttakendur peirra
foru & ferdum um Island. Jafnvel gera kort af tokustddum Game of Thrones og ymsu
vari hagt ad beeta vid listann. [ Bretlandi eru ferdir um London i anda Sherlock Holmes
(Britmovietours, 2012), haegt veeri ad skapa slika stemningu i kringum kvikmyndir eftir
sdgum Arnaldar Indridasonar. Heegt veaeri ad bjoda ferdaménnum upp & ad ferdast likt og
James Bond, &vintyra ferdamennska. Til er fjoldinn allur af hugmyndum sem haegt veeri

ad skipuleggja i anda kvikmynda.

Pad er mikilveegt fyrir baedi sveedis- og landssamtok i ferdapjonustu ad finna lausn fyrir
langtima  hagnytingu  ferdamennsku med  kvikmyndagerd. Kvikmyndatengd
ferdamennska er mjog sterkt teeki til pess ad markadsetja afangastad og parfnast mjog
nakvaemrar aatlunargerdar af samtokum um markadsetningu afangastadar (Vadionios
og Louimioti, 2011). bad parf pvi fyrst ad gera astlanir um hvernig a ad taka a moti
fjolgun ferdamanna. island parf ad vera tilbGid til pess ad taka & moti fjolgun
ferdamanna. Eins og Vagionis og Louimioti (2011) segja pa parf ad stydja vid stadinn
til pess ad meeta aukningu ferdamanna og pad parf ad byggja upp innvidi og pjénustu og
spurningin er hvort &fangastadurinn Island sé tilbdinn fyrir mikilli aukningu

ferdamanna. Daemid sem gerdist a Gotlandi eftir ad myndin Last of Summer Wine var
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tekin upp par, en i kjolfar myndarinnar skapadist atrodningur og umferdaréngpveiti
vegna mikillar aukningar ferdamanna (Tooke og Baker, 1996). Slikt parf ad koma i veg

fyrir og pvi parf ad gera aeetlanir i samraemi vid pad.

Kvikmyndadrifin ferdamennska er & byrjunarstigi hér & islandi eins og kom fram hja
vidmalendum. Islandsstofa hélt fund med yfirskriftinni Villtu skapa tekiferi i
kvikmyndatengdri  ferdapjonustu?. Tilgangur fundarins var ad opna augu
ferdapjonustuadila a pessum moguleika og kynna ferdapjonustuadilum hvernig stadid
hefur verid ad pessu i Svipjod og Bretlandi (islandsstofa, 2012). bessi fundur var parft
framtak hja Islandsstofu og synir ad ahugi sé fyrir pessu hér & landi. bad kemur sterkt
fram ad folk i ferdapjonustunni pekkir litid til kvikmyndadrifinnar ferdamennsku.
Anherslur hafa verid adrar en ad einblina & tengsl kvikmynda og ferdamennsku.
Samkveemt vitneskju viomalenda minna er litil sem engin kvikmyndadrifin
feroapjonusta i gangi hér og hugsa ferdapjonustuadilar litid Gt i pennan hluta
ferdapjonustunnar. Hér & landi hafa verid teknar upp erlendar stérmyndir,
sjonvarpspeettir, auglysingar og heimildamyndir. A sidasta ari var tekin upp kvikmyndin
Promotheus sem er stdrmynd, deemi med slika mynd er gott teekifeeri i markadssetningu,
vissulega fer Island umfjéllun i erlendum fjélmidlum vegna myndarinnar en pad parf ad
nyta betur pa kynningu og fa folk sem sér um kynningu & Islandi Gt & vid, ad skapa
samvinnu og gera meira Ur pvi ad myndin var tekin upp hér. Haegt er ad lita til landa

eins og Nyja Sjalands og Bretlands og skoda hvernig pau hafa farid af pessu.

Vissulega geta verid neikveed ahrif af mikilli fjolgun ferdamanna, en ef vid viljum fa
ferdamenn hingad og hagnast af ferdamennsku er kvikmyndadrifin ferdamennska su
tegund ferdamennsku sem pyrfti ad lita til. Ljosvakamidlar eru helstu midlar na til dags
og allt fer fram i geghum internetid og sjonvarpid pvi parf ad huga ad pvi pegar kemur
ad markadsetningu & islandi sem afangastad. Ekki eru pad einungis erlendar stormyndir
sem heagt er ad nyta, pvi myndir & bord vid Nonna og Manna og sogur Arnaldar
Indridasonar veeri vel haegt ad nyta i ferdapjonustunni. Pad er hluti af menningu og ségu
Islands sem er eins mikilvaegt og hin undursamlega nattdra. Ahugavert vaeri ad rannsaka
betur ahrif kvikmynda og sjonvarpspatta & ferdamennsku & Islandi og skoda hvad pad er
sem hefur ahrif, er pad einungis ad nattdra islands birtist i kvikmynd eda parf

kvikmyndin hafa sterka tengingu vid island.
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Vidauki 1

Vidauki 1: Vidtalsrammi fyrir pa sem starfa i
ferdapjounstunni

Almennar spurningar:

Vid hvad starfar pu?

Hvers edlis er ferdapjonustufyrirtekid?

Spurningar:

Telur pu ad kvikmyndir geti haft ahrif & ferdamennsku & Islandi?
-Hvernig ahrif

Telur pu ad vel pekktar erlendar kvikmyndar hafi ahrif & imynd islands og
akvordun ferdamanna um ad koma hingad?
-hvernig pa?

Hefur pitt fyrirteeki verid med ferdir tengdar kvikmyndum?
- hvernig ferdir?

- Hafi pid hugsad ut i pad?

- Ef svo er hvernig hefur pad gengid?

Veistu til pess ad pad hafi verid bodid uppa ferdir i tengingu vid kvikmyndir i
ferdapjonustunni?

Hvernig ferdir telur pa veeri haegt ad bjoda upp & i tengslum vid kvikmyndir
sem hafa verid gerdar hér & landi?

Hefur pitt fyrirteki verid ad vinna med kvikmyndafyrirtekjum i tokum a
kvimyndum?

-hvernig er pvi hattad?

-Hvert er ykkar hlutverk i peirri samvinnu?

-Eru jakvaed/ur fyrir slikri samvinnu

Hvernig tokustédum er verdid ad leitast eftir & Islandi?

Hvernig telur bt ad haegt veeri ad markadsetja island i gegnum kvikmyndir?

e Hvernig ahrif telur pa ad su markadsetning hafi & ferdamennskuna a islandi?
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Vidauki 2

Vidauki 2: Vidtalsrammi fyrir folk i
kvikmyndagero

Almennar spurningar:

Vid hvad starfar pu?

Hver er pin tenging i kvikmyndagerdinni?

Spurningar:

Hvernig fer ferlid fram i kvimyndagerd, fra pvi ad erlendir
kvikmyndagerdamenn hafa fyrst samband vid ykkur?

Telur pt ad kvikmyndir geti haft ahrif & ferdamennsku & Islandi?

-Hvernig ahrif

Telur pu ad vel pekktar erlendar kvikmyndar hafi ahrif & imynd islands og
akvoroun feroamanna um ad koma hingad?
-hvernig pa?

Veistu til pess ad pad hafi verid bodid uppa ferdir i tengingu vid kvikmyndir i
ferdapjonustunni?

Hafa ferdapjonustadilar haft samband vid pitt fyrirteeki um ad gera ferdir
tengdar kvikmyndum?

Hafi pid verid ad vinna med ferdapjonustufyrirteekjum vid tokur?
-hvernig er pvi hattad?
-Hvert ert hlutverk ferdapjonustuadila i pvi?
-Eru jakvaed/ur fyrir slikri samvinnu?

Hvernig tokustédum er verdid ad leitast eftir & Islandi?

Hvernig telur pi ad haegt veeri ad markadsetja island i gegnum kvikmyndir?

Hvernig ahrif telur pu ad s markadsetning hafi a ferdamennskuna a islandi?

36



Vidauki 3

Vidauki 3: Vidtalsrammi fyrir starfsmenn
Islandsstofu

Almennar spurningar:
Vid hvad starfar pu?
Spurningar:
e Telur pt ad kvikmyndir geti haft ahrif & ferdamennsku & Islandi?

-Hvernig ahrif

e Telur pa ad vel pekktar erlendar kvikmyndar hafi ahrif & imynd islands
0g akvordaun ferdamanna um ad koma hingad?
-hvernig pa?

e Veistu til pess ad pad hafi verid bodid uppa ferdir i tengingu vid
kvikmyndir i
ferdapjonustunni?

e Huvernig tokustodum er verdid ad leitast eftir & Islandi?

e Hvernig telur pl ad haegt veeri ad markadsetja Island i gegnum
kvikmyndir?
-i hverju telur pa ad tekfeerin liggji i pvi?

-Teluru petta geta verid goéd markadsetningarvidbot?

e Hvernig ahrif telur pa ad st markadsetning hafi & ferdamennskuna &
islandi?

e Ertu jakvaedur/Jakved fyrir samvinnu kvikmyndafyrirtekja og
ferdapjonustufyrirteekja?
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