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Abstract

The main purpose of this essay is to get an insight of marketing
strategies of Icelandic musicians on the internet. Various methods in
online marketing are listed up and explained. The musicians are then

analysed accounting to the studies.

The author interviewed six self-employed Icelandic musicians and
asked them questions about their marketing, both concerning online
marketing and other media. Interviewers in this report are: Einar Valur
Scheving, Gunnlaugur Briem, Erna Hronn Olafsdottir, Runar Freyr
Runarsson, Matthias Matthiasson and Fridrik Omar Hjorleifsson.
Musicians are introduced and their carrier in the music industry is
reviewed in the beginning of each musician chapter. In addition to
interviewing these musicians a survey among the public was made. In
this survey people were asked about using social media to monitor

musicians and also about the use of musicians webpages.

The author’s results are that musicians think differently about the
importance of online marketing. All of them used the social media,
Facebook, some of them had a friend site and a fan page. In general,
Icelandic musicians can do so much more with online marketing.
particularly the ones that are free of charge, like Facebook, Twitter,

YouTube et cetera.

Keywords: Marketing, public relations, target groups, social media,

musicians
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pakkarord

Eg vil pakka 6llum sem hjalpudu mér svo petta verkefni gaeti ordid ad
veruleika. Hafdis Bjorg Hjalmarsdottir faer bestu pakkir fyrir alla hjalp
og adhald sem hiin veitti verkefninu sem leidbeinandi minn. Eg vil
pakka konunni minni henni Sveinbjorgu fyrir yfirlestur & verkefninu,

einnig 6llum peim sem veittu mér vidtol.

A9 lokum vil ég pakka fjolskyldu minni fyrir andlegan studning, pau

gerou alla vinnu audveldari.
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Utdrattur

Med pessari skyrslu er @tlunin ad f4 innsyn i og lysa adferdum
islenskra tonlistarmanna vid markadssetningu sina 4 internetinu. Hvada
aoferdir peir eiga sameiginlegar og hverjar ekki. Helstu adgerdir
stafreennar markadssetningar eru teknar saman og greining a

tonlistarmOnnum unnin i framhaldi.

Skyrsluhofundur tok vidtol vid sex sjalfstaett starfandi tonlistarmenn a
fslandi par sem peir voru spurdir ymiskonar spurninga er varda
markadssetningu badi 4 internetinu sem og 1 6drum midlum.
Viomealendur i pessari skyrslu eru: Einar Valur Scheving, Gunnlaugur
Briem, Erna Hronn Olafsdottir, Rinar Freyr Runarsson, Matthias
Matthiasson og Fridrik Omar Hjérleifsson. I byrjun 4 hverjum kafla um
tonlistarmann er hann kynntur og farid yfir hans feril i
tonlistargeiranum. Auk pess ad taka viotol vid pessa tonlistarmenn var
gerd konnun medal almennings par sem spurt var ut i notkun
samfélagsmidla til ad fylgjast med tonlistarménnum sem og notkun a

heimasidum peirra.

Nidurstodur hofundar eru ad tonlistarmenn hugsa mis mikio ut i
markadsmal 4 internetinu og faestir eru ad nyta sér pann moguleika eins
og best verdur 4 kosid. Allir viomelendur notudust vid
samfélagsmidilinn Facebook, flestir med sinar vinasidur og sérstaka
addaendasidu. Almennt ma gera rad fyrir ad islenskir tonlistarmenn
geti gert mun meira pegar kemur ad stafreenni markadssetningu 4
sjalfum sér. Nyting samfélagsmidlanna skiptir i pessu samhengi miklu

mali enda par um markadstaeki an endurgjalds ad rada.

Lykiloro: Markadssetning, almannatengsl, markhépar,

samfélagsmidlar, tonlistarmenn.
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1 Inngangur

Toénlistargeirinn hefur lengi heillad marga og jafnan veri0 litid 4 hann
hyllingaraugum. Peir sem i honum starfa eru oft 4 tidum &berandi
einstaklingar i samfélagi okkar litla lands. Hér adur fyrr purftu
tonlistarmenn ad hafa eitthva til bordsins ad fara til ad fa tekiferi
innan geirans pvi upptokutimar voru dyrir og timafrekir. { dag er
hinsvegar 6ldin 6nnur og mjog audvelt er fyrir hvern sem er ad eiga
sinn eigin upptokubunad heima i tdlvunni sinni. Af peim astedum er
ordid toluvert audveldara fyrir einstaklinga ad komast inn séu peir med

gott efni og eitthvad i pa vario.

Samkeppni innan pessarar greinar er gridarlega mikil og liklega eitt
pad erfidasta vid markadinn hér 4 landi er ad pad gengur ekki fyrir einn
tonlistarmann ad tala illa um, og lika illa vid annan tonlistarmann. Hér
4 Islandi verda helst allir ad vera vinir sékum smadar landsins pvi

tonlistarmenn koma mjég mikid fram saman.

Markadsstarf tonlistarmanna er jaftn misjafnt og peir eru margir. Sumir
pekkja mikilvaegi malsins vel og nyta sér pad eins og mogulegt er
medan adrir hugsa litid um ad nyta sér goda markadssetningu.
Toénlistarmenn sem koma fram undir eigin nafni leggja meira undir en
peir sem koma fram til deemis med hljdmsveitum og mjog 1itid er um
pad hér 4 landi ad tonlistarmenn sem slikir notist vid svokollud

svidsnofn.

Notkun stafreenar markadssetningar er med 6flugari markadstaekjum i
dag pvi par ma na til mjog breids markhops an pess ad pad purfi ad
kosta of mikid. Fjolda leida er hagt ad fara vid markadssetningu a
internetinu og virdast pad vera samfélagssidurnar sem tonlistarmenn
nyta sér hvad mest. Mikilvaegt ma teljast fyrir tonlistarmenn ad nyta sér

pessar samfélagssidur 4 internetinu sem allra best par sem kostnadur



vid peer er litill sem enginn og adddendur hafa stutta leid ad

atrinadargodum sinum.

Med pessu verkefni skal komist ad pvi hvort ténlistarmenn nyti sér
leidir stafreennar markadssetningar. Mikil tekifzeri gefast med gdori
markadssetningu en liklegt er ad tonlistarmenn nyti petta teki ekki
naegilega. Segja ma ad markadssetja purfi alla vinnu tonlistarmanna

hvort sem um er ad raeda utgefid efni eda bara vidoburdi peirra.
Rannsoéknarspurningin sem lagt var upp med er svohljédandi:

., Hvernig er nytingu stafrennar markadssetningar hattad a vinnu

sjalfsteedra islenskra tonlistarmanna?,,

Einnig verdur pad skodad til hlidsjonar hvar almenningur leitar sér

upplysinga um tonlistarvioburdi.

Notast var vid eigindlega rannsoknaradferd par sem tekin voru viotol
vid sjalfsteda tonlistarmenn. bvi til hlidsjonar var gerd konnun medal
almennings er vardadi markadssetningu tonlistarmanna badi i
Reykjavik og Akureyri. Petta skal sérstaklega skodad med stafraena

markadssetningu ad leidarljosi.

Verkefnid byggist pannig upp ad i byrjun er freedileg umfjéllun um pau
markadstaki sem notud eru en pad eru almannatengsl, midud
markadssetning, vorumerki og markadssetning & netinu. bar a eftir er
fjallad um rannsdknaradferdir adur en viotolum og nidurstdoum ur
vettvangskonnun eru gerd skil. A0 lokum er svo farid yfir nokkra

umradupunkta 40ur en greint er frd lokanidurstooum.

Fraeodileg heimildadflum var med peim hztti ad notast var vid
freedilegar heimildir &4 bokasdfnum annarsvegar og svo notast vid
ritryndar greinar af internetinu med hjalp leitarvéla & bord vio Ebsco

host, ProQuest og Web of Science.



Midud markadssetning

[ markadsstarfi er notast vid midada markadssetningu eda STP sem
samanstendur af:
* Markadshlutun (e.segmentation) par sem neytendum er skipt i
hopa eftir stadsetningu, aldri og fleiru.
* Markadsmidun (e.Targeting) par sem valinn er s hopur sem &
a0 pjona.
* Stadfersla (e. Positioning) par sem akvedid er hvernig skal
pjona peim hopi sem valinn var med til deemis tilbodum og

fleiru (sja mynd 1).

Allt markadsstarf tekur mid af pessum pattum og pad getur verid mjog
erfitt og gridarlega kostnadarsamt fyrir fyrirtaeki ad &tla sér ad pjona
6llum neytendum 4 markadi. begar markadsstarf er hugsad ut fra
stefnumotandi deaetlanagerd er neytendum skipt nidur i smaerri og staerri
hopa eftir adsteedum og peim pjonad sem best hentar. Markadsstarf
hefur préast ut i pad ad valinn er akvedinn hopur sem 4 ad pjona og
myndud vid hann varanleg tengsl i stad pess ad reyna ad pjona 6llum
(Kotler, P., Keller, K.L., Brady, M., Goodman, M. & Hansen, T., 2009,
bls. 356).

Markaoshlutun Markadsmioun Staofeersla

Eftir hvada eHver hluti metinn. eSoluradarnir fyrir
breytum skal hluta hvern hop sem
markadinn. «Markhépur valinn. valinn var.

eEinkenni pessara
hluta greind.

Mynd 1: Midud markadssetning



A myndinni ma sja innihald hvers hluta i midadri markadssetningu.
Mikilveegt er ad setja nidur hvada hopum neytenda 4 ad pjona og

einbeita sér ad peim.
2.1 Markadshlutun

Su tegund markadar eda vidskiptavina sem fyrirteeki pjonar er peirra
markadshlutun (Kotler o.fl., 2009, bls. 89). Fyrirtaeki skipta
heildarmarkadnum nidur i hluta og reyna eftir bestu getu ad hofoa til

eins eda fleiri (Peter og Olson, 2010, bls. 28).

Rokin fyrir markadshlutun eru frekar einfold, ein vara getur nanast
aldrei h6foad til allra neytenda. Markadsmenn verda ad hafa pad i huga
og passa ad adlaga markadsherferdir sinar ad peim hopum neytenda

sem 4 a0 pjonusta (Peter og Olson, 2010, bls. 363).

An markadshlutunar veeri um ad rada fjsldamarkadssetningu sem felur
i sér mikla framleidslu, dreifingu og kynningarstarf fyrir eina voru sem
seld er eins til allra neytenda. Fjoldamarkadssetning leidir af sér
steerstan mogulegan markad sem leidir til minnsta kostnadarins sem
studlar ad laegra verdi. [ dag eru neytendur ordnir kréfuhardari en 4dur
og folk vill ekki endilega kaupa vorur med sama snidi hvar sem er i

heiminum (Kotler o.f1., 2009, bls. 334).

Vidskiptavinir sem hafa svipadar parfir og langanir 1 akvednar vrur
heyra undir sému markadshlutun og pad er i hondum markadsmanna
a0 skilgreina pa og dkveda hverja skal mida 4. Gallinn & pess konar
markadshlutun er sé ad pad vilja ekki endilega allir pad sama og pvi
hafa fyrirtaeki morg hver tekio upp a pvi ad bjéda upp a tver lausnir
par sem annars vegar ad varan er seld eins og allir vidskiptavinir kunna
a0 meta hana og hins vegar pannig ad adeins sumir vidskiptavinir meti
hana. Pegar varan er seld med pessum haetti gaeti pad til demis verio i
formi pjonustu sem fylgir vorunni, pad er ad segja ad vidskiptavinir

geti keypt einhverja auka pjonustu fyrir auka gjald. Hinsvegar ef



vidskiptavinur kys ad greida ekki petta auka gjald fylgir adeins med
pessi grunnpjonusta sem allir fa (Kotler o.11., 2009, bls. 334).

Markadshlutun fyrir vidskiptavini er skipt nidur i fjéra megin
undirflokka: Landfredilega- (e. geographic segmentation),
lydfredilega- (e. Demographic segmentation), lifsmata- (e.
Psychographic segmentation) og atferlishopa (e. Behavioral
segmentation). Pad ber p6 a0 hafa i huga ad allir pessir hopar geta

tengst (Kotler o.f1, 2009, bls. 334).

2.2 Markadsmidun

Pegar buid er ad skipta neytendum nidur i hopa samkvaemt
markadshlutun er farid i markadsmidun. bad eru fimm mismunandi
leidir pegar kemur ad markadsmidun og rétta leidin er valin fer pad
eftir pvi hversu storan hluta neytenda fyrirteeki etlar ad reyna ad hofoa
til. Mogulegt er fyrir fyrirtaeki ad einbeita sér ad einum hop og sinna
honum vel eda velja nokkra sem reyna 4 ad na til med nokkrum
sérhaefoum vorum. Pegar sama varan hofoar til nokkurra hopa ar
markadshlutuninni er talad um vorusérhafingu en hinsvegar pegar
nokkrum vérum er midad ad sama hop er talad um markadssérhafingu.
Fimmta leidin veeri ad vera med svokallada heildarmarkadssetningu en
pa er reynt ad na til markadarins 1 heild med vorum fyrirtakisins, pa

eru i rauninni allir markadshopurinn (Kotler o.f1., bls. 356).
2.3 Stadfeersla

Stadsetning & markadi eda stadfzrsla (e. Positioning) snyst um agd styra
imynd fyrirteekis pannig ad pad hafi sérstodu 1 hugum neytenda og
hamarki pannig hagnad fyrirtaekis. Midao er vid akvedinn markhop
pegar tilbod og imynd eru mo6tud. Markmid med stadfaerslu er ad
byggja vorumerki pannig upp ad pad adgreini sig fra
samkeppnisadilum og 6dlist pannig forskot & markadnum (Kotler o.1l.,

bls. 631-362).



3 Vorumerki

Vorumerki (e. Brand) er nafn, merki, tdkn, honnun eda sambland af
Ollu pessu. bau sérkenna voru eda pjonustu eins séluadila fra 60rum og
greinir peer fra vorum samkeppnisadila (Pelsmacker, P. d., Geuens, M.,

og Bergh, J. V. d., 2007, bls. 40).

Mikilvegt er ad peettir vorumerkja, eins og til demis nafn, tdkn og
veffang, séu eftirminnileg, marktek og vidkunnanleg. S¢é nafn
vorumerkis gott pydir pad ad pad er audvelt fyrir neytendur ad segja
pad og skrifa, eins og til deemis Bonus (Pelsmacker, P. D., o0.f1, 2007,
bls. 40).

Eftir tilkomu internetsins hefur uppbygging vorumerkja ekkert breyst.
Sem adur parf markadsfolk ad vita hvad vidskiptavinurinn vill og bjoda
vorur sinar eda pjonustu sem uppfylla parfir neytenda. Helsta
breytingin eftir tilkomu internetsins eru ad nu i dag eru samskiptaleidir
mun styttri milli fyrirtaekja og vidskiptavina, ma segja a0 fyrirteeki hafi
aldrei verid eins berskjoldud og nt1 i dag (Gudmundur Arnar

Gudmundsson og Kristjan Mar Hauksson, 2009, bls. 17).

{ raun ma selja allt sem einhver hefur not fyrir, hvort sem um er ad
raeda voru, pjonustu eda jafnvel gjorning. Margir eru getnir
einhverskonar hefileikum sem akvedinn hépur almennings veeri til 1 ad

borga fyrir ad sja eda heyra (King, 2010, bls. 10).

Pegar einstaklingar eru vorumerki (e. Human branding) er oftar en ekki
um ao reda stjornu-vorumerki eins og til demis Michael Jackson,
ipréttamanns-vorumerki eins og til demis Michael Jordan, forstjora-
vorumerki eins og Steve Jobbs og jafnvel fredimanna-vorumerki.
Pessir einstaklingar eru jafnan skilgreindir ut fra 4liti almennings og
getur markadshlutdeild peirra radist ad storum hluta af aliti. betta alit

byggir svo & minningum af fyrri gjoroum einstaklingsins auk pess hvad



liklegt pykir ad hann geri i framtidinni (Close, A. G., Moulard, J. G., &
Monroe, K. B., 2011, bls. 923).

Rétt eins og um vorur sé ad raeda er vorumerkjum stjarnanna stjornad
af sérfredingum. bPegar pessum vorumerkjum er stjérnad skiptir imynd
peirra miklu mali. Ef litid er til deemis & kosningaherferdir
stjornmalamanna er augljést ad 6llu er stjérnad af 6drum en peim sem
er i frambodi. Par er att vio klednad, hegdun, ordalag og pess hattar.
Annad demi um stjornun vorumerkja hja einstaklingum er pegar NBA
korfuboltadeildin i Bandarikjunum (e. National Basketball
Association) setti reglur um klaednad utan vallar fyrir leikmenn til pess
a0 reyna ad stjorna vorumerkjum leikmanna betur. Petta potti po ekki
gott par sem margir leikmenn h6fou nu pegar sina eigin imynd utan
vallar vardandi kleednad. Mikid er um a0 stjornur séu fengnar til ad
klaedast akvednum fatnadi og pannig er oft notast vid vorumerkid sem
freegt folk er til ad yta undir 6nnur minna pekkt vorumerki (Thomson,

2006, bls. 105).



4 Almannatengsl

Ol fyrirtaki, hvort sem um stor eda litil er ad reda, eiga pad
sameiginlegt ad lykilpattur 1 drangri pess snyr ad ordspori. bad eru
margir adilar, baedi ytri og innri, sem hafa ahrif 4 starfsemi fyrirtakja
og allir sem eiga i samskiptum vid eitthvad fyrirteeki hafa & pvi skodun.
Skodun folks & fyrirteekjum getur verid sanngjorn eda ekki og snyr pad
oft a0 ordspori pess. Sérstaklega i dag, i erfidu efnahagsastandi er
ordspor sennilega dyrmaetasta eign fyrirteekja pvi pad sker ur um hvort
verslad er vi0 fyrirtekid eda samkeppnisadila sem pa hefur hugsanlega
betra ordspor. Med goédum almannatengslum ma byggja upp sterka og

gbdda imynd fyrirtekja (CIPR, e.d.).

Upphaf almannatengsla (e. Public relation) ma rekja langt aftur i
timann. Leidtogar samfélaga gerdu sér fulla grein fyrir mikilvaegi pess
a0 hafa 4hrif 4 almenningsalit med sannfaeringu. Elstu heimildir um
notkun almannatengsla mé finna fra 1800 fyrir Krist par sem bandur i
frak voru upplystir i gegnum fréttatilkynningar um nyjustu adferdir vid

uppskeru, saningu og vokvun (Seitel, F.P., 2011, bls. 55).

St skilgreining sem hinsvegar er almennt notast vid i dag er métud af
Ivy Lee sem kalladur er fadir nitima almannatengsla. Hann stofnadi
fyrstu almannatengslastofuna ario 1906 i New York. Lee tradi pvi ad
mikilveegasta leid fyrirtakja til ad svara gagnryni vaeri ad skyra sina
hlid & heidarlegan, nakvaeeman og kréftugan hatt til ad 6dlast traust og
vidskiptavild almennings. Adspurdur rada leiobeindi Lee 4 eftirfarandi
hatt: ,,Segdu sannleikann, pvi fyrr en sidar mun almenningur komast
ad honum hvort ed er. Og ef almenningi likar ekki pad sem pu ert ad
gera, breyttu pa um stefnu og feerou hana inn a pa braut sem folkio
vill. ** (Seitel, F.P., 2011, bls. 61-62).

Fyrir tilkomu internetsins voru leidir til ad koma skilabodum til

almennings 4 prenti, utvarpi eda i sjonvarpi. Pa voru pessar leidir helsta



val fyrir almannatengslin en i dag eru mun fleiri moguleikar i bodi til
a0 na til naverandi og hugsanlegra vidskiptavina (Husted, S. W., 2007,
bls. 673).

Pao er sama hvada leid er farin vi0 almannatengsl og hvort s¢ um ad
raeda fyrirtaeki eda einstaklinga. Til ad adgerdir verdi arangursrikar er
lykilatrioi ad i ferlinu starfi sérfreedingur 4 svioi almannatengsla til ad

hafa ahrif & viohorf og adgerdir markhopa (Seitel, F.P., 2011, bls. 37).

4.1 Hlutverk almannatengsla

Almannatengsl hafa pad hlutverk ad hjalpa samfélagi natimans med
pvi ad studla ad gagnkvaemum skilningi milli almennings og fyrirtaekja.
Adalmarkmidid er ad samrama stefnur, vidmid og gildi einstaklinga og

almennings.

Almannatengsl pjona mérgum mismunandi stofnunum samfélagsins
likt og fyrirteekjum, stéttarfélogum, opinberum stofnunum, frjalsum
félogum, spitdlum, skolum og sidast en ekki sist einstaklingum sem eru
opinberir. Pessir einstaklingar geta til demis verid tonlistarmenn. Til
a0 na markmidum sinum verda stofnanir pessar ad mynda tengsl vid
marga mismunandi adila eins og starfsmenn, medlimi, vidskiptavini,
sveitarfélog, hluthafa, adrar stofnanir og samfélagid i heild (PRSA,
e.d).

Sem stjérnunaradgerd er hlutverk almannatengsla medal annars
nedangreindir peettir:

* Sja fyrir, greina og tulka alit almennings, vidhorf og malefni
sem gatu haft god eda sleem ahrif 4 detlanir og adgerdir
skipulagsheildarinnar.

* Rannsaka, framkvaema og meta par adferdir og samskipti sem
notast ma vid 4 peim grundvelli ad upplysa almenning um
mikilveeg atridi, til ad nd markmidum skipulagsheildar. betta
eru pettir 4 bord vid markadssetningu, fjarhagslega paetti,

starfsfolk, tengsl vid samfélag og stjornvold o.fl.



* Skipuleggja og innleida adgerdir skipulagsheildar til ad hafa
ahrif 4 eda breyta stefnu almennings. Til ad na pvi parf medal
annars a0 setja sér markmid, gera aatlanir, framkvama

fjarhagsaatlun, rada og pjalfa starfsfolk og utbua adstdou.

(PRSA, e.d)

4.2 Midlar

Ymsir midlar (e. Media) eru i bodi sem jafnan eru notadir vid
almannatengsl. Greining & markhop er mjog mikilveeg par sem
markdpurinn gefur dkvedna mynd af hvers konar midla tti ad velja.
Pessar leidir eru til deemis vidtol, bladamannafundir, fréttatilkynningar,
samfélagslegar gerdir og umtal 4 internetinu (Belch og Belch, 2012,

bls. 574).

Viotdl (e. Interviews) eru notud vid almannatengsl i ymsum midlum.
Morg fyrirteeki eru med sérstaka talsmenn sem pekkja vel inn &
starfsemi og gang fyrirtekisins. Pessir talsmenn sja svo um ad svara
spurningum fréttamanna og almennings (Belch og Belch, 2012, bls.

574).

Bladamannafundir (e. Press conferences) eru mikid notadir af
stjornmalamonnum. Ekki er algengt a0 fyrirtaeki noti bladamannafundi
til a0 koma malefnum sinum & framferi (Belch og Belch, 2012, bls.

574).

Fréttatilkynningar (e. Press release) eru mikid notadar af fyrirteekjum
og einstaklingum. bar eru notadar til pess ad koma malefnum og
fréttum fyrirteekja & framferi. begar fréttatilkynningar eru notadar er
mjog mikilvagt ad innihald fréttarinnar sé sannleikur en ad sama skapi
spennandi eda 4 einhvern hatt nothafar fyrir almenning.
Fréttatilkynningar sem hafa ekkert kjot & beinunum na ekki athygli og
eru jafnvel ekki sendar ut. Naudsynlegt er ad hata markhop vel
greindan adur en tilkynning er send ut svo unnt s¢ ad velja réttan

fjolmidil (Belch og Belch, 2012, bls 575).
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Umfjollun (e. Publicity) er notud medal flestra peirra sem stunda
almannatengsl. Umfjollun er i raun fri auglysing i midlum og pvi reyna
peir sem vinna med almannatengsl ad stjorna henni eins og mogulegt
er. Mikilvaegt er a0 vera fljotur ad tileinka sér atburdi sem gaetu verid
260 umfjollun og nyta pa sér til hagnadar (Semenik, R.J., Allen, C.T.,
O’Gunn, T.C. og Kaufmann, H.R., 2012, bls. 636).

Eitt af pvi sem heaegt er ad nd fram med jakvadri umfjollun er til demis
meiri traverdugleiki, pvi traverdugleiki umfjéllunar endurspeglast a
traverdugleika midils sem flytur hana (Semenik, R.J. o.fl., 2012, bls.
636).

bratt fyrir a0 erfitt sé ad stjorna umfjollunum eru pé til nokkrar gédar
leidir til pess eins og til deemis ad nota fraegt folk til ad kynna akvedid
malefni eda vorur. Annar moguleiki er ad utbua einhverskonar adeilu
eda samsari um vidfangsefni sem reyna 4 ad fa umfjollun um

(Semenik, R.J. 0.f1., 2012, bls. 636-637).

Fyrirtaeki nota sér i storum stil samfélagslegar gjordir (e. Community
involvement). Til pess parf fyrirteekid ad vera virkur patttakandi i
samfélaginu. Adferdir til ad taka patt i samfélaginu eru til deemis ad
veita styrki til godgerdastofnana, ipréttafélaga, menningarmala og pess

hattar (Belch og Belch, 2012, bls. 575).

Mikilvaegt fyrir fyrirtaeki sem og einstaklinga, eins og til demis
tonlistarmenn, er a0 halda ati heimasidu. Med tilkomu heimasidna
verda fyrirtaeki og einstaklingar mun synilegri fyrir almenning og par
fyrir utan styttir petta bodleidir. Vefsidugerd parf ekki ad vera
kostnadarsom en mikilvagt er ad hun sé vel upp sett, pannig getur
heimasida verid ahrifarik leid til ad na beint til notenda. { gegnum
heimasidur geta einstaklingar til demis komid upplysingum a
framfeeri, kynnt sjalfa sig, haft upplysingar um vantanlega vidburdi og

bodid vorur sinar og pjonustu til solu (Husted, S. W., 2007, bls. 673).
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5 Markadssetning a internetinu

Internetid er mjog mikid notad medal almennings og er pvi ein stersta
leid almannatengsla 1 niitima samfélagi. Med réttri notkun internetsins
ma hafa samskipti vid flest alla hopa almennings og pvi eru flest
fyrirteeki 1 dag med virkar heimasidur. Einn helsti kosturinn vid notkun
internetsins i almannatengslum er hversu stutt bodleidin er fra fyrirtaeki

til almennings (Belch og Belch, 2012, bls. 575).

5.1 Heimasidur

Fyrst pegar fyrirtaeki hofu ad setja upp sinar eigin heimasidur var
megintilgangur peirra ad veita upplysingar. bessar upplysingar lagu
adeins 1 eina att pad er 1 att a0 neytendum. Heimasidur sumra
fyrirteekja voru i raun bara vorulistar & internetinu medan énnur voru
med heimasidur til upplysinga eingéngu. Petta hlutverk breyttist po
hratt og i dag eru vefsidur hannadar til ad pjona ymsum verkefnum.
dag eru vefsidur mikid meira skapandi, per styrkja imynd vorumerkis,
eru med upplysingar- og kynningarefni og eru vorur og pjonusta

fyrirteekja jafnvel til sélu &4 peim (Belch og Belch, bls. 492).

Pad parf téluverdan tima og fyrirhofn til ad préa og halda ati godri
heimasiou. Mikilvaegt er ad folk sem heimsakir siduna heimsaki hana
aftur og til pess parf ad syna frumleika, markadshafileika, og
uppferslur & heimasidunni verda ad vera reglulegar. bvi til auka parf
heimasidan ad vera tengd 60rum midli til ad vera synilegri (Belch og

Belch, bls. 492).

5.2 Samfélagsmidlar

Folk hefur almennt mikla porf fyrir ad vera i samskiptum vid annad
folk og vera hluti af einhverju steerra. Um Detta sntiast samfélagsmidlar
(e. Social media), peir leyfa folki ad eiga samskipti 6had hvar i

heiminum pad er stadsett. Munurinn 4 samfélagsmidlum og
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hefobundnum midlum & internetinu er ad 4 samfélagsmidlum er
notandinn patttakandi og hefur rodd. A samfélagsmidlum er notandinn
ekki lengur adeins vidtakandi skilaboda heldur er hann einnig
patttakandi i ferlinu (Gudmundur Arnar Gudmundsson og Kristjan Mar

Hauksson, 2009, bls. 69-70).

5.2.1 Blogg

Blogg er birting efnis & internetinu par sem allar faerslur eru i 6fugri
timar6d, pannig er nyjasta farslan avallt efst. Blogg geta verid skrifud
af einstaklingum, samfélogum, politiskum stofnunum eda fyrirteekjum.
Med bloggi er komin ny leid fyrir auglysendur til ad na til markhdps.
Pad eru nénast til blogg sidur um allt milli himins og jardar en arid
2009 var aaxtlad ad bloggsidur 4 internetinu vaeru um pad bil 126
milljon talsins. Sumir markadsmenn nota sér bloggheiminn til ad koma
med upplysingar um nyjar vorur jafnvel 4dur en paer verda opinberar
vegna pess ad par megi na til stors hops. Adrir eru efins um pessar
adferdir sérstaklega par sem ad i morgum tilvikum er ekkert vitad um
manneskjuna sem situr vid hinn endann og faer skilabodin (Belch og

Belch, bls. 502-503).

Samskiptavefurinn Twitter flokkast sem smablogg vegna pess ad
adeins er hegt ad koma 140 stafa texta fyrir 1 hverri ferslu. Folk getur
a pessum midli fylgst med 60rum og ad sama skapi er haegt ad fylgjast
med peim. Notendur rada algerlega hverjum peir fylgjast med og pvi er
hagt ad stjorna adgangi sinum eftir til deemis vinum og dhugamalum,
hvort sem pad eru fyrirtaeki eda einstaklingar. Ef einhver uppfearir
stodu sina geta adrir notendur svo skrifad athugasemdir vid paer og
pannig verda til samradur i formi smaskilaboda (Gudmundur Arnar

Gudmundsson og Kristjan Mar Hauksson, 2009, bls. 93).

Kosturinn vid Twitter fram yfir hefdbundid blogg er ad & Twitter sja
notendur sem fylgjast med einhverjum strax ef viokomandi uppfeaerir
sina sidu. Pannig er fyrirteeki er med mikla fylgni 4 Twitter sja allir peir

sem fylgjast med pvi par um leid pegar pad uppferir hja sér stéou.
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Notendur hefobundinna blogga f4 hinsvegar enga tilkynningu ef
einhver uppferir sina sidu par (Gudmundur Arnar Gudmundsson og

Kristjan Mar Hauksson, 2009, bls. 93).

5.2.2 Myndbandasidur

Mest notada myndbandasidan medal almennings er Youtube. Mikil
teekifeeri geta falist 1 pvi a0 setja upp myndbond 4 Youtube og séu
myndbdndin skemmtileg sja notendur sjalfir um ad dreifa peim afram.
Arangursrikt getur po verid ad setja myndefni inn 4 Youtube og nota
svo blogg, samfélagsvefi og smablogg til ad segja folki fra peim og
bidja pad ad dreifa afram. bratt fyrir ad i morgum tilvikum sjai
notendur mikid um ad dreifa skemmtilegum myndbondum afram pa
getur verid betra ad hjalpa adeins til svo myndbondin fa athygli
(Guomundur Arnar Gudmundsson og Kristjan Mar Hauksson, 2009,
bls. 99-100).

Gott deemi um tonlistarmenn sem ndd hafa langt med notkun pessa
midils er hin senska hljomsveit Dirty Loops. beir eru med sérstaka ras
4 Youtube par sem askrifendur eru hvorki meira né minna en 25.000 og
heildardhorf & myndbondin peirra er um pad bil 5.500.000. Inn & sina
ras setja peir myndbond 1 godum gaedum sem tekin eru upp i
hlj6overum. Med slikar vinsaldir 4 Youtube eru miklir moguleikar

fyrir hendi (Youtube, e.d).

5.2.3 Samfélagsnet

Facebook er staersti samfélagsmidillinn i dag, en & peim midli getur
folk talad saman persoénulega eda & opnum spjollum. bar er einnig haegt
a0 deila efni annarra, setja inn faerslur, ljésmyndir og myndbdnd.
Venjulegar sidur 4 Facebook eru svokalladar vinasidur par sem folk
parf ad sampykkja vinabeidni annars. Einnig er moguleiki fyrir
fyrirteeki og stofnanir ad vera med sérstakar adddendasidur (e. Fan
page) par sem nog er fyrir notendur ad yta 4 sérstaka takka til ad lika
vid peer siour (Gudmundur Arnar Gudmundsson og Kristjan Mar

Hauksson, 2009, bls. 95-96).
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Astaedur fyrirtakja til ad vera 4 pessum midli eru margar en ekki parf
annad en ad lita 4 fjolda notenda Facebook til ad sannfaerast um
notagildi sidunnar. { dag eru notendur Facebook um allan heim i kring
um 840 milljonir manns. A fslandi eru notendur i kring um 305 pusund
en par eru aldurshoparnir 18-24 4ra og 25-34 éra i sterstu hlutfalli med

um pad bil helming notenda hérlendis (Checkfacebook, 2012)

A hverjum degi eru nyir notendur samfélagssidunnar um 830 psund
og yfir 1,5 milljon fyrirteekja og stofnana eru med vidskiptasiour a
Facebook. A hverjum degi likar um 20 milljén manns vid nyja
vidskiptasidu og med pvi geta fyrirteeki fengio sma persénuupplysingar
um pé sem likar peirra sida. Pad er mikilvaegt fyrirtaeki ad vera med
addaendasidu 4 Facebook og 4 pad einnig vid um fraega einstaklinga en
pad parf ad passa upp & hvernig fylgjendum sidunnar er safnad. Passa
parf ad ekki sé verid ad troda henni fram pvi pad getur skapad éanaegju

medal almennra notenda (Jeanjean, L., 2012).

5.3 Auglysingar a netinu

Rétt eins og ef um utsendingar eda prentada midla sé ad reda pa er
internetid ekkert sidur auglysingamidill. Fyrirtaeki og stofnanir verda
a0 taka mid af pessum midli rétt eins og pau myndu gera med sjonvarp,
timarit, dagblod og pess hattar. Margvislegar auglysingaleidir eru til &
internetinu eins og til deemis auglysingabordar, spretti gluggar, hlekkir

og gagnvirk margmidlun (Belch og Belch, 2011, bls. 496).

Mogulegt er fyrir markadsfolk ad na tveimur markmidum med
auglysingum & netinu. bessi tvdé markmid eru bein svérun og
uppbygging vorumerkis. begar folk smellir 4 auglysingu er pad vegna
pess ad ahugi er 4 vorunni sem verid er ad auglysa og 16ngun til ad vita
meira um hana (Gudmundur Arnar Gudmundsson og Kristjan Mar

Hauksson, 2009, bls. 42).
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5.3.1 Auglysingabordar

Algengasta form auglysinga & internetinu svokalladir auglysingabordar
(e. Advertising banners). Fyrirteeki auglysa gjarnan & vefsidum eins og
til deemis fréttasioum og er virkni bordanna mald med fjolda peirra
sem klikka & bordann. Synt hefur verid fram 4 ad adeins um 1% folks
klikki & pessar auglysingar en par & moti fer folk frekar & siour pess
sem auglysir med 6drum leidum. Einnig hefur verid synt fram 4 ad
pratt fyrir ad ekki sé klikkad oft 4 auglysingaborda pa geti auglysingin
verid go0 fyrir fyrirtekid einfaldlega vegna endurtekins synileika
(Belch og Belch, 2012, bls. 496).

Auglysingabordar eru g60 leid til ad bua til ahuga hja vidskiptavinum
en mikilveegt er ad sa ahugi vakni hja badi peim sem ni pegar leita i
voruflokknum sem og hja peim sem munu ef til vill gera pad sidar.
Eftir a0 folk sér auglysingu eda auglysingaborda sem pad hefur dhuga
4 ad kynna sér nanar er mikilvaegt ad fyrirtekid sé 6flugt 4 leitarvélum
og audfinnanlegt par (Gudmundur Arnar Gudmundsson og Kristjan

Mar Hauksson, 2009, bls. 42).

5.3.2 Leitarvélar

Fyrsti vidkomustadur folks sem hyggur 4 vorukaup 4 internetinu eru ad
mestu leitarvélar (e. Search engines). Pvi er mjog mikilvagt fyrir folk
sem vinnur ad markadsmalum & netinu ad skilja hvernig per virka ad
geta nytt sér alla helstu kosti peirra. Nidurstooum leitarvéla ma skipta
nidur i tvo flokka: Nattarulegar nidurstodur og kostadar nidurstodur
(Guomundur Arnar Gudmundsson og Kristjan Mar Hauksson, 2009,
bls. 121).

Leitarvélar saekjast alltaf eftir pvi ad skila nidurstodum sem likjast sem
mest leitarordum notandans, en per nidurstodur eru fundnar eftir
floknum reiknilikonum. Nattirulegar nidurstéour (e. Natural Search)
skila sér 1 fleiri smellum notenda par sem folk virdist treysta frekar

nidurstodum sem leitarvélarnar syna sjalfar en peim nidurstooum sem
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fyrirteekin geta keypt (Gudmundur Arnar Gudmundsson og Kristjan
Mar Hauksson, 2009, bls. 123).

Kostadar nidurstodur (e. Paid search) eru nidurstodur leitarvéla sem
fyrirteeki hafa keypt og eru settar fram sem litlar auglysingar med
fyrirsdgn og stuttu meginmali. Kostadar nidurstddur birtast efst
leitarnidurstooum pegar leitad er af efni sem er tengt auglysingunni.
Kostadar auglysingar eru mjog algengar i Bretlandi og Bandarikjunum
og ma sja pad til demis 4 leitarvefnum Google pegar leitad er ad
hételum 1 peim 16ndum (Gudmundur Arnar Gudmundsson og Kristjan

Mar Hauksson, 2009, bls. 135-136).

Allar helstu leitarvélar 4 internetinu bjoda upp 4 kostadar nidurstdour.
Olikt nattarulegum leitarnidurstédum er synileiki i kostudum
nidurstodum audfenginn (Gudmundur Arnar Gudmundsson og

Kristjan Mar Hauksson, 2009, bls. 135-136).

5.3.3 Spretti gluggar

Sprettigluggar (e. Pop-up windows) eru auglysingar sem opnast i
nyjum gluggum notenda. bPessar auglysingar eru sterri en
auglysingabordarnir en minni er auglysingar a fullum skja. Tveer
tegundir sprettiglugga eru til. Annarsvegar eru pad sprettigluggar sem
opnast yfir pann glugga sem notandinn er ad skoda. Hinsvegar eru pad
gluggar sem opnast undir peim glugga sem notandinn er ad skoda og
kemur pvi ekki 1 1j6s fyrr en farid er af vefsidunni. Notkun
sprettiglugga er mjog umdeild. Medan sumum finnst petta vera god
markadssetning eru adrir litt hrifnir. Deilan snyst ad mestu um ad
sprettigluggar kalli fram neikvaed ahrif notenda. Stér dkostur vid
notkun sprettiglugga 1 dag er ad flestir notendur eru komnir med
sérstakar siur sem utiloka ad slikir gluggar geti opnast i télvum notenda

(Belch og Belch, bls. 497).
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5.3.4 Hlekkir

Hlekkir (e. Links) eru ekki endilega flokkadir sem auglysingataeki &
internetinu enda i moérgum tilfellum pjona alls ekki peim tilgangi. bratt
fyrir pad er algengt ad hlekkir inn 4 heimasidoum séu kostadir af
fyrirteekjum eda einstaklingum en pa er yfirleitt um ad reeda heimasiour
med mikilli umferd. Af slikum sidum getur verid akvedinn gréoi fyrir
fyrirteeki og einstaklinga ad hafa hlekki inn & sinar heimasiour. Hlekkir
sem auglysing pjonar peim tilgangi ad pegar notandi er inn 4 einni sidu
getur hann til demis smellt & hlekk til frekari upplysinga, pessi tiltekni
hlekkur getur visad honum inn & adra sidu (Belch og Belch, bls. 497).

5.3.5 Gagnvirk margmidlun

Gagnvirk margmidlun (e. Rich media) er pegar notendur geta horft &
myndbond 4 internetinu 4n pess ad hlada peim nidur i télvur sinar.
bessi tegund margmidlunar er mikid notud vid auglysingar & netinu og
i raun alls kyns efni sem notendur vilja hugsanlega horfa a. betta er
jafn leikio sem teiknad, med hljodi eda ekki. Kynningarefni eda
internet peettir, takmarkanir eru i raun litlar & hverskonar efni petta er

(Belch og Belch, bls. 500).
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6 Rannsoknaradferd

Adferdum rannsokna ma skipta i tvo adalflokka, en pad eru eigindlegar
rannsoOknir (e. Qualitative research) og megindlegar rannsoknir (e.

Quantitative research).
6.1 Megindlegar rannsoknir

Megindleg rannsoknaradferd byggir ad mestu a pvi ad utbtia
tolfreedilega greiningu 4 gdgnum sem annadhvort eru fengin eda peirra

er aflad (Malhotra, Naresh K., 2009, bls. 180-181).

[ megindlegri adferdafradi er notast vid tolur og gogn sem moguleiki
er ad telja og maela. Helstu markmid megindlegra rannsdkna geta verid
a0 profa kenningar, syna tengsl milli breyta eda tolfredilegar lysingar &
vidfangsefni. bPau gdgn sem helst eru notud i megindlegri adferdafradi
er helst aflad med tilraunum, lokudum vidtélum, kdnnunum eda jafnvel
Grvinnslu 4 gognum sem til eru nt pegar. Urtok i megindlegum
rannsoknum er ad jafnadi frekar stort pé audvitad sé allur bragur a pvi

(Sigurlina Davidsdottir, 2003, bls. 220-222).

6.2 Eigindlegar rannsoknir

Med eigindlegum rannséknum eru myndud frumgdgn en pad eru gogn
sem ekki er haegt a0 nalgast par sem pau eru ekki til. Eigindlegar
rannsoOknir veita innsyn og skilning i vidfangsefni (Malhotra, Naresh

K., 2009, bls 179-180).

Eigindleg adferdarfraedi byggir meira 4 upplifun af vidfangsefninu.
Helstu markmid eigindlegra rannsdkna getur verid ad proa kenningar,
hugtdk, skilning eda til ad lysa vidofangsefni sem litid er vitad um
(Sigurlina Davidsdottir, 2003, bls. 220-222). Adal munurinn milli

eigindlegrar og megindlegrar rannsdknar er munurinn 4 gégnunum eins
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og: tolur 4 moti ordum, huglaeg 4 moti hlutleegum eda vel skilgreind &

moti oskilgreindum gégnum (Richards, K., 2009, bls 248).

bessi gogn sem notud eru i eigindlegri rannsokn geta verid lysandi,
personuleg skjol og eigin ord folks en 6flun pessara gagna fer fram
med vettvangskonnun, athugun skjala, rynihopum, patttakendaathugun
eda opnum vidtolum. Uttdk eigindlegra rannsokna eru gjarnan litil og
pvi ekki endilega hagt ad yfirfaera nidurstodur yfir & pyodid (Sigurlina
Davidsdottir, 2003, bls. 220-222).

Viotdl geta verid af morgum tegundum en paer sem helst eru notadar
eru: lokud vidtol (e. structured interviews), half opin vidtol (e. semi-
sturctured interviews) og opin vidtdl (e. unstructured interviews)

(Beck, S. M., & Perry, J. C., 2008, bls. 2).

Lokud vidtol eru notud til ad lagmarka mismun milli vidtala eins og
mogulegt er. I pess konar vidtolum eru allar spurningar alveg eins og
koma i somu rod fyrir alla vidmzlendur. I lokudum vidtslum er ekkert
farid ut fyrir spurningarammann (e. unstructured interviews) (Beck, S.

M., & Perry, J. C., 2008, bls. 2).

Half opin vidtol notast vid akvedin vidfangsefni en leyfa hins vegar
meiri sveigjanleika i ordun spurninga og samradum milli rannsakanda
og vidmalenda heldur en pegar um lokud vidtol er ad raeda. Notast er
vi0 lista af fyrirfram dkvednum spurningum og pemum umradu og
ekki skiptir r60 spurninga mali. Half opin vidtol skilja eftir sig meiri
skilning & vidfangsefni (e. unstructured interviews) (Beck, S. M., &

Perry, J. C., 2008, bls. 2-3).

Viotdl sem eru algerlega opin eru i raun adeins til 1 fredunum pvi alltaf
er um eitthvad akvedid fyrirkomulag ad reda i vidtolum, pau eru alltaf
um eitthvad sérstakt. Eftir sem a0ur eru opin viotdl an nokkurrar stefnu
og er mjog sveigjanleg fyrir rannsakanda. Ekki er farid eftir neinum
fyrirfram dkvednum spurningaramma heldur er hvert einasta viotal
algerlega einstakt (e. unstructured interviews) (Beck, S. M., & Perry, J.
C., 2008, bls. 3).
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6.3 Rannsoknin

Megintilgangur pessa verkefnis er ad rannsaka hvernig islenskir
tonlistarmenn standa a0 markadssetningu sinni 4 internetinu. Notast er
vid tveer gerdir rannsdkna en pad eru eigindlega og megindlegar
rannsoknir. Haft var samband vid nokkra sjalfsteett starfandi islenska
tonlistarmenn i von um ao fa veitt viotol, allir voru mjog jakvaedir og
voru til { ad hitta skyrsluhéfund pegar hentadi. I 1j6si pess ad margir af
vidmalendum verkefnisins eru samstafsadilar skyrsluhéfundar var
peim lofad ad ekki vaeri verid ad bera beint saman
markadssetningaradferdir milli tonlistarmanna heldur greina hvern og
einn sérstaklega. Viomelendur verkefnisins eru sex talsins en pad eru:
Einar Valur Scheving, Gunnlaugur Briem, Erna Hronn Olafsdattir,
Runar Freyr Runarsson, Matthias Matthiasson og Fridrik Omar
Hjorleifsson. Astadan fyrir pessu Grtaki er st ad parna eru
einstaklingar sem skyrsluhéfundur taldi vera mjog framarlega i
stafreenni markadssetningu, einnig er parna folk sem er 4 uppleid hvao
vardar markadssetningu sina sem og tveir adilar sem eru ekki beint ad
gefa ut alpydutdnlist undir sinu nafni. Pessi hdpur gefur nokkud skyra
mynd af heildinni vegna mismunandi markadar innan tonlistargeirans

sem pau starfa innan.

Auk pess a0 taka vidtol vid tonlistarmenn var 16gd konnun fyrir
almenning i verslunarmidstodunum Glerartorgi & Akureyri og
Kringlunni i Reykjavik par sem skyrsluhofundur lagdi akvedinn
spurningalista fyrir patttakendur. Tilgangur kannanarannar var ad bera
saman markadsadferdir tonlistarmanna og eftirtekt almennings.
Athugad var hvort folk keypti mikio af ttgefnu efni eda midum &
tonlistarvidburdi. Einnig var hlutfall peirra sem nyttu sér
samfélagsmiola til ad fylgjast med vinnu tonlistarmanna athugad. Par
a0 auki var athugad i hverskonar midlum almenningur teeki helst eftir

auglysingum um tonlistarvioburdi.
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Pad mat sem lagt er 4 markadssetningu pessar tonlistarmanna hvad
vardar heimasidur peirra, Facebook notkun og pess hattar er alfario

unnid af skyrsluhofundi.

Rannsokn pessi notast baedi vid eigindlegar og megindlegar
rannsoknaradferdir. [ vidtdlum vid tonlistarmennina sjélfa er notast vid
eigindlega adferd par sem hun er talin gefa besta mynd af peirra
skodunum. { pessum vidtolum var notast vid half opin vidtol par sem
naudsynlegt var ad hafa sama prad i gegnum 61l vidtolin sem og ad
hafa opid 4 umradur um annad. Erfitt er ad vinna téluleg gogn um
vidfang vidtalanna. Kénnun sem gerd var medal almenning notast
hinsvegar vid megindlega adferd enda par um svor ad raeda sem

audvelt er ad vinna t6luleg gdgn ur.

Pegar viotdlin voru tekin var hdfundur med fyrirfram akvedinn
vidtalsramma yfir helstu atridi sem vidtalid atti a0 fjalla um hja sér.
betta var gert til a0 fa sem skyrasta mynd af vinnu tonlistarmannsins
pratt fyrir ad um vidtal veeri ad rada. [ upphafi var umrada um
tonlistarmanninn sjalfan og hans bakgrunn. bvi nast var fjallad
almennt um markadssetningu par sem tonlistarmadurinn var spurour
um markhdp, hvers konar markadssetningu hann hafi fengist vid og
hvort eitthvad nam laegi par ad baki. Ad pessu loknu var vidtolum styrt
ad notkun heimasidu par sem spurt var hvort hiin veeri til stadar, hvort
einhver sérstok hugsun vaeri 4 bak vid honnun hennar og fleira. bvi
naest var rett um samfélagsmidla og notkun tonlistarmanna 4 peim.
Allir vidmalendur fengu svo spurningu um hvort peir héldu ad pad
veaeri audveldara ad komast inn & pennan markad i dag med tilkomu

heimahljodvera og samfélagsmidla.

Hér ad nedan verda viotdlin rakin eftir vidomaelendum, undirkaflar gefa
svo til kynna edli umfjéllunarinnar sem vid a i hvert skipti. Einnig
verdur farid yfir helstu nidurstodur kdnnunarinnar og borid saman vid

svOr tonlistarmanna par sem pad 4 vio.
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Ba0i spurningalisti ur konnun sem og vidtalsrammi sem hér um radir

fylgja svo verkefninu sem vidaukar 1 og 2.
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7 lIslenskir tonlistarmenn

[ pessum kafla skyrslunnar verdur farid yfir pau sex vidtol sem tekin
voru vid tonlistarmenn. Allir peir sem hér er talad um sampykktu ad
taka patt og gafu skyrsluhofundi leyfi til ad greina markadssetningu
peirra & internetinu. Fario er yfir bakgrunnsupplysingar um hvern og
einn sem og vinnu peirra vid markadssetningu almennt. Par eftir er
fjallad um heimasidu tonlistarmannsins s¢ hun til stadar og nyting hans
4 samfélagsmidlunum. I lok hvers kafla er svo greint fra nidurstodum

ur vidtalinu.

Hver tonlistarmadur faer sinn sér kafla par sem farid er yfir innihald
vidtalsins eftir akvednum pemum sem greinileg eru milli

viomalendanna sex.
7.1 Einar Valur Scheving

Einar Scheving faeddist arid 1973 og hefur verid eftirsottur
trommuleikari 1 baedi djass- og popptonlist fra unglingsaldri. Hann
hefur leikid inn & yfir 100 geisladiska i nanast 6llum tegundum
tonlistar. Einar Gtskrifadist fra Tonlistarskola FIH, stundadi
framhaldsnam vid University of Miami og lauk padan MA-profi arid
2002. A0 loknu nami gerdist hann kennari vid skélann en samhlida pvi
starfadi hann sem tonlistarmadur par vestra. Einar hefur lagt aukna
aherslu & tonsmidar 1 seinni tid (Einar Valur Scheving, munnleg

heimild, 04. april).

Arid 2007 gaf hann ut sina fyrstu s6l6plotu sem hlaut nafnid Cycles.
Einar sa sjalfur um utgafu peirrar plotu og sa pvi sjalfur um alla pa
markadssetningu og dreifingu (Einar Valur Scheving, munnleg

heimild, 04. april).

Arid 2011 kom svo énnur soloplata Einar ut en pad var platan Lands

mins fodurs, st plata var gefin ut af Senu utgafufyrirteeki og pvi var
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toluvert minni vinna sem lenti 4 Einari sjalfum vardandi pa utgafu

(Einar Valur Scheving, munnleg heimild, 04. april).

Einar hefur prisvar sinnum hlotid Islensku Ténlistarverdlaunin, medal
annars fyrir ploturnar sinar tver. Einnig er Einar medlimur i SSS6l og
Reidmonnum vindanna, auk pess ad spila reglulega med morgum af
helstu tonlistarmonnum landsins. Par ad auki kennir hann & trommur
vid Ténlistarskola FIH (Einar Valur Scheving, munnleg heimild, 04.
april).

7.1.1 Markadssetning

Helsti markh6pur Einars pratt fyrir ad hann hafi ekki hugsad neitt
sérstaklega um pad er fullordid folk, tonlist hans er af pvi efninu ad
ungt folk svona upp til hopa er dliklegt til ad hlusta mikid. Einar hefur
ekki hugsad sitt efni sem adlagad ad vissum hopi, hann & hinn boginn
gefur ut pad sem hann sjalfur vill (Einar Valur Scheving, munnleg

heimild, 04. april).

St markadssetning sem Einar hefur fengist vio vardandi plotur sinar er
a0 lata gera plagggot en einnig 1ét hann steerri fjolmiola fa eintok og
fekk pa 1 kjolfarid doma og umfjoéllun. Hann komst ad i Kastljosi med
innslag sem ad hans sogn gaf mikid undir i s6lu plétunnar (Einar Valur

Scheving, munnleg heimild, 04. april).

Einar segist pvi midur ekki mikid hafa spa i pessum fraedum en pé
hefur hann ad baki eitt namskeid sem haldid var 4 vegum Uttén (Einar

Valur Scheving, munnleg heimild, 04. april).

7.1.2 Heimasida

Einar 4 1éni0 einarscheving.com en par er engin sida. betta 1én hefur
hann allt fra arinu 2006 en pa kaupir hann pad i tengslum vid fyrri
plotu sina, Cycles, sem kom 1t arid 2007. Pegar farid var inn & sidu
hans var notandinn fluttur inn & myspace sidu en pad er ekki lengur.
Einar segir ekki vanporf vera 4 ad setja upp sidu og vildi hann ad par

veeri ekki einungis ad finna upplysingar um hann sjalfan heldur einnig
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a0 sidan veeri gagnvirk. bar veri haegt ad fa upplysingar um pau
verkefni sem hann er ad fas vid og gatu notendur komid skilabodum a

framfari (Einar Valur Scheving, munnleg heimild, 04. april).

7.1.3 Samfélagsmidlar

Einar er med facebook sidu sem er vinasida en segist p6 purfa par ad
auki a0 setja upp addaendasiou & facebook. Siduna notar hann ad hluta
til a0 auglysa sitt eigid efni en par sem petta er hans eigin vinasida pa
s¢ hun frekar personuleg lika. Mikil samskipti eru & sidunni og mikio
skrifad inn hja honum vardandi plétur hans auk pess ad einnig sé mikid

um einkaposta (Einar Valur Scheving, munnleg heimild, 04. april).

Einar hefur a0 eigin sdgn litid spad i pessum samfélagsmidlum sem
markadssetningarverkfzri. Hann er ekki med adgang a Twitter og
heldur ekki med sina eigin Youtube ras. Hann segir p6 ad kominn s¢
timi til a0 skoda pessi mal pvi hann hafi mikinn dhuga 4 ad sinna
aukinni kynningu erlendis (Einar Valur Scheving, munnleg heimild,

04. april).
7.1.4 Greining / mat

Pad er mat skyrsluhofundar ad Einar @tti a0 koma upp heimasidu &
internetinu vid fyrsta teekiferi. Heimasidan @tti ad stydja undir hans
eigid efni par sem mogulegt pyrfti ad vera ad lesa sér til um plotur
hans, hlusta 4 hlj6dbrot og helst ad panta eintok lika. Plotur Einars eru
vinsaelar hja vissum hopi hlustenda sem eflaust veeri til 1 ad efnid veeri
adgengilegra. Med pessu moti veri efnid einnig ordid adgengilegra hja

mogulegum addaendum i Miami par sem hann bjo adur.

Einar atti a0 skoda betur nytingu samfélagsmidla vid sina
markadssetningu pvi med peim ma staekka markhop sinn toluvert.
Hann geti audveldlega med peim sambdndum sem hann hefur i
Bandarikjunum fra pvi ad hann bjé par komid sér upp adddendahdpi og
jafnvel komid plotu sinni ad. Med stafrenni markadssetningu er ekki

lengur einungis verid ad markadssetja fyrir litla [sland, heldur hvar sem
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manni dettur 1 hug. Mikilvagt er ad koma upp addaendasidu inn &

Facebook og nyta leidir til ad safna adddendum bar inni.

{ heildina getur Einar gert toluvert meira til ad markadssetja sig 4
internetinu, par eru margir moguleikar sem hann gaeti nytt og kosta

enga peninga, eins og til demis 4dur nefndir samfélagsmidlar.
7.2 Gunnlaugur Briem

Gulli Breim er einn virtasti trommari okkar islendinga. Hann hefur
starfad med fjolda pekkra nafna en einnig gefio ut sitt eigid efni. Gulli
feddist i Reykjavik og byrjadi ad spila &4 trommur 13 ara gamall. Hann
spiladi i mérgum bondum & sinum yngri arum en pad var arid 1977
sem hann 4samt peim Joéhanni Asmundssyni, Eypori Gunnarssyni og
Frioriki Karlssyni stofnadi hljomsveitina Mezzoforte. St hljomsveit
hefur ferdast um allan heim og komid fram & 6teljandi toneikum sidan
arid 1982. Hljomsveitin vard heimspekkt arid 1983 eftir ad peir gafu ut
plotuna Surprice Surprice en par er ad finna peirra helsta smell, lagid

Garden Party (Gunnlaugur Briem, munnleg heimild, 9. april).

Arid 2001 gaf Gulli ut sina fyrstu s616plotu sem hann kalladi Earth
Affair. Su plata seldist vel en hun var gefin ut hér heima sem og i
ymsum 60rum 16ndum. Gulli st6d sjalfur alfarid 4 bak vid pa plotu
hvad vardadi utgafu, dreifingu og markadssetningu (Gunnlaugur

Briem, munnleg heimild, 9. april).

Gulli & sér sma hlidarverkefni sem hann kallar Earth Affair. Undir pvi
nafni hefur komid 1t ein plata sem bar heitid Chapter One sem gefin
var at 4rid 2004. I pessu verkefni leyfir Gulli sér ad gera ymsar
tilraunir vardandi mismunandi hlj6d og hljédasamsetningar. Arid 2006
for hann med petta verkefni sitt og kom fram 4 tonleikum 46664
samtakanna en pau samtok eru 4 vegum Nelson Mandela. bessir
tonleikar voru haldnir i Noregi og par komu fram ymsir heimsfragir
listamenn & bord vid Peter Gabriel, Robert Plant og fleiri (Gulli Briem,
2011).
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Gunnlaugur 4 langan og farsalan feril ad baki en hann hefur komid
fram med fjolda islenskra tonlistarmanna a bord vid: Mannakorn,
Magnus Kjartansson, Bubba Morthens, GCD, Bjorgvini Halldorssyni,
Birni bPordarsyni og morgum fleirum. Einnig hefur hann unnid mikio
erlendis med listamonnum eins og: Madonnu, Antonio Banderas, Tony
Smith, Sinféniuhljémsveit Bretlands og morgum fleirum. Gulli bjé um
tima i London par sem hann spiladi med Royal Symphony Orchestra
og i ymsum songleikjum a bord vid Jesus Christ Superstar en einnig
spiladi hann 1 16gum myndarinnar Evita par sem Madonna 1é¢k
adalhlutverkid. Hans adal atvinna er po6 af hljdémsveit hans, Mezzoforte

(Gulli Briem, 2011).

Gulli er mjog pekktur i trommuheiminum og hefur hann gert samning
vid fjolda fyrirteekja og framleidendur par sem hann skuldbindur sig
vid a0 nota adeins hljodfzeri fra peim baedi 1 hljodverum og
opinberlega. Pessir samningar eru mis gamlir en hann hefur verid hja
sama trommudiskaframleidanda i hatt nerri 30 ar og sama ma segja um
trommukjudaframleidandann (Gunnlaugur Briem, munnleg heimild, 9.

april).
7.2.1 Markadssetning

Gulli byggir markh6p sinn & pvi sem hefur verid byggt upp a
sidastlidonum 20-30 drum med hljomsveit sinni Mezzoforte en par hefur
hann eignast dygga adddendur um vidan heim. Hann segist ekki adlaga
efni sitt ad neinum hopi sérstaklega heldur hefur hann gefid ut pad sem
hann hefur viljad sjalfur. P6 segir hann i pessu samhengi ad pad
trommuefni sem hann gefur fra sér midi hann audvitad vio pad sem
adrir 1 bransanum eru ad gera (Gunnlaugur Briem, munnleg heimild, 9.

april).

Hann hefur enga sérstaka menntun né maskeid i markadsmalum heldur
byggir petta 4 reynslu hja honum og pa sérstaklega a personulegum
sambondum sem hann hefur komid upp 1 gegnum 4rin. Hann telur pessi

personulegu sambond skipta mestu mali pegar kemur ad pvi ad koma
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fréttum og tilkynningum inn 1 midla, sem getur oft reynst erfitt

(Gunnlaugur Briem, munnleg heimild, 9. april).

Gulli segir pennan heim hafa breyst mikid fra pvi sem var pegar
hljomsveit hans, Mezzoforte, var tiltélulega ny blin ad hljota vinsaeldir
sinar 1 hinum stéra heimi. b4 hafi markadssetning verio eitthvad sem
peir mattu helst ekki koma nalagt heldur hafi allt verid unnid a
skrifstofum einhversstadar af markadsfraedingum. Peir hafi sjalfir ekki
matt koma nalaegt hlutunum en i dag sé petta nanast alveg i peirra
héndum og hver og einn parf ad sja um markadssetningu 4 sjalfum sér

lika (Gunnlaugur Briem, munnleg heimild, 9. april).

Gulli heldur uti heimasidunni gullibriem.com en 1énid hefur hann 4tt
fra arinu 2000. Til ad byrja med fékk hann vin sinn til ad hanna frekar
einfalda sidu fyrir sig sem adallega var &tlud sem upplysingasioa.
Hann segir pad hafa verid 4 sidustu 3 arum sem hann hafi farid ad
uppgdtva mikilvaegi heimasidunnar sem markadssetningartaeki. Hann
radfeerdi sig vid menn sem komu honum i skilning um hversu
mikilveegt vaeri ad vera med goda og flotta sidu sem pjonadi tilgangi i
markadssetningu. Hann 1ét pvi gera fyrir sig sidu par sem hann borgadi
manni fyrir sérstaka honnun. Heimasidan er tengd vid Facebook
addaendasidu hans svo allt sem hann setur & heimasiduna birtist &
Facebook lika en einnig er hun tengd vid sva0di hans a
ljésmyndasidunni Flickr. A sidunni er allt efni mjog adgengilegt hvort
sem pad eru myndir eda bladagreinar. Hann segir ad mikilvagt sé ad
pad efni sem adgengilegt s¢ 4 sidunni s¢ i mjog gd6dum gadum, pad sé
annars alveg eins hagt ad sleppa pvi ad hafa efnid par. Ekki er adeins
mikilvaegt ad audvelt sé ad finna heimasiduna i leitarvélum heldur er
jafn mikilveegt pegar folk fer inn 4 hana ad hiin synist ahugaverd

(Gunnlaugur Briem, munnleg heimild, 9. april).

Eftir a0 hann 1ét Gtbtia nyja og betri heimasidu fann hann fyrir meiri
ahuga fra sinum styrktaradilum. Petta er stor heimur og pad er
mikilvaegt ad reyna ad gera betur en ndunginn vid hlid pér (Gunnlaugur

Briem, munnleg heimild, 9. april).
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Gulli heldur einni uti annarri heimasidu en st sida er fyrir hans eigin
verkefni par sem allar upplysingar er ad finna. St sida hefur 1éniod
earthaffair.com. A sidunni er ad finna fjélda mynda fra verkefninu,
hlj6obrot af plotunni og einnig langt heimildarmyndband pegar hann
for dsamt hljomsveit til ad koma fram & tonleikum i tengslum vid
Nelson Mandela. Sidan er ordin nokkurra ara og hefur ekki verid sinnt

neitt nylega (Gunnlaugur Briem, munnleg heimild, 9. april).
7.2.2 Samfélagsmidlar

Gulli notar Facebook toluvert og er par badi med vinasidu og
addaendasiou. Mjog mikil samskipti eru & badum sidum og er pad ad
hans sdgn mikil vinna ad sinna pvi einu og sér. bad parf i raun ad velja
sér tima & hverjum degi til ad sinna samfélagsmidlunum. Hann segir
mikilveegt ad hafa nokkurskonar kynningarfulltrua, sem pess vegna
getur verid madur sjalfur, sem skrifar inn fréttir og pess hattar i pridju

personu (Gunnlaugur Briem, munnleg heimild, 9. april).

Youtube ras hans er med nokkud marga askrifendur en par setur hann
efni af sjalfum sér. Hann gerir miklar krofur um gaedi alls efnis sem fer
inn og segir ad betra s¢ ad sleppa pessu en ad vera med efni i slokum

gedum (Gunnlaugur Briem, munnleg heimild, 9. april).

Adra samskiptamidla notar hann ekki enda segir petta vera alveg nog,
hann komist varla yfir ad sinna pvi sem er i notkun. Fyrir honum eru
siournar fyrst og fremst kynningarteki. Hann segist sjalfur vera meira
fyrir pad koma sér 4 stadinn og hitta folk en ad reeda mikid hlutina i
gegnum télvuna po pess purfi audvitad adi oft 4 pessum timum

(Gunnlaugur Briem, munnleg heimild, 9. april).

7.2.3 Greining / mat

A0 mati skyrsluhdfundar er heimasida trommarans (gullibriem.com) 4
allan hatt mjog flott og fagmannlega unnin. Ad hafa hana tengda vio
Facebook og Flickr sidur sinar er mjog flott. Gulli talar um ad pad sé

ekki magn efnis heldur gadi sem hann hugsi um en ef eitthvad er sem
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vantar parna inn pé eru pad einmitt myndbond og mogulega einhver
hlj6obrot. Inni & sidunni ma finna tengla inn Amazon sidur par sem

mogulegt er ad versla plotur Mezzoforte.

Seinni sidan sem fjallad er um (earthaffair.com) hefur greinilega setid a
hakanum i dalitinn tima, pad breytir pvi p6 ekki ad hun er vel upp sett
og sinnir tilgangi sinum vel. Efni er adgengilegt og skemmtilegt ad
parna inni sé i raun heil biomynd sem ekki virdist vera adgengileg &

Youtube sem synir fra tonleikaferdalagi hljomsveitarinnar.

Gulli getur vel gert betur pegar kemur ad samfélagsmiolunum. bagd er
p6 mikid i gangi og pvi skal ekki gleyma. Ad kynna sér kosti Twitter
gaeti verid ahugavert fyrir hann en pad parf lika alltaf tima til ad sinna
Ollum midlum. Skyrsluhéfundur er lika alveg hjartanlega sammala pvi
a0 pad sé betra a0 sleppa pvi ad setja efni inn 4 samfélagsmiodlana ef
pad er ekki almennilegt, pad er naudsynlegt ad setja akvednar krofur og

standa vid per.
7.3 Erna Hroénn Olafsdottir

Erna Hronn faeddist 4 Akureyri arid 1981 og 6lst upp vid Hrafnagil
Eyjafjardarsveit. Hin var mikio i tonlist pegar hin bjé par en hof ekki
a0 starfa almennilega vid pad fyrr en eftir ad hun flutti til Reykjavikur
og tok patt i Idol stjornuleit & st6d 2. [ framhaldi af pvi vard hun einn af
stofnendum hljomsveitarinnar Bermtida par sem hun var adal songkona
fra 2004-2008. Erna yfirgaf hljomsveitina vegna mikilla anna viod
onnur verkefni en hun er ein vinsalasta bakraddasongkona landsins.
Sem bakraddasongkona hefur hin tekid patt i nanast oteljandi atridum i
forkeppni songvakeppni evropskra sjonvarpsstodva og tvisvar sinnum
fario ut i adal keppnina. Erna hefur verid fastur lidur 1 jélatonleikum
Frostrosa sidan arid 2008 sem og ad vera bakraddasongvari 4 flestum
stortonleikum sem haldnir eru (Erna Hronn Olafsdéttir, munnleg

heimild, 04. april).
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Arid 2011 tok Erna Hronn patt { vinseelli uppfaerslu 4 songleiknum
Harid sem synt var i Hofi & Akureyri og i Horpu 1 Reykjavik en par for
htn med eitt adalhlutverkanna. Erna er einnig fastur lidur med einni af
sterri hljomsveitum landsins Todmobile og hefur unnid med 6llum
helstu tonlistarménnum landsins (Erna Hrénn Olafsdéttir, munnleg

heimild, 04. april).

Erna hefur lengi langad a0 gefa 1t eigid efni og stefnir 4 ad reyna ad
koma enn meira fram undir eigin nafni i ndinni framtid, hin segir ad
pad sé akvedinn timapunktur hja henni nina og hun sé a0 reyna a0 atta
sig & neesta skrefi. Hun hefur nu pegar tekid patt i forkeppni
songvakeppni evropskra sjonvarpsstodva sem adal songvari og fengio
fyrir pad gott umtal og beidnir um meira efni (Erna Hronn Olafsdottir,

munnleg heimild, 04. april).
7.3.1 Markadssetning

Erna hefur ekki greint markhop sinn sérstaklega en adspurd segir hun
hann helst vera fullordid folk, um pad bil aldurinn 25-60 ara. Hun er
semsagt ekki ad mida sig ad unga folkinu sérstaklega (Erna Hronn

Olafsdottir, munnleg heimild, 04. april).

St markadssetning sem hun hefur adhafst fyrir utan ad vera med
Facebook sidu sina er ad pegar htin for ut i Eurovision i seinna skiptid
arid 2010 1ét hun utbua nafnspjold sem hin dreifdi um allt par.
Nafnspjaldid var 4 islensku 60ru megin og & ensku hinumegin med
nafni, vinnu, netfangi og simanumeri en einnig var par ad finn sl60 inn
4 heimasiou songkonunnar sem og Facebook sidu hennar. bessi
nafnspjold virdast hafa borid drangur enda hafi hun fengio oteljandi
kvedjur & Facebook sidu sina par sem visad er i spjoldin og
lagah6fundar meira ad segja bedid hana um ad syngja inn 4 16g sin. bPad
hefur hin gert, pannig ad greinilegt er ad til er nokkurskonar
addaendahopur erlendis (Erna Hronn Olafsdéttir, munnleg heimild, 04.

april).
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Erna hefur enga sérstaka pekkingu 4 markadssetningu en talar um ad
pad veri gaman ad laera meira um fradin til ad getad nytt sér pau vid
markadssetningu 4 sjalfri sér (Erna Hronn Olafsdéttir, munnleg

heimild, 04. april).

7.3.2 Heimasida

Erna keypti 1énid ernahronn.is arid 2009 adur en han for ut i
Eurovision songvakeppnina i annad sinn. b4 var hiin buin ad atla sér
ad vera komin upp med sidu til ad kynna sig betur. betta purfti 4 peim
tima ad sitja adeins 4 hakanum og préast pannig ad enn pann dag i dag
er ekki til nein heimasida pratt fyrir ad 1€nid sé til stadar (Erna Hronn

Olafsdottir, munnleg heimild, 04. april).

Vardandi honnun 4 heimasidunni var hun i sambandi vid vin sinn sem
tok verkid ad sér en hann er vel ad sér i pessum malum og var adeins
buin ad hugsa um tilgang sidunnar. bar atti ad vera haegt ad hafa
samband til ad koma einhverju & framfaeri og einnig med fyrirspurnir
vardandi bokanir, einnig atti ad vera hagt ad fylgjast med hvad veari 4
dagskra hja songkonunni. Upplysingar um hennar efni atti ad vera
adgengilegt 4 sidunni med moguleika 4 ad hlusta & hljodbrot en einnig
atti par ad vera nokkurskonar bloggdalkur par sem hin hafdi hugsad
sér ad skrifa orfréttir af sjalfri sér (Erna Hronn Olafsdéttir, munnleg

heimild, 04. april).

Pad er ennpd & daetlun hja Ernu Hronn ad setja upp pessa siou og talar
htin um ad hugsanlega sé nesta skref hja sér ad fara a0 markadssetja
sjalfa sig ad einhverju radi. Hana langar ad heimasidan hennar verdi
einn daginn hennar adal markadssetningarteeki en med sidunni atlar
hun sér ad markadssetja sig i veislur og pess hattar. Hin er biin ad
hugsa petta mikid en vantar ad koma pessu i framkvamd. Sem astadu
fyrir pvi ad sidan sé ekki til ennpa segir Erna ad htin sé svo heppin ad
hafa mikid ad gera i tonlistarheiminum og pad hafi i raun ekkert ytt

henni i pessa att. Han sé buin ad vera ad vinna mikid med 60rum og sé
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i raun ekki ennpa buin a0 taka skrefid ad koma sjalfri sér 4 kortid undir

eigin nafni (Erna Hronn Olafsdéttir, munnleg heimild, 04. april).

7.3.3 Samfélagsmidlar

Erna Hronn hefur ad eigin sdgn ekki mikid sinnt peim
samfélagsmidlum sem i bodi séu. Hin heldur uti Facebook sidu sem
reyndar er vinasida. Pao stendur po til ad breyta henni par sem i fyrsta
lagi s¢ vinafjoldi alveg ad nd hamarki en lika til ad geta haft sina eigin
vinasiou par sem areiti sé ekki svona mikid. Nuverandi sidu hugsar hun
sem addaendasiou og sampykkir pvi allar vinabeidnir sem hun fer.
Hun segist nota Facebook sidu sina allt of 1itid til ad auglysa sjalfa sig
en 4 siduna er mikio skrifad til hennar badi 4 vegginn sem og i
einkaskilabodum fra folki sem vill koma einhverju & framfaeri eda
einfaldlega bara pakka fyrir sig (Erna Hronn Olafsdéttir, munnleg
heimild, 04. april).

Eini annar samfélagsmidillinn sem Erna Hronn hefur notast vid er
myspace. Myspace sida hennar er frd pvi ad hin var 1 hljomsveitinni
Bermuda en 4 peim tima var hin nokkud dugleg vid ad setja inn efni 4
p4 sidu. I dag notar hun myspace sidu sina litid sem ekkert (Erna

Hronn Olafsdéttir, munnleg heimild, 04. april).

7.3.4 Greining / mat

Nauodsynlegt er fyrir Ernu ad koma heimasiou sinni i loftid. bratt fyrir
nag verkefni geti sidan adeins ytt undir frekari taekifaeri. Hun a sér
marga addaendur badi hér 4 Islandi og greinilega erlendis lika eftir
Eurovision @vintyri hennar og naudsynlegt fyrir hana ad sinna peim
hopi. bessi nafnspjaldahugmynd er nokkud god og greinilegt ad pad
virkar, spurning hvort ad ekki metti endurtaka pann leik jafnvel hér a
fslandi. Pegar hun tekur pa 4kvordun ad koma sjalfri sér meira ad en
hun gerir 1 dag er naudsynlegt ad heimasidan verdi komin upp, p6 pad

verdi ekki nema bara til ad gefa upplysingar um hana til ad byrja meo.
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Erna Hronn getur einnig nytt sér samfélagsmidlana mun betur. Fyrsta
skref hennar atti liklega a0 vera ad breyta Facebook sidu sinni fra pvi
ad vera vinasida i a0 vera addaendasida. Pegar Erna var spurd ut i
Twitter sagdist hun ekki kunna 4 pad en eftir stutta lysingu fra
skyrsluhdfundi hafdi hun dhuga 4 ad kanna pad nénar. Sama ma segja
um Youtube, eftir ad skyrsluhdfundur sagdi henni fra pvi kerfi sem par
er ad hun geti verid med sina eigin ras og ad folk geti verio askrifendur
a0 rasinni hafdi hun dhuga 4 ad koma sér upp eigin ras. Pa til pess ad
setja inn efni med sjalfri sér. Erna hefur marga kosti til ad vinna ad og
ekki spurning ad nyta stafrena markadssetningu betur pegar hin

akveOdur ad markadssetja sjalfa sig meira.
7.4 Runar Freyr Runarsson

Runar feeddist & Akureyri 31. juli 1978 og hafoi alla tid mikinn dhuga 4
tonlist. Hann gaf ut tvo 16g 4 Akureyri arin 1994 og 1995 sem fengu
sma spilun & utvarpsstodinni Frostrasin. Hann var p6 ekki starfandi
tonlistarmadur 4 peim tima heldur &foi hann og keppti 1 ishokki af
miklu kappi. Hann fluttist til Danmerkur arid 2002 til ad keppa med
ishokkilidi par. [ Danmérku leerdi hann margmidlunarhénnun en einnig
lagdi hann stund 4 songnam i songskola Complete Music Institude i

Kaupmannahofn (Runar Freyr Runarsson, munnleg heimild, 11. april).

[ Danmaérku for hann ad leggja & meiri herslu 4 tonlist og tok medal
annars patt i raunveruleika sjonvarpspetti sem hét All Stars. Sa pattur
var einskonar kdérakeppni og enda kor hans i 60ru sati, Runar
hinsvegar fékk sjalfur flest atkvadin fyrir besta flutning i keppninni. I
kjolfario fylgdi mikil athygli i Danmdrku (Runar Freyr Runarsson,

munnleg heimild, 11. april).

Arid 2008 akvad hann ad gefa allt i tonlistina og byrjadi 4 ad gefa ut
s016plotu med 16gum sem hann hafdi verid ad semja, st plata heitir
Farg. Platan var tekin upp yfir paska 4 Akureyri og kom ut seinna sama
ar. Runar sa um alla utgafu, dreifingu og markadssetningu 4 plotunni

(Runar Freyr Runarsson, munnleg heimild, 11. april).
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Arid 2008 fluttist hann asamt fjolskyldu sinni aftur til Akureyrar og
hefur fengist vid ymis verkefni stor sem smd. Hann ferdast um allt land
og kemur fram med kassagitar sinn en einnig er hann duglegur ad
koma fram asamt hljomsveit pegar tekifzeri gefast. Hann er med
starfandi hljomsveit en pad samstarf hofst pegar hann fékk pa til sin til
Danmerkur sumarid 2008 til ad spila & storri menningarhatio i Kolding.
bessi hljomsveit hefur sidan fylgt honum og spilad um land allt, badi
hans eigin 16g sem og haldid marga tonleika par sem flutt voru 16g Eric

Claptons (Runar Freyr Runarsson, munnleg heimild, 11. april).

Arid 2011 for Rénar i tonleikaferd til Kanada par sem hann kom fram
med kassagitarinn og flutt sin 10g. Pessi ferd gerdi mikio fyrir hann og
er nokkud 1j6st ad hann hefur nokkurn hép addaenda & peim st6dum
sem hann sotti. Rinar hefur einnig verid idinn vid ad ferdast til
Danmerkur og Svipjodar til ad koma fram (Runar Freyr Rnarsson,

munnleg heimild, 11. april).

Um pessar mundir vinnur Riinar ad nyju efni sem mun koma ut 4 nyrri
s0l6plotu & pessu ari. Efnid er ymist tekid upp 1 hljodverum & {slandi
sem og i Svipj6d en morg lagana eru samin i samvinnu med senskum
vini Runars. Nokkur laganna hafa pegar verid i spilun i islensku tvarpi
og fengid afbragds géda doma (Runar Freyr Runarsson, munnleg

heimild, 11. april).
7.4.1 Markadssetning

Runar telur markhop sinn vera folk & aldrinum 25 — 60 ara gamalt en
adalastaoa fyrir svo storum hop er hversu litill markadurinn er. Einnig
segist hann adlada efni sitt nokkud ad konum og folki sem er & pvi
lifsskeidi ad stofna fjolskyldu, ma segja ad pad sé folk i hans sporum.
Hann segir a0 pratt fyrir ad mikid sé a0 gera vid ad spila &4 borum fyrir
folk 4 aldrinum um pad bil 20 — 40 pa sé hann einnig mjég heppin med
a0 fa fjolbreytileg verkefni og feeri 4 ad koma fram fyrir mjog breidan

aldurshop (Runar Freyr Runarsson, munnleg heimild, 11. april).
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Pegar hann gaf ut plotu sina Farg notadist hann vid
sjonvarpsauglysingar sem hann fékk i styrk en par fyrir utan var hann
10inn vid ad koma sér i vidtol og senda ut fréttatilkynningar. Ad hans
sOgn var hann mjog duglegur ad koma sér ad hja midlum landsins og
hafdi pad upp ur erfidinu ad nt pegar eitthvad er i gangi hja honum
hafa pessir somu midlar gjarnan samband vid hann af fyrra bragdi.
Pegar Runar bjé 1 Danmorku laerdi hann margmidlunarhénnun en i pvi
nami leerdi hann toluvert i markadsfraedum, hann segir petta hafa
hjalpad sér mikid vardandi markadssetningu a sjalfum sér (Runar Freyr

Runarsson, munnleg heimild, 11. april).

7.4.2 Heimasida

Runar 4 1énid runar.is sem hann festi kaup 4 stuttu 4dur en hann gaf Gt
s0loplotu sina arid 2008. Honnun hennar for pannig fram ad hann
hringdi 1 vin sinn sem er leerdur vethonnudur, sagdist vera ad koma i
kaffi en hann pyrfti einnig ad gera eina heimasiou i leidinni. Honnunin
var hugsud i stil vid plotuna en & sidunni ma sja sdmu myndir og eru a
pltuumslaginu en einnig var notast vid sému litapemu. A sidunni ma
lesa fréttir sem Runar hefur sett inn af sjalfum sér, lesa um hann, hlusta
a hljodbrot af plotunni, horfa 4 valin tonlistarmyndbond, hafa samband
vid hann og sidast en ekki sist versla plotuna beint fra Smekkleysu.
Runar segist hafa vandad sig vio val 4 efni sem 4 siduna for, en par eru
allar myndir vandadar i harri upplausn og ekki sidur eru myndbondin
vel gerd. Hann hefur valid ad setja adeins tonlistarmyndbond sin par
inn en ekki upptokur af til demis tonleikum i verri geedum (Runar

Freyr Runarsson, munnleg heimild, 11. april).

Runar feer reglulega skyrslur um umferd 4 siounni par sem fram kemur
hversu margir heimsakja hana & dag, viku, manudi, ar hvada landi og
pess hattar. Hann segir ad mikil fylgni sé¢ milli heimasoknafjolda og
hvort eitthvad lag sé 1 spilun med honum i utvarpi. Folk virdist skoda
siou hans mikid sé eitthvad lag i spilun fra honum (Runar Freyr

Runarsson, munnleg heimild, 11. april).
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Sidan hefur ekki mikid verid uppfaerd sidustu manudi en hann segir
adalastadu pess vera ad pegar nyja platan kemur 1t &tli hann sér ad
opna nyja sidu. Su sida mun liklega vera uppsett med svipudu pema og
platan en 4 henni mun verda tenging vid Facebook sidu hans. Hann
segist stadradinn i ad nyta nyju siduna mun betur en pessi hefur verid
sidastlidid ar og atlar sér ad vera duglegur ad minna folk & hana i
gegnum Facebook og adrar mogulegar bodleidir (Runar Freyr

Runarsson, munnleg heimild, 11. april).

7.4.3 Samfélagsmidlar

Runar notast mikid vid samfélagssiduna Facebook. Par er hann baodi
med vinasidu og addaendasiou. Hann var lengi ad tileinka sér ad nota
addaendasidu vegna pess a0 pegar hann @tladi ad setja sér upp pannig
sidu voru pegar tver sidur til stadar. Hann purfti pvi ad hafa samband
vid eigendur pessara sida og bidja pa vinsamlegast um ad loka peim
pvi hann vildi fordast rugling med pvi ad hafa ekki fleiri en sina sidu i
gangi. Pessar fyrri sidur hofou verio settar upp af einhverjum
adddendum i Danmorku. N er po til stadar adddendasida sem hann
raedur yfir. Mjog mikil samskipti eru & sidunni par sem folk er bedi ad
koma med einhverjar fyrirspurnir og hann sémuleidis ad mikid ad
auglysa sina vinnu sem og ad setja inn myndbond. Hann hefur einnig
bodid morgum sem eru mikid 4 addaendasiou hans ad vera vinir sinir &
sinni persénulegu sidu. Runar segist boka mjog mikla vinnu bara 1
gegnum Facebook badi hér heima sem og erlendis enda sé petta
audveld og paegileg leid til ad vera i sambandi vid stadar- og
tonleikahaldara. Einnig hafa adddendur hans fré 6trilegustu stodum
haft samband vid hann i gegnum Facebook og sagst viljad nalgast plotu
hans en hun sé ekki 1 bodi i peirra landi. Hann hefur lika i nokkrum
svoleidis tilfellum gefid peim eintak og medal annars sent eintok til
Brasiliu og einhverra Asfulanda (Runar Freyr Runarsson, munnleg

heimild, 11. april).

Twitter er eitthvad sem Runar hefur ekki tileinkad sér ad nota. Hann

bjo sér til adgang ad sidunni fyrir I6ngu en hefur ekki farid inn sidan
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pa. Hann vidurkennir p6 ad petta sé storsnidugt, sérstaklega til ad nota
til samfélags vid addaendur erlendis (Runar Freyr Runarsson, munnleg

heimild, 11. april).

Runar er med sina eigin ras 4 myndbandasidunni Youtube par sem
hann er med nokkud marga askrifendur. Hann setti upp adgang sinn
16ngu 40ur en hann byrjadi af fullum krafti i tonlist en sidan hefur hann
sett inn tonlistarmyndbond og eitthvad af opinberum flutningi. Hann
talar lika um a0 parna inn atli hann sér ad setja einhver vidtol og pess
hattar. Pegar ny heimasida fer i loftid er markmidid ad hun verdi ekki
adeins tengd vid Facebook adgang hans heldur verdi par einnig gluggi
med myndbondum af ras hans &4 Youtube (Runar Freyr Runarsson,

munnleg heimild, 11. april).
7.4.4 Greining / mat

Heimasida tonlistarmannsins er mjog vel upp sett og efni sem 4 henni
er allt mjog adgengilegt. S& moguleiki ad haegt sé¢ ad kaupa plotuna
beint af Smekkleysu i gegnum sidu Runars er stér kostur. Myndbond
sem eru a sidunni eru frekar fa, en taka verdur fram a0 um er a0 reda
sérstok tonlistarmyndbond par sem 16gin fa ad njota sin i

hljéoversgedum.

A0 mati skyrsluhdfundar er Runar nokkud 6flugur 4
samfélagsmidlunum. Alltaf er moguleiki 4 ad safna fleira folki inn &
addaendasidur & Facebook med pvi ad koma peim & framfeaeri med
einhverju moti. Par ma nefna til deemis ad auglysa siduna i lok
myndbanda sinna &4 Youtube. Twitter er eitthvad sem Runar atti ad
skoda nanar en eftir sma kynningu fra skyrsluh6fundi var hann
ahugasamur um ad nyta petta teeki, en um er ad reda enn eitt
kostnadarlausa markadstaekid. Runar notar sina vinasiou frekar mikid
til a0 auglysa og adddendur spyrjast mikid fyrir par lika. Pad getur
veri0 erfitt ad adskilja pessar sidur pvi alltaf eru einhverjir vinir

addaendur lika en pad er mikil umferd um badar sidur hans. Runar
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virdist vera med nokkud gott tengslanet & samfélagssidunum sem

audvitad er p6 moguleiki ad staekka enn meira.
7.5 Matthias Matthiasson

Matti Matt feeddist & Akranesi arid 1975 en 6lst upp a Dalvik par til
hann var 12 4ra gamall pegar hann flutti til Reykjavikur. Matti byrjadi
ferilinn 1 hljémsveitinni Reggae on Ice sem hann stofnadi dsamt
félogum sinum arid 1992. Pad ma po segja ad hann hafi fyrst vakid
athygli arid 1994 i uppfarslu {slensku Operunnar 4 séngleiknum Harid
pa 18 ara gamall. Peim songleik fylgdi svo annar i kjolfarid pvi hann
1€k einnig i Stiperstar arid 1995 sama ar og hann var tilnefndur til
fslensku tonlistarverdlaunanna sem besti nylidinn. Arid 1995 var Matti
sidan einn af stofnendum hljomsveitarinnar Dundurfréttir en peir gera
ut 4 ad leika gomul klassisk rokk 16g og eru starfandi enn pann dag i

dag (Matthias Matthiasson, munnleg heimild, 04. april).

Arid 2001 gengur Matti til 1ids vid hljomsveitina Papa og er par allt til
arsins 2011. Hljomsveitin var mjog vinsel og hafdi mikid ad gera allan
pann tima sem hann var medlimur. Hann song inn 4 fj6lda platna med
P6punum og kom fram 4 o6teljandi tonleikum og dansleikjum med

peim.

Matti hefur tekid patt 1 fleiri songleikjum og ma par nefna: Hafid blaa
arid 2005, Footloose ario 2005, Rocky Horror arid 2010 og Harid arid
2011 par sem hann var einn af skipuleggjendum syningarinnar. Einnig
1€k hann nuna nyverid i bidmynda- og sjonvarpspattattferslu a
Avaxtakorfunni. Vi petta allt saman ma svo baeta ad hann hefur
sungid fyrir Iprottaalfinn { Latabze allt fra pvi pad aevintyri hofst og
syngur Matti par baedi 4 islensku sem og & ensku (Matthias

Matthiasson, munnleg heimild, 04. april).

Matti gaf it s6loplotu arid 2005 par sem hann sa um alla utgafu og

markadssetningu. Ekki for mikid fyrir markadssetningu peirrar plétu en
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potti hiin sjalf mjog vel heppnud (Matthias Matthiasson, munnleg
heimild, 04. april).

Matthias hefur tekid patt i fjolda tonleika baedi storum sem smaum og
ma par nefna til deemis Innrasin fra Mars med Sinfoniuhljomsveit
fslands. Vinirnir { Dandurfréttum eru lika bénir ad flytja tonverkid
Dark Side of the Moon i heild sinni med Sinféniuhljémsveit Islands
sem og ad leika med Sinfoniuhljomsveit Nordurlands og Fereyja

(Matthias Matthiasson, munnleg heimild, 04. april).

Matti hefur nokkrum sinnum tekid patt i forkeppninni fyrir
Songvakeppni evropskra sjonvarpsstoova en pad var arid 2011 pegar
hann tok patt med hopnum Vinir Sjonna sem hann for Gt i adal
keppnina. Hann var af kjosendum valinn besti songvarinn i keppninni
pad arid i netkosningu sem haldin er ar hvert af adddendum
keppninnar. Sama ar kom Matti fram i vinselum sjonvarpspatti med
Steinda Jr. og song inn 4 lag og tonlistarmyndband med honum. betta
umtalada lag heitir Gull af Monnum og vard eitt vinsaelasta lag &

fslandi pad arid (Matthias Matthiasson, munnleg heimild, 04. april).

Um pessar mundir vinnur Matti ad nyju efni sem vantanlegt er 4 nastu
s0loplotu hans. Par ad auki sinnir hann hinum ymsu verkefnum par
sem hann syngur allt fra degurlogum til pungarokks. Hann segir
mikinn vendipunkt vera hja sér um pessar mundir par sem hann er
farinn a0 markadssetja sjalfan sig i miklu meira meeli en hann hefur
gert adur. bad sé pvi ymislegt i undirbiningi og margt annad

framundan (Matthias Matthiasson, munnleg heimild, 04. april).

7.5.1 Markadssetning

Matti segist avallt reyna ad hofoa til mjog breidst aldurshdps og nefnir
sem demi pegar hann var i Popunum hafi peir spilad badi i leikskolum
og elliheimilum. P16tur hljomsveitarinnar hafi verid markadssettar til
a0 hafa 6llum og sem dami hafi verid 4 somu plotu barnalog og

drykkjuvisur. bessi fjoldamarkadssetning gekk mjog vel enda
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hljémsveitin mjog vinsal hja 6llum aldurshopum (Matthias

Matthiasson, munnleg heimild, 04. april).

Nu i dag, eftir a0 Matti er heettur i Popum, reynir hann ad markadssetja
sjalfan sig svipad og hljomsveitin gerdi. Hann heldur afram ad
skemmta 4 vidoburdum hja leikskolum og allt upp i elliheimilin. bPad er
pvi alveg viljandi gert ad reyna ad pjona 6llum aldurshépum enda segir
hann markadinn hér 4 landi ekki vera pad storan ad pad borgi sig fyrir
sig ad einblina & sérstakan hop (Matthias Matthiasson, munnleg

heimild, 04. april).

Adspurdur um hverskonar markadssetningu hann hefur notast vid segir
hann umhverfid vera sibreytilegt, sérstaklega med tilkomu Facebook.
Allar bodleidir til almennings séu ordnar svo miklu styttri i dag en fyrir
15 arum. Hann tekur sem daemi pegar peir foru af stad med
hljémsveitina Dundurfréttir og héldu sina fyrstu tonleika, pa hafi verid
algert lykilatridi ad vera med plakot, utvarps- og dagbladaauglysingar.
[ dag segir hann plakét vera dottin ut og hann notist ekkert vid
svoleidis en utvarpsauglysingar hafi haldist inni. Hann reynir miklu
frekar ad fa fria umfjollun i fjolmidlum og senda ut fréttatilkynningar
en hafa verdi 1 huga a0 efni verdi ad vera spennandi til ad fa slikar

umfjallanir (Matthias Matthiasson, munnleg heimild, 04. april).

Matti hefur ekkert ndm i markadsfraedum a bak vid sig heldur hefur
hann leert petta af reynslunni. Hann var markadsstjori um tima hja
fyrirteekinu Svefn og Heilsa par sem hann 6dladist mikla reynslu og
leerdi adeins inn & fraedin. Hann segist einnig hafa pann kost ad vera
feer 1 ad gera hlutina spennandi. Sem deemi tekur hann pegar hann var
ad markadssetja syninguna Harid arid 2011, pa hafi syningin komist
alla fj6lmiola pegar sagt var fra pvi ad einn leikari hafi slasast &
syningu og annar vari buinn ad missa 40 kil6. Pad var pvi ekki ndég ad
lata fjolmidla vita ad verid veeri ad setja upp songleik, heldur vard ad
vera eitthvad meira til ad na athygli peirra (Matthias Matthiasson,

munnleg heimild, 04. april).
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Pegar Matti gaf ut s616plotu sina 4rid 2005 sa hann sjalfur um ad koma
henni & markad. Hann atti i samstarfi vi0 stort fyrirtaeki sem atti a0 sja
um sdlu plotunnar en hin tyndist 1 j6laflodi pess ars. Fyrirtaekid sem
atti a0 auglysa og selja plotuna gleymdi pvi alveg og segir Matti pad
hafa verid akvedinn leerdom fyrir sig. Hann hafi lert ad oft er betra ad
treysta minni fyrirteekjum fyrir pessum malum par sem hver titill skipti
fyrirtaekid meira mali. bad litla sem platan komst i svidsljosio var pad
sem hann stod sjalfur ad en pad kom innslag i Kastljosi og fleira

(Matthias Matthiasson, munnleg heimild, 04. april).

Matti er bliinn ad profa sig mikid afram i markadssetningu enda med
17 ara reynslu af pessu. Hann segist einnig mikiod fylgjast med hja
60rum hvad virki og hvad ekki (Matthias Matthiasson, munnleg
heimild, 04. april).

7.5.2 Heimasida

Matti 4 1éni0 matti.is en par var sida sem sett var upp i tengslum vid
s0loplotu hans arid 2005. [ dag flytur sidan notendur beint inn 4
addaendasidu hans 4 Facebook. Heimasidan var i loftinu pangad til
nylega en hun hafdi sama pema og umbudir pldtunnar. Allt efni var
adgengilegt og sidan vel upp sett med moguleika & ad hlusta a4
hljodbrot af plotunni. Hljodbrotin voru po ekki i mjog godum gaedum
en pad skyrist af pvi ad sidan var sett upp arid 2005 og pa var hradinn
ekki ordinn eins og vid pekkjum hann i dag 4 internetinu. A
heimasidunni var einnig moguleiki ad koma skilabodum & framfaeri
gegnum nokkurskonar gestabok, sem Matti segir ad hafi lika safnad
miklum ruslpoésti. Sidan var ekki mjog gagnvirk enda gerd fyrir pad
morgum arum ad pad voru einfaldlega ekki til pau kerfi sem pekkt eru i
dag. Sidan var p6 engu ad sidur mjog flott og audfinnanleg enda
pjénadi hun tilgangi sinum vel. Pad er skodun Matta ad pad sé trelt ad
vera med einhverja rosalega flotta heimasiou i pessum tonlistargeira i
dag nema til ad veita upplysingar um sjalfan sig og mun betra sé ad
notast vi0 samfélagsmidlana til ad na til adddenda. (Matthias

Matthiasson, munnleg heimild, 04. april).
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7.5.3 Samfélagsmidlar

Matti er med & Facebook badi vinasidu og addaendasiou.
Addaendasidan er ekki svo gdmul en vid pa sidu likar p6 um pad bil
700 manns. Vinasidan er heldur staerri en hana hefur hann mikid notad
til auglysinga fyrir sjalfan sig. Mjog mikil samskipti eru inn & vinasidu
hans en hann segist vona ad hin verdi eins og helst sterri.
Addéaendasiduna atlar hann sér ad nota fyrir sjalfan sig en ekki pau
samstarfsverkefni sem hann tekur patt i. Kostir vid Facebook segir
hann vera ad par sé audvelt a0 stjorna imyndinni. Hann markadssetur
sjalfan sig sem fjolskyldumann sem sé bara 1éttur 4 pvi. Hann gaetir
pess a0 setja ekki einhverjar akvednar skodanir inn & Facebook heldur
frekar eitthvad skemmtilegt enda sé sidan bara ein stor
almannatengslasioa fyrir honum (Matthias Matthiasson, munnleg

heimild, 04. april).

Twitter hefur Matti ekki notad og i raun segist einfaldlega ekkert hafa
kynnt sér pann midil (Matthias Matthiasson, munnleg heimild, 04.
april).

Youtube notkun hefur adeins verid ad aukast par sem hann stefnir 4 ad
vera me0 sina eigin ras fljotlega til ad auglysa sjalfan sig og safna
askrifendum. Hann segir rasina adallega muni vera fyrir sig sjalfan en
ekki samstarfsverkefni og pvi muni hiin vonandi vaxa eftir pvi sem neer

dregur nyrri plotu (Matthias Matthiasson, munnleg heimild, 04. april).

7.5.4 Greining / mat

Mikilveegt er fyrir Matta ad setja upp heimasiou p6 hun sé einungis til
upplysinga. Pad er mikid til i pvi ad nota samfélagsmidlana til ad vera i
sambandi vid addaendur og nota pa heimasiou i kynningarskyni.
Greinilegt er ad vilji er til ad vera med einhverskonar heimasidu, enda
1énid ennpa til stadar. Med heimasiou ma sinna miklu markadsstarfi en

hvort samfélagsmidlarnir dugi ekki til pess er erfitt ad segja til um.
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Matti er ad nyta hluta samfélagsmidlana ansi vel, pa helst Facebook.
Addéaendasidan er 4 uppleid po par metti reyna ad safna fleiri
addaendum. Gaman er ad segja fra pvi ad eftir stutta kynningu fra
skyrsluhdfundi bjo Matti sér til adgang ad Twitter samfélagssiounni og
atlar sér ad skoda malid vardandi notkun & henni. Youtube ras atti
Matthias ad skoda af mikilli alvéru en par inn getur hann sett mikid
efni sem nu pegar er til med honum og auglyst pad af kappi 4 Facebook
sioum sinum. Gera ma rad fyrir ad addaendur hans & Facebook séu
ekki adeins islenskir heldur fra mérgum 16ndum eftir Eurovision ferd
hans. Pad er naudsynlegt ad gera pad sem hagt er til ad sinna

addaendum sinum 6had busetu.
7.6 Fridrik Omar Hjérleifsson

Fridrik Omar faeddist 4 Akureyri 4. oktober 4rid 1981 par sem hann bjé
med sma vidkomu i Oxnadal til 7 4ra aldurs en pa fluttist hann til
Dalvikur. A Dalvik bjo hann til tvitugs og ma segja ad par hafi hann
hafid sinn tonlistarferil en hann gaf ut 2 plotur sem pd voru adeins
seldar & Dalvik. 20 ara flyst hann aftur til Akureyrar og var par naestu
prju arin. A Akureyri vann hann i Gtvarpi, atti hljodkerfi sem hann
leigdi ut og 60ladist aukna reynslu i ad koma fram 4 svidi. bad var p6
ekki fyrr en hann flutti til Reykjavikur ad hjolin foru ad sntiast. Hann
komst i vinnu & Broadway vid paer songleikjasyningar sem settar voru
upp par eins og til demis Motown & Broadway, Sagan af Ninu og
Geira, Tina Turner tribute og fleira (Fridrik Omar Hjérleifsson,

munnleg heimild, 10. april).

Fridrik Omar tok patt i tonlistarverkefninu ,,Eg skemmti mér* par sem
hann og Gudran Gunnarsdoéttir fluttu gémul deegurlég en Olafur
Gaukur utsetti 611 16g fyrir hljomplturnar. beirra samstarf hofst arid
2003 og endadi i alls 3 plotum sem allar nddu gullplotusdlu auk fjolda

tonleika um allt land (Fridrik Omar, e.d.a).

Fridrik Omar tok patt i storri utfaerslu Sinfoniuhljémsveitar islands &

Innrésinni frd Mars arid 2006 en sama ar hlaut hann tilnefningar til
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islensku tonlistarverdlaunanna sem songvari arsins og fyrir plotu arsins

(Fridrik Omar, e.d.c).

Fridrik Omar for asamt Reginu Osk med framlag {slands til
Songvakeppni evropskra sjonvarpsstoova med lagid ,, This is my life*
og hafnadi lagid i 14. sati. Fridrik hafoi pa tekio patt i forkeppninni &
RUYV arin tvo 4 undan, 2006 par sem hann lenti { pridja sati og 2007
par sem hann lenti i 6dru seti (Fridrik Omar Hjorleifsson, munnleg

heimild, 10. april).

Fridrik Omar rekur sitt eigid fyrirteeki sem heitir Rigg ehf. en i gegnum
pad eru utgafur og vidburdir hans haldnir. Deemi um vidburdi sem hann
hefur stadid fyrir eru tonleikar til minningar um Vilhjalm
Vilhjalmsson, tonleikar til heidurs Elvis Presley, Vinalog hans og
Jogvan Hansen og margir fleiri. Einnig hefur fyrirteeki hans stadid ad

utgafu nokkurra hljomplatna i tengslum vid pessa vioburdi.

Um pessar mundir er Fridrik ad vinna ad nyju efni sem kemur 4
s0lopldtu seinnipart arsins 2012. Hann mun annast utgafuna sjalfur en
par mun hann syngja 611 16gin 4 ensku (Fridrik Omar Hjorleifsson,

munnleg heimild, 10. april).
7.6.1 Markadssetning

Helsti markhopur Fridriks er ad hans sogn konur 4 aldrinum 25-70 ara
eda jafnvel 90 ara en hann telur peer leida markadinn. Ad hans sdgn eru
ekki margir karlmenn sem 4kveda sjalfir ad koma & toénleika hans en
peir komi med konum sinum og ekki 6algengt ad peir skemmti sér svo
4 endanum meira en konurnar (Fridrik Omar Hjorleifsson, munnleg

heimild, 10. april).

Friorik segist reyna ad hafa umbudir sinar avallt frekar adgengilegar.
Hann markadssetur sjalfan sig sem voru og pvi notast hann avallt vid
andlit sitt 4 auglysingum og umbudum. Efnid er 4 pann hatt nokkurn

vegin adlagad ad hans markho6p en hann notast mest vio kvenfolk sem
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alitsgjafa og vinnur einnig mest med konum vardandi {6t og fordun

(Fridrik Omar Hjorleifsson, munnleg heimild, 10. april).

Vardandi markadssetningu hefur Fridrik profad margt en hann tok
snemma pa akvordun ad notast bara vid sterstu og bestu midlana og fer
hann par til deemis eftir nidurstodum ur Gallup konnunum. Hann hefur
mest notast vid Fréttabladid og Bylgjuna. Einnig notast hann vid
svadisblod pegar hann fer ut 4 land eins og til deemis Dagsranna a
Akureyri. Hann segist reyna ad nota pad sem virkar best og latur hitt

vera (Fridrik Omar Hjorleifsson, munnleg heimild, 10. april).

Pratt fyrir g60an arangur i markadssetningu badi 4 vorum og
tonleikum hefur hann enga sérstaka pekkingu & fredunum, heldur er
petta allt byggt & reynslunni. Pad sem skiptir mestu er byggja upp gott
tengslanet og vera med réttu simanumerin til ad komast ad 1 utvarpi,
bl6dum og pess héttar (Fridrik Omar Hjorleifsson, munnleg heimild,

10. april).
7.6.2 Heimasida

Fridrik Omar heldur ati heimasidunni fridrikomar.com sem opnadi
fyrst arid 2000. Sidan pa hefur hun verid i stodugri proun. Gudmundur
R. Einarsson sa um honnun sidunnar en par er einblint 4 ad
markadssetja Fridrik sjalfan og pvi er pad fyrsta sem kemur fyrir augu
notandans, andlit hans. Fridrik segist reyna ad hafa mikid myndefni &
sidunni og med utgafu nyrrar plotu mun heimasidan vaentanlega
breytast nokkud. Hann stefnir & ad setja upp vefverslun par sem hann
mun hafa plotuna til sélu. Hann segist einnig velta fyrir sér peim
moguleika ad hafa nyju plotuna eingdngu til s6lu & internetinu en pa
ba0di sem heila plotu sem folk fengi aritada i posti af heimasidu hans
og einnig veri moguleiki 4 ad kaupa einstok 10g af tonlist.is og iTunes.
{ gegnum iTunes segist hann eiga pusundir addaenda fra pvi hann var i
Eurovision en petta sé sa addaendah6pur sem hann hafi pvi midur 1itid
sem ekkert sinnt. Pad s¢ po til bota. Adrar breytingar 4 heimasidu eru

ad hann stefnir 4 ad setja upp innskraningarkerfi par sem addaendur
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geta skrad sig sérstaklega inn. Med pvi ad ska sig inn feer folk adgang
a0 meira efni en peir sem ekki eru innskradir en p6 an pess ad greida
sérstaklega fyrir pad. Pad sem hann gradir svo sjalfur 4 pvi er ad par
faer hann netfangalista sem hann getur notad til ad senda folki
tilkynningar, tilbod og pess hattar (Fridrik Omar Hjérleifsson, munnleg
heimild, 10. april).

Uppferslur a sidunni eru ekki naegar en stefnt er 4 ad pad breytist pegar
ny plata kemur ut pvi & henni mun platan vera mikid markadssett

(Fridrik Omar Hjorleifsson, munnleg heimild, 10. april).
7.6.3 Samfélagsmidlar

Fridrik Omar er med addaendasidu 4 Facebook par sem nog er fyrir
notendur ad smella a ,,like* takka til a0 komast a0 efni sidunnar. Pessa
siou notar hann nokkud mikio til ad koma skilabodum, auglysingum og
pess hattar til almennings. Alls eru meira en 5.000 manns bunir ad
smella 4 ,,like* takkann 4 peirri sidu. Siduna hefur hann einnig notad til
ad gefa mida a tonleika sina. A sidunni eru mjog mikil samskipti og
mikid um ad folk skrifi par skilabod til hans. Sidan var upphaflega
vinasida en hann breytti henni vegna pess a0 areiti var einfaldlega
ordid of mikid. Hann hefur einnig sina eigin vinasidu par sem hann
hefur sinn eigin vinahdp. Su sida er ekki og mun ekki vera notud fyrir

addaendur (Fridrik Omar Hjorleifsson, munnleg heimild, 10. april).

Twitter sida er til stadar en hun er ekki i neinni notkun par sem hann
hefur ekki byggt sér upp nein notendatengsl par. Hann segir p6 ad petta
sé nasta skref hja sér til ad nota i sinu faglega starfi, pad er ekki sem
persénuleg sida (Fridrik Omar Hjorleifsson, munnleg heimild, 10.

april).

Fridrik Omar er med sina eigin ras 4 samfélagssidunni Youtube sidan
arid 2006. Par inn setur hann tonleikabrot og allar paer auglysingar sem
hann laetur gera. Résin er i mikilli notkun og med marga askrifendur

(Fridrik Omar Hjorleifsson, munnleg heimild, 10. april).
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Vardandi blogg segist Fridrik Omar ekki notast vid pad sem slikt en p6
segir hann ad 4 heimasiou hans sé fréttadalkur par sem annar adili sjai
um ao skrifa fréttir af honum 1 pridju persénu en alltaf annad slagiod
skrifi hann sjalfur einhverskonar kvedjur og pakkir. Pad ma segja ad
pad s¢ halfgert blogg. Hann segir lika ad pegar mogulegt verdi fyrir
folk ad skra sig inn & heimasiduna hans ad pa muni hann ad 6llum
likindum reyna ad nota petta meira. Jafnvel yrou skrifadar einhverjar
sérstakar fréttir fyrir pann hop sem er innskradur, sem hluti af pvi ad
bjoda peim adeins meira en 6drum (Fridrik Omar Hjorleifsson,

munnleg heimild, 10. april).

Paod sem Friorik hefur mest notast vid i stafreenni markadssetningu er
Facebook og heimasidan en einnig hefur hann notast vid einfaldan
tolvupost til ad hafa samanband vid fjolmidla og pa tengilidi sem hann

notast vid (Fridrik Omar Hjorleifsson, munnleg heimild, 10. april).

7.6.4 Greining / mat

Heimasida Fridriks Omars er mjog vel upp sett, allt efni er adgengilegt
og utlit hennar er vandad. Hun er tengd vio Facebook adgang hans sem
og Youtube rasina. Allt efni sem hann hefur stadid ad utgafu & er haegt
a0 nalgast par sem mogulegt er ad hlusta 4 brot af plotunum, skoda
myndir tengdar plotunum og jafnvel horfa & myndbond. Par ad auki eru

tenglar 4 sidur par sem mogulegt er ad kaupa eintok af plétunum.

A0 mati skyrsluhofundar er mikilvaegt ad vera med goda Facebook
sidu. Fridrik Omar uppfyllir pau skilyrdi alveg en tti ad skoda betur
notkun Twitter. Par méa na upp storu tengslaneti og pa sérstaklega
erlendis. Youtube ras Fridriks er vel notud og mikid efni sem
skemmtilegt er ad skoda par. Askrifendafjoldi par er ageetur en gaeti
audveldlega ordid meiri og pvi ekki vanporf 4 ad auglysa rasina meira

til deemis a4 Facebook sidu hans.

Fridrik Omar taladi mikid um pad sem veeri til bota 4 naestunni
vardandi heimasidu, Twitter og markadssetningu 4 erlendri grundu.

Hann stendur mjog vel ad vigi vardandi stafrena markadssetningu,
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hann virdist vita um hvad malid snyst og reynir ad nyta flestar leidir til

a0 koma sér 4 framfeeri.
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8 Konnun medal almennings

Rannsokn var gerd medal almennings i peim tilgangi ad fa innsyn i pad
hversu mikid veri fylgst med tonlistarménnum 4 internetinu og i hvers
konar midlum auglysingar varu mest aberandi. Patttakendur voru
spurdir ut i kyn og aldur, pvi nast hvort peir versludu sér mida a
tonlistarvidburdi eda hljompldtur islenskra tonlistarmanna. Eftir pessu
var farid i samfélagsmidlana par sem spurt var hvort folk notadi
samfélagsmidla og hvort fylgst veeri med islenskum tonlistarménnum
par. Einnig var spurt hvort folk fylgdist eitthvad med sérstokum
heimasioum tonlistarmanna og i lokin spurt i hverskonar midlum folk

yrdi helst vart vid auglysingar 4 tonlistarvioburdum.

Konnunin for fram i Reykjavik, nanar tiltekid i verslunarmidstodinni
Kringlunni, pann 4. april 2012 og aftur pann 6. april i
verslunarmidstodinni Glerartorgi 4 Akureyri. [ Reykjavik voru
patttakendur um pad bil 100 manns en & Akureyri voru peir rétt lidlega
100, pad er 192 patttakendur samtals. Reynt var eftir fremsta megni ad
halda kynjahlutfalli nokkud réttu en 99 konur toku patt og 93 karlmenn
og pvi eru konur i litlum meirihluta patttakanda. Aldursbil peirra sem
svorudu var fra 13 til 68 ara og var aldurshépum skipt pannig upp: 10-
19 ara par sem 41 svérudu, 20-39 ara par sem 92 svorudu, 40-59 ara
par sem 38 svorudu og 60 ara og eldri en patttakendur par voru 21.
Aldurshopurinn 20-39 ara er pvi fjolmennastur og 60 ara og eldri

famennastur.

I pessum kafla verdur farid yfir nidurstoour konnunarinnar en sulu- og

kokurit vardandi nidurstdour fylgja med 1 vidauka 3.
8.1 Verslun hljomplatna og mida a tonlistarvidburdi

Pegar verslun hljémplatna og vidburda er skodud virdist pad vera

frekar mikid 1 hondum kvenna.
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Mikill meiri hluti kvenna segist versla ,,0ft* en hlutfallid er p6 6llu
jafnara i svarmoguleikanum ,,stundum®. bad sem vekur undrun vid
pessa nidurstodu er ad adeins 9,5% karmanna 4 aldrinum 20-39 ara
segjast versla oft en hja kvenfolki er hlutfallid hinsvegar 42%. [ peim
hopi er liklega jathan um ungt fjolskyldufolk ad raeoa.

8.2 Notkun samfélagsmidla

Notkun samfélagsmidla er ordin mjog mikil i dag og ma segja ad
néanast hver einasti islendingur sé med sina eigin Facebook sidu.
pessari rannsokn var pad sérstaklega athugad hvort folk notadi
einhverja af eftirfarandi samfélagsmidlum: Facebook, Twitter eda
Youtube. Pessir midlar eru allir mjog storir og peegilegir i notkun hvad

vardar stafreena markadssetningu tonlistarmanna.

Mjog hatt hlutfall svarenda notar Facebook en hafa ber i huga ad ekki
var talad vid nein born 1 pessari konnun og ekki marga eldri borgara.
bess vegna er hlutfall Facebook notenda herra en raunverulegt er yfir
alla pjodina. 92% svarenda segist notast vid samfélagssiduna Youtube
til ad leita sér ad allskyns efni. Twitter notkun landans kemur p6
hofundi 1itid &4 6vart en pad voru adeins 39% svarenda sem sogdust
nota samfélagssiduna Twitter. Af Twitter notendum i kénnuninni eru

45% & aldrinum 20-39 ara.

8.3 Fylgst med tonlistarmdnnum a samfélagssidum

Allar pessar samfélagssiour hafa pad sameiginlegt sé tonlistarmadur
med vel uppsetta sidu er moguleiki fyrir almenning ad fylgja sinum
uppahalds. A Facebook parf ad vera um addaendasidu ad reeda par sem
ndg er fyrir folk ad lika vid siduna. Youtube er med sérstakar rasir og
naudsynlegt er ad nafn rasarinnar sé augljoslega 4 vegum
tonlistarmannsins sjalfs. Notendur Youtube geta svo gerst askrifendur

af pessum rasum. A Twitter parf nafn adgangsins ad vera
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audkennanlegt og pa er nog fyrir notendur ad smella 4 sérstakan takka

par sem Dpeir elta vidkomandi og sja pa smabloggin.

{ flestum tilfellum eru konur duglegri vid ad fylgja tonlistarménnum &
samfélagssidunum og er munurinn i aldurshopnum 20-39 éra
greinilegur. Af peim sem segjast fylgjast frekar mikid med sinum
tonlistarmonnum i peim aldurshopi er hlutfallid hja konum 24% en
21% hja korlum. A0 sama skapi svorudu 15% kvenna 4 aldrinum 20-39
a0 peer fylgdust mikid med sinum tonlistarménnum & samfélagssidum

en adeins milli 3-4% karla svorudu pvi sama.
8.4 Heimasidur tonlistarmanna

Margir ténlistarmenn eru med sinar eigin heimasiour en pé audvitad
med misjofnum dherslum. Medan sumir segja petta algerlega
naudsynlegt eru adrir sem segja petta i raun vera 6parfa. [ kénnuninni
var pad skodad hvort almenningur sé ad fylgjast med heimasioum
tonlistarmanna. Hlutfall perra sem segjast 1itid fylgjast med er frekar
hatt eda 60% en hafa ber i huga ad pad pydir ekki ad folk skoodi

heimasiduna aldrei.
8.5 Auglysingar um tonlistarvidburdi

Sidasta spurningin i konnuninni er vardandi hvar almenningur verdur
helst var vid auglysingar 4 tonlistarvioburoum. Valmoguleikar voru: &
internetinu, i Gtvarpi, i dagblodum og i sjonvarpi. Helsta hlutverk
pessarar spurningar var ad sja hversu stor auglysingamidill internetid er
ordinn i dag. bar er audvitad nokkud mikid um auglysingar sem kosta
litid sem ekkert en einnig mikid um auglysingaborda a storum

vefsidum og pess hattar sem kosta frekar mikio.

Greinilegt er a0 peir midlar sem f6lk man helst eftir vardandi
tonlistarvidburdi eru utvarp og dagbloo. Internetio fylgir svo par nest a
eftir. Pess ber p6 ad geta ad vid svOorun voru margir sem sogou til
demis ,,dagbl60 og interneti svo liklega ma gera rad fyrir ad netid sé i

adeins meiri sokn en hitt. Petta gefur skemmtilega mynd par sem
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auglysingar i sjonvarpi koma ekki eins vel Ut og auglysingar i
dagblooum, petta er p6 liklega breytilegt eftir vidburdi og frambodi.
bvi ohett er ad segja ad 1 jolaflodinu virki sjonvarpsauglysingar betur

en dagblodin.
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9 Umraedur og tillogur

Reett var vid sex mismunandi tonlistarmenn vardandi pessa rannsokn
og vinna peirra vid markadssetningu greind ut fra freedunum. Helst var
stafreen markadssetning pessara tonlistarmanna skodud. beir
tonlistarmenn sem ratt var vid eru Einar Valur Scheving, Gunnlaugur
Briem, Erna Hronn Olafsdottir, Rinar Freyr Runarsson, Matthias
Matthiasson og Fridrik Omar Hjérleifsson. Allir pessir vidmaelendur
eiga pad sameiginlegt ad vinna mikid undir eigin nafni og purfa pvi ad
markadssetja sjalfa sig i miklum meli. Reynt var eftir fremsta megni
a0 hafa urtak sem fjolbreytilegast 4 pessum litla markadi. Einar Valur
Scheving og Gunnlaugur Briem eiga pad sameiginlegt ad vinna &
prongum markadi par sem tonlist peirra og verk eru ekki spilud &
Bylgjunni heldur er hin meira a&tlud hlustendum med 60ruvisi
tonlistarsmekk en meirihluti pjédarinnar. Erna Hronn Olafsdottir og
Runar Freyr Runarsson eiga pad sameiginlegt ad vera tiltdlulega ny i
pvi ad markadssetja sitt nafn, Erna er hatt i hljomsveitum og kemur nt
fram undir eigin nafni og Runar tok stort skref pegar hann akvad ad
reyna fyrir sér i pessum bransa fyrir um pad bil fjorum arum. Matthias
Matthiasson og Fridrik Omar Hjérleifsson eiga pad svo sameiginlegt
ad vera badir miklir reynsluboltar i pessum geira enda hafa peir badir
stadid fyrir storum sem smaum tonlistarvidburdum og utgafu.
Skyrsluhofundur vissi par ad auki ad peir veeru miklir markadsmenn,

p6 hvor & sinn hatt.

Pessu til hlidsjonar var gerd konnun 4 medal almennings par sem
notkun peirra 4 samfélagsmidlum var skodud med tilliti til pess hvort
fylgst vaeri med tonlistarmonnum inn & pessum midlum. Einnig var
skodad hvort urtakid notadist vid heimasidur ténlistarmanna og ad

lokum 1 hverskonar midlum auglysingar veeru mest aberandi fyrir peim.

Pad er mat hofundar ad rannsdkn sem pessi s€ mjog ahugaverd og

skemmtilegt vaeri ad sja aframhaldandi og sterri rannsokn 4 pessu
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vidfangsefni seinna meir. P4 vaeri haegt ad skoda hvort fleiri séu farnir
ad nyta sér tekiferi stafrennar markadssetningar og bera
markadssetningu islenskra tonlistarmanna vid markadssetningu
storstjarnanna i hinum stoéra heimi. Pad er mjog mikil groska i
stafreenni markadssetningu tonlistarmanna og hafa @ fleiri uppgotvast a
eda nytt sér mikid samfélagssiouna Youtube. Ma par nefna Lay Low,

Of monsters and men, Justin Bieber og marga fleiri.

bratt fyrir a0 pessir sex vidmalendur skyrslunnar vinni allir innan sama
geira pa er markadsstarf peirra mjog frabrugoid enda markhopar
mismunandi. Pad kemur skyrsluhéfundi frekar mikio 4 6vart ad pad
voru ekki allir 4 sama mali um mikilvagi pess ad hafa virka og g6da
heimasiou. Sumum fannst alger naudsyn ad vera med heimasiou sem
veeri glasileg og vel upp sett medan 6drum fannst algerlega ndg ad
hafa per til upplysinga. Allir voru pd & peirri skodun ad gott veeri ad
hafa heimasidu med einhverskonar tilgang, allt fra pvi ad vera adeins
til grunn upplysinga um ténlistarmanninn og upp i ad hafa par
vefverslun og umfangsmikid markadsstarf. Gunnlaugur Briem er med
faglega heimasiou par sem greinilegt er hverjir styrktaradilar og
bakhjarlar hans eru. A sidunni er ekkert svo mikid margmidlunarefni
en pad efni sem notendur finna er i bestu mégulegu upplausn hvad

vardar mynd og eda hljomgaedi.

Allir vidmalendur notast vid samfélagssiduna Facebook en p6 kemur
pad skyrsluhéfundi 4 ovart ad ekki eru allir med addaendasiou heldur
hafa sumir einungis vinasiou par. Allir eru med vinasidu og i peim
tilfellum par sem addéendasidur voru til voru per til vidbotar
vinasidunni. Allir vidmelendur h6fou p6 notad Facebook sidur sinar

sem auglysingamidil en pé i misjofnu meeli.

Twitter notkun vidmalenda var engin, p6 sumir hefdu sannarlega
ahuga 4 a0 kynna sér midilinn betur. Vitad er ad islendingar eru ekki
margir inn & pessum midli en peir tonlistarmenn sem syndu Twitter
ahuga hugsudu tilganginn vera til ad hafa samband vio addadendur

erlendis frekar en hitt. Pad kemur skyrsluhofundi frekar mikid & 6évart
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ad vidmelendur séu ekki ad nyta sér pennan midil i samraemi med
Facebook adganga sina, sérstaklega par sem hagt er a0 samtengja
pessa tvo midla og pa birtist allt sem skrifad er 4 60rum einnig a
hinum. Pessir midlar eru i raun ékeypis markadstaeki sem vert er ad

nota.

Allir vidmalendur voru sammala um mikilvaegi Youtube og flestir
notudu sér hann, peir sem ekki nyttu sér midilinn atludu ad gera pad i
auknu meeli 1 ndinni framtid. Pessi midill gerir 1itid annad en ad yta
undir kynningu 4 efni sé pad sett inn i godum gedum. Mat
skyrsluhéfundar er ad s6fnun askrifenda 4 stodvar sinar getur gefio af
sér frekari teekifzeri hvar sem er i heiminum. Allt efni parna inni er jafn
adgengilegt hvort sem einstaklingur 4 heima i nasta husi vid

tonlistarmanninn eda hinum megin 4 hnettinum.
Skyrsluhdfundur leggur nokkur atridi til fyrir viomelendur.

Einar Valur Scheving etti ad koma upp goori heimasidu med
kynningarefni um sina tonlist. Hann hefur tekifzri til ad markadssetja
sitt efni { Bandarikjunum gegnum tengilidi sem hann & par nt pegar fra
pvi hann vann i Miami. Mikilvaegt er ad efni sem sett sé¢ & siduna sé i
godum gaedum og utlit sidunnar sé einsleitt sama & hvada undirsidur sé
fario inn 4. Einnig @tti Einar ad skoda moguleikann 4 ad nyta sér
samfélagsmidilinn Twitter vardandi markadssetningu a sinu efni og
sidast en ekki sist setja upp addaendasidu 4 Facebook er vardar hans

utgafur. Facebook ma nyta toluvert betur.

Gunnlaugur Briem virdist vera nokkud med 4 nétunum pegar kemur ad
markadssetningu 4 sjalfum sér i pessum trommara geira sem hann
starfar frekar mikio i. Hann hefur nu pegar mjog flotta heimasiou og er
virkur & Facebook. Hinsvegar virdist nokkud vanta upp a kynningu a
hans eigin utgefna efni. Heimasidan earthaffair.com virdist liggja i
dvala um pessar mundir sem liklega er edlilegt s¢ pad verkefni i pasu.
Pao pydir po ekki ad ekki megi hressa upp a4 heimasiduna og

nutimavada hana orlitid.
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Erna Hronn atti endilega ad nyta sér pad 1én sem hun er bliin ad eiga i
3 &r niina an pess ad setja upp heimasidu. ZAtli hin sér ad fara i
markadssetningu a sjalfri sér eins og hun talar um er mikilvaegt fyrir
hana ad vera med goda og virka heimasidu. A heimasiduna ma svo visa
af Facebook og 60ru sliku til ad koma upp umferd 4 siounni. Facebook
sida Ernu er, eins og komid hefur fram, vinasida en engin addédendasida
er til heldur hefur hin notad vinasidu sina fyrir addaendur og
sampykkir pvi allar vinabeidnir. Ad mati skyrsluhdfundar er moguleiki
4 miklu meiri adgreiningu milli vina og adddenda med pvi ad vera med
tveer sidur 1 gangi. Vinasidan etti ad vera til personulegrar notkunar og

addaendasidan fyrir addaendur.

Runar Freyr notar heimasiou, Facebook og Youtube en pratt fyrir ad
vera virkur er alltaf moéguleiki 4 ad beeta sig. Facebook sidur hans eru
tvaer, Onnur sem vinasida og hin er addaendasida. Heimasida hans er po
a0 verda komin til ara sinna og pratt fyrir ad vera flott og i stil vid
plotuna pa eru ymsir moguleikar 4 tengingum vid til demis Facebook i
dag sem ekki voru 1 bodi pegar sidan var sett i loftid. Runar etti lika ad
skoda moguleikana sem felast i ad nota Twitter. Hann hefur stéran
addaendahdp baedi i Danmorku og Kanada og mikilveegt er ad halda

pessum hépum upplystum.

Matthias Matthiasson hefur mikla reynslu i markadsméalum. Hann
hefur ad eigin s6gn unniod yfir markadsdeild hja Svefn og Heilsu par
sem hann 6dladist mikla reynslu. Hann hefur ekki tra 4 pvi ad
naudsynlegt s¢ a0 vera med heimasidu i pessum geira nema pa adeins i
upplysingaskyni. Skyrsluhofundur radleggur honum ad koma upp
einhverskonar heimasidu, hvort sem hun verdi eingdngu til upplysinga
eda verdi gagnvirk. Hann 4 ennpa 1¢énid sitt matti.is og pvi ekki mikill
kostnadur ad hafa heimasidu i loftinu. Matta gengur samt sem adur vel
a0 koma efni sinu & framfaeri med 60rum leidum eins og 1 dagblodum,

fréttum og 60rum midlum.

Fridrik Omar hefur mikla tra 4 stafreenni markadssetningu og telur ad

petta s¢ komid til ad vera og sé framtidin. Hann er 6flugur 4 Facebook
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par sem hann er med stora addaendasiou og litla vinasiou. Heimasida
hans er mjog fagmannleg og nyjasta viobotin veentanleg med tilkomu
nyrrar heimasiou en pa &tlar hann sér ad setja upp vefverslun a
siounni. Pad markadsteki sem hann hefur p6 ekki nytt sér 4 internetinu
er Twitter og adspurdur sagdist hann hafa dhuga en hafi ekki kynnt sér
malid ennpa. Hann & sér storan addaendahop um alla Evropu,
sérstaklega eftir Eurovision ferdir hans. Twitter veeri fullkominn midill

til a0 na til margra pessara addaenda og halda peim upplystum.
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10 Nidurstodur

Tilgangur pessa verkefnis var ad svara eftirfarandi

rannsoknarspurningu:

., Hvernig er nytingu stafreennar markadssetningar hattad a vinnu

sjalfsteedra islenskra tonlistarmanna?,,

Par a0 auki var skodud fylgni pess hvernig almenningur nytir sér

samfélagsmidla & méti hvernig tonlistarmenn nyta sér pa.

[ byrjun verkefnis var fjallad fraedilega um pau atridi sem tengjast
markadssetningu 4 internetinu og Ut fra peim fraedum var
rannsOknaradferd motud. betta verkefni notast badi vid megindlegar
og eigindlegar rannsoknir enda tilgangur pess ad fa innsyn i
markadsstarf islenskra tonlistarmanna sem og a0 taka ut vidhorf
almennings. Urtak tonlistarmanna samanstendur af sex
tonlistarmonnum ur mismundandi tonlistarstefnum. b6 trtakid sé ekki
sérlega stort pa gefur pad nokkud gdéda mynd af stodu mala. Kénnunin
var framkvemd i tveimur verslunarmidstédvum, Kringlunni i

Reykjavik og Glerartorgi & Akureyri.

Viotdl vid tonlistarmenn eru greind med tilliti til freedanna sem farid er
yfir 1 upphafi skyrslu sem og med tilliti til nidurstada tr konnuninni.
Eftir greiningu 4 vidtolum og nidurstodu ur kdnnun voru ymsar
athugasemdir settar fram sem og tillogur ad urbotum. Hér ad nedan
verda svo nidurstodur teknar saman um hvernig stadan er hja
islenskum tonlistarménnum vardandi notkunar stafrennar
markadssetningar. Nidurstodur pessar rannsoknar eru eftirfarandi:

* Internetid getur verid eitt sterkasta markadstaeki tonlistarmanna
og virdist sem allir noti sér tekiferi pess. Pessi notkun er p6
misjafnlega vel utferd.

*  Med g60ri nytingu samfélagsmidla geta tonlistarmenn verio i

g60u sambandi vid hagsmunaadila sina.

60



Flestir tonlistarmenn eru sammala um ad virk heimasida og g6d
nyting samfélagssiona eins og Facebook og Youtube s¢
grundvollurinn fyrir goori stafreenni markadssetningu. b6 nyta
tonlistarmenn sér moguleikana 4 misjafnan hatt.

Markhopar tonlistarmannanna voru misjafnlega vel skilgreindir,
ef eitthvad. Skilgreining markhopa er naudsynleg, sérstaklega
ef tonlistarmenn etla sér ad reyna fyrir sér med stafraeenni
markadssetningu 4 erlendum markadi. Astzda illa skilgreinds
markhops hér 4 Islandi getur p6 stafad af litlum markadi.
Heimasiour tonlistarmanna eru misgoédar og ad mati
skyrsluh6fundar allt of mikid um vefsidur sem er illa haldid vid
eda med 00rum ordum sidur sem eru of sjaldan uppfaerdar.
Tveir vidmalendur af pessum sex eru p6 med mjog godar
heimasiour sem pjona mismunandi tilgangi fyrir hvorn peirra.
Mikilveegt er ad heimasiou sé ekki hent upp i einhverri
fljotfaerni heldur parf ad huga vel ad honnun hennar og
adgengileika efnis. Pad getur gefid vel af sér ad vera med vel
upp setta heimasidu par sem efni er i godum gadum vegna pess
ad med pvi getur heimasidan verid mikil stod undir annad
markadsstarf & internetinu.

Facebook sidur tonlistarmannanna eru einnig mis vel utfaerdar
og po flestir peirra séu med sérstaka addaendasidu samhlida
sinni eigin vinasiou & pad pvi midur ekki vid um alla. Vinasidur
a Facebook takmarkast vid 5.000 vini medan & adddendasidum
er ekkert hamark 4 hversu mérgum getur likad siduna. A
adddendasidum geta notendur sent eigendum sidanna post og
pess hattar til ad koma einhverju 4 framfeeri, rétt eins og
mogulegt er & vinasidum.

Samfélagsmidillinn Youtube er misjafnlega mikid notadur
medal tonlistarmanna po allir hafi verid sammala um gagnsemi
peirrar sidu. A Youtube er moguleiki ad hlada inn
myndbandsefni tonlistarmanna & sérstakar rasir peirra, hvort

sem um radir hljodversutgafur, tonleika upptokur, auglysingar
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eda eitthvad annad. A sidunni parf svo ad safna askrifendum en
pa er einnig naudsynlegt ad auglysa efni rasarinnar til deemis a
Facebook.

A0 mati skyrsluhofundar geta islenskir tonlistarmenn gert mun
betur i stafrenni markadssetningu. Pad verdur ad koma fram ad
pad eru margir sem vinna mjog gott starf par en ennpa fleiri
sem mettu gera umtalsvert betur. Pad var p6 a0 heyra a
vidmelendum ad peir attudu sig & mikilvaegi stafreennar
markadssetningar og hofou flestir dhuga 4 ad nyta sér pann
moguleika ennpa betur. bad pyrfti kannski ad bjoéda upp a
sérstok namskeid fyrir tonlistarmenn i stafreenni
markadssetningu, par sem petta er stor heimur og erfitt ad

komast af stad nema vita hvada leidir sé best ad nyta.
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Vidauki 1

Vidtalsrammi fyrir lokaverkefni

Tonlistarmadur:
Bakgrunnur, p.e. helstu storf, utgefid efni o.p.h.

Markadssetning
* Hver er helsti markhépur?
* Erefni adlagad ad vissum markhépi?
* Hverskonar markadssetningu hefur tonlistarmadur notast vid ef
einhverja (hvad gert)?
* Er einhver sérstok pekking 4 markadssetningu (ndm eda
namskeid ad baki)?
* Gefid ut efni upp 4 eigin spytur (ekki med utgefanda)?
o Ferlio
o Hvernig markadssett

o Einhverjir sérstakir midlar notadir

Notkun a heimasiou

* Er heimsioda til stadar?

* Hvener for hun i loftid?

* Hver sd um honnun, og er einhver paling bak vid honnun
hennar?

*  Uppferslur?

* Er moguleiki ao skra t.d. & postlista & sidunni, til a0 fylgjast
med vidoburdum?

* Er fylgst med heimsoknum siduna, og eitthvad notad til ad
greina heimsoknir?

* Getur folk haft samband af sidunni til a0 koma einhverju 4
framfeeri?

* Longun til ad nyta heimasidu frekar?
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Samfélagsmiolar
* Facebook
o Hvernig sida (vina eda fyrirtaekja/artist)?
o Notud til ad auglysa?
o Mikil samskipti 4 sidunni?
e Twitter
o Til stadar?
o Hversu margir elta?
o Notud eingdngu tengt starfi?
*  Youtube
o Sérstok youtube ras til stadar?
o Margir askrifendur?
o Hverskonar efni sett inn?
* Blogg
o Notastu vi0 blogg?
o Fylgist pu med hvort pad sé verid ad blogga um pig?
e Tolvupostur
o Notast vid tolvupdst sem markadssetningarteki?
o Efsvo hvernig er hann pa notadur?

* Eru adrir samfélagsmidlar notadir?

Nyting internets
Eitthvad notast vid auglysingar 4 6rdum netmidlum?
Sendar tilkynningar & fréttamiola?

Telur pu pig standa vel ad markadsmalum & netinu samanborid vid

alra i, bransanum‘?
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Annao

Telur pu audveldara fyrir nylida ad komast inn i bransann midad vid
fyrir 20 arum t.d. med tilkomu heimahlj6dvera og samfélagsmidla &

bord viod facebook?

Er eitthvad annad vardandi markadssetningu pina sem pig langar ad

koma 4 framfeaeri?
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Vidauki 2

Konnun medal almennings, spurningalisti

Kyn
* Karl
* Kona
Aldursbil
* 10-19 ara
* 20-39 ara
* 40-59 ara
* 60 ara+

Kaupir pu einhvertimann annadhvort islenska hljomplotu eda
mida a tonlistarvioburo?

e Sjaldan

e Stundum

* Oft

Notar pu einhverja af pessum samfélagsmiolum (ma velja fleiri en
einn)?

* Facebook

e Twitter

*  Youtube

Fylgist pu med pinum uppahalds tonlistarménnum a4 pessum
sidoum?

e Litid

* Frekar liti0

*  Frekar mikid

*  Mikid
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Skoodar pu heimasiour pessara tonlistarmanna séu pzer til?
e Litid
*  Nokkud
*  Mikid

Hvar verour pu helst var/vor vio auglysingar vardandi pa
tonlistarvioburoi sem pu sakir (velja adeins eitt svar)?

* Internetinu

« Utvarpinu

*  Dagblodum

e Sjonvarpinu

73



Vidauki 3

Verslun hljomplatna og mida & vidburdi

K Sjaldan

& Stundum

~Oft

10-19 éra|20-39 éra|40-59 éra| 60 + ara |

Hlutfall 4 samskiptamidlum

& Facebook
& Twitter

“ Youtube
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A myndinni hér ad nedan ma sja skiptingu peirra sem fylgjast med

sinum uppéhaldstonlistarmonnum 4 netinu.

50

a5 44

40

35
L Litio
& Frekar litio
“ Frekar mikio
& Mikid

10-194ra 20-39ara 39-59ara 60 ara +

A myndinni ma sja fj6lda peirra svarenda sem svorudu moguleikunum:

litid, nokkud og mikid.

K Litid

' Nokkud

~ Mikio

10-19 4ra 20 -39 4ra 40-59 ara 60 ara +

75



A hvada midlum verdur pu helst var/vor vid auglysingar 4

tonlistarvidburdi

20%
18%
16%
14%
12%
10%
8%
6%
4%
2%
0%

189%3%

10-19 4ra

20-39 4ra 40 - 59 4ra 60 ara +

& Interneti
u Utvarpi
- Dagblodum

K Sjonvarpi
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