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Haustid 2008 urdu miklar breytingar 4 bankakerfinu 4 Islandi. Islendingar upplifou
eina mestu efnahagskreppu sem ordid hefur og 1 kjolfarid féru prir helstu
vidskiptabankarnir 4 Islandi i gjaldprot. Peir bankar voru Glitnir, sem er { dag
Islandsbanki, Landsbankinn og Kaupping sem er i dag Arion banki. Eftir
efnahagshrunid rikti mikil ovissa 4 islenska fjairmalamarkadnum og pa sérstaklega
medal vidskiptabankanna. Fyrri rannséknir syna ad eftir bankahrunid hafi imynd
peirra skadast (Eysteinsson og Gudlaugsson, 2011). Mikilvaegt er fyrir bankana ad
halda jakvedri imynd pvi pad eflir getu peirra til ad halda sinni st6du 4 markadnum og
halda studningi vidskiptavina peirra. Jakvad imynd hefur einnig jikved ahrif 4
frammistédu bankanna, sjalfbaran voxt og markadshlutdeild til lengri tima (Ekrem,
Hasan og Biinyamin, 2007).

Med pessari rannsokn er kannad hvort mat félks 4 imynd bankakerfisins sé
mismunandi eftir kyni svarenda. Vitad er ad konur og karlar eru 6lik hvad marga pactti
vardar. Margar fyrri rannsoknir benda til pess a0 konur hallist frekar ad hughyggju og
pear taki frekar jakvaeda afstédu til ymissa samfélagsmala en karlar. Ungir karlmenn
virdast einnig hafa betri pekkingu 4 fjirmalum 4 yngri arum og hafa meiri ahuga 4 ad
lera um fjarmal heldur en ungar konur (Shim og Serido, 2011). Rannséknir benda
einnig til 2 karlmenn tengist efnishyggju meira en konur (Pérhallur Orn Gudlaugsson,
2005).

Karlar hafa hingad til verid radandi { stjérnunarstérfum en konur eru ad koma
sterkar inn sem stjérnendur fyrirtakja. Mikid hefur verid i umredunni hvort ad konur
séu betri stjornendur en karlar. Pad eru fleiri konur { dag sem sja um rekstur fyrirtackja
og fleiri konur sem stofna sin eigin fyrirtaeki (Halla Témasdéttir munnleg heimild, 28.
mars 2008). Traust til kvenna { stjérnunarstérfum hefur aukist og hafa Olikir
stjornunarstilar kynjanna verid rannsakadir (Capacent, 2008). Pétt konur séu likar
kérlum { hegdun og arangri benda nidurstédur til pess ad par hati proskad med sér
innsei sem byggir medal annars 4 reynslu og tilfinningum frekar en beinum
melanlegum stadreyndum (Stjérnun, e.d.).

Par sem karlar og konur eru 6lik, er hagt ad nyta sér styrkleika beggja kynja til pess
a0 fa fjolbreyttari syn 4 hina ymsu hluti. bvi er gagnlegt ad sja hvort mat f6lks 4 imynd
bankakerfisins sé mismunandi eftir kyni patttakenda.

Imynd og mismunandi syn kynja

fmynd
Hugtakid imynd var ordid vinselt { notkun 4 sjotta dratugnum. Haegt er finna margar
mismunandi skilgreiningar 4 hugtakinu imynd. Samkvaemt Wrenn, Kotler og
Shawchuck (2010) er ,,imynd samansafn tilfinninga, traar, vidhorfs, dhrifa, hugsana,
skynjana, hugmynda, minninga, alyktunar og hugar sem ad einstaklingur eda hépur
félks hefur 4 adra einstaklinga, fyrirteeki eda hluti” (bls. 223).
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Hzgt er ad flokka imynd { prja flokka: Fyrirtakjaimynd sem endurspeglar hvernig
almenningur sér fyrirteekid { heild sinni, véruimynd eda hvernig almenningur sér
dkvedna voru eda vorulinu og vérumerkjaimynd sem endurspeglar hvemig félk sér
akvedid vorumerki samanborid vid 6nnur vérumerki (Barich og Kotler, 1991). Barich
og Kotler greindu einnig svokallada markadsimynd (marketing image) sem er hluti af
fyrirtekjaimynd  fyrirtekisins. Med markadsimynd upplifa vidskiptavinir og
almenningur verdmati peirrar véru eda pjonustu sem fyrirtakid bydur upp 4 midad
vid samkeppnisadila. Fyrirteki telst hafa sterka markadsimynd ef vidskiptavinir pess
telja a0 peir upplifi og fai mikid virdi pegar peir eiga vidskipti vid fyrirtaekio.

Tench og Yeomans (2009) telja ad fyrirteekjaimynd sé endurspeglun af fyrirtakinu.
Fyrirtaekid endurspeglar akvedinni imynd { huga almennings. Dowling (2001) vildi
gaeta pess a0 adgreina imynd fyrirtaekis fra ordstir pess pratt fyrir a0 vera tengd hugtok.
Skilgreining hans a fyrirtakjaimynd er su ad fyrirtekjaimynd er vidtekt gildismat sem
samanstendur af vidhorfi og tilfinningum einstaklings um fyrirtekid. Jakveatt audkenni
fyrirteekis getur haft dhrif 4 imynd fyrirtakisins. Félk almennt tengir saman imynd og
audkenni fyrirtakis. Peir pattir sem audkenna fyrirtackid geta hjalpad einstaklingum ad
kalla fram imynd fyrirteekisins sem getur veri® mynd { huga neytenda eda dkvedin
tilfinning (Dowling, 2001). Imynd fyrirtackja getur skipt miklu mali og pé sérstaklega til
20 halda { niverandi vidskiptavini (Lewis og Soureli, 2000).

Mismunandi syn kynja

Samkvamt lifsstilsrannsékn Gallup fyrir arin 1999-2002 ma skipta f6lki upp i fimm
mismunandi lifsstilshépa. Meirihluti karlmanna telst til tveggja hépa sem kallast blar
og fjolublar hépur. Pessir hdpar eiga pad sameiginlegt ad tengjast sterkt nutimalegum
eda hefdbundnum gildum og efnishyggju. Pessir hopar fylgjast vel med allri préun,
tekni, nfjungum og hafa medal annars ahuga 4 ipréttum, bilum, hrada og spennu.
Meirihluti kvenmanna telst hins vegar til tveggja hopa sem kallast bleikur og graenn
hépur. beir hépar eiga pad sameiginlegt ad tengjast sterkt hefobundnum eda
natimalegum gildum og hughyggju. Andlegur audur skiptir meira mali en veraldlegur.
Pessir hopar hafa sterka pjoderniskennd og adhyllast jafnadarstefnu auk pess ad hafa
medal annars ahuga 4 menningu og umhverfismalum. Fimmti hépurinn er grar hépur
og par teljast peir sem ekki er hxgt ad stadsetja i hina fjora hépana (sja nanar {
Pérhallur Orn Gudlaugsson, 2005).

Onnur rannsékn sem stydur fyrri rannséknir var unnin af Shim og Serido (2011).
Su rannsékn synir ad ungir karlmenn hoéfdu meiri pekkingu 4 fjairmalum heldur en
ungar konur og eru auk pess mun ahugasamari um fjarmal. Peir eru einnig liklegti til
20 taka namskeid i fjarmalatengdu efni en konur. Pessar rannséknir 4samt 6drum yta
undir a0 karlmenn hallist frekar ad efnishyggju 4 medan konur hallist frekar ad
hughyggju. Pa syndi einnig rannsékn Costa, Terracciano, og McCrae (2001), par sem
konur og karlar gafu sér sjlf einkunn fyrir dkvedna eiginleika, ad konur fengu heerri
einkunn fyrir félagslega peetti eins og tilfinningasemi, tjaningu og hlyju en karlar fengu
hearri einkunn fyrir verklega paetti, s.s. eins og ténlist og verkskipulag,

Karlar og konur virdast einnig gefa mismunandi einkunnir til helstu eiginleika
pegar kemur ad pvi ad meta vorur. Pad hefur verid synt fram 4 ad kynin taki misjafnt
eftir auglysingum. Karlar taka frekar eftir auglysingum sem hafa mikid af myndum eda
tonlist { en konur taka frekar eftir auglysingum pegar per eru { téludum ordum.
Fyrirtaeki hafa pvi stundum tekid upp 4 ad beina auglysingum sinum frekar ad akvednu
kyni til a0 auglysingin hafi meiri ahrif 4 pann markhép (Fischer og Arnold 1994;
Holbrook, 19806).

Einnig hafa verid gerdar rannséknir 4 mismunandi stjornunarstil karla og kvenna.
bratt fyrir a0 karlar séu ennpa radandi 1 stjornunarstérfum eru konur ad koma sterkar
inn sem stjérnendur. Fleiti konur i dag sji um rekstur fyrirtekja og/eda eru
stofnendur fyrirtackja (Halla Témasdéttir munnleg heimild, 23. mars 2008). Traust til
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kvenna { stjérnunarstérfum hefur aukist undanfarin 4r samkvemt kénnun sem
Capacent framkvemdi 4rid 2008. T peirri somu kénnun tldu meirihluti patttakenda ad
konur veeru betri stjérnendur en karlar. Patttakendur voru einnig almennt peirrar
skodunar ad konur veru tilfinningarfkari en karlar og opnari med vandamal sin.
Onnur rannsékn um katla og konur { stjérnunarstorfum syndi ad konur eru taldar jafn
g60ar og jafnvel ivid betri stjémendur en karlar. Nefndir voru nokkrir eiginleikar { fari
karla og kvenna sem gera pau ad betri stjornendum. Konur voru samviskusamari og
liprari { mannlegum samskiptum, voru lengur ad taka dkvardanir en voru mun
metnadarfyllri stjérnendur. Karlar voru med meiri tengsl utan fyrirtekisins, attu
audveldara med ad taka gagnryni, fljotari ad taka dkvardanir og voru sidur bundnir
fjolskyldu og heimili (Samték atvinnulifsins, 2003). Pétt konur séu likar kdrlum {
hegdun og arangri benda nidurstddur til pess ad par hafi proskad med sér innsai sem
byggir medal annars 4 reynslu og tilfinningum frekar en beinum melanlegum
stadreyndum. Konur nota meiri patttdku og lyOradislegan stil en karlar meira
valdslegan og styrandi stil (Stjornun, e.d.). Med pvi ad auka hlut kvenna i
stjornunarstédum fa fyrirtacki meiri fjélbreytni, ny vidskiptatekiferi, meiri samvinnu
og lidsheild, meiri langtimahugsun og betri heildarsyn (Halla Témasdéttir, munnleg
heimild, 23. mars 2008).

Framkvemd

Vid framkvaemd rannséknarinnar var notast vid tvaer kannanir sem framkvaemdar voru
i febriar og mars 2012. Voru par kannanir rafrenar og patttakendur gatu svarad
spurningum 4 veraldarvefnum. Onnur kénnunin er byggd 4 pzgindaurtaki medal
haskélanema en sambarileg kénnun hefur verid framkvemd sidan 2003. Hin er einnig
byged 4 pxgindadrtaki en pad var 4 medal almennings. Vid urvinnslu var kannad
hvort munur veari 4 svérum milli trtaka og 1 ljés kom ad hvergi kom fram marktakur
munur. bvi voru urtékin sett saman { einn gagngrunn sem gerir heildarfjolda svara 800.

I kénnuninni er folk bedid um ad taka afstéou til 10 imyndarpatta 4 9-stiga kvarda
par sem 1 stendur fyrir ,,A mjog illa vid petta vorumerki® 0g 9 »A mjog vel vid petta
vorumerki®. Vérumerkin eru starfandi vidskiptabankar 4 Islandi pegar kénnunin for
fram, p.e. Arion banki, Islandsbanki, T.andsbankinn, MP banki og Sparisjédirnir. T
urvinnslu parf ad skoda alla imyndarpeettina tiu Ut frd hverju vérumerki og er pvi
heildarfjoldi spurninga 50. Eftirfarandi eru peir tiu imyndarpattir sem patttakendur
toku afstddu til: (1) Leggur g6dum malum lid, (2) Traust, (3) Persénuleg pjoénusta, (4)
Samfélagsleg abyrgd, (5) Framsakni, (6) Er nttimalegur, (7) Anzgdir vidskiptavinir, (8)
Fyrir unga folkid, (9) Gamaldags og (10) Spilling. Patttakendur voru einnig spurdir
hver veari peirra adalvidskiptabanki og hversu oliklegt eda liklegt veeri ad patttakendur
myndu skipta um adalvidskiptabanka 4 nzstu 6 manudum auk aldurs og kyn.

Greining gagna og urvinnsla

Heildarfioldi svarenda var 800 en eftir gagnahreinsun voru gild svor 788. Vid
urvinnslu gagna var notast vid SPSS t6lfrediforritid. Konur voru { meirihluta eda 66,4%
patttakenda og karlar 33,6 %. Endurspeglar pad ad miklu leyti kynjahlutfall nemenda
vid Haskola Islands sem var stor hluti svarenda. Til 20 kanna hvort munur veri 4
afst6Ou kynja til hinna ymsu imyndarpatta var notad t-pr6of (independent samples test) og
midad vid 5% marktektarmork. Pa var einnig notast vid adferdarfredi vorukorta og
sett var fram vorukort fyrir konur annars vegar og karla hins vegar.

Vérukort njéta mikilla vinsalda i markadsrannséknum. Med notkun peirra er
audvelt a0 skoda hvernig voérur eda vorumerki eru stadsett gagnvart
samkeppnisadilum. Pannig er hagt ad nota vérukortin til ad hjilpa stjémendum
markadsmala ad greina takiferi sem liggja 4 matkadnum og/eda gera trbatur 4 pvi
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sem betur ma fara (Festervand, 2000; Hauser og Koppelman, 1979). Vérukortin eru
myndrit eda grof sem melir tvaer viddir sem eru andstedur hvor annarrar. Pessar
viddir eru eiginleikar sem patttakendur gefa einkunn og eru medaltdl peirra reiknud
samkvamt greiningarforriti Lilien og Rangaswamy (2004). Forrit peirra synir
stadsetningu bankanna 4 vorukortinu og imyndarpatti eda eiginleika sem linur eda
vektora. Ef vérumerki eda bankarnir eru stadsettir nalegt hverjum 60rum synir pad ad
peir bui ytir svipudum eiginleikum { huga almennings og eru pvi samkeppnisadilar.
Lengd linanna segir til um hversu sterkur eda afgerandi eiginleiki einnar véru er
gagnvart annarri { huga neytenda. bvi lengra sem varan lendir fjer midju peim mun
afgerandi er adgreiningin fyrir pann eiginleika (Lilien og Rangaswamy, 2004; Bérhallur
Gudlaugsson og Fridrik Eysteinsson, 2009). Hagt er ad lesa nanar um vorukort { (Elfa
Bjork Erlingsdéttir, 2009; Lilien og Rangaswamy, 2004; Margrét Sigurjonsdottir og
borhallur Gudlaugsson, 2011; Porhallur Gudlaugsson og Fridrik Eysteinsson, 2009).

Nidurstodur

Pegar buid var ad greina medaltdl hinna ymsu imyndatpatta med t-profi, (independent
sanmples test), kom 1 lj6s a® marktackur munur var 4 afstéou kynja 4 7 imyndarpattum af
10. Peir imyndarpettir par sem munur var 4 afstédu kynja voru eftirfarandi: ,,Leggur
g60um malum lid%, ,, Traust®, ,,Samfélagsleg abyrgd®, ,,Framsakni, ,,Er nitimalegur®,
»Anagdir vidskiptavinir og ,,Fyrir unga flkid“. Af pessum 7 imyndarpattum voru 5
eiginleikar par sem munur var 4 afst6du kynja til allra fimm vidskiptabankanna eda
bankakerfisins { heild. Pad sem kom einnig { ljés var ad pegar afstada kynja til
akvedinna eiginleika var borin saman og marktekur munur var 4 milli kynja ad pa gatu
konur avallt haerri medaleinkunn heldur en karlar (sja t6flu 1).
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Tafla 1. Lysandi t6lfraedi fyrir imyndarpetti og bankakerfid i heild

, . e Stadal-
Imyndarpeettir Kyn Fj6ldi Meoaltal fravik

Leggur g6dum malum 1io* Katl 247 373 1,94
Kona 473 4,58 1,78
Framsakni* Karl 237 4,21 2,17

Kona 464 4,66 2
Traust Karl 248 35 2,14
Kona 482 3,8 1,95
Samfélagsleg abyrgd* Karl 240 3,03 2,12
Kona 469 3,46 2,11
Personuleg pjonusta Karl 236 4,55 2,08
Kona 465 4,66 1,84
Er nutimalegur Karl 238 5,08 2,22
Kona 463 5,35 1,98
Anaegéir vidskiptavinir* Katl 236 3,75 2,16
Kona 455 4,35 2,13
Fyrir unga folkid* Katl 234 37 2,12
Kona 454 4,56 2,07

Gamaldags Karl 236 4,64 2
Kona 449 4,64 1,7
Spilling Karl 237 6,97 2,19
Kona 463 6,76 2,11

*Marktekur munur m.v. 95% Oryggismork

Marktekur munur er 4 afstédu kynja til eiginleikans ,,Leggur g6dum malum Lo
Par gefa konur bankakerfinu 1 heild haerri medaleinkunn (M=4,58, SD=1,78) heldur en
karlar (M=3,73, SD=1,94; #464)=-5,71, p=0,000). Til pess ad leggja mat 4 hvort
munurinn sé dhrifalitill er hagt ad reikna ut svokallad Eta gildi (eta squared). Samkvaemt
pvi eru ahrifin litil ef Eta gildid er 0,01, medal ahrif ef gildid nar 0,06 og mikil dhrif ef
gildid er nalegt 0,14 (Margrét Sigurjonsdottir og Porhallur Gudlaugsson, 2011).
Reiknad Eta gildi fyrir eiginleikann ,,Leggur g6dum malum 1id“ er 0,043 og pvi eru
ahrifin rétt undir medallagi. Konur gefa imyndarpzttinum , Framsekni® heerri
medaleinkunn  (M=4,66, SD=2,00) en katlar (M=4,21, SD=2,17; #(442,9)=-2,66,
$=0,008). Par er reiknad Eta gildi 0,01 sem pydir a0 munurinn er léttvaegur. Fyrir
imyndarpattinn ,,.Samfélagsleg abyrgd“ gefa konur hewrri medaleinkunn (M=3,40,
SD=2,11) heldur en karlar (M=3,03, SD=2,12; #707)=-2,57, p=0,010). Reiknad Eta
gildi par er 0,009 sem pydir ad munurinn er einnig léttvaegur. Konur gefa pa
imyndarpaettinum ,,Angegéir vidskiptavinir® herri medaleinkunn (M=4,35, SD=2,13)
en karlar (M=3,75, SD=2,16; £689)=-3,52, p=0,000) og er reiknad Eta gildi 0,018 og
par af leidandi er munurinn frekar 1éttvaegur. ,,Fyrir unga £6lkid* gefa konur einnig
harri medaleinkunn til bankakerfisins 1 heild (M=4,56, SD=2,07) heldur en katlar
M=3,70, SD=2,12; #460,8)=-5,07, p=0,000). Reiknad Eta gildi er 0,036 og er pvi
munurinn einnig léttvagur.

Til pess a0 skoda betur nidurstédur fyrir hvern banka var sett fram vorukort fyrir
konur annars vegar og karla hins vegar. Valdir voru 8 imyndarpettir sem atskyra best
afstodu karla og kvenna til bankanna dsamt pvi ad nota sému imyndarpetti sem
notadir hafa verid { fyrri rannséknum 4 imynd bankanna. Vérukortid synir eftirfarandi
8 imyndarpztti: “Leggur godum malum 1lid*, ,,Natimalegur®, ,,Framszkni®, ,,Spilling®,
,Traust”, , Samfélagsleg abyrgd™, ,,Persénuleg pidénusta® og ,,Gamaldags®. A mynd 1
ma sja vorukort fyrir konur.
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Sparisjédurinn
Gamaldags paris)
o

Persénuleg pjonusta

MP banki
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samfélagsleg
abyrgd J

Landsbankinn

Arion banki
Leggur g6dum malum lid
Islandsbanki
Spilling
Framsakni Nutimalegur

Mynd 1. imynd banka og sparisj6da 2012 (konur, n=510)

Mynd 1 synir imynd kvenna 4 helstu banka og sparisjodi Islands. Par sem
eiginleikarnir ,,Gamaldags® og ,Nutimalegur eru 4 méti hvor 6drum gefur pad til
kynna ad nidurstdur vorukortsins séu frekar gédar. Eins og sést 4 myndinni eru
bankarnir allir nokkud dreifdir 4 vérukortinu sem gefur til kynna ad i huga patttakenda
hafi hver banki mismunandi imynd. Sparisjédurinn er stadsettur 4 nordurhluta
kortsins og er nokkud langt frd midju. Pad gefur tilkynna ad konur hafi nokkud skyra
imynd 4 bankanum. Sparisjédurinn tengist sterkast eiginleikanum ,,Gamaldags®. MP-
banki er stadsettur 4 austurhluta kortsins og tengist ekki neinum eiginleikum. Hann er
einnig ekki langt frd midju og gefur pad tilkynna ad konum pyki imynd bankans vera
heldur 6lj6s. Arion banki er stadsettur a sudausturhluta kortsins og er nokkud langt fra
midju. Pad pydir ad imynd bankans er frekar skyr og tengist bankinn sterkt
imyndatpattinum ,,Nutimalegur™ en er einnig nilagt eiginleikunum ,,Framsakni og
,Spilling*. Tslandsbanki er 4 sudvesturhluta kortsins en er ekki svo langt fra midju.
Bankinn tengist sterkt imyndarpattinum ,,Leggur g6dum malum lid“ en er einnig
nalegt eiginleikanum ,,Spilling® og ,,Traust™. Landsbankinn liggur 4 vesturhluta
kortsins og er ekki langt fra midju sem pydir ad imynd bankans er frekar 6ljos.
Landsbankinn tengist nokkud moérgum eiginleikum en pé sterkast ,, Traust og
»oamfélagsleg abyrgd™ en er einnig nalegt ,,Persénuleg pjoénusta™ og ,,Leggur gédum
malum lio*.

A mynd 2 ma sja vorukort af imynd karla 4 helstu banka og sparisj6di Islands. Par
ma sja a0 MP-banki er stadsettur 4 sudvesturhlutakortsins. Stadsetning bankans er
nokkud nalaegt midju kortsins og er hann ekki tengdur neinum imyndarpattum. bPad
pyoir ad imynd bankans er nokkud 6ljés.
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Leggur g6dum malum 1id

Framsazkni
N Spilling Landsbankinn
Nutimalegur Islandsbanki
Traust
Personuleg pjonusta
Samfélagsleg
Arion banki byeed
N Gamaldags

’7 Sparisjodurinn

Mynd 2. imynd banka og sparisjoda 2012 (karlar, n=258)

Arion banki er 4 vesturhluta kortsins og er svipadur og MP-banki. Bankinn er
nilegt midju og eini imyndarpatturinn sem er tengdur honum er ,Nutimalegur.
irnynd Arion banki er pvi einnig frekar 6ljés. Islandsbanki er 4 nordurhluta kortsins og
er mitt 4 milli imyndarpattanna ,,Framsakni og ,,Leggur gbdum malum lid“. Hann
tengist einnig eiginleikunum ,,Nuatimalegur® og ,,Spilling”. En imynd bankans er samt
ekki mjdg skyr par sem stadsetning hans er nalegt midju kortsins. Landsbankinn er
med nokkud skyra imynd og er stadsettur 4 nordausturhluta kortsins. Hann tengist
sterkt eiginleikanum ,, Traust™ og ,,.Leggur g6dum malum lid“. Hann er einnig nalaegt
eiginleikanum ,,Persénuleg pjonusta.

Umraeda

Med pessari rannsokn var atlad ad kanna hvort afstada karla og kvenna 4 imynd
banka og sparisj6da vari 6lk. Marktekur munur var 4 afst6Ou peirra til margra
imyndarpatta en samkvamt reiknudu Eta gildi voru ahrifin ekki pad mikil. Vérukortin
syna hins vegar a® nokkur munur er a afst6du kynja til dkvedinna banka. Karlar og
konur eru nokkud samméla vardandi imynd MP-banka. Par er imynd bankans 6lj6s og
ekki tengd neinum imyndatpattum. Arion banki hefur tengingu vid imyndarpattinn
»Nutimalegur® hja badum kynjum en pé mun sterkari tengingu hja konum. bad sama
4 vi® um Sparisjodinn. Par tengja karlar og konur hann vid ,,Gamaldags™ en konur
gefa bankanum mun sterkari tengingu vid imyndarpattinn.

Mesti munur 4 afstodu kynjanna kom { liés pegar fmynd Islandsbanka og
Landsbankans var metin. Badir bankarmir tengjast mérgum imyndarpattum og eru
nokkud nalegt midju vérukortanna sem pydir ad kynin hafa ekki svo skyra imynd 4
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bénkunum. Hja fslandsbanka tengdu karlar hann fyrst og fremst vid imyndarpattinn
»Framsxkni og svo vid ,Leggur gédum malum lid* en peir tengdu bankann lika
orlitio vid |, Spillingu. Konur tengdu bankann sterkt vid imyndarpattinn ,,Leggur
g6dum malum lid*“ og svo vid ,,Spillingu™ sem er frekar undarleg stadfarsla. En
Islandsbanki hefur { fyrri rannséknum 4 imynd banka verid tengdur vid pessa tvo
imyndarpatti (Gudlaugsson og Eysteinsson, { prentun). Karlar tengdu Landsbankann
sterkast vid ,Leggur g6dum malum lid“ og svo vid ,,Traust“ en konur tengdu
bankann vid ,, Traust”, ,,Samfélagsleg abyrgd* og ,,Persénuleg pjénusta®. Konur og
karlar tengja pvi badi imyndarpattinn ,, Traust® sterkt vid Landsbankann og ,,Leggur
g60um malum 1id*“ vid Tslandsbanka.

Nidurstodur rannsoknarinnar syna ad pad er munur a afstdou karla og kvenna a
imynd banka og sparisj6da. Konur taka abyrgari st6du til ymissa samfélagsmala eins
og ,,Samfélagsleg abyrgd“ og ,Legour godum malum lid“ heldur en karlar p6 ad
munurinn sé ekki ahrifamikill. Med pvi ad skoda imynd bankanna 1t frd kyni var haegt
20 nyta styrkleika beggja kynja til pess ad 608last dypti og vidari syn 4 imynd bankanna.
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