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Viðauki	
  5	
  

Tafla	
  fyrir	
  Tilgátur	
  2	
  til	
  5.	
  Ásetningur	
  vörumerkja	
  borin	
  saman	
  við	
  tillfinningar,	
  fylgni	
  við	
  aðdáun,	
  samúð,	
  öfund	
  og	
  síðan	
  fyrirlitningu.	
  

N	
   Vörumerki	
   N=	
  Aðdáun	
   Fylgni	
  við	
  Aðdáun	
   N=Samúð	
   Fylgni	
  við	
  Samúð	
   N=Öfund	
   Fygni	
  við	
  Öfund	
   N=Fyrirlitning	
   Fylgni	
  við	
  Fyrirlitningu	
  
382	
   Nói	
  Siríus	
   293	
   0,28**	
   59	
   -­‐0,19**	
   13	
   -­‐0,11*	
   15	
   -­‐0,18**	
  
372	
   66°N	
   257	
   0,32**	
   41	
   -­‐0,13**	
   35	
   -­‐0,09	
   40	
   -­‐0,27**	
  
378	
   Coca	
  Cola	
   216	
   0,39**	
   44	
   -­‐0,05	
   19	
   0,03	
   101	
   -­‐0,41**	
  
372	
   Ölgerðin	
   243	
   0,30**	
   79	
   -­‐0,96**	
   12	
   -­‐0,07	
   38	
   -­‐0,31**	
  
382	
   Strætó	
   101	
   0,40**	
   217	
   -­‐0,12**	
   2	
   -­‐0,02	
   62	
   -­‐0,31**	
  
374	
   Landsvirkjun	
   111	
   0,37**	
   174	
   -­‐0,06	
   14	
   0,03	
   78	
   -­‐0,35**	
  
383	
   Pósturinn	
   140	
   0,33**	
   215	
   -­‐0,21**	
   5	
   -­‐0,03	
   23	
   -­‐0,22**	
  
371	
   Flugfélag	
  Íslands	
   137	
   0,34**	
   173	
   -­‐0,10*	
   9	
   -­‐0,02	
   53	
   -­‐0,31**	
  
366	
   CCP	
   292	
   0,22**	
   31	
   -­‐0,14**	
   30	
   -­‐0,04	
   16	
   -­‐0,18**	
  
384	
   Mercedes	
   156	
   0,16**	
   37	
   -­‐0,12**	
   178	
   -­‐0,01	
   17	
   -­‐0,19**	
  
382	
   Össur	
   352	
   0,25**	
   23	
   -­‐0,26**	
   9	
   -­‐0,01	
   3	
   -­‐0,12**	
  
354	
   Marel	
   272	
   0,22**	
   49	
   -­‐0,14**	
   20	
   -­‐0,03	
   15	
   -­‐0,18**	
  
380	
   Iceland	
  Express	
   64	
   0,26**	
   139	
   0,12**	
   4	
   0,09*	
   173	
   -­‐0,33**	
  
358	
   N1	
   63	
   0,34**	
   93	
   0,21**	
   9	
   0,10*	
   195	
   -­‐0,47**	
  
363	
   Samherji	
   82	
   0,31**	
   111	
   0,13**	
   17	
   -­‐0,02*	
   156	
   -­‐0,37**	
  
373	
   Arion	
  Banki	
   38	
   0,31**	
   97	
   0,31**	
   9	
   0,09*	
   231	
   -­‐0,50**	
  

**	
  p<0,01	
  
	
   	
   	
   	
   	
   	
   	
   	
   	
  *	
  p<0,05	
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Viðauki	
  6	
  

Tafla	
  fyrir	
  Tilgátur	
  6-­‐9.	
  Geta	
  vörumerkja	
  borin	
  saman	
  við	
  tillfinningar,	
  fylgni	
  við	
  aðdáun,	
  samúð,	
  öfund	
  og	
  fyrirlitningu.	
  

N	
   Vörumerki	
   N=	
  Aðdáun	
   Fylgni	
  við	
  Aðdáun	
   N=Samúð	
   Fylgni	
  við	
  Samúð	
   N=Öfund	
   Fygni	
  við	
  Öfund	
   N=Fyrirlitning	
   Fylgni	
  við	
  Fyrirlitningu	
  
382	
   Nói	
  Siríus	
   293	
   0,34**	
   59	
   -­‐0,25**	
   13	
   -­‐0,10*	
   15	
   -­‐0,17**	
  
372	
   66°N	
   257	
   0,25**	
   41	
   -­‐0,20**	
   35	
   0,01	
   40	
   -­‐0,17**	
  
378	
   Coca	
  Cola	
   216	
   0,14**	
   44	
   -­‐0,16**	
   19	
   0,07	
   101	
   -­‐0,08	
  
372	
   Ölgerðin	
   243	
   0,21**	
   79	
   -­‐0,11**	
   12	
   -­‐0,03	
   38	
   -­‐0,16**	
  
382	
   Strætó	
   101	
   0,40**	
   217	
   -­‐0,11**	
   2	
   0,03	
   62	
   -­‐0,33**	
  
374	
   Landsvirkjun	
   111	
   0,26**	
   174	
   -­‐0,13**	
   14	
   0,01	
   78	
   -­‐0,13**	
  
383	
   Pósturinn	
   140	
   0,20**	
   215	
   -­‐0,14**	
   5	
   0,01	
   23	
   -­‐0,11**	
  
371	
   Flugfélag	
  Íslands	
   137	
   0,29**	
   173	
   -­‐0,21**	
   9	
   0,07	
   53	
   -­‐0,13**	
  
366	
   CCP	
   292	
   0,28**	
   31	
   -­‐0,30**	
   30	
   -­‐0,00	
   16	
   -­‐0,13**	
  
384	
   Mercedes	
   156	
   0,14**	
   37	
   -­‐0,16**	
   178	
   0,02	
   17	
   -­‐0,16**	
  
382	
   Össur	
   352	
   0,28**	
   23	
   -­‐0,27**	
   9	
   -­‐0,05	
   3	
   -­‐0,13**	
  
354	
   Marel	
   272	
   0,38**	
   49	
   -­‐0,26**	
   20	
   -­‐0,12*	
   15	
   -­‐0,20**	
  
380	
   Iceland	
  Express	
   64	
   036**	
   139	
   -­‐0,01	
   4	
   0,04	
   173	
   -­‐0,27**	
  
358	
   N1	
   63	
   0,24**	
   93	
   -­‐0,01	
   9	
   0,01	
   195	
   -­‐0,18**	
  
363	
   Samherji	
   82	
   0,18**	
   111	
   -­‐0,08	
   17	
   0,01	
   156	
   -­‐0,01	
  
373	
   Arion	
  Banki	
   38	
   0,24**	
   97	
   -­‐0,16**	
   9	
   0,03	
   231	
   -­‐0,29**	
  

**	
  p<0,01	
  
	
   	
   	
   	
   	
   	
   	
   	
   	
  *	
  p<0,05	
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Viðauki	
  7	
  

Fylgni	
  ásetnings	
  vörumerkja	
  við	
  hversu	
  líklegt	
  fólk	
  væri	
  til	
  þess	
  að	
  kaupa	
  vöru,	
  þjónustu	
  eða	
  gefa	
  framlög	
  til	
  viðkomandi	
  vörumerkja.	
  

Vörumerki
Kaupáætlun
Nói	
  Siríus

Kaupáætlun	
  
Coca	
  Cola

Kaupáætlun	
  
66°N

Kaupáætlun	
  
Ölgerðin

Kaupáætlun	
  
Strætó

Kaupáætlun	
  
Landsvirkjun

Kaupáætlun	
  
Pósturinn

Kaupáætlun	
  
Flugf.	
  Íslands

Kaupáætlun	
  
CCP

Kaupáætlun	
  
Mercedes

Kaupáætlun	
  
Össur

Kaupáætlun	
  
Marel

Kaupáætlun	
  
Iceland	
  Express

Kaupáætlun	
  
N1

Kaupáætlun	
  
Samherji

Kaupáætlun	
  
Arion	
  banki

Nói	
  Siríus 0,36**
Coca	
  Cola 0,37**
66°N 0,34**
Ölgerðin 0,30**
Strætó	
   0,31**
Landsvirkjun 0,40**
Pósturinn 0,29**
Flugfélag	
  Íslands 0,32**
CCP 0,30**
Mercedes 0,28**
Össur 0,39**
Marel 0,24**
Iceland	
  Express 0,36**
N1 0,34**
Samherji 0,46**
Arion	
  banki 0,45**
**p<0,01	
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Viðauki	
  8	
  

Fylgni	
  ásetnings	
  vörumerkja	
  við	
  hversu	
  mikla	
  eða	
  litla	
  tryggð	
  það	
  hefur	
  til	
  viðkomandi	
  vörumerkja.	
  

Vörumerki
Tryggð	
  Nói	
  

Siríus
Tryggð	
  Coca	
  

Cola Tryggð	
  66°N
Tryggð	
  
Ölgerðin

Tryggð	
  
Strætó

Tryggð	
  
Landsvirkjun

Tryggð	
  
Pósturinn

Tryggð	
  Flugf.	
  
Íslands Tryggð	
  CCP

Tryggð	
  
Mercedes

Tryggð	
  
Össur

Tryggð	
  
Marel

Tryggð	
  Iceland	
  
Express Tryggð	
  N1 Tryggð	
  Samherji

Tryggð	
  Arion	
  
banki

Nói	
  Siríus 0,38**
Coca	
  Cola 0,43**
66°N 0,37**
Ölgerðin 0,40**
Strætó	
   0,42**
Landsvirkjun 0,41**
Pósturinn 0,47**
Flugfélag	
  Íslands 0,28**
CCP 0,32**
Mercedes 0,29**
Össur 0,34**
Marel 0,31**
Iceland	
  Express 0,38**
N1 0,45**
Samherji 0,47**
Arion	
  banki 0,46**
**p<0,01	
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Viðauki	
  9	
  

Fylgni	
  getu	
  vörumerkja	
  við	
  hversu	
  líklegt	
  fólk	
  væri	
  til	
  þess	
  að	
  kaupa	
  vöru,	
  þjónustu	
  eða	
  gefa	
  framlög	
  til	
  viðkomandi	
  vörumerkja.	
  

Vörumerki
Kaupáætlun	
  
Nói	
  Siríus

Kaupáætlun	
  
66°N

Kaupáætlun	
  
Coca	
  cola

Kaupáætlun	
  
Ölgerðin

Kaupáætlun	
  
CCP

Kaupáætlun	
  
Mercedes

Kaupáætlun	
  
Össur

Kaupáætlun	
  
Marel

Kaupáætlun	
  
Iceland	
  
Express

Kaupáætlun	
  
N1

Kaupáætlun	
  
Samherji

Kaupáætlun	
  
Arion	
  banki

Kaupáætlun	
  
Strætó

Kaupáætlun	
  
Landsvirkjun

Kaupáætlun	
  
Pósturinn

Kaupáætlun	
  
Flugf.Íslands

Nói	
  Siríus 0,43**
66°N 0,30**
Coca	
  Cola 0,18**
Ölgerðin 0,24**
CCP 0,31**
Mercedes 0,26**
Össur 0,37**
Marel 0,33**
Iceland	
  Express 0,48**
N1 0,24**
Samherji 0,20**
Arion	
  banki 0,22**
Strætó 0,33**
Landsvirkjun 0,23**
Pósturinn 0,22**
Flugfélag	
  Íslands 0,26**
**p<0,01	
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Viðauki	
  10	
  

Fylgni	
  getu	
  vörumerkja	
  við	
  hversu	
  mikla	
  eða	
  litla	
  tryggð	
  það	
  hefur	
  til	
  viðkomandi	
  vörumerkja.	
  

Vörumerki
Tryggð	
  Nói	
  

Siríus Tryggð	
  66°N
Tryggð	
  Coca	
  

cola
Tryggð	
  
Ölgerðin Tryggð	
  CCP

Tryggð	
  
Mercedes Tryggð	
  Össur Tryggð	
  Marel

Tryggð	
  
Iceland	
  
Express Tryggð	
  N1

Tryggð	
  
Samherji

Tryggð	
  
Arion	
  banki Tryggð	
  	
  Strætó

Tryggð	
  
Landsvirkjun Tryggð	
  Pósturinn

Tryggð	
  
Flugf.Íslands

Nói	
  Siríus 0,40**
66°N 0,31**
Coca	
  Cola 0,13**
Ölgerðin 0,23**
CCP 0,24**
Mercedes 0,21**
Össur 0,29**
Marel 0,29**
Iceland	
  Express 0,42**
N1 0,28**
Samherji 0,13**
Arion	
  banki 0,25**
Strætó 0,38**
Landsvirkjun 0,24**
Pósturinn 0,27**
Flugfélag	
  Íslands 0,23**
**p<0,01	
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