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Formali

bessi ritgerd er 6 ETCS eininga i vidskiptafraedi i Hdaskéla islands. Eg vil pakka
leidbeinanda minum, bérdi Sverrissyni adjunkt i vidskiptafraedideild Haskdla islands fyrir
veitta adstod og innsyn i heim markadsfreedinnar. Einnig vil ég pakka Seemundi M.
Gunnarsyni og Halldéru Tryggvadottur fyrir veittar upplysingar um islenskan
gosdrykkjamarkad. Eg vil pakka buridi Gudmundsdéttur fyrir préfarkalestur & verkefninu
sem og fyrir veitta adstod i ndminu sjalfu. A6 lokum vil ég pakka konunni minni,
Berglindi Silju Aradéttur og bérnunum minum fyrir innblastur og veittan studning i

naminu.



Utdrattur

Markmid lokaverkefnisins var ad kanna hvada ahrif efnahagshrunid & haféi a
gosdrykkjamarkadinn & [slandi. Ahrif efnahagshrunsins & islenska gosdrykkjamarkadinn
voru borin saman vid fjéra adra evropska markadi og kannad hvort likindi vaeru & milli
neysluhegdunar evropsku markadanna og islenska markadarins. Nidurstédurnar leiddu i
ljos ad efnahagshrunid hafdi tvenns konar ahrif. Skemmri tima ahrif & neysluhegdun
innan gosdrykkjamarkadsins og lengri tima ahrif par sem neyslan er almennt ad dragast
saman a morkudum. Greiningin byggir annars vegar a veittum upplysingum um
gosdrykkjamarkadinn & islandi og hins vegar & skyrslum Euromonitor International um
greiningu 4 gosdrykkjamorkudum og vatnsdrykkjamorkudum Noregs, Danmerkur,

Svipjédar og Englands.

Breytingin & morkudunum til skemmri tima var tilfaersla milli flokka gosdrykkja en
ekki matti greina mikinn samdratt i kjolfar efnahagshrunsins. Lengri tima &hrif
efnahagshrunsins eru samdrattur a flestum moérkudunum. Greiningaradilar Euromonitor
International eru pd bjartsynir um ad flestir markadirnir munu vaxa a komandi arum en

islenskir adilar hallast ad frekari samdraetti.

pekktustu vorumerki heims i gosdrykkjaidnadi, Coca-Cola og Pepsi spila stéran patt i
seldu magni og pvi var einnig farid yfir mikilvaegi sterkra vérumerkja og jakvaedra ahrifa
sem eigendur peirra njéta. Sterk vorumerki leida jafnan til stérrar hlutdeildar af seldu
magni 4 markadi og pad geetir meira umburdarlyndis gagnvart ver6haekkunum og

60rum breytingum.
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1 Inngangur

A drykkjavérumarkadi eru margar tegundir af vérum til ad uppfylla parfir neytenda. Gosdrykkir
eru vinszl vara og er almennt talad um ad neysla gosdrykkja sé mikil innan vestraenna rikja.
Forvitnilegt er ad skoda hvada préun hefur ordid a gosdrykkjamarkadnum i kjolfar
efnahagshrunsins arid 2008. Er haegt ad sja einhverjar neysluvenjur a gosdrykkjum sem voru til
stadar fyrir efnahagssviptingarnar sem eru enn til stadar i dag eda hefur eitthvad breyst i
samfélaginu vegna minnkandi kaupgetu? Markmid pessarar ritgerdar er ad skoda hvernig préun
a seldu magni gosdrykkja hefur verid & sidustu drum. Hefur neyslan tekid einhverjum
breytingum a pessum tima og ma merkja einhverjar breytingar eda tilferslur eftir
efnahagshrun. Utlistad verdur hvada peettir geetu haft ahrif & neyslu & gosdrykkjamarkadi.
Neysla & islenska gosdrykkjamarkadnum verdur borin saman vid préun neyslu & morkudum sem
standa ndlaegt peim islenska hvad vardar stadsetningu og menningu og kannad hvort sama

bréun hefur 4tt sér stad par og hér 4 islandi.

[ fyrsta hluta ritgerdarinnar verdur fjallad fraedilega um vérumerki. Farid er yfir edli og tilgang
vorumerkja og hvernig vérumerkjafraedin tengjast edli gosdrykkjamarkadar. | 68rum hluta
verdur farid yfir gosdrykkjamarkadinn & islandi, hvernig markadurinn er uppbyggdur, hvada
adilar eru a markadi og hvada vorur peir bjéda upp a. Einnig verdur kannad hvada venjur tidkast
4 markadinum og hvernig salan hefur préast 4 sidustu drum. | pridja hluta er farid yfir adra
evropska markadi og svo eru markadarnir bornir saman til ad sja hvad er likt og hvad er ¢likt.
islenski gosdrykkjamarkadurinn verdur borinn saman vid markadi Noregs, Danmerkur, Svipjédar
og Bretlands. Greiningin gengur adallega Ut & ad skoda hvort megi merkja breytingar i kjolfar
efnahagshrunsins i lok drs 2008. [ fjérda hluta er farid yfir pa peetti sem geetu haft ahrif &
gosdrykkjamarkadi og hvada ahrif pessir paettir geta haft. A6 lokum verdur dregin alyktun um
hvada peettir hafa adallega ahrif a8 markadinn, hvort heegt sé ad greina breytingar i
neysluhegéun i kjolfar efnahagskreppu og pd hvort breyting 4 neysluhegéun sé

gegnumgangandi si sama a peim morkudum sem eru skodadir i ritgerdinni.



2 Vorumerki og mikilvaegi peirra a gosdrykkjamarkadi

Sum vorumerki eru pad pekkt ad neytendur velja tilteknar vérur fram yfir adrar pratt fyrir ad
verd og geedi séu sambeerileg. bvi getur minna pekkt vérumerki selst sidur en pekktara
vorumerki pratt fyrir laegra verd og jafnvel meiri gaedi. Til ad skilja af hverju dkvedin vérumerki
standa betur en 6nnur er naudsynlegt ad vita hvad felst i vorumerkjafraedum og hvad liggur ad

baki hegdun neytenda pegar kemur ad pvi ad velja og neyta vérumerkja.

Vorumerki hafa verid til i margar aldir. Pad ad merkja vorur til ad adgreina paer frd 66rum
vorum a markadi ma rekja til peirrar hefdar ad merkja bufénad. Eigandi dyranna adgreindi
bufénad sinn med pvi ad brenna nafn eda merki sitt & dyrin. betta var gert til ad adgreina dyrin
sem eigandinn atti fra 68rum bufénadi (Keller, Apéria og Georgson, 2008). Hugtakid vorumerki
hefur mjog vida merkingu og getur att vid akvedna tegund af voru, heildarfjélda i vorulinu,
persénu eda tengst imynd eda adferdum sem adilar & markadi nota til ad adgreina sig fra
00rum. Samkveemt American Marketing Associaton er skilgreiningin a pa leid ad vérumerki er
nafn, heiti, hénnun, tdkn eda 6nnur sérkenni sem adgreina s6luvoru eda pjénustu séluadila fra

00rum soluadilum (American Marketing Association, 2013).

Adgreiningin er mikilvaeg leid fyrir framleidendur og pjénustuadila til ad auka sélu @ voru eda
bjonustu sem veitt er og koma jafnframt i veg fyrir ad neytendur leiti eftir vorum eda pjonustu
samkeppnisadila. Fyrirtaeki reyna ad skapa sterk vérumerki par sem adgreiningin getur verid
efnisleg eda huglaeg til pess ad neytendur meti eitt vérumerki betra en annad. Vérumerki
audvelda neytendum val & vorum par sem pekking & vorumerki getur leitt til trausts a vérunni
vardandi gadi og virdi. Adgreining fellur undir markadshugtakid stadfeerslu (e. brand
positioning) par sem fyrirtaekin adgreina sina voru fra 6drum til ad stadsetja hvada syllu eda
stadsetningu varan eda vorumerki 4 ad vera @ markadi. Hvort stadfeerslan sem fyrirtaekin leitast
eftir heppnist fer pd eftir hugleegu mati neytenda hvar varan eda vorumerkid &4 heima a
markadi. Fyrirtaekin purfa ad uppfylla tvenns kona skilyrdi svo stadfeerslan geti heppnast.
Annars vegar samsvarandi peettir (e. points-of-parity) og hins vegar adgreinandi peettir (e.
points-of-difference). Samsvarandi paettir eru peaettir sem vorunar purfa ad uppfylla til ad teljast
med i akvednum markadi. Likt og til ad bjéda upp 4 gosdrykk verdur fyrirteekid ad vera med

kolsyrdan drykk med bragdefni. Adgreinandi peettir segja pa til um hvernig varan er 60ruvisi eda
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betri en samkeppnisvorurnar eins og sykurlaust, meira koffin i gosdrykkjum eda tilfinning ad
neyta tiltekins gosdrykks sé framar 6drum. Margar leidir eru faerar i pessum efnum og er
miklum fjarmunum og tima veitt i ad prda og skapa vorumerki sem eru minnisteed og hofda til

beirra markhépa sem soluadilar vilja hofda til (Keller o.fl., 2008).

Virdi vorumerkja madtast af neytendum sem geta skapad sterk huglzaeg tengsl vid vorumerkin.
[ neyslusamfélagi samtimans er neysla vorumerkja leid neytenda til ad styrkja imynd sina og
stadfeera sig. Markadsadilar hafa attad sig @ mikilvaegi pessarar stadfeerslu og reyna ad byggja
upp samband milli neytenda og vorumerkja par sem gott samband er ardbeert fyrir

markadsadilana (Solomon, Bamossy, Askegaard og Hogg, 2010)

Skynsamur neytandi i neyslusamfélagi atti ad velja hagkvaemustu lausnina til ad uppfylla
borfina @ neyslu gosdrykkja. Hagfreedin fjallar um pd kenningu ad hinn almenni neytandi sé
skynsamur og pad sé haegt ad finna linuleg tengsl &4 milli verds & voru og solu hennar. Ef verd &
voru haekkar myndi pad leida til minnkunar 3 neyslu hennar og jafnvel tilferslu til
sambeerilegrar voru, svokalladra stadkveemdarvoru, 4 leegra verdi. Kenningin segir einnig ad
leekkad verd leidi til aukinnar solu. Kenningin um teygni reynir ad uUtskyra hvernig a pessu
stendur. Ef vara er Oteygin pd sé hun ad oOllum likindum naudsynjavara. Verdlag &
naudsynjavoru hefur litil ahrif & neyslu hennar. Sem deemi um naudsynjavoru er mjolk par sem
verdhaekkanir hafa litil ahrif 4 neyslu hennar. Teygin vara er aftur 8 méti munadarvara par sem
harra verd leidir til minni s6lu. Vorur geta verid misteygnar par sem sumar vorur eru meiri i sett
vid munadarvorur en adrar flokkast undir ad vera naudsynjavorur. Vorur geta einnig verid
6teygnar til styttri tima en teygdar til lengri tima. Sem daemi um slika véru er bensin. bratt fyrir
ad bensinverd hakki neydast neytendur sem keyra um & bensinbilum til ad kaupa pad afram. Til
lengri tima getur neytandinn selt bilinn sinn, keypt sér sparneytnari bil eda nytt sér adrar
samgonguleidir (Mankiw og Taylor, 2011). imynd og styrkur vérumerkja getur brotid pessar
forsendur. Hlighollusta neytenda @ vorumerkjum brytur i bdga vid kenninguna um teygni.
Neytendur geta einnig verid 6teygnir likt og sumar vorur. Sumir neytendur kjésa akvedin
vorumerki fram yfir onnur pratt fyrir verdbreytingar par sem peir telja sig fa meira Ur vérunni

,Sinni“ en annarra sambzerilegra vara.
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pekking & vorumerki (e. brand knowledge) er samansett af pattum sem hver um sig er
mikilvaegur vorumerkinu. Til ad neytandi pekki vorumerki verdur hann ad minnsta kosti ad vita
af pvi (e. brand awareness). Markadsefni og herferdir er til pess gerdar ad skapa pessa vitund
neytenda og mikilvaegt skref i ad skapa pekkingu & vorumerkinu. Til ad vitundin skapist um
vorumerkid verdur neytandi ad pekkja vorumerkid og muna eftir peim tengingum sem reynt er
ad skapa vid markadsstarf. Ef pessi grunnpekking er pegar til stadar parf ad huga adé imynd
vérumerkisins. Imyndin & vérumerkinu verdur til hja neytendum og snyr ad pvi hvad neytendum
finnst um vorumerkid. Ef pad eru sterkar jakveedar tengingar vid vorumerkid leidir pad til meira
vorumerkjavirdi (e. brand equity) og gefur vorumerkinu styrk. Pessar tengingar eru gjarnan
nefndar vorumerkjapaettir (e. brand elements) og geta verid jakveedar og neikvaedar styrkingar
sem neytendur tengja vid vorumerkid og saman skapa peaer imynd og pekkingu pess. bar sem
bessi vorumerkjapekking er mismunandi milli hvers neytanda er stada vorumerkisins og imynd
missterk en ef margir neytendur sja jakveedar tengingar vid vorumerkid, likt og gaedi eda

anaegju, eykst styrkur pess og leggur grundvollin fyrir meiri s6lu.

pegar vidskiptavinir velja sér pekkt vorumerki fram yfir minna pekkt eru peir ad draga ar
skynjadri dhaettu i kaupferlinu. Vorumerkid bydur peim upp @ minni dhattu hvad vardar bragd
og g=0i par sem peir treysta pvi ad vorumerkid veiti peim pd anagju sem peir leitast eftir. Med
bvi ad velja pekkta vorumerkid dregur vidskiptavinurinn Ur dhaettunni um ad hann verdi
6dnaegdur med kaupin og par sem flestir neytendur hafa takmorkud fjarrad vilja peir nyta
kaupgetu sina a sem bestan mata og fordast ad eyda fjarmunum i vérur sem skapa éanaegju eda

uppfylla ekki krofurnar sem neytendur gera til tiltekinna voruflokka (Keller o.fl., 2008).

Styrkur vorumerkisins liggur i hugum neytenda en hvar gosdrykkir eru stadsettir er
mismunandi eftir hverjum og einum. Sumir neytendur ganga lengra en adrir vid ad neyta
vorumerkjanna sem peir eru hlidhollir. Ef vorumerki er sterkt i huga neytandans metur hann
bad betur en adrar sambaerilegar vorur hvad vardar virkni eda geedi. bratt fyrir ad verd haekki
eda adrar forsendur ad baki neyslu vorumerkisins bresti hafa sumir neytendur meira pol fyrir
breytingunum en adrir. bvi skiptir miklu mali ad byggja upp gdéd vorumerki. pekkt vérumerki eru
6teygnari en minna pekkt vorumerki pé svo ad vorurnar sjalfar séu samanburdarhaefar hvad

vardar geedi og umbudir. Ad byggja upp sterk vorumerki gefur eigendum peirra meira svigrim
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vid notkun peirra likt og breytingar &4 verdum eda 6dru. Stada vérumerkis hefur einnig ahrif &
bvi hvort neikvaedir paettir sem koma upp hvad vardar vérumerkid hafi mikil ahrif eda ekki. G6d
vorumerki pola meira af neikvaedri umfjéllun en minna pekkt vérumerki. imynd vérumerkisins
getur fengid stzerri skelli og polad pa ef imyndin var sterk adur en neikvaedir peettir komu fram.

(P6rdur Sverrisson, munnleg heimild, 13. september 2012 ).

bpekktustu vorumerki heims hafa skapad sér pann sess i hugum neytenda ad vorur peirra
teljast betri en vorur samkeppnisadilanna og neytendur eru par af leidandi tilounari til ad greida
meira fyrir paer en peir mundu ella gera. Einnig er talid ad audveldara sé fyrir sterk vorumerki ad
auka vid voruurvalid eda préa hlidarvorur Ut fra kjarna vorumerkisins. Ekkert er 6ruggt vardandi
arangur vid utfeerslu vorumerkja og sagan hefur synt ad ef vorumerki fara of langt frd kjarna
sinum ganga utfaerslurnar oft ekki i sélu og getur pad jafnvel leitt til ryrnunar @ vérumerkinu
sjalfu.

begar er horft til drykkjarvoru eru akvednar vorur innan pess flokk sem flokka ma sem
naudsynjavérur, munadaravorur og vorur sem falla par & milli. A pvi bili er véruvalid sem er i
bodi i drykkjarvorum. Audvelt er ad fullyrda ad vatn sé naudsynjavara par sem mannslikaminn
lifir ekki an neyslu vatns. Undir pann flokk ma einnig setja mjélk en pé su vara sé liklega ekki jafn
mikil naudsyn og vatn pa hefur menning studlad ad pvi. bvi falla margar voérur undir ad vera
flokkadar @ milli pess ad vera naudsynjavorur eda munadarvorur. Almennar heimilisvorur eru
pbessu bili og eru margar vorur sem ekki flokkast undir naudsynjavérur ordnar naudsynjavorur
fyrir heimilin eda einstaklinga. Vorumerki, likt og vorumerki gosdrykkja, geta ndd peirri syllu i

hugum neytenda ad peir lita svo a ad vorumerkid sé naudsynlegt i neyslumynstri peirra.

Gosdrykkir eru i grunninn kolsyrt vatn med bragdefnum. Hvert vérumerki reynir ad adgreina
sig @ markadi med eiginlegum pattum likt og lit gosdrykkjarins eda umbudum hans. En
vorumerkin sjalf bjéda upp a8 mun meiri sérhaefingu og adgreiningu. Reynt er ad tengjast
akvednum markhépum med pvi ad sérhaefa drykkina til ad hofda til markhdpanna med
auglysingum, bragdi eda ad skapa einhverja tilfinningu hja neytandanum med pvi ad neyta
vorumerkisins (Keller o.fl., 2008).

Margar leidir eru faerar i pessari imyndasképun vérumerkjanna og er engin rétt leid til ad na

bessu markmidi. Pad hefur verid sagt um markadsfraeedi ad pad sem virkar i dag virkar ekkert
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endilega & morgun (Halldéra Tryggvadéttir, vérumerkjastjori Olgerdarinnar, munnleg heimild,
18. Mars 2013). bad ma pvi azetla ad baki godum vérumerkjum liggi mikil vinna og miklum

fjarmunum hafi verid veitt til ad skapa pa stodu sem vorumerkin bua ad.

Steersta og verdmaetasta vorumerkid sem finnst 4 gosdrykkjamarkadi er Coca-Cola. Coca-Cola
er eitt af pekktustu vorumerkjum heims og er idulega ad finna a listum sem tilgreina
verdmeaetustu vorumerkin i heiminum i dag. Vorumerkid er vel yfir aldargamalt og vorur Coca-
Cola Company eru seldar i yfir 200 I6ndum (Coca-Cola Company, 2013 a). Steersti
samkeppnisadili Coca-Cola a gosdrykkjamarkadi er Pepsi. Pepsi er einnig aldargamalt vorumerki
(PepsiCo, 2012) og er talid mjog verdmaett vorumerki pé svo ad Coca-Cola standi peim framar
begar virdi vorumerkjanna er metid likt og hjad greiningaradilum hja Interbrand (Interbrand,
2013) og Forbes (Forbes, 2013). Styrkur pessara vorumerkja hefur eflaust mikil ahrif a neyslu

gosdrykkja hér a landi sem og i 6drum londum.

Med fraegari demum i markadsfraedisogunni snyr ad vorumerki Coca-Cola. pann 23. april
1985 tilkynntu forsvarsmenn Coca-Cola Company ad niutiu og niu ara gamalli formulu um gerd
gosdrykkjarins hefdi verid breytt. betta var gert i kjolfar bragdkannanna par sem svokolludu
blindu préfi (e. blind test) var beitt og kannad hvada gostegund kom best Gt. Hinn nyji drykkur,
oft nefndur ,,New Coke” kom betur Ut ur bragdkénnunum en upprunalega Coca-Cola og Pepsi.
,New Coke" atti ad koma i stad upprunalega Coca-Cola en forsvarsmenn Coca-Cola vanmatu
styrkleika og hollustu neytanda og uppskaru mikil métmeaeli vid breytingunni. Stofnud voru
samtok til ad moétmaela breytingunni og fa upprunalega bragdid aftur og sumir neytendur
birgdu sig upp af vorunni sem atti ad taka ur umferd. Rdmum premur manudum seinna setti
Coca-Cola Company aftur @ markad gosdrykkinn med upprunalega bragdinu undir nafninu Coca-
Cola Classic. Motmeelum fra vidskiptavinum laegdi og voru badar tegundir seldar med aherslu a

mismunandi markhépa (Coca-Cola Company, 2013 b).

Akvérdunin um breytingu formulunnar hefur gjarnan verid s6gd ein su versta i
markadsségunni en sumir telja p6 ad allt hafi verid fyrirfram dkvedin markadsbrella til ad vekja
athygli @ vorumerkinu (TIME, 2013). Hvor utgafan sem adilar hallast ad er éumdeilanlegt ad
sumir neytendur hofdu skapad sterk tengsl vid vorumerkid og 16gdu mikid a sig til ad vidhalda

bvi sambandi.
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3 islenski gosdrykkjamarkadurinn

3.1 Uppbygging markadar

A gosdrykkjamarkadnum & Islandi er tveir adilar med yfirburdi & markadinum. Annar adilinn er
Vifilfell sem er framleidandi Coca-Cola dsamt peim vorum sem framleiddar eru undir pvi
vorumerki. Hinn adilinn er Olgerdin Egill Skallagrimsson sem er framleidandi Pepsi dasamt

vorumerkjum sem Olgerdin hefur préad.

Vifillfell hof starfsemi sina arid 1942 i kjolfar samnings um einkaframleidslu @ Coca-Cola a
islandi (Vifilfell, 2013) en drykkurinn er vinsaelasti sykradi koladrykkurinn & fislandi i dag
(Seemundur Mariel Gunnarsson, Véruflokkastjori Olgerdarinnar, munnleg heimild 15. agust
2013). Vifilfell er markads- og pjénustufyrirteeki sem sérhaefir sig i drykkjarvérum. Voérulina
beirra spannar gosdrykki, safa, afenga drykki, orkudrykki og mjélkurdrykki. Staerstu gosdrykkir

beirra eru po6 vorumerki Coca-Cola (Vifilfell, 2013).

Olgerdin Egill Skallagrimsson héf starfsemi sina arid 1913 med framleidslu @ Malt Extract.
Arid 1930 festi fyrirteekid kaup & gosdrykkjaverksmidju og hof gosdrykkjaframleidslu. Fyrirtaekid
er markads- og pjonustufyrirtaeki, en einnig heildsala. Vérulina Olgerdarinnar i drykkjarvéru er
sambeerileg Vifilfell ad undanskyldum mjélkurdrykkjum sem framleiddir eru af Vifilfelli. Helstu
vorumerki i drykkjarvoru Olgerdarinnar eru Pepsi, Egils appelsin og Kristall. Olgerdin er med
einkaleyfi & framleidslu Pepsi sem og 4@ 68rum tegundum PepsiCo en pad leyfi fékk Olgerdin arid
1992. Gosdrykkurinn Pepsi kom pé 4 markad hér a landi um 1940. Appelsin, Malt og Kristall eru
medal peirra vérumerkja sem Olgerdin hefur préad og sett & markad hér 4 landi (Olgerdin, 4.3.).
Olgerdin er med markadsradandi stodu a islenska markadnum med um 55% hlutdeild. Adrir
adilar a islenska gosdrykkjamarkadnum eru fair og flestir med innfluttar vorur. P66 hefur
fyrirtaekid Rolf Johansen & Company nylega hafid framleidslu & RC Cola & islandi. Sala &
gosdrykkjum er pannig hattad ad framleidsluadilarnir og innflutningsadilarnir selja til
milligdnguadila likt og stérmarkada og veitingahlsa sem selja voruna svo afram til endanlegra
neytenda. Framleidslufyrirtaekin gera samninga vid verslanir, veitingahus og fleiri um soélu,
einkasolu eda takmarkanir a framsetningu samkeppnisadilans. Samlegdarahrif gosdrykkja og
annarra vara likt og skyndibita eru nytt og tilbod gerd til ad auka s6lu. Keelar med samlokum eru

til ad mynda oft fylltir med gosdrykkjum til ad auka solu beggja voruflokka. [ sumum tilfellum,
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likt og i stormorkudum og a@ bensinstodvum fer framsetning og hilluplass gosdrykkja eftir sélu
hverrar tegundar fyrir sig. Framsetningin er pa i hlutfalli vid selt magn. Aukaframstillingar a gélfi
eda vid afgreidslukassa leida gjarnan til aukins fjolda skyndikaupa asamt pvi ad vekja vitund
neytenda um tilbodin sem eru i gangi. Markadsstarf er unnid ad mestu af
framleidslufyrirtaekjunum en ad einhverju leiti sja séluadilar um kynninguna en eru pé stundum
styrktir af framleidslufyrirtaekjunum. Eitthvad er um ad gosdrykkir séu framleiddir og sérmerktir
fyrir verslunarkedjur (e. private label) en hlutfall peirra dsamt innfluttu gosi er um 5% af

markadnum (Seemundur Mariel Gunnarsson, munnleg heimild 15. dgust 2013).

Akvednar venjur hafa skapast & islenskum gosdrykkjamarkadi sem ekki hafa breyst pratt fyrir
efnahagshrun. Neysla gosdrykkja er mikil yfir hatidir likt og jol og pdaska. Yfir j6l og aramot er
hefd 4 islenskum heimilum ad neyta bléndu malts og appelsins eda blondu 4 joladli (Iéttdl sem
er sérframleitt fyrir j6las6luna) og appelsini dsamt pvi ad Coca-Cola og Pepsi er neytt i miklu
magni. Ad fara og sja joélalest Coca-Cola er fastur lidur & moérgum heimilum og auglysingar sem
syndar eru njéta sérstodu yfir hatidarnar. Gott deemi um pessa sérstodu a islenska markadinum
er auglysing Coca-Cola fra 1971 sem nefnist ,,/’d like to buy the world a Coke” synd hér & landi
um hver jol pratt fyrir ad vera ordin rimlega 40 ara gomul (Coca-Cola Company, 2013 c). Einnig
er pekkt ad i byrjun ars pegar landsmenn atla ad uppfylla dramdtaheiti um heilbrigdara liferni
eykst sala i vatnsdrykkjum og heilsusamlegri lausnum & drykkjarvérumarkadi. Einnig er ad sja
aukningu a somu flokkum i september par sem er ad skapast venja & markadi ad huga ad
heilsunni eftir sumarfri. Sala @ gosi er einnig tengd vid vedurfar par sem sitrénu- og
liménugosdrykkir sem og appelsinugosdrykkir auka vid sig yfir sumartimann. Tidkast jafnan yfir
sumarvertidina ad koma med sumardrykki 4 markad og hefur Olgerdin komid med utfeerslur 4
Egils mix sem og adrar nyjar tegundir en Vifilfell oftar komid med hlidartegundir Fanta sem hafa

verid i bodi i takmarkadan tima.

islendingar eru almennt nyjungagjarnir par sem nyjar voérutegundir hafa ndd gédum arangri
bo svo ad frambodid sé mikid. Neytendur vilja tilbreytingu og pvi spilar vorupréun stéran patt i
ad uppfylla pa porf. bé allar utfeerslur gangi ekki alltaf upp er vérupréunin naudsynleg til ad

halda dhuga @ markadinum og einnig fyrir vérumerkin til ad halda st6du sinni. Hvort sem
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vorupréunin sé ad prdéa nyjar tegundir, vinna i stadferslu vorumerkja eda breytingar &

umbudum (Halldéra Tryggvadéttir, munnleg heimild, 18. Mars 2013).

3.2 Selt magn

Hér ad nedan ma sja yfirlit yfir sélu @ gosdrykkjum i islenskum stérmérkudum fra darunum 2005
til 2012. Solutdlur ur stérmorkudum gefa réttustu mynd af markadinum og syna best préunina
sem & sér stad (Halldora Tryggvadoéttir, munnleg heimild, 18. Mars 2013). bvi var studst vid
solutdlur stérmarkada vid greiningu @ markadnum. Ekki var haegt ad nalgast eldri tolur @ milli

flokka en fra arinu 2005 en upplysingar fengust um heildarséluna @ arunum 2002 til 2004.

Sala eftir magni

(i milljdnum litra) 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012
Kéladrykkir 18,6 19,0 19,4 19,1 19,6 19,0 18,0 16,8
Sykradir 9,7 95 103 10,7 11,5 11,4 10,9 10,3
Sykurlausir/sykurskertir 9,0 9,5 9,1 8,3 8,1 7,6 7,1 6,6
Adrir flokkar 61 64 66 62 65 68 65 66
Sitrénu- og limoénu 2,2 2,4 2,2 1,8 1,8 1,8 1,7 1,9
Appelsinu 3,4 3,4 3,9 3,9 4,2 4,3 4,0 3,9
Adrir gosdrykkir 0,6 0,6 0,6 0,6 0,5 0,7 0,7 0,8
Vatnsdrykkir 26 32 44 51 47 41 41 4,3
Heildarmagn gosdrykkja 274 285 304 304 308 299 286 27,8

Tafla 1 — Selt magn i islenskum stormorkudum

Hlutfall af heildarmagni (%) 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012
Kéladrykkir 68,1 665 639 62,8 63,7 635 629 60,6
Sykradir 35,3 333 339 353 375 380 380 369
Sykurlausir/sykurskertir 32,8 33,2 300 274 26,2 255 250 23,6
Adrir flokkar 223 22,3 21,8 204 21,1 22,8 22,6 23,8
Sitrénu- og liménu 8,0 8,3 7.1 5,8 5,9 6,0 6,1 6,7
Appelsinu 12,3 12,0 12,8 12,7 13,6 14,5 14,0 14,2
Adrir gosdrykkir 2,0 2,0 1,9 1,8 1,6 2,3 2,6 2,9
Vatnsdrykkir 96 11,2 143 169 152 13,7 144 156

Tafla 2 — Hlutfall af s6lu eftir flokkum gosdrykkja i islenskum stormorkudum
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Aukning/samdrattur a milliara (%) 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012

Kéladrykkir NJA 1,8 25 -1,8 27 -32 51 -65
Sykradir NJA -16 84 42 74 -16 44 55
Sykurlausir/sykurskertir N/A 54 -34 -87 -3,4 55 -1 -81

Adrir flokkar NJA 43 45 69 52 49 51 22
Sitrénu- og limoénu N/A 7,8 -7,9 -18,3 2,1 -0,5 -3,9 7,4
Appelsinu N/A 2,4 13,2 -0,9 8,7 3,4 -7,4 -1,6
Adrir gosdrykkir N/A 1,8 3,0 -3,9 -9,2 36,2 6,1 11,0
Vatnsdrykkir N/A 22,4 36,1 17,8 9,1 -12,5 1,2 4,9

Heildarmagn gosdrykkja 43% 6,7% -0,1% 1,2% -2,9% -4,2% -2,9%

Tafla 3 — Aukning/samdrattur a seldu magni milli ara i islenskum stérmorkudum

Markadurinn i heild sinni var ndnast i stodugum vexti allt til arsins 2007. Milli dranna 2007 og
2008 hélst salan ad mestu leyti stodug en arid 2009 jok markadurinn adeins vid sig i seldu
magni. Sidustu ar hefur markadurinn dregist saman i heild en samdratturinn er pé mismunandi
milli flokka. Samkvaemt Olgerdinni er samdrattur & mérkudum og finnur Olgerdin almennt fyrir
samdraetti 6hdd pvi hvort raett er um gosdrykki eda adrar vorutegundir. Ekki er haegt ad greina
tilfeerslur a solu fra gosi yfir i safa eda adrar slikar tilfeerslur (Hallddra Tryggvaddttir, munnleg

heimild, 18. Mars 2013).

Heildarsalan & stérmorkudum synir greinilegan samdratt i seldu magni gosdrykkja.
Kéladrykkir hafa yfir 60% markadshlutdeild og er selt magn um 16,8 milljon litrar. Adrir flokkar
hafa teep 34% markadshlutdeild med 6,6 milljon litra og minnsti flokkurinn eru vatnsdrykkir
med 15,6 % hlutdeild og 4,3 milljén litra i s6lu. bessar tolur innihalda pé ekki selt magn af
orkudrykkjum, léttoli, dvaxtasofum og 6drum drykkjavorum sem eru i beinni samkeppni vid

gosdrykkjamarkad.
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Mynd 1 — Heildarsala i islenskum stormoérkudum fra 2002 til 2012

Sykradir kéladrykkir eru steersti flokkurinn & islenskum markadi og hafa verid pad yfir allt
timabilid. pratt fyrir ad hafa sterka st6du & markadnum er selt magn sykradra kéladrykkja ad
dragast saman a milli 2011 og 2012. Hapunkturinn i seldu magni var arid 2009 en sidan hefur
salan dregist saman. Fra aldamétum jokst sala sykurlausra/sykurskertra kdladrykkja mikid og
fram ad arinu 2007 hafdi voruflokkurinn arlega aukid markadshlutdeild (Seemundur Mariel
Gunnarsson, munnleg heimild 15. agust 2013). Fra drinu 2008 hefur dregid verulega ur seldu
magni sykurlausra/sykurskertra gosdrykkir. Voxtur og samdrattur i flokkunum sitrénu- og
liménugosdrykkjum, 68rum gosdrykkjum og appelsinugosdrykkjum hefur sum ar verid voxtur og
sum ar samdrattur og erfitt er ad finna reglulegt mynstur i s6lu pessara voruflokka. Selt magn i
sitrénu- og limoénu voruflokknum drést saman arin 2007 og 2008 en er ad vaxa litillega eftir pad.
Sala appelsinugosdrykkja 6x fra arinu 2008 og mest var salan arid 2010. Salan hefur ryrnad
litillega en heldur sér ad mestu sidustu tvo arin. Gridarleg auking vard a solu vatnsdrykkja fram
til rsins 2008 en samdrattur vard i kjolfarid og minnkadi selt magn um 9,1 % aridé 2009 fra fyrra
ari. Su préun hélt afram arid 2010 par sem samdratt @ s6lu var upp a 12,5%. Sidastlidin tvo ar
hefur pé ordid aukning i vatnsdrykkjum og er salan arid 2012 komin fram dr sélunni arid 2009.

Po hefur sala vatnsdrykkja ekki ndé aftur peim hapunkti sem vard arid 2008.
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Pvi ma sja ad steersta breytingin sem verdur a markadinum i kringum og kjolfar
efnahagshruns er tilfaerslan ar sykurlausum/sykurskertum kéladrykkjum og aukning sykradra
koéladrykkja. Einnig ma greina ad pd appelsinugosdrykkir hafi verid i vexti fyrir efnahagshrun
eykst selt magn peirra og heldur sér arin 2009 og 2010 en falla nidur aftur 2011 likt og
koéladrykkirnir. P6 pad hafi komid laegd i vatnsdrykkjum i kjélfar hruns eru peir ad sakja a aftur

og pvi er mestu minnkunina ad greina i sykurlausum/sykurskertum kéladrykkjum.

Hlutfall af heildarsélu
Skipting milli flokka
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Mynd 2 - Selt magn og hlutfoll i islenskum stormérkudum eftir flokkum
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3.3 Horfur

Azetlad er ad dframhaldandi samdrattur verdi & islenska markadnum og tilfeersla 4 seldu magni
gosdrykkja frd veitingahdsum, skyndibitastodum, soluturnum og bensinsstodvum yfir i
stérmarkadi haldi 4fram likt og undanfarin fjdgur ar. Vedurfar & islandi pad sem af er arinu 2013
hefur ekki hjalpad til vid s6luna (Seemundur Mariel Gunnarsson, munnleg heimild 15. agust

2013).

4 AJrir evropskir markadir

Til ad skoda préunina 4 seldu magni 4 Islandi er gott ad geta borid hlutfollin saman vid adra
markadi. Til ad kanna hvort meetti finna svipad skipulag eda sambaerilega préun 3
gosdrykkjasolu & 66rum morkudum voru valin fjogur Evropuldond og peirra markadir bornir
saman vid islenska markadinn. Noregur, Danmérk og Svipjéd eru I6nd sem standa nélaegt islandi
hvad vardar menningu. Oll 16ndin eru stadsett i Vestur Evrépu og eru bvi vel til pess fallinn ad
bera saman vid islenskan markad. Gosdrykkjamarkadurinn i Bretlandi var einnig skodadur en
Bretland stendur fjeer menningu norraenu pjédanna. Upplysingar um evrdpsku markadina
fengust i skyrslum sem gerdar eru af Euromonitor International. Allar télur um selt magn og
azetlanir byggja a solu i stormorkudum likt og greiningin a islenska markadnum. Veitingahus,

soluturnar og matsolustadir eru pvi ekki inn i seldum litrum.

4.1 Noregur

4.1.1 Uppbygging markadar

Tvo fyrirtaeki eru markadsradandi a norska gosdrykkjamarkadinum. Annars vegar er pad Coca-
Cola Enterpises Norge og hins vegar norski framleidandinn Ringnes med Pepsi dsamt 68rum
voruflokkum. Saman deila fyrirteekin 84% markadshlutdeild en Coca-Cola Enterprises Norge
leidir markadinn med 54% hlut. Tvo staerstu vérumerkin eru Coca-Cola med 87% hlutdeild i
sykrudum kéladrykkjum og Pepsi Max med 63% hlutdeild i sykurlausum/sykurskertum
kéladrykkjum. Badir adilar keppa sin @ milli med verdum, tidum tilbodum og hafa byggt upp

tryggan neytendahdp. Peir gosdrykkir sem eru verdlagdir lagt eda & midlungsverdi leida
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markadinn en virdismeiri (e. premium) vorumerki eru rélega ad aukast i vinsaeldum par sem
gaeta md aukinnar vitundar a heilsufari medal norskra neytenda. Verdbilid milli sérframleiddra
gosdrykkja og pekktari vorumerkja hefur minnkad i kjolfar tilbodsherferda pekktu
vorumerkjanna og pvi er ekki mikil sala i sérframleiddu gosdrykkjunum. Hatt verdlag i Noregi
samanborid vid nagrannalondin leidir einnig til tilfeerslu a solu Ut fyrir landid, og pa sérstaklega
til Svipjédar. Efnahagsastand hefur leitt til pess ad fleiri neytendur leita til stérmarkadra og
lagvoruverslana og samdrattur hefur verid a veitinga- og skyndibitastodum. Efnahagsdstand
landsins er po talid vera gott. Atvinnuleysi er litid og tekjur eru ad haekka i landinu. Eydsla

neytenda hefur ad mestu leyti haldist dbreytt (Euromonitor International, 2013 a).

4.1.2 Selt magn

Hér ad nedan ma sja yfirlit yfir selt magn & norskum markadi fra arinu 2006 til arsins 2011.
Heildarsala i Noregi jokst @ drunum fyrir efnahagskrisunnar en dalar strax eftir 2008. Voxturinn
hefur ndnast dalad nidur i séluna arid 2006 og haegt er ad greina tilfaerslur a milli tegunda fyrir
og eftir kreppu. Kéladrykkir virdast halda sama hlutfalli yfir timabilid og eru i kringum 67% af
heildarmarkadi. b6 ma sja ad fyrir kreppu var aukning i sykurlausum/sykurskertum
kéladrykkjum & kostnad sykradra kéladrykkja. Pessi préoun hefur svo gengid til baka arin eftir

efnahagshrun. Ekki ma greina miklar tilfeerslur @ milli annara flokka likt og sést i kéladrykkjum.
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Sala eftir magni (i milljonum litra) 2006 2007 2008 2009 2010 2011

Koladrykkir 300,6 320,9 326,3 319,3 310,7 304,5
Sykradir 162,8 156,0 153,1 1741 169,2 161,6
Sykurlausir/sykurskertir 137,7 164,9 173,2 145,2 141,5 142,9

Adrir flokkar 140,3 137,2 137,0 136,7 138,3 140,6
Sitrénu- og liménu 16,1 14,9 14,1 13,5 13,8 14,0
»Mixers” 6,3 6,3 6,3 6,2 6,2 6,2
Appelsinu 64,3 64,9 65,8 66,8 67,6 68,3
Adrir gosdrykkir 53,7 51,0 50,8 50,3 50,8 52,2

Vatnsdrykkir 86,9 99,5 97,4 91,0 84,2 85,9
Kolsyrt vatn 43,3 46,6 48,0 46,5 43,9 47,3
Kolsyrt vatn med bragdefnum 21,6 25,4 23,3 19,8 18,2 18,8
Vidbaett vatn (vitamin ofl.) 0,00 0,29 0,33 0,34 0,35 0,39
Okolsyrt vatn 22,0 27,3 25,8 24,5 21,7 19,4

Heildarmagn gosdrykkja 527,8 557,5 560,7 547,0 533,2 531,0

Aukning/samdrattur & seldu magni milli ara 5,6% 0,6% -2,4% -2,5% -0,4%

Tafla 4 — Selt magn i norskum stérmorkudum

Pad sem er helst frabrugdid vid islenska markadinn er hve stért hlutfall af markadnum tilheyrir
sykurlausum/sykurskertum koéladrykkjum. Olikt peim islenska hafa sykurlausir kéladrykkir &
norska markadnum meiri markadshlutdeild en sykradir kéladrykkir 2007 og 2008. bessi préun
hefur pé snudist vid eftir arid 2008 par sem sykradir kdladrykkir nd aftur mestu
markadshlutdeildinni og mikill samdrattur vard i solu sykurlausra/sykurskertra koladrykkja.
Hlutfallid er pé mun harra en hér heima. Onnur hlutféll eru sambzerileg og & islenska
markadinum par sem vatnsdrykkir eru med 15% markadshlutdeild og adrir flokkar gosdrykkja

med i kringum 25% markadshlutdeild.
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Hlutfall af heildarmagni (%) 2006 2007 2008 2009 2010 2011
Kéladrykkir 56,9 57,6 58,2 58,4 58,3 57,3
Sykradir 30,8 28,0 27,3 31,8 31,7 30,4
Sykurlausir/sykurskertir 26,1 29,6 30,9 26,5 26,5 26,9
Adrir flokkar 26,6 24,6 24,4 25,0 25,9 26,5
Sitrénu- og limdénu 3,1 2,7 2,5 2,5 2,6 2,6
~Mixers” 1,2 1,1 1,1 1,1 1,2 1,2
Appelsinu 12,2 11,6 11,7 12,2 12,7 12,9
Adrir gosdrykkir 10,2 9,1 9,1 9,2 9,5 9,8
Vatnsdrykkir 16,5 17,9 17,4 16,6 15,8 16,2
Kolsyrt vatn 8,2 8,4 8,6 8,5 8,2 8,9
Kolsyrt vatn med bragdefnum 4,1 4,6 4,2 3,6 3,4 3,5
Vidbaett vatn (vitamin ofl.) 0,00 0,05 0,06 0,06 0,07 0,07
Okolsyrt vatn 4,2 4,9 4,6 4,5 4,1 3,6

Tafla 5 — Hlutfall af s6lu eftir flokkum gosdrykkja i norskum stormoérkudum
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Hlutfall af heildarsélu
Skipting milli flokka
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1 Kolsyrt vatn Kolsyrt vatn med bragdefnum
Vidbaett vatn (vitamin ofl.) Okolsyrt vatn

Mynd 3 — Selt magn og hlutféll i norskum stéormérkudum eftir flokkum

4.1.3 Horfur

Spain um so6lu 4 gosdrykkjamarkadi i Noregi til arsins 2016 bendir til pess ad aukningar sé ad
vaenta i sykurlausum/sykurskertum koladrykkjum & kostnad sykradra kéladrykkja en jafnframt
er spad samdreetti & koladrykkjum i heild. Spad er sdluaukningu @ 6drum gosdrykkjum og

vatnsdrykkjum. Pé er reiknad med samdreetti i seldu magni af dkolsyrdu vatni. bvi verdi aukning
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a heildarmarkadinum litil en ekki er spad samdraetti @ timabilinu. Euromonitor telur ad
vorupréun komi til med ad spila stort hlutverk i vexti & gosdrykkjamarkadi i Noregi par sem
neytendur kalli eftir gosdrykkjum med jakvaedum eiginleikum vardandi heilsufar og gadi likt og

lifreent og natturlegt innihald (Euromonitor International, 2013 a).

Aeetlud sala eftir magni (i milljonum litra) 2011 2012 2013 2014 2015 2016
Koladrykkir 304,5 301,5 299,5 299,1 299,9 300,8
Sykradir 161,6 156,4 153,6 152,4 152,8 153,6
Sykurlausir/sykurskertir 142,9 145,1 145,9 146,7 147,1 147,3
Adrir flokkar 140,6 142,7 144,7 146,5 148,2 149,8
Sitrénu- og limoénu 14,0 14,2 14,4 14,5 14,6 14,7
»Mixers” 6,2 6,2 6,3 6,3 6,4 6,4
Appelsinu 68,3 68,8 69,3 69,7 70,0 70,2
Adrir gosdrykkir 52,2 53,5 54,7 56,0 57,2 58,4
Vatnsdrykkir 85,9 87,1 87,9 88,2 88,3 88,3
Kolsyrt vatn 47,3 49,6 51,0 51,8 52,1 52,2
Kolsyrt vatn med bragdefnum 18,8 19,1 19,3 19,4 19,5 19,5
Vidbaett vatn (vitamin ofl.) 0,39 0,42 0,45 0,47 0,48 0,50
Okolsyrt vatn 19,4 17,9 17,1 16,6 16,3 16,1
Heildarmagn gosdrykkja 531,0 531,3 532,2 533,8 536,4 538,9
Aukning/samdrattur 4 seldu magni milli ara 0,1% 0,2% 0,3% 0,5% 0,5%

Tafla 6 — Azetlun & seldu magni i norskum stérmérkudum

4.2 Danmork

4.2.1 Uppbygging markadar
Eitt fyrirteeki hefur yfirrdd @ donskum markadi. Carlsberg Danmark A/S raedur yfir 56% af

markadnum og tveimur staerstu vorunum a markadinum, Coca-Cola og Coca-Cola light. Naest
steerstur @ markadinum er Royal Unibrew sem er framleidandi Pepsi i Danmorku med 16%
markadshlutdeild i seldu magni. Donsk yfirvold hafa lengi notad skatta til ad styra neysluhegdun
ibua. Arid 2010 voru skattar & gosdrykki Utfaerdir par sem laegri skattur var lagdur & peer vorur
sem innihéldu feerri kaloriur og minna magn af sykri en haerri skattur var settur a sykrada
gosdrykki. pessi skattlagning hefur pé ekki hreyft mikid vid verdum a gosdrykkjum. Nyjasta

utspil stjérnvalda er pé framleidendum i hag par sem til stendur ad afnema i prepum
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skattlagningu gosdrykkja til ad styrkja st6du framleidenda i ljési versnandi skilyrda i kjolfar
efnahagskreppunnar (William Reed Business Media SAS, 2013). Greiningaradilar Euromonitor
telja po ad efanhagshrunid hafi haft takmorkud ahrif a8 sélu gosdrykkja & timabilinu. Annar
pbattur sem hefur haft ahrif i verdlagningu eru tid tilbod a@ Coca-Cola og Pepsi en adrir gosdrykkir
hafa ekki verid notadir eins mikid i tilbodsstridi milli samkeppnisadilanna. Sambaerileg vakning
vardandi heilsufar hefur likt og i Noregi att sér stad i Danmorku og danskir neytendur leitast
eftir heilbrigdari lausnum i gosdrykkjum dsamt pvi ad krafa neytenda a skyndibitastadi hefur

leitt til meira drvals af heilsusamlegri drykkjarkostum (Euromonitor International, 2013 c).

4.2.2 Selt magn

Selt magn dregst saman & sykrudum koladrykkjum og sykurlausir/sykurskertir kdladrykkir saekja
a en flokkurinn hefur vaxid um tep 12% af seldu heildarmagni gosdrykkja. Einnig dregur ur
seldu magni af 66rum flokkum gosdrykkja en vatnsdrykkir eru ad auka litillega vid hlutdeild sina
og par eru vatnsdrykkir med virkni (p.e. vitamin baettir vatnsdrykkir og adrar Utfeerslur) ad halda

uppi aukningunni.

Sala eftir magni (i milljénum litra) 2006 2007 2008 2009 2010 2011
Koladrykkir 229,2 234,6 227,0 224,2 229,7 233,1
Sykradir 160,7 159,2 153,7 151,7 152,0 152,9
Sykurlausir/sykurskertir 68,5 75,4 73,4 72,4 77,7 80,2
Adrir flokkar 59,6 58,9 58,1 57,3 52,3 51,4
Sitronu- og liménu 9,7 9,8 9,9 10,0 8,5 8,2
»Mixers” 11,9 11,4 11,2 11,0 10,7 10,6
Appelsinu 30,3 30,2 29,6 29,2 26,2 25,9
Adrir gosdrykkir 7,7 7,4 7,3 7,2 6,9 6,7
Vatnsdrykkir 114,8 129,3 137,4 117,4 116,3 114,8
Kolsyrt vatn 29,7 30,8 30,5 25,3 24,8 24,4
Kolsyrt vatn med bragdefnum 21,5 25,3 27,2 23,1 22,9 22,7
Vidbaett vatn (vitamin ofl.) 0,20 0,05 - - 0,15 0,33
Okolsyrt vatn 63,4 73,2 79,7 69,0 68,5 67,3
Heildarmagn gosdrykkja 403,6 422,7 422,5 398,9 398,3 399,3
Aukning/samdréattur & milli &ra 4,7% 0,0% -5,6% -0,2% 0,2%

Tafla 7 — Selt magn i donskum stérmorkudum
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Hlutfall af heildarmagni (%) 2006 2007 2008 2009 2010 2011
Koéladrykkir 56,8 55,5 53,7 56,2 57,7 58,4
Sykradir 39,8 37,7 36,4 38,0 38,2 38,3
Sykurlausir/sykurskertir 17,0 17,8 17,4 18,2 19,5 20,1
Adrir flokkar 14,8 13,9 13,8 14,4 13,1 12,9
Sitrénu- og limdénu 2,4 2,3 2,3 2,5 2,1 2,1
»Mixers” 2,9 2,7 2,7 2,8 2,7 2,7
Appelsinu 7,5 7,1 7,0 7.3 6,6 6,5
Adrir gosdrykkir 1,9 1,8 1,7 1,8 1,7 1,7
Vatnsdrykkir 28,4 30,6 32,5 29,4 29,2 28,7
Kolsyrt vatn 7,4 7,3 7,2 6,3 6,2 6,1
Kolsyrt vatn med bragdefnum 53 6,0 6,4 5,8 5,7 5,7
Vidbaett vatn (vitamin ofl.) 0,05 0,01 0,00 0,00 0,04 0,08
Okolsyrt vatn 15,7 17,3 18,9 17,3 17,2 16,9

Tafla 8 — Hlutfall af s6lu eftir flokkum gosdrykkja i donskum stérmérkudum
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Hlutfall af heildarsolu

Skipting milli flokka
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Mynd 4 — Selt magn og hlutféll i donskum stormérkudum eftir flokkum

Olikt préuninni & islenska markadnum hafa sykurlausir/sykurskertir kdéladrykkir vaxid pratt
fyrir laegd arin 2008 og 2009 en sykradir koladrykkir eru i svipudu hlutfalli og a islenska
markadinum. Vatnsdrykkir eru mun steaerri hluti 3 danska markadnum en peir hafa um 30%
markadshlutdeild & timabilinu & méti 15% hlutdeild & Islandi. Adrir flokkar gosdrykkja eru pa
heldur minni en 3 islenska markadinum eda 12% a peim danska a8 méti 26% a peim islenska.
Danski og islenski markadurinn eiga pad pé sameiginlegt ad selt magn dregst saman eftir arid

2009 en arid 2011 ma sja orlitla aukningu fra fyrra ari.
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4.2.3 Horfur

Spdin um selt magn til drsins 2016 azetlar ad allir gosdrykkir komi til med ad minnka litillega i
Ollum tegundum nema sykurlausum/sykurskertum gosdrykkjum. Réleg aukning verdur i flestum
tegundum vatnsdrykkja og munu peir asamt sykurlausu/sykurskertu gosdrykkjunum halda i

skefjum samdraetti 3 markadnum i heild.

Azetlud sala eftir magni (i milljonum litra) 2011 2012 2013 2014 2015 2016
Koladrykkir 233,1 234,9 236,6 236,9 236,4 236,3
Sykradir 152,9 153,7 154,6 154,0 153,1 152,3
Sykurlausir/sykurskertir 80,2 81,2 82,0 82,9 83,3 84,0
Adrir flokkar 51,4 50,9 50,5 50,2 49,8 49,5
Sitrénu- og liménu 8,2 8,0 7,9 7,9 7,8 7,8
»Mixers” 10,6 10,5 10,5 104 104 10,4
Appelsinu 25,9 25,8 25,7 25,5 25,3 25,1
Adrir gosdrykkir 6,7 6,5 6,5 6,4 6,3 6,3
Vatnsdrykkir 114,8 113,9 113,8 114,5 115,2 115,7
Kolsyrt vatn 24,4 24,4 24,1 24,2 24,3 24,4
Kolsyrt vatn med bragdefnum 22,7 22,7 22,8 22,9 23,0 23,1
Vidbaett vatn (vitamin ofl.) 0,33 0,33 0,58 0,64 0,69 0,71
Okolsyrt vatn 67,3 67,3 66,4 66,7 67,2 67,5
Heildarmagn gosdrykkja 399,3 399,7 400,9 401,6 401,4 401,5
Aukning/samdrattur & seldu magni milli &ra 0,1% 0,3% 0,2% 0,0% 0,0%

Tafla 9 - Azetlun 4 seldu magni i dénskum stérmérkudum

4.3 Svipjod

4.3.1 Uppbygging markadar

Einn adili er markadsradandi @ saenskum markadi. Coca-Cola Drycker Sverige AB er med 50%
hlutdeild 3 markadi en naest steersti adilinn @ markadnum er Spendrups Bryggeri AB med 15%
markadshlutdeild. pridji adilinn & markadnum er Carlsberg Sverige AB med 13% hlutdeild.
Rumlega tiu adilar til vidbdtar skipta med sér afgangshlutdeild sem er i kringum pridjungur af
markadinum. Staerstu vorumerki Spendrups Bryggeri eru Schweppes og NygArda og Carlsberg
Sveriga er med einkaleyfid fyrir Pepsi. Carlsberg Sveriga hafdi a6ur umbodid fyrir Schweppes en
bad var selt til Spendrups Bryggeri AB arid 2010. Meira en helmingur af seldu magni gosdrykkja
a markadi falla undir vorumerki Coca-Cola og Pepsi. Coca-Cola er med samning vid prjar staerstu

veitingahusakedjur i Svipjod dsamt pvi ad pjonusta margar smeerri. Spendrup er eini innlendi
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framleidandinn sem er & seenskum markadi. Sala @ sérmerktum gosdrykkjum var um 15% arid
2011 en fer minnkandi vegna verdstrids a milli Coca-Cola og Pepsi. Verdin 8 sérmerktu
gosdrykkjunum i Svipjod eru pad ndlegt verdi erlendu vérumerkjanna og veldur pad pvi ad
neytendur eru ad feera neysluna til pekktu vorumerkjanna. Aukin vitund um heilbrigdi er ad
geeta hja saenskum neytendum likt og nagrannapjédanna. Seenski markadurinn leitar einnig
heilbrigdari lausna i drykkjarvorum. Sykurlausir og sykurskertir drykkir heilludu neytendur i
fyrstu en eru nd ad proast i pa att ad neytendur telja slika drykki vera markadsbrellu og hafa
vinsaeldir slikra drykkja dvinad. [ kjolfar breytinga i vidhorfi neytenda eru peir ad feerast yfir i
vatnsdrykki og avaxtadrykki (Euromonitor International, 2013 e). Svipjéd hefur ekki tekid upp

skatt til ad styra neyslu & sykri og en einhver umraeda hefur verid um slikt. (Epha, 2013).

4.3.2 Selt magn

Sala eftir magni (i milljonum litra) 2006 2007 2008 2009 2010 2011
Kdladrykkir 257,3 277,6 280,7 294,7 300,6 306,4
Sykradir 197,4 210,9 226,3 244.3 251,5 258,4
Sykurlausir/sykurskertir 59,9 66,6 54,4 50,3 49,2 48,0
Adrir flokkar 240,4 225,2 222,2 228,6 233,6 237,0
Sitrénu- og limonu 22,9 19,2 14,5 16,1 17,7 18,9
~Mixers” 20,7 19,4 21,7 22,8 22,9 22,7
Appelsinu 52,8 52,4 53,6 57,7 60,2 60,6
Adrir gosdrykkir 144,0 134,2 135,5 132,0 132,8 134,8
Vatnsdrykkir 213,9 212,0 175,5 164,2 165,1 177,8
Kolsyrt vatn 84,2 78,9 67,2 61,6 60,9 62,1
Kolsyrt vatn med bragdefnum 123,4 125,0 100,0 95,0 95,0 103,5
Vidbaett vatn (vitamin ofl.) 0,0 0,7 1,6 2,8 4,6 7,5
Okolsyrt vatn 6,3 7,2 6,7 4,8 4,7 4,7
Heildarmagn gosdrykkja 711,6 714,8 678,5 687,5 699,3 721,3
Aukning/samdrattur 8 milli ara 0,4% -5,1% 1,3% 1,7% 3,1%

Tafla 10 - Selt magn i seenskum stormorkudum

Markadurinn i heild hefur vaxid stodugt yfir timabilid pratt fyrir laegd arid 2008. bad tekur
markadinn prju ar ad vinna upp samdrattinn en voxturinn hefur naer eingdngu verid i sykrudum
koladrykkjum. Adrir flokkar gosdrykkja @ markadnum hafa dregist saman ad undanskyldum
appelsinugosdrykkjum sem hafa nanast verid i stédugum vexti yfir allt timabilid.

Sykurlausir/sykurskertir kéladrykkir eru i stodugum samdreetti fra arinu 2007 og vatnsdrykkir fra
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arinu 2006. Adrir gosdrykkir er pé enn stort hlutfall af danska markadnum pratt fyrir samdratt
en salan stendur i teepum 19%. Sykradir koéladrykkir eru staerstu vérumerkin @ markadnum par

sem peir eru taep 36% af heildinni en allir kéladrykkir hafa um 43% hlutdeild.

Hlutfall af heildarmagni (%) 2006 2007 2008 2009 2010 2011
Kéladrykkir 36,2 38,8 41,4 42,9 43,0 42,5
Sykradir 27,7 29,5 33,4 35,5 36,0 35,8
Sykurlausir/sykurskertir 8,4 9,3 8,0 7,3 7,0 6,7
Adrir flokkar 33,8 31,5 32,7 33,3 334 32,9
Sitrénu- og limonu 3,2 2,7 2,1 2,3 2,5 2,6
»Mixers” 2,9 2,7 3,2 3,3 3,3 3,1
Appelsinu 7,4 7,3 7,9 8,4 8,6 8,4
Adrir gosdrykkir 20,2 18,8 20,0 19,2 19,0 18,7
Vatnsdrykkir 30,1 29,7 25,9 23,9 23,6 24,6
Kolsyrt vatn 11,8 11,0 9,9 9,0 8,7 8,6
Kolsyrt vatn med bragdefnum 17,3 17,5 14,7 13,8 13,6 14,3
Vidbaett vatn (vitamin ofl.) 0,00 0,10 0,24 0,41 0,66 1,04
Okolsyrt vatn 0,9 1,0 1,0 0,7 0,7 0,7

Tafla 11 - Hlutfall af s6lu eftir flokkum gosdrykkja i seenskum stormérkudum

Samanborid vid island er saenski markadurinn toluvert frabrugdinn. Hlutfall vatnsdrykkja er
heldur meiri i Svipjod eda 25% a moti 15% a peim islenska en adrir gosdrykkir eru einnig med
mun staerra hlutfall eda teep 33% af saenska markadinum a méti 24% 4 peim islenska. Sala
sykurlausra/sykurskertra koladrykkja er mun minni @ seenska markadnum en hlutfallid er
einungis teep 7% a moti teepum 24% hlutdeild & islenska markadinum. P6 ma sja hlidstaedur
med morkudunum ef borin er saman préunin yfir timabilid p6 svo ad saenskur markadur sé ad

vaxa en islenski ad dragast saman.
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Hlutfall af heildarsélu
Skipting milli flokka
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Mynd 5 — Selt magn og hlutféll i seenskum stormorkudum eftir flokkum

4.3.3 Horfur

Talid er ad appelsinugosdrykkir muni vaxa yfir spatimabilid (til arsins 2016) fra 60,6 milljén litra i
67,4 eda um 11%. Allar adrar tegundir gosdrykkja munu sja minnkun i seldu magni. P6 spa
greiningaradilar ad vatnsdrykkir muni vaxa og baeta vid sig um 13% i seldu magni. Einnig er talid
ad pegar verdstridinu ljuki muni einingarverd haekka verulega @ markadi en pangad til muni

verdstridid hafa mikil ahrif & verdlag og sélu gosdrykkja. Helstu keppinautar gosdrykkja eru
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vantsdrykkir og dvaxtadrykkir. Aherslan & lifreena og nattdrulega drykki muni na vexti & kostnad
gosdrykkja og er talid ad gosdrykkjaframleidendurnir séu med slika drykki i voruprdéun i stad
gosdrykkja. Markadurinn er einnig talinn vera fullmettadur af gosdrykkjum og takmarkad hvad
sé haegt ad gera meira fyrir pann markad. Voxtur i sitronu- og liménugosdrykkjum hefur po
ordid fra arinu 2008 og er voxturinn i appelsinugosdrykkjum hefur ad morgu leyti ordid med

tilkomu nyrra drykkja i vorulinunum (Euromonitor International, 2013 e).

Azetlud sala eftir magni (i milljonum litra) 2011 2012 2013 2014 2015 2016
Kéladrykkir 306,4 307,9 304,3 300,1 295,9 291,8
Sykradir 258,4 261,3 258,6 255,2 251,7 248,0
Sykurlausir/sykurskertir 48,0 46,7 45,6 44,9 44,2 43,8
Adrir flokkar 237,0 238,1 237,6 237,2 236,3 235,6
Sitrénu- og liménu 18,9 18,8 18,7 18,5 18,3 18,0
»Mixers” 22,7 22,7 22,6 22,6 22,3 22,1
Appelsinu 60,6 63,8 65,1 66,2 66,9 67,4
Adrir gosdrykkir 134,8 132,8 131,2 129,9 128,8 128,0
Vatnsdrykkir 177,8 185,9 190,0 193,7 197,3 200,6
Kolsyrt vatn 62,1 62,6 62,9 63,1 63,4 63,7
Kolsyrt vatn med bragdefnum 103,5 110,2 112,7 115,0 117,2 119,3
Vidbaett vatn (vitamin ofl.) 7,5 8,3 9,6 10,7 11,8 12,7
Okolsyrt vatn 4,7 4,7 4,8 4,8 4,9 4,9
Heildarmagn gosdrykkja 721,3 731,9 731,9 730,9 729,6 727,9
Aukning/samdrattur a seldu magni milli ara 1,5% 0,0% -0,1% -0,2% -0,2%

Tafla 12 - Azetlun & seldu magni i seenskum stérmérkudum

4.4 Bretland

4.4.1 Uppbygging markadar

[ Bretlandi rekur Coca-Cola Company bresku framleidsluna af vérumerkjum sinum en Pepsi
umbodid er i hondum hins innlenda framleidanda Britvic Soft Drinks Ltd. Coca-Cola leidir a
markadnum og er med 43,6% markadshlutdeild en Britvic kemur par a eftir med 16,2%
markadshlutdeild. Adrir adilar 4 markadnum eru breskir framleidendur med hlutdeild i kringum
5% hver. AG mati neytenda eru gosdrykkir verdlagdir lagt og hafa peir ekki fundid porf fyrir ad

minnka neyslu eda faera sig yfir i édyrari tegundir likt og sérmerkta gosdrykki og férna par med
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ventum gaedum sem peir njéta af dyrari vorumerkjunum. Heilsufar er ekki talinn stér pattur i
neyslu breskra neytenda sem kaupa gosdrykki ad stadaldri og kjdsa peir gaedi og bragd fram yfir
O6dyrara verd. Coca-Cola company hefur haldid hlutdeild sinni og i kjolfar versnandi
efnahagsskilyrda hefur fyrirtaekid bodid upp a tilbod @ magnpakkningum. Magnpakkningarnar
hafa hofdad til peirra neytenda sem hafa verid ad kljast vid versnandi efnahag. Pé kom Britvic
einnig til méts vid neytendur med pvi ad steekka sykurlausu og sykurskertu vorur sinar ur 500 ml
i 600 ml an pess ad haekka verdid og voru neytendur anaegdir med utspil fyrirtaekisins. Einnig
voru i fyrsta skipti arid 2011 settar 250 ml désir @ breskan markad fra Britvic med drykkina Pepsi
og Tango. Nyju steerdinni var tekid vel af neytendum og var fljétt svarad af Coca-Cola

(Euromonitor International, 2013 g).

4.4.2 Selt magn

Sala vatnsdrykkja i Bretlandi er mikil par sem selt magn er med sambaerilegt hlutfall og selt
magn kéladrykkja. b6 pad hafi dregid orlitid ur sélu vatnsdrykkja helst hlutfallid hatt pratt fyrir
efnahagshrun. Okolsyrt vatn & pé steersta hlutann i vatnsdrykkju og hefur 25,6% hlutfall af seldu
heildarmagni. bessi flokkur er mest seldi flokkurinn i stormoérkudum i Bretlandi. Af seldu magni i
vatnsdrykkjum eru sérmerktir vatnsdrykkir med bpridjung og ma pvi alykta ad breskir
vatnsdrykkjaneytendur séu neemari gagnvart verdum fremur en adrir breskir
gosdrykkjaneytendur. Sykradir kéladrykkir vaxa litillega a timabilinu og sykurlausir/sykurskertir
koéladrykkir ganga i gegnum litla lzegd. Sama & vid um adra gosdrykki og vatnsdrykki. bvi virdist
vera ad breskri neytendur hafi leitad meira i kéladrykki a timabilinu og aukid vid neysluna en
bad ma sja arlega aukningu i heildarsé6lumagni. Vatnsdrykkja minnkar 4@ timabilinu en adrir

flokkar na ad vaxa fram yfir fyrra magn pratt fyrir leegdina i s6lu.
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Sala eftir magni (i milljonum litra) 2006 2007 2008 2009 2010 2011

Koladrykkir 2.166,2 2.177,1 2.196,8 2.235,2 2.340,6 2.374,7
Sykradir 1.057,1 1.072,6 1.109,5 1.131,6 1.155,7 1.165,7
Sykurlausir/sykurskertir 1.109,1 1.104,5 1.087,3 1.103,7 1.184,8 1.209,0

Adrir flokkar 1.506,4 1.486,9 1.513,4 1.550,8 1.627,2 1.653,3
Sitrénu- og limonu 477,7 473,4 485,3 482,3 500,3 501,3
~Mixers” 199,8 199,5 202,1 207,7 218,2 209,9
Appelsinu 303,9 287,8 269,6 284,2 301,7 306,0
Adrir gosdrykkir 525,0 526,2 556,5 576,5 607,0 636,1

Vatnsdrykkir 2.148,4 2.230,2 2.204,9 2.189,1 2.185,1 2.182,55
Kolsyrt vatn 285,0 282,6 283,4 283,4 295,8 303,6
Kolsyrt vatn med bragdefnum 252,4 247,0 259,7 259,7 277,4 275,4
Vidbaett vatn (vitamin ofl.) 11,40 7,50 8,10 8,10 12,30 13,60
Okolsyrt vatn 1.599,6 1.683,1 1.653,8 1.653,8 1.599,6 1.589,0

Heildarmagn gosdrykkja 5.821,0 5.894,2 5.915,2 5.975,1 6.152,8 6.207,5

Aukning/samdrattur & seldu magni milli ara 1,3% 0,4% 1,0% 3,0% 0,9%

Tafla 13 — Selt magn i breskum stormoérkudum

Hlutfall af heildarmagni (%) 2006 2007 2008 2009 2010 2011
Koladrykkir 37,2 36,9 37,1 37,4 38,0 38,3
Sykradir 18,2 18,2 18,8 18,9 18,8 18,8
Sykurlausir/sykurskertir 19,1 18,7 18,4 18,5 19,3 19,5
Adrir flokkar 25,9 25,2 25,6 26,0 26,4 26,6
Sitrénu- og limoénu 8,2 8,0 8,2 8,1 8,1 8,1
~Mixers” 3,4 3,4 3,4 3,5 3,5 3,4
Appelsinu 5,2 4.9 4,6 4.8 4,9 4,9
Adrir gosdrykkir 9,0 8,9 9,4 9,6 9,9 10,2
Vatnsdrykkir 36,9 37,8 37,3 36,6 35,5 35,2
Kolsyrt vatn 4,9 4.8 4,8 4,7 4,8 4,9
Kolsyrt vatn med bragdefnum 4,3 4,2 4,4 4.3 4,5 4.4
Vidbaett vatn (vitamin ofl.) 0,20 0,13 0,14 0,14 0,20 0,22
Okolsyrt vatn 27,5 28,6 28,0 27,7 26,0 25,6

Tafla 14 - Hlutfall af s6lu eftir flokkum gosdrykkja i breskum stormorkudum

Breski gosdrykkjamarkadurinn er verulega oélikur peim islenska pegar borin eru saman
hlutfoll i flokkunum. Sykurlausir/sykurskertir og sykradir koladrykkir eru svipad stoérir flokkar i
Bretlandi og sykurlausir/sykurskertir kéladrykkir hafa jafnan selst betur ad undanskildu arinu

2008. Hlutfall sykurlausra/sykurskertra kéladrykkja er mun meira i Bretlandi en & islandi eda
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19,5% a moéti teepum 7%. Bretland er einnig med mun staerri hlutdeild vatnsdrykkja par sem

hlutdeildin er 35% &4 mati 16% hlutdeild & islenska markadnum.

Hlutfall af heildarsolu
Skipting milli flokka
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= Kolsyrt vatn Kolsyrt vatn med bragdefnum
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Mynd 6 — Selt magn og hlutféll i breskum stormorkudum eftir flokkum

4.4.3 Horfur

Talid er ad kéladrykkir muni halda afram ad vaxa par sem neytendur leita i pekkt vérumerki ad
bvi gefnu ad framleidendur likt og Coca-Cola haldi afram starfi sinu vardandi tilbod og
kynningar. Likt og @ 68rum morkudum eru heilsusamlegri drykkir taldir vera vaenlegir a

spatimabilinu sérstaklega i ljési 6lympiuleikanna (sem haldnir voru 2012 i London). Liklega hafa
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Slympiuleikarnir haft ahrif i s6lu @ drykkjarvorum i Bretlandi almennt arid 2012. Spain telur ad
sala allra gosdrykkja muni vaxa. Kéladrykkir munu vaxa um 4,2% a spatimabilinu, adrir
gosdrykkir um 4,6% og vatnsdrykkir um taeplega 12,4% til arsins 2016 (Euromonitor
International, 2013 g).

Azetlud sala eftir magni (i milljonum litra) 2011 2012 2013 2014 2015 2016
Kéladrykkir 2.374,7 2.409,6 2.430,0 2.447,3 2.458,0 2.473,7
Sykradir 1.165,7 1.184,5 1.194,2 1.202,4 1.207,2 1.210,9
Sykurlausir/sykurskertir 1.209,0 1.225,0 1.235,8 1.244,9 1.250,8 1.262,8
Adrir flokkar 1.653,3 1.664,4 1.672,9 1.696,8 1.715,1 1.729,4
Sitrénu- og liménu 501,3 490,2 490,1 493,8 449,6 503,9
»Mixers” 209,9 213,8 216,5 219,5 222,0 224,1
Appelsinu 306,0 297,2 290,4 290,7 293,7 295,8
Adrir gosdrykkir 636,1 663,2 675,9 692,7 699,7 705,6
Vatnsdrykkir 2.182,5 2.236,6 2.318,4 2.400,0 2.451,6 2.452,6
Kolsyrt vatn 303,6 310,0 316,2 323,6 329,5 335,2
Kolsyrt vatn med bragdefnum 275,4 249,2 253,6 256,4 258,4 259,7
Vidbaett vatn (vitamin ofl.) 13,6 14,5 15,0 15,5 15,9 16,0
Okolsyrt vatn 1.589,0 1.662,9 1.733,7 1.847,7 1.847,7 1.841,6
Heildarmagn gosdrykkja 6.210,5 6.310,6 6.421,3 6.544,1 6.624,7 6.655,7
Aukning/samdrattur a seldu magni milli 4ra 1,6% 1,8% 1,9% 1,2% 0,5%

Tafla 15 - Azetlun 4 seldu magni i breskum stormérkudum
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4.5 Samanburdur a morkudum.

2011 - Hlutfall af seldu magni (%)
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Mynd 7 — Samanburdur a Iondum - flokkar gosdrykkja

begar Island, Noregur, Danmérk, Svipjéd og Bretland eru borin saman sjast margir sameiginlegir
baettir med morkudum. Stzersti flokkurinn i gosdrykkjum eru koladrykkir og eru sykradir
kdladrykkir vinsaelustu drykkirnir. Steersta vorumerkid er Coca-Cola og Pepsi fylgir 4 eftir en
markadstada Coca-Cola er gridarlega sterk a 6llum moérkudum. Vatnsdrykkir eru almennt ad
auka markadshlutdeild og telja uttektaradilar Euromonitor ad helstu vaxtartaekifeeri liggi i
vatnsdrykkjum og 6drum drykkjum sem studla ad heilbrigdara liferni eda jakvadri virkni.
Verdlag 4 gosi er almennt lagt 4 morkudunum og er hlutfall sérmerktra gosdrykkja ekki mikid af
heildarsoélu. Neytendur setja pad ekki fyrir sig ad greida meira fyrir voru sem peir telja framar
hvad vardar geedi og bragd. Tilbod og herferdir hafa mikil ahrif 8 verdmyndun og haldi su préun
afram muni pad halda verdunum nidri pegar horft er til lengri tima. Noregur er med mestu
neyslu @ mann og Danmoérk med laegstu neyslu @ mann af pessum mérkudum. Bretland hefur
steerstu hlutfollinn i heilsusamlegri gosdrykkjum likt og vatnsdrykkjum og sykurskertum

kéladrykkjum en island hefur mestu hlutdeild kéladrykkja.
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Mynd 8 — Samanburdur a Iondum - neysla 8 mann
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5 Ahrifapaettir & gosdrykkjamarkadi

Neysla [slendinga virdist vera ad dragast saman sem leidir til pess ad neysla 4 gosi er ad minnka.
Pessi proun rennir stodum undir ad gos sé almenn heimilisvara hér a landi par sem miklar
sviptingar i efnahagi pjodarinnar hofdu ekki bein ahrif & neyslu gosdrykkja til styttri tima. b6
gefur samdratturinn sidustu ar pa visbendingu ad gosdrykkir séu neaer pvi ad vera munadarvara
bar sem neysla hefur dregid saman. Gosdrykkir i heild hafa verid i stodugum vexti og selt magn
synir ndnast stoduga aukningu frd arinu 2002 til arsins 2009 pratt fyrir efnahagskreppu. En
samdrattur & markadi sidustu ar virdist gefa visbendingar um ad efnahagshrunid hafi frekar haft

ahrif til lengri tima litid og breyttu vidhorfi neytenda gagnvart gosdrykkjaneyslu.

Einn pattur sem gaeti varpad ljési & minnkandi neyslu sykurlausra gosdrykkja a islenskum
markadi er umraedan um gervisaetuefni og neikveed ahrif peirra @ heilsufar. Pé svo ad ekki hafi
verid sannad ad gervisaetuefni hafi skadleg ahrif & pann sem neytir peirra er umredan i
bjédfélaginu & peim notum ad skipta Ut gosdrykkjum med sykri fyrir gosdrykki med
gervisetiefnum hafi engin ahrif eda jafnvel sidri dhrif & likamann heilsufarslega. ,, Word of
mouth” er hugtak sem er vel pekkt innan markadsfraedi sem lysir pvi ad almannarémur getur
haft mikil ahrif og getur skipt mali vardandi s6lu og imynd vara og fyrirtaekja. Jakvaedur
almannarémur getur aukid eftirspurn eftir akvednum vérum og pjonustu og hefur styrkjandi
ahrif 4 st6du vorumerkja i huga neytenda. Einnig geta neikvaed vidhorf gagnvart vorum haft pau
ahrif ad eftirspurn minnkar og imynd vorumerkja getur dalad. Almannarémur horfir ekkert
endilega til rannsékna og ef vidhorf um ad eitthvad sé gott eda sleemt verdur naegilega Utbreitt
medal almennings getur pad haft ahrif & solu. Pad er talid ad samfélagmidlar i dag hafi
gridarlega mikil ahrif & pessa uUtbreidslu par sem samskiptin a milli neytenda eru mun audveldari
i dag en pau hafa verid & daratugunum a undan. Mikil umraeda hefur verid um gerviseetuefni og
hefur si umraeda oftar verid a neikveedum nétum og umfjollun i fjolmidlum hefur ytt undir
bessa neikveedu umraedu. bvi telja Hallddra og adrir innan Olgerdarinnar ad samdrattur i sélu
sykurlausra gosdrykkja byggi ad einhverju leyti & pessari neikveedu umraedu (Halldéra
Tryggvadottir, munnleg heimild, 18. Mars 2013). bar sem pessi umrada einskordast ekki vid
island meetti eflaust heimfaera pad upp & 6nnur 16nd. Umraedan hefur pé mest snuid ad

gervisaetiefninu aspartam en nyjar tegundir gerviseetuefna likt og steviu er spad gédu gengi i
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vorupréun a naestu arum (Euromonitor International, 2013 i). Verd geetu po einnig haft ahrif a
neysluhegdunina par sem gosdrykkir eru hluti af peim voruflokkum sem eru gjarnan notadir til
ad lokka ad vidskiptavini i verslanir. Stérmarkadir nota laegra verd eda tilbod a gosi til ad fa
vidskiptavinina inn fyrir dyrnar i peirri von um ad hann eydi meiri pening i adra voru (Halldéra
Tryggvadottir, munnleg heimild, 18. Mars 2013). Verd skiptir meira mali fyrir neytendur sem
hafa minna a milli handanna. Tilbod og magntilbod sinna peim markhdpi sem vill njéta zetladra
gaeda af pekktum vérumerkjunum. Efnahagskreppan hefur liklega breytt hugarfari og kaupgetu
margra neytenda en virdist pé ekki hafa mikil ahrif & neyslu gosdrykkja. Helstu breytingarnar
voru pvi ekki ad draga ur neyslu til ad byrja med heldur virdist hafa verid tilfaersla yfir i sterkari
vorumerki. Peir markadir sem hafa verid teknir fyrir hér ad framan sja litinn samdratt og jafnvel
aukningu 34 seldu magni. Verdur pé ad hafa i huga ad einungis eru upplysingar um soélu 3
stéormorkudum og ekki miklar upplysingar um veitingahus og skyndibitastadi. Seemundur telur
ad su proun sem vard hér heima hafi verid tengd efnahagshruninu par sem minnkud kaupgeta
hafdi liklega pau ahrif ad neytendur sem versludu gosdrykki hafi séd meira virdi i sterkari
vorumerkjum likt og i sykrudum kdladrykkjum (Seemundur Mariel Gunnarsson, munnleg heimild

15. 4glst 2013).

Heilsufar er pattur sem skiptir miklu mali var6andi framtidarhorfur gosdrykkjaframleidanda.
Ollum mérkudum er spad ad vatnsdrykkja og ba sérstaklega vatnsdrykkir med virkni eda
vidbattum efnum likt og vitaminum séu drykkjarvorurnar sem munu nd mestri aukningu &
komandi arum. Vissulega hefur umfjollun i pjédfélaginu um heilsu og offitu breytt og utfeert
frambodi gosdrykkjaframleidanda en umfjollunin hefur einnig ahrif & veitingastadi par sem
krafan a heilbrigdari matsedla hefur leitt til breytinga @ morgum pekktum veitingahusakedjum.
Matsedlum og voruframbodi hefur gjarnan verid breytt til ad koma til méts vid 6skir og krofur

neytenda um heilbrigdari lausnir.

Krafan um heilbrigdi kemur einnig frd hinu opinbera medal annars med pvi ad lagdur er &
svokalladur sykurskattur. Til ad mynda hefur Danmoérk hefur verid med sykurskatt fra arinu
1930 en pé hefur skatturinn tekid breytingum undanfarin &r. | dag er daetlun um afndm
skattsins i Danmorku sem po er gerd fremur af efnahagslegum asteedum par sem yfirlyst

markmid er ad audvelda framleidendum ad standast versnandi efnahagsastand (William Reed
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Business Media SAS, 2013). Styringin hefur hingad til verid til pess gerd ad beina neytendum
fremur i heilsusamlegri lausnir en neysluhegdun virdist vera ad faerast ad slikum lausnum 3
gosmorkudum i 66rum londum an slikrar hvatningar. Hér & landi hefur verid sykurskattur frd
arinu 2009 (Alpydusamband islands, 4.3.) en ad sogn Halldéru haféi upphaflegi sykurskattur
ekki mikil ahrif & solu. Lagdist sykurskatturinn jafnt yfir alla véruflokka i gosi hvort sem um veaeri
ad raeda sykur i voruflokkunum edur ei. Til ad mynda lagdist vorugjaldid a vatnsdrykki sem
innihéldu ekki sykur eda bragdefni jafnt & vid sykrada gosdrykki (Halldéra Tryggvadéttir,
munnleg heimild, 18. Mars 2013). Sykurskatturinn hefur verié gagnryndur a peim forsendum ad
betta sé ekki rétta leidin til ad draga ur s6lu a gosdrykkjum og saelgeeti. Gagnrynendur hér a
landi taka Danmorku til fyrirmyndar og benda 4 ad pad standi til ad afnema sykurskattinn par.
Skatturinn sé i raun haekkun a vorugjoldum sem gerir fyrirteekjum erfidara fyrir i rekstri sinum
og skili engu nema auknum skatttekjum til hins opinbera i stad pess ad draga ur neyslu i
voruflokkum sem innihalda sykur (Myllan, 2008-2013). Ekki hefur pé verid hlustad a
gagnrynisraddir framleidenda og var onnur haekkun & vorugjoldum sykradra vara sampykkt
nylega og tok hun gildi i mars arid 2013 (Samtok idnadarins, a.3.). SU skodun um ad sykurskattur
a gosdrykki muni draga Ur neyslu til ad vinna gegn offitu er samt sem adur vinszel og hafa til ad
mynda laeknar i Bretlandi (Guardian News and Media Limited, 2013) og heilbrigdissamtok i
Bandarikjunum kallad eftir pvi ad slikur skattur verdi settur & (Project HOPE: The People-to-
People Health Foundation, 2013). Michael Bloomberg, borgarstjori i New York hefur unnid
otullega ad beettu heilsufari i borg sinni og reynt ad setja a laggirnar slikan skatt. Medal annars
hefur borgarstjérinn sett & bann a reykingum i veitingahisum og bdérum, sem og skyldad
skyndibitakedjur til ad upplysa um kaloriuinnihald 4 matsedlum sinum. Bloomberg fékk ekki
sykurskattinn i gegn og pvi var naesta skref borgarstjérans ad minnka neyslu med pvi ad
takmarka steerdirnar & gosdrykkjum sem eru faanlegar. DOmari i borginni hefur deemt petta
bann 6loglegt og pvi parf Bloomberg ad leita nyrra leida til ad na yfirlystri stefnu sinni (The
Economist Newspaper Limited, 2013). Fleiri [6nd hafa pegar tekid upp sykurskattinn og virdist

hann vera vinszel leid hja yfirvdldum (European Public Health Alliance, e.d.).

Offita er talin vera vandamal i morgum vestranum rikjum og eru gosdrykkir gjarnan alitnir

vera orsakavaldar. Samkvaemt landskénnun sem gerd var 4 mataraedi [slendinga arid 2011 eru
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59% folks a aldrinu 18 til 80 4ra i ofpyngd og 21% pjaist af offitu (H8Imfridur borgeirsdéttir o.fl,
2011.). Sambeerileg kdnnun var gerd arid 2002 sem gaf paer nidurstédur ad hlutfall offitu vaeri
13% (Laufey Steingrimsdéttir, Holmfridur borgeirsdéttir og Anna Sigridur Olafsdéttir, 2003). |
konnuninni kom einnig fram ad neysla sykradra gosdrykkja veeri meiri en neysla
sykurlausra/sykurskertra gosdrykkja medal drtaksins og konur neyti frekar sykurlausra
gosdrykkja en karlar. Pegar bornar eru saman kannanirnar fra darunum 2002 og 2011 ma greina
ad samdrattur sé i neyslu gosdrykkja. baer upplysingar eru i samraemi vid pa préun sem & sér
stad a gosdrykkjamarkadi i stormorkudum almennt. P6 er aukning i sykurlausum gosdrykkjum &

milli kannanna sem samramist ekki peim samdraetti sem sést i s6élutélum stérmarkada.

Tidni neyslu sykradra gosdrykkja

Daglega eda oftar Stundum Aldrei
Fjoldi Karlar Konur Allir Karlar Konur Allir Karlar Konur Allir
2002 121 63 184 340 376 716 179 287 466
2011 88 57 145 349 305 654 195 318 513
Daglega eda oftar Stundum Aldrei
Hlutfall Karlar Konur Allir Karlar Konur Allir Karlar Konur Allir
2002 9,2% 4,8% 14,0% 25,9% 28,7% 54,6% 13,6% 21,9% 35,5%
2011 6,4% 4,2% 10,6% 25,5% 22,3% 47,9% 14,3% 23,3% 37,6%

Tidni neyslu sykurlausra/sykurskertra gosdrykkja

Daglega eda oftar Stundum Aldrei
Fjoldi Karlar Konur Allir Karlar Konur Allir Karlar Konur Allir
2002 30 46 76 136 183 319 474 497 971
2011 48 71 119 198 198 396 386 411 797
Daglega eda oftar Stundum Aldrei
Hlutfall Karlar Konur Allir Karlar Konur Allir Karlar Konur Allir
2002 2,3% 3,5% 5,8% 10,4% 13,9% 24,3% 36,1% 37,9% 74,0%
2011 3,5% 5,2% 8,7% 14,5% 14,5% 29,0% 28,3% 30,1% 58,3%

Tafla 16 — Samantekt Gr landskonnun 2002 og 2011 um mataraedi islendinga
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Edlilegt er ad yfirvold hér & landi sem og annars stadar séu ad leita leida til ad stemma stigu
vid neyslu sykurs og gosdrykkja med pad ad markmidi ad baeta heilsufar ibda pdé ahrif

sykurskattsins sjalfs sé enn alitamal.

Sykurskatturinn haekkadi verd gosdrykkja hér & landi en verd fér einnig haekkandi eftir
efnahagshrun par sem adféng framleidanda urdu dyrari. P6 svo ad verd hafi liklega haft ahrif a

einhverja neytendur var neyslan ad aukast 4 sama tima.
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6 Nidurstodur

Efnahagshrunid & fslandi hefur haft veruleg ahrif & islenska markadinn. Breytingar i
neyslumynstri ma sja medal islenskra neytenda par sem neysla i kjolfar hruns sté6 i stad arid
2009 og jokst arid 2010. Einnig ma greina tilfaerslur @ milli flokka en neytendur virdast saekja
meira i vorumerki likt og Coca-Cola og Pepsi. Sykurlausir drykkir voru i stodugum vextir fyrir
hrun en eftir hrunid virdast neytendur sja meira virdi i sykrudum gosdrykkjum og minni dhersla
er 16gd a jakvaeda eiginleika gosdrykkja vardandi heilsufar. Ef neytendur voru & annad bord ad
versla gosdrykki vildu peir f& sem mest fyrir peninginn og virdi sterkustu vorumerkjanna hafa
eflaust spilad inn i pa préun. Eins matti greina minnkun i sélu vatnsdrykkja en sa flokkur hafdi
lika verid ad vaxa arin fyrir kreppu. Sambzerilega préun ma sja @ norska markadinum en sa
markadur lenti pé strax i samdraetti i kjolfar hrunsins. Pad ma pvi dzetla ad norski markadurinn
sé likastur peim islenska vardandi menningu og vidhorf gagnvart gosdrykkju. Danski
markadurinn vard einnig strax fyrir samdraetti eftir hrun en ekki er haegt ad greina breytingu i
neyslu milli voruflokka likt og & islenska og norska markadnum par sem selt magn a
sykurlausum/sykurskertum gosdrykkjum vex pratt fyrir samdrattinn. Saenski markadurinn sér
leegd i kjolfar kreppu en er fljdtur ad taka vid sér aftur. Greina ma tilferslu ar
sykurlausum/sykurskertum koéladrykkjum en sykradir kdladrykkir vaxa pé gridarlega og hefur
verid stodugur voxtur @ markadinum i heild fra hruni. bvi virdist hrunid ekki hafi komid mikid
nidur a kaupgetu saenskra gosdrykkjaneytenda en hefur pd breytt neysluhegdun peirra sem
leiddi til asoknar i sterkari vorumerki. Breski markadurinn virdist ekki hafa breyst mikid i kjolfar
efnahagshruns par sem hlutféllin @ milli flokka haldast ad mestu leyti stodug og markadurinn i

heild heldur afram vexti sinum an mikillar laegdar.

Helstu ahrifapaettir 4 gosdrykkjamarkadi eru efnahagskreppa og verd 4 markadi i framhaldi af
bvi. Neikvaed umfjollun saetuefna virdist hafa mestu ahrifin hér a landi vardandi solu
sykurlausra/sykurskertra gosdrykkja en eru po ekki einskordud vid islenska markadinn.
Sykurskatturinn virdist ekki hafa mikil ahrif & peim mérkudum sem teknir voru hér fyrir en geetu
valdid ahrifum til lengri tima med minni neyslu sykradra gosdrykkja.

Efnahagshrunid hafdi pvi pau ahrif & gosdrykkjamarkadinn ad tilfeersla var i neysluhegdun

neytenda til styttri tima litid en almennur samdrattur vard a markadi til lengri tima litid.
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