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Agrip

Grunnur allra timarita er ritstjornarstefnan, en han parf ad vera skyr og vel igrundud svo
sérhver starfmadur timaritsins geti fylgt henni. Timaritatitillinn er vérumerki timaritsins og fer
best & pvi ad hann endurspegli innihald pess. Sérhvert timarit verdur ad marka sér sina
sérstodu eetli pad ad eiga moguleika & pvi ad lifa af i samkeppninni um kaupendur. Markhdpur
timaritsins parf pvi ad vera vel afmarkadur, en megin tilgangur pess er ad veita tilteknum hopi
lesenda afpreyingu, freedslu og skemmtun. Forsidan er helsta soluteki flestra timarita.

Uppsetning hennar og Gtlit getur skipt skopum vid s6lu & timaritinu. P& hefur pad synt sig ad
ymsar adferdir na betur til kaupenda en adrar.
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Timaritid hefur verid hluti af vestreenni menningu fré pvi seint & 17. 6ld er fyrstu timaritin foru ad
koma fram. Jafnan er talad um pyska timaritid, Erbauliche Monaths Unterredungen, sem fyrst
kom (t arid 1663 sem fyrsta timaritid, en pad fjalladi um bokmenntir og heimspeki. Pad var pd
ekki fyrr en &rid 1731 sem fyrsta timaritid sem flokkast geeti sem timarit almenns edlis og fjalladi
um helstu og vinszlustu ahugamal fdlks, leit dagsins ljos. Med utgafu pess vard einnig til ordid
Ltimarit (e. magazine). bad var ritstjori The Gentleman's Magazine, Edward Cave, sem fyrstur
notadi ordid og er pad dregid af arabiska ordinu makhazin sem merkir; voéruhds sem inniheldur
fjolbreytta hluti (e. storehouse of varied material). Moguleikar pessa nyja midils jukust jafnt og
pétt med timanum, en mestu framfarirnar urdu sennilegast mjog seint @ 19. 6ld pegar ny
prentteekni kom til sdgunnar sem leekkadi verd timarita umtalsvert. Auglysingar komu lika fram a
svipudum tima sem einnig hafdi ahrif & fjarhagslegt umhverfi timaritanna. Pessir tveir peettir
gerou pad helst ad verkum ad i byrjun 20. aldar vard timaritid einn af vinseelustu midlum
samfélagsins og hefur fra peim tima haft mikil ahrif & vidhorf og skodanir félks.* Med tilkomu
fleiri midla & bord vid Utvarp, sjonvarp og seinna internetsins hefur samkeppni um tima félks
sifellt ordid hardari. Timaritid hefur préast samfara pessum midlum og avallt nad ad halda sinni
sérstodu & markadnum. | dag stendur timaritid frammi fyrir nyrri skorun, en pad er ad adlaga sig
ad farsima- og spjaldtélvuteekninni sem sifellt verdur almennari.

| pessari ritgerd verdur horft til peirrar stadreyndar ad timaritid er i raun sitt eigid vorumerki
og likt og adrar vorur verdur hvert peirra ad skapa sér sérstodu & markadnum eetli pad ad lifa af i
samkeppninni um kaupendurna. Ad morgu er ad hyggja ef vel & ad takast til i pessum efnum og
pba sérstaklega pattum eins og markhépum, ritstjérnarstefnu, heiti timaritsins og utliti forsidunnar.
Utgefendur hafa i gegnum arin komist ad pvi ad sum atridi virka betur en 6nnur pegar vekja skal
athygli kaupenda & timaritum. Hér verdur fjallad um pessa algengustu peetti og reynt ad draga upp
einhverja mynd af pvi hvad pad er sem skapar farszlt og langlift timarit.

Fyrirtekid Birtingur er starsti Gtgefandi islenskra timarita & islandi. Vi® gerd pessa
verkefnis voru tekin vidtol vid prja af starfsmonnum pess. Halldoru Onnu Hagalin ritstjora
fribladsins Heilsunnar og unglingatimaritsins Juliu, Lindu Gudlaugsdottur adalhénnud
Birtings og Karl Steinar Oskarsson framkvaeemdastjora og ritstjora Mannlifs. Byggir verkefnid

ad sterstum hluta a pessum vidtélum.

! Nicola, Magazine Designing, 26. 3. 2013, sott 24. 11. 2013 af http://www.magazinedesigning.com/history-of-
the-magazines/.


http://en.wikipedia.org/w/index.php?title=Erbauliche_Monaths_Unterredungen&action=edit&redlink=1

Ritstjornarstefna

Timarit purfa likt og allar adrar vorur ad hafa sterkar grunnstodir sem mikilveegt er ad oll
t6lublod pess byggi & svo ad samfella néist i allri Gtgafunni. Avinningurinn er s& ad til verdur
ekki bara timarit, heldur vorumerki sem stendur fyrir akvedna hluti i huga félks.?
Heildarsamraeemi milli télublada timaritsins skapar kunnugleika sem er einn af peim pattum
sem byggir smdm saman upp tryggan hop kaupenda. Lakshmi Bhaskaran hénnudur og
hofundur fjélda greina og bdka segir: ,,It is important to establish a sense of familarity through
the design. Although readers want their magazine to look fresh and exciting, they also like to
know what they are getting and, in many cases, this is what keeps their loyalty.«* Oll timarit
byggja utlit sitt & fostu grunnformi sem hannad er i upphafi Utgafu. bessum fostu pattum er
sjaldan umturnad a milli télublada baedi vegna skorts a tima og fjarmagni. ber breytingar sem
verda a timaritunum eru pvi oftast gerdar & I6ngum tima, en pad parf po ekki ad vera svo
slemt par sem hin mikilvaega samfella i Gtgafuna nast pa frekar. * Bhaskaran talar um ad einn
af pattunum i velgengni timarits, sé ad geta préad og batt honnun pess an pess ad breyta
grunneiginleikunum, pvi sem pad stendur fyrir.> Hér er ekki adeins att vid heildarGtlit
timaritsins, heldur & petta ekki sidur vid um innihaldid. Nalgun greinarhéfunda a
umfjollunarefni timaritsins og fastir efnispeettir sem lesandinn veit ad hann getur gengid ad
visum, hafa einnig ahrif & upplifun hans af timaritinu. Hénnun og efnisinnihald timaritsins
vinna pannig saman ad pvi ad skapa hid mikilveega heildarsamreemi.

Skyr ritstjornarstefna dsamt lysandi timaritaheiti (e. masthead) og einkennismerki (e. logo),
eru peettir sem hvert timarit parf ad hafa og nyta a réttan hatt vilji pad eiga moguleika & velgengni.
Grunnurinn ad 6llum timaritum er ad akveda fyrir hvern pad sé, hverjum pad etli ad pjona og
hver sé hinn skilgreindi markhopur pess. James B. Kobak, timaritarddgjafi og héfundur
bokarinnar How to start a magazine and publish it profitably, segir: ,,you haven‘t got anything
until you crystallize the editorial consept*.® Ritstjérnarstefna timaritsins felur einmitt i sér ad svara
pessum spurningum og akveda par med um leid hvernig timaritid eigi ad vera, fyrir hvern pad eigi
ad vera og um hvad pad eigi ad vera. Ritstjornarstefnan er grunnurinn ad timaritinu, pad sem allt

annad er pvi vid kemur byggir &. Mikilveegt er pvi ad stefnan sé skyr og hnitmidud, en fjalli ekki

? Lakshmi Bhaskaran, What is publication design?, Mies: RotoVision, 20086, bls. 97.

¥ Sama heimild, bls. 97.

* Sama heimild, bls. 96.

® Sama heimild, bls. 96.

® James B. Kobak, How to Start a Magazine and Publish it Profitably, New York: M. Evans and
Company, 2002, bls. 68.



um hvernig timaritid atli sér ekki ad vera eda hvernig pad muni kannski mogulega verda.” |
viotali sem Samir A. Husni tok vid Jeff Wellington, paverandi Utgefanda timaritsins ReadyMade,
sem pa var farseelt fjolmidlafyrirtaeki, segir Wellington ad pad sé tvennt sem hann hafi i hdvegum
i timaritaGtgéafu: ,,serve your audience and stay relevant® bott petta hljémi frekar einfalt, segir
Wellington pad naudsynlegt, i pvi fjolmidlaumhverfi sem riki i dag, ad til stadar sé skyr
ritstjornarstefna sem olikir hlutar fyrirtaekisins geti unnid med. Odruvisi komist skilabodin ekki til
skila.® Af ordum hans ma greinilega merkja hversu mikid hann leggur upp Gr pvi ad skapa
heildarsamraemi innan sins fyrirteekis. Pa telur Wellington mikilveegt ad minnast pess ad timaritio
sé pjonusta vid kaupendur og pad hlutverk verdi pad avallt ad beygja sig undir. I pessu samhengi
ma par med ef til vill lita & ritstjornarstefnuna sem einhvers konar pjonustusamning sem timaritid
gerir vid lesendur sina.

James B. Kobak leggur mikid upp Ur pvi ad haegt sé ad segja um hvad timaritid fjalli i
einni hnitmidadri setningu: ,,If you can‘t say it in ten words or less, you don‘t know what your
magazine is all about.“’® Halldéra Anna Hagalin ritstjori Heilsunnar sagdi eftirfarandi um

ritstjornarstefnu timaritsins i vidtali fyrir petta verkefni:
Ritstjérnarstefna Heilsunnar er ad vera med létt efni, freedandi og hlusta & sjénarmid fra 6llum hlidum.
Ad vera upplifgandi og bjart timarit, par sem fjallad er um allskonar malefni, par sem 61l sjonarmid eru
velkomin. Eg hlusta pess vegna jafn mikid & grasafra@dinga og lekna. Sjonarmidin koma pd ekki

endilega fram i sama bladinu, heldur birtast pegar yfir Gtgafuna er litid."*

Vilji svo til ad umfjoéllunarefni timaritsins sé ekki haegt ad fanga i einni hnitmidadri setningu
gefur pad visbendingu um ad endurskoda purfi ritstjérnarstefnuna, par sem segja méa ad pessi
fau ord fangi i raun kjarna timaritsins: ,,Hreysti, heilsa og léttleiki er pad sem timaritid vill
standa fyrir.“** Eins og sja ma er ritstjori Heilsunnar alveg med pad & hreinu fyrir hvad
timaritid stendur, en pessi einféldu ord leggur James B. Kobak svo til ad timaritid nyti vid

beetti eins og fjarmognun og auglysingagerd, badi i timaritinu og fyrir timaritid.™

7 James B. Kobak, How to Start a Magazine and Publish it Profitably, bls. 68.

& Samir A. Husni, ,,Best Advice For a New Magazine Launch:*, Mr. Magazine, 2010, sott 24.3.2013 af
http://mrmagazine.wordpress.com/2010/06/06/best-advice-for-a-new-magazine-launch-start-a-media-
brand-says-jeff-wellington-publisher-of-readymade-magazine-in-the-mr-magazine%E2%84%A2-
interviews/.

° Sama heimild.

10 James B. Kobak, How to Start a Magazine and Publish it Profitably, bls. 69.

! Halldéra Anna Hagalin, vidtal vid héfund. 30. 4. 2013.

12 sama heimild.

13 James B. Kobak, How to Start a Magazine and Publish it Profitably, bls. 69.



Likt og med flest allt annad er naudsynlegt ad tryggja ad grunnurinn sé godur adur en lengra
er haldid. Ritstjornarstefna hvers timarits er pessi grunnur sem allt annad byggir &. I greininni ,,5
Ways To Improve Your Magazine‘s Brand: Make Your Magazine Memorable* fjallar Glenn
Halbrooks, eins og nafnid gefur til kynna, um leidir til ad auka s6lu timarits med pvi ad styrkja
stodu pess & markadnum.* bad gefur ef til vill visbendingu um gridarlegt mikilveegi
ritstjornarstefnunnar fyrir hvert timarit, ad & hana er minnst i premur af peim fimm atridum sem
fjallad er um i greininni. Ritstjornarstefnan er nefnilega undirstada flestra annarra pétta timaritsins,
en byggi peir ekki beint & henni er nasta vist ad peir byggja & pattum sem pad gera.
Timaritatitillinn er gott deemi um slikan patt, en honum er &tlad ad endurspegla innihald
timaritsins sem aftur byggir beint & ritstjornarstefnunni. I grein Halbrooks kemur einnig fram
mikilveegi pess ad innihald timaritsins sé hnitmidad og fylgi &kvedinni ritstjornarstefnu, en sé ekki
svo er hetta & ad til greinings komi innan fyrirteekisins.™ Ekki er p6 nég ad hin fullkomna
ritstjérnarstefna sé til stadar fyrir timaritio, pvi sé henni ekki fylgt eftir kemur han ad litlum
notum. Vilji svo illa til ad timaritid villist frd markmidum sinum og stefnu, er heetta & pvi ad
lesendur sem og auglysendur verdi radvilltir og leiti & dnnur mid. Timarit verda pvi ad byggja &
traustum og stédugum grunni.*® Honnun timaritsins er einn peirra pétta sem & ad vera lysandi fyrir
ritstjornarstefnuna og endurspegla pad sem vérumerkinu er etlad ad standa fyrir. Utlit timaritsins
tekur pannig mid af umfjdllunarefnum timaritsins og endurspeglar tilgang pess og markmid."’
Ritstjornarstefnan hefur pannig ahrif & alla peetti timaritsins hvort sem um er ad reeda efnisval,

efnisnalgun eda auglysingar sem seldar eru i timaritid.

Timaritatitill

I 4durnefndu vidtali er Wellington spurdur ad pvi hvernig gangi ad vinna med timaritaheiti
sem ekki sé mjog lysandi fyrir umfjollunarefni timaritsins. Wellington er ekki sammala
pessum ordum Husni og segir ad nafnid ReadyMade sé i raun mjog lysandi fyrir stefnu
timaritsins og markmid Gtgafunnar.’® Hér koma fram tveer Olikar skodanir & sama
timaritaheitinu, sa sem pekkir pad vel finnst pad vera mjog lysandi, & medan hinum sem
minna pekkir til, en po er ekki algjorlega okunnur, enda skrifad mikid um timaritautgéafu, telur

svo ekki vera. James B. Kobak fjallar einmitt um hversu erfitt er ad meta hvad sé gott

4 Glenn Halbrook, ,,5 Ways To Improve Your Magazine‘s Brand: Make Your Magazine Memorable®, About.com
Guide, sott 22.02.2013 af http://media.about.com/od/brandbuilding/a/Build-Y our-Magazine-Brand.htm.

1> Sama heimild.

16 Sama heimild.

7 Sama heimild.

18 Sama heimild.



timaritaheiti og hvad ekki. Hans nidurstada er su ad slikt mat verdi alltaf hugleegt par sem ekki
sé til nein leid til pess ad mela hvada ahrif nafnid getur haft & velgengni timaritsins i
framtidinni."® Omogulegt er ad segja til um pad, segir Kobak, hvort heiti peirra timarita sem
nu pegar hafa aflad sér virdingar og velgengni hafi haft eitthvad med velgengni peirra ad gera
eda hvort folkid sem vinnur vid timaritin hafi haft meiri ahrif par 4.2° Kobak efast reyndar um
ad timaritaheitio sé stor pattur i velgengni timarita, en hefur frekar trd & pvi ad léleg
timaritaheiti geti gert illt verra gangi peim & annad bord ekki vel. %

Kobak talar um nokkur atridi sem ageett er ad mida vid pegar reynt er ad akvarda hvort um
gott eda slemt timaritaheiti sé ad reeda. bad virdist liggja i augum uppi ad nafn sem lysir vel
umfjollunarefni timaritsins hlytur ad gefa kaupandanum géda visbendingu um hvad bladid er og
audvelda honum par med ad akveda hvort hann hafi 4huga & pvi eda ekki.?? Einhver timarit bera
heiti sem utgefendum peirra finnst vera mjdg lysandi, en fyrir hinn almenna neytanda sem aldrei
hefur heyrt um timaritid getid, liggur umfjollunarefnid ekki alveg i augum uppi.?® i 4durnefndu
vidtali kemur petta greinilega fram vardandi heiti ReadyMade. Husni finnst pad ekki liggja i
augum uppi ad timarit med petta heiti skuli fjalla um sjalfbaera hdnnun og innanhiss hénnun med
aherslu & hvernig lesandinn geti sjalfur baid til hluti fyrir heimilid, allt fra litlum einféldum
verkefnum til smidi storra husgagna. Utgefandinn er & 68ru mali og pykir heitid mjog lysandi og
faerir fyrir pvi sin rék,* vandinn er bara sé ad kaupandinn parf ad bta yfir nokkurri sérpekkingu &
svioi hénnunar eda lista til ad skilja hvadan timaritaheitid er fengid og i hvad verid er ad visa.

Gott er ef ad timaritaheitid er ekki bara lysandi heldur einnig sérstakt, pad er likist ekki of
mikid 6drum timaritatitlum. betta & reyndar lika vid um timaritid i heild, en ef néfn tveggja
timarita eru mjog lik getur pad valdio ruglingi hja kaupendum sem er slemt, par sem
markmidid hvers timarits er ad skapa sér sérstodu gagnvart 6llum hinum timaritunum &
markadnum.”® | samkeppninni um athygli kaupandans er ekki sidur gagnlegt ad heiti

timaritsins sé adladandi, um leid og pad er badi lysandi og sérstakt. %

19 James B. Kobak, How to Start a Magazine and Publish it Profitably, bls. 103.

?Sama heimild, bls. 103.

?! Sama heimild, bls. 104.

%2 Sama heimild, bls. 104.

%% Sama heimild, bls. 104.

2 Samir A. Husni, ,,Best advice for a new magazine launch:“. ,,We belive the name is quite apt., actually.
It was named after the term artist Marcell Duchamp coined in 1915 to describe a series of sculptures that
playfully rethought the relationship between people, mass-produced objects, everyday items and art.
ReadyMade is rooted in the idea of rethinking everyday items and how they might be reused or
repurposed. ReadyMade is about people who make things and culture of making. It’s the magazine for the
innovator in all of us.*

% James B. Kobak, How to Start a Magazine and Publish it Profitably, bls. 105.

%6 Sama heimild, bls. 105.



NU er vert ad skoda hvernig islensk timaritaheiti standa sig pegar kemur ad pvi ad vera
lysandi, sérstok og adladandi gagnvart kaupandanum. Hus og hibyli er lysandi heiti par sem
greinilegt er af titlinum ad timaritid fjallar um hus og innanstokksmuni, p6 svo ad erfitt sé ad
gera sér grein fyrir, af titlinum einum saman, hvernig nalgun sé beitt & efnid, hvort hér sé
fjallad um arkitektur bygginga eda hagnyta innanhdshénnun. Gestgjafinn er timarit sem hefur
einnig nokkud lysandi heiti, en likt og Hus og hibyli gefur adeins villandi visbendingar um
innihaldid par sem kaupandinn geti haldid ad pad fjalladi meira um allt er snéri ad
veisluhéldum og heimbodum, p6 svo ad hluti bladsins geri pad vissulega. Af titlinum einum
saman matti imynda sér ad par veeri ekki adeins ad finna efni um mat, heldur einnig um
hvernig leggja beri & bord og rad handa peim sem vilja beta sig i hlutverki gestgjafans.
Gestgjafinn ber reyndar undirtitilinn matur og vin sem afmarkar umfj6llunarefni bladsins.
Sagan Oll er annad demi um agetlega lysandi timaritatitil sem og Lifandi visindi, en badi
pbessi timarit hafa umfjéllunarefni bladsins i titlinum og beta svo vid einu ordi til ad gera
titilinn meira adladandi og spennandi.

Skotvis er timarit sem takmarkar umfjollun sina vid skotveidi og hefur mjog lysandi heiti.
Sportveidibladid er einnig mjog lysandi titill, par sem blagid fjallar um allar hlidar sportveida.
pad hefur undirtitilinn méalgagn veidimanna i 30 ar sem er i raun Oparfur par sem titill
timaritsins fangar pad vel efni bladsins, en eflaust er hann parna adeins i tilefni af
afmeelisarinu og verdur vonandi fjarleegdur pegar pad er lidid. Veidimadurinn er heiti &
timariti sem einnig meetti halda ad fjalladi um allar tegundir sportveida, en gerir pad ekki.
Timaritio fjallar adeins um afmarkadan hluta sportveida, stangveidi, veeri pvi réttara ad pad
beeri nafnid Stangveidimadurinn. S4 titill fangar mun betur umfjollunarefni bladsins og med
bvi ad prengja ordid veeri einnig buid ad girda fyrir allan miskilning sem kaupandinn geeti
haft. Utgefendur Veidimannsins virdast p6 hafa gert sér grein fyrir pvi ad einhverjar likur
veeru a misskilningi, par sem timaritid ber undirtitilinn malgagn stangveidimanna. Hvad
undirtitla vardar telur James B. Kobak ad purfi timarit & peim ad halda sé nafnid i raun ekki
naegilega lysandi. 2’ bad synir sig svo sannarlega f tilfelli Veidimannsins par sem audveldlega
hefdi verid haegt ad sleppa undirtitilinum hefdi skyrara nafn ordid fyrir valinu.

Pad liggur ef til vill i hlutarins edli ad sérhafdari timarit eiga audveldara med ad finna
lysandi heiti, en pau sem hafa pad ad markmidi sinu ad endurspegla eda skapa akvedinn
lifsstil. Nytt lif er timarit sem af titlinum meetti &tla ad byggdist & pvi ad hjalpa folki ad skapa
sér nyjan og heilbrigdari lifsstil, med vidtolum vid folk sem tekist hefur a vid slikt og frodleik

27 James B. Kobak, How to Start a Magazine and Publish it Profitably,, bls. 104.
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um hvernig best sé ad fara i gegnum slikar breytingar. Svo er pé ekki raunin pvi timaritid Nytt
lif ,,fjallar um tisku, fegurd, menningu og hénnun. Ahugaverd vidtél vid folk ar 6llum attum
eiga sér fastan stad { bladinu 4samt heilsuradum, kynlifsradgjof, har og fordun.

Arid 1983 var timaritid Lif 16gsott af bandariska timaritinu Life magazine. | hastarétti féll sa
domur ad atgafufelaginu veeri 6heimilt ad notast vid petta heiti par sem Life magazine hefdi
einkarétt & pvi hér & landi. Forsvarsmenn timaritsins Lif badu pvi ,,orShaga Islendinga“ eins og peir
oréudu pad svo skemmtilega, um hjalp vid ad finna nytt heiti fyrir timaritid. Auglysing pess efnis
birtist i premur dagbl6dum pridjudaginn 15. ndvember petta ar, en timinn sem var til stefnu til ad
velja nyja titillinn virdist hafa verid mjog knappur par sem komid var ad ttgéafu jolabladsins.”® Rétt
er ad draga leerddm af pessu atviki og geeta pess ad pegar velja skal heiti & timarit sé ekki pegar til
timarit eda 6nnur vara med sama eda mjog liku heiti. Pott fyrirteekid fai ekki a sig keeru er slikt
aldrei heppilegt, par sem pad er liklegt til ad geta valdid ruglingi hja kaupendum.

Frjals verslun er timarit sem ad nafninu einu saman metti halda ad veri malgagn
barattuhreyfingar um afnam verslunarhafta eda um barattu fyrir breyttum verslunarhattum i
landinu. Pvi er pé ekki svo farid, heldur er hér um ad raeda timarit er fjallar um pad helsta i
vidskipta- og efnahagslifinu & hverjum tima.

Hér hafa verid tekin fyrir nokkur timarit og athugad hversu vel nofn peirra eiga vid
umfjollunarefnid. Af pessari 6formlegu koénnun, sem adeins tekur til litils brot af peim
timaritum sem gefin eru Gt & Islandi, ma alykta ad sérhafdari timarit eigi audveldara med ad
finna lysandi titil, pé svo ad pau nyti sér ekki i 6llum tilfellum pau tekifaeri sem oft blasa vid
begar kemur ad pvi ad hafa titilinn sem mest lysandi. Lifsstilstimarit eiga almennt erfidara
med ad koma sér upp lysandi heiti og virdast gera nokkud af pvi ad velja sér ndfn par sem
miklar likur eru & pvi ad kaupandinn haldi ad timaritid fjalli um eitthvad allt annad en pad
gerir. bad er pessum timaritum ekki til framdrattar, en radlegra hefdi verid i pessum tilfellum
ad velja sér hlutlausari n6fn sem ekki veeru jafn gildishladin og pvi audveldara ad breyta i
vorumerki. Eflaust kemur slikt samt ekki ad mikilli sok & litlum markadi eins og Islandi par
sem lifstilstimaritin eru ekki pad morg. Timarit sem lengi hefur verid til mun hafa skapad ser
sess a markadnum og 6dlast tryggan markhdp sem veit fyrir hvad timaritid stendur, p6 svo ad

heiti pess sé ekki pad lysandi.

%8 Askrift.is, sott 9. 4. 2013 af http://www.askrift.is/islensk-timarit/nytt-lif.html.
# Hvad 4 Lif ad heita eftirleidis?, Morgunbladid, 15.11. 1983, bls. 3.
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Timaritid Mannlif
Mannlif er timarit sem af titlinum einum saman meetti halda ad byggdist & vidtélum vid
ahugavert folk og hefdi pad ad markmidi sinu ad gefa einhvers konar mynd af mannlifinu i
landinu, lifi og stérfum, reynslu og draumum folksins sem par byr. bessu er pé ekki alveg
pannig farid i dag.
Mannlif er timarit fyrir karlmenn og endurspeglar ahugamal eins og bila, greejur, tisku, menningu og
fleira. Timaritid kemur Gt fjorum sinnum & ari og er leitast vid ad hafa jakveedni og skemmtilegheit ad
leidarljosi. Ritstjornin leitar uppi afreksfélk og folk sem er ad gera ahugaverda hluti og spjallar vid

bad. Ljésmyndir og ljésmyndarar fa sitt plass i Mannlifi og ad sjalfsdgdu iprottir. *

A pennan hatt er Mannlifi lyst inn & timaritasoluvefnum askrift.is, en pad var &rid 2010 sem
fyrsta tolubladid kom Gt undir pessum nyju aherslum. EkKi er haegt ad segja ad nafnid Mannlif
endurspegli pa ritstjornarstefnu sem timaritid stendur fyrir i dag. I islenskri ordabok er
mannlif skilgreint sem ,lif, tilvera mannsins, mannkynsins“. Nafnid hentar pvi vel fyrir
timarit sem fjallar um pjodfélagsleg méalefni eda fréttatengt efni, auk vidtala vid dhugavert
folk, en sem titill fyrir timarit sem sérstaklega er @tlad fyrir karlmenn er heitid nokkud
yfirlatisfullt eda einfaldlega bara gamaldags, par sem pad vekur éneitanlega upp pa spurningu
hvort ad uatgefandinn liti adeins & karlkynid sem mannkynid. | vidtali vid Karl Steinar
Oskarsson nuverandi ritstjora Mannlifs sem teki® var fyrir petta verkefni, ma greina nokkra

ovissu med hina nyju stefnu bladsins.
Vid breyttum 18géinu pegar vid forum Gt i petta og skiptum pvi upp i mann og lif, med pvi vildum vid
leggja aherslu & ad bladid veeri meira fyrir karlmenn. Eg er sjalfur mjog tvistigandi med pad hvort
betta eigi ad vera karlleegt blad eda ekki. bad sem vid viljum gera med Mannlif er ad hafa par malefni
og alvoru Uttektir. Eins og sja mé i névember bladinu 2012, sidasta bladi pess ars, par sem er 16 sidna
umfjollun um Sjalfsteedisflokkinn fyrir og eftir hrun, valdablokkirnar i flokknum og pessi mistdk sem ég

tel ad Hanna Birna hafi gert med pvi ad fara ekki i formanninn.**

Inntur eftir pvi hvort ad til greina hefdi komid ad skipta um nafn @ Mannlifi sem betur hefdi

pott lysa nyju ritstjornarstefnunni sagdi Karl Steinar:

%0 Askrift.is, sott 6. 4. 2013 af http://www.askrift.is/islensk-timarit/mannlif.html.
%! Karl Steinar Oskarsson, Vidtal vid hofund, 30. 4. 2013.
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Faglega astaedan var prjatiu ara gamalt vorumerki sem var mjog pekkt, pannig ad ég parf ekki ad eyda
peningum i ad markadsetja timaritio. Vid breyttum l6gdinu og pannig undirstrikudum vid

breytingarnar a timaritinu.

ARSINS

Af sjukrabedi
= %{r@mgmdenm

' odin tekur voldin

Mannlif, 12 tbl. 32 arg. 2006. Mannlif, 8 thl. 25 arg. 2008. Mannlif, 4 thl. 29 arg. 2012.

Fra arinu 2008 var Mannlif fréttatengt timarit sem Gt kom tvisvar i manudi og fjalladi itarlega
um malefni sem voru i svidsljésinu. A pessu timabili leit timaritid Gt likt og Times magazine
med breidan raudan ramma i kringum forsiduna. Astedan fyrir pessum forsidubreytingum
hefur verid su ad undirstrika nyja ritstjornarstefnu timaritsins og tengja pad i hugum félks vid
hid pekkta erlenda timarit sem pad vildi likjast. ,,betta var sa gadastimpill sem st ritstjorn
vildi fa fram og gerdi pad med pessum ramma. En pad gerdi ekkert fyrir lestur og sélu a
bladinu. Vinszldirnar nadu sér aldrei 4 strik.“*

Fyrir 2010 fjalladi Mannlif um pjédfelagsleg malefni sem gjarnan voru krufin og til pess
beitt rannsdknarbladamennsku, en i timaritinu voru einnig vegleg vidtol. ,,Sidar fer pad ut i ad
vera fréttatengt, en vid vitum pad ad timarit sem byggja lifsafkomu sina a fréttaefni eru 6ll
dain eda komin yfir 4 rafreent form eins og Newsweek og Times.«*?

Mannlif hefur na sntid aftur til pess sem bladid var pekkt fyrir adur, veglegar Gttektir sem
byggja & rannsoknarbladamennsku a malefnum er snerta allt samfélagio og itarleg vidtol vid
dhugavert folk i samfélaginu. A pessa hlid bladsins virdist p6 minni &hersla 16gd i auglysingum
fra Birtingi eins og sja ma i lysingunni sem fram kemur a askrift.is og birt var hér fyrir ofan. En

par er ekkert minnst & itarlegar Uttektir & malefnum og hinn pjodfélagslega vinkil.

% |inda Gudlaugsdéttir, Vidtal vid hofund, 28. 8. 2013.
3 Karl Steinar Oskarsson, Viatal vid hofund, 30. 4. 2013.
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Halldéra Anna Hagalin ritstjori timaritanna Heilsunnar og Juliu tekur undir mikilveegi
lysandi timaritatitils med James B. Kobak, i vidtali sem tekid var vid hana sérstaklega fyrir

petta verkefni.

Pad er mjog mikilveegt ad timarit hafi lysandi titil, en pau taka breytingum likt og Mannlif, sem hefur
tekid mjég miklum breytingum i sitt hvora attina eftir pvi hver ritstjérinn er. Titillinn er aftur pad opinn
a0 hann bydur upp a pad. Vikan veeri til ad mynda mjog skritin ef hin kemi Gt manadarlega og héti
Vikan. Sagan oll er um séguna alla, pannig ad petta skiptir gridarlegu mali. Med nyjum ritstjorum
verda alltaf akvednar aherslubreytingar, en ritstjorinn verdur po alltaf ad halda sig vid merkid, par sem

bad stendur alltaf eitt og sér, en stendur ekki og fellur med ritstjoranum.*

Halldéra Anna talar hér um mikilveegi titilsins sem vorumerkis og hvad pad skipti miklu mali
ad hver ritstjori reyni ad vinna innan pess ramma sem vorumerkid hefur markad sér. Mannlif
virdist vera deemi um timarit sem gengid hefur i gegnum of miklar og of tidar breytingar &
baedi ritstjornarstefnu og ritstjorum sem ordid hefur til pess ad petta timarit sem i ar fagnar 30
ara afmeeli sinu, & enga fasta askrifendur. Timaritid er niina ,,gaeluverkefni“35 framkvaemda-
stjérans sem hefur akvedid ad breyta pvi i veftimarit, en um pa spennandi préun verdur fjallad

4 60rum stao.

Vorumerkio

Pegar velja a heiti & timarit er mikilveegt ad horfa til pess hvernig nafnid muni taka sig Gt sem
titill framan & forsidu timarits { hillum verslana eda sem vérumerki.*® Nafnid mé ekki vera of
langt, en heldur ekki allt of stutt, pvi hvoru tveggja mun valda hénnudinum heilabrotum. b6
ad géour hénnudur eigi audvitad ad geta skapad gott audkennismerki Gr hvada nafni sem er,
pa hefur pad synt sig ad standi akvednir stafir hlid vid hlid koma peir verr Ut i timaritatitli en
adrir. Ma par sem deemi nefna W og M sem grafiskum hénnudum virdist ekki hafa gengid vel
ad vinna med saman samkvamt James B. Kobak.*’

I grein Lauru Lake, ,What is branding and how important is it to your marketing
strategy?*, kemur fram skilgreining & pvi hvad att sé vio med vorumerki, en hun hefur

skilgreiningu sina frd& The American Marketing Association. VVérumerki er nafn, heiti, merki,

* Halldéra Anna Hagalin, Vidtal vid héfund, 30. 4. 2013.

% Karl Steinar Oskarsson, Vidtal vid hofund,. ,,Eg tek Mannlif ad mér sem gaeluverkefni par sem ég er
framkveemdastjori Birtings*.

% James B. Kobak, How to Start a Magazine and Publish it Profitably, bls. 103.

%" Sama heimild, bls. 106.
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takn eda honnun eda sambland af einhverju af pessu. Tilgangur vérumerkis er ad adgreina
vOru eda pjonustu eins seljanda fra 6drum. Hvert timarit hefur sitt vérumerki, ef ekki takn eda
sambland af takni og heiti, p4 adeins heiti. *® 1 bokinni Strategic Brand Managment eftir
Keller, Apéria og Georgson kemur fram ad samkvaemt pessari skilgreiningu verdi vorumerki
teeknilega til um leid og framleidandi hefur akvedid nafn eda merki & voru eda pjonustu. |
flestum tilfellum pegar talad er um vorumerki, er pé att vid ad petta nafn eda tdkn sé na pegar
ordid til  huga kaupanda, par sem pad er byrjad ad skapa sér ordspor & markadnum.* b6
vorumerkid faedist um leid og akvordunin um endanlegt heiti er tekin, tekur i framhaldinu vid
mikil vinna i formi kynningar & vorumerkinu. bad er pvi i raun ekki fyrr en markhopurinn er
farinn ad pekkja vorumerkid og fyrir hvad pad stendur, akvedna voru eda pjonustu, sem segja
ma ad vorumerkid sé ordid fullskapad.

Helen Sutliff, stofnandi markadssetningar- og vefhonnunarfyrirteekisins Create Click,
fjallar um mikilveegi vérumerkisins i greininni ,,Logo design and brand awareness®. bar
minnist han & hversu mikilveaegt pad sé ad vara komi vel fyrir & markadnum og nai ad skilja
sig fra 68rum med pvi ad hafa aberandi og sérstakt einkenni, sem er vérumerkid.*°

Eins og fram kemur i skilgreiningunni fr& The American Marketing Association getur
vorumerki verid hvort sem er badi takn eda texti. Oformleg rannsokn hefur leitt i 1jos ad islensk
timarit lata ser alla jafna neegja timaritatitilinn sem vérumerki, en pd eru einstaka timarit eins og
Sumarhusid og gardurinn sem nota einnig audkennismerki eda 16g6. Merkid er pé ekki synilegt a
forsidu timaritsins og virdist meira notad i tengslum vid vidburdi & vegum pess. Audkennismerkid
er hluti af vorumerkinu, sérhannad fyrir timaritid. betta sérstaka merki i sinni sérstoku leturgerd a
ad nota i allri auglysingu og dreifingu & timaritinu. Best er ad pad sé haft & 6llum sidum
timaritsins og alls stadar par sem nafn timaritsins kemur fyrir, lika inni i texta. Allstadar par sem
haegt er ad koma pvi vid.** bannig vill James B. Kobak ad audkennismerkid sé notad, en pessi
notkun er i raun litid frabrugdin peirri sem gildir um vérumerkia.

pad er erfitt ad fjalla um audkennismerki timarita an pess ad minnast & merki Playboy
magazine. Timaritid var stofnad 1953 af Hugh Hefner og vidskiptafélogum hans. Hin freega

Playboy kanina birtist fyrst & forsiou annars télublads par sem hdn hefur verid allt til dagsins i

% Laura Lake, ,,What is branding an how important is it to your marketing strategy?*, About.com Guide,
sott 24. 3. 2013 af http://marketing.about.com/cs/brandmktg/a/whatisbranding.htm ,,Name, term, sign,
symbol or design, or a combination of them intended to identify the goods and services of one seller or
group of sellers and to differentiate them from those of other sellers.

¥ Kevin Lane Keller, Tony Apéria og Mats Georgson, Strategic Brand Management: a european
perspective, Financial Times Prentice Hall: Harlow, 2012, bls. 4.

0 Helen Sutliff, ,,Logo design and brand awareness®, 2012, s6tt 12. 3. 2013 af
http://www.createclick.co.uk/logo-design-and-brand-awareness-article/.

#! James B. Kobak, How to Start a Magazine and Publish it Profitably, bls. 150.
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dag & mismunandi stédum po og i mismunandi myndum. Er petta hluti af leik sem bladid
hefur haldid uti allt til pessa dags, en hann felst i pvi ad merkid er &vallt & forsidunni, bara
missynilegt, svo ad oft parf lesandinn ad staldra vid til ad koma auga & pad. Getur pad verid

ageetis skemmtun ad reyna ad finna Playboy kaninuna medal fyrirsaeta bladanna.

|

Playboy Magazine, 2. tbl. 1. arg. 1953.

Art Paul hdnnudur merkisins skyrir hdnnun sina pannig:

| selected a rabbit as the symbol for the magazine because of the humorous sexual connotation, and
because he offered an image that was frisky and playful. | put him in a tuxedo to add the idea of
sophistication. There was another editorial consideration, too. Since both The New Yorker and Esquire
use men as their symbols, | felt the rabbit would be distinctive; and the notion of a rabbit dressed up in

formal evening attire struck me as charming, amusing and right.*?

Hér ad ofan atskyrir Art Paul afhverju kaninan vard fyrir valinu sem takn timaritsins og hvernig
hann adlagadi pad pannig ad pad endurspegladi sem best stefnu timaritsins og pvi sem pad steedi
fyrir. 1 mali hans kemur skyrt fram hver tilgangurinn med slikum merkjum er, en pad er ad
adgreina sig fra 6drum samkeppnisadilum sem i pessu tilfelli voru onnur karlmannstimarit. Arid
1959 er sagt ad Playboy merkid hafi verid ordid svo pekkt ad lesandi timaritsins hafi getad sent
timaritinu bréf an pess ad setja nokkud annad utan & umslagid en merki pess.*®

Timarit sem seld eru i lausasolu i verslunum og bokablidum er gjarnan radad pannig ad

adeins litill hluti forsidunnar er synilegur og mjog oft adeins timaritatitillinn, eda hluti af honum. 1

“2 FAQ on the 'playboy' logo*, ndvember 2000, sott 23. 8. 2013 af http://www.designboom.com/portrait/
playboy.html.
* Sama heimild.
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tilfelli Playboy magazine, med eins pekkt audkennismerki og raun ber vitni, myndi pad vera
stadsett efst i vinstra horni timaritsins eda & peim stad par sem mestar likur eru til pess ad
kaupandinn sjai pad. Vid adurnefndar adsteedur verdur vorumerkid mjog mikilveegt eda eins og
Sutliff segir; ,,having an unforgettable company symbol is crucial“.** Vel hannad vorumerki
sendir pau skilabod ad fagmannlega sé stadid ad Utgafunni og ad hér sé um alvoru timarit ad raeda,
vid pad eykst traustid & timaritinu. P4 parf vorumerkid einnig ad vera minnissteett pannig ad
kaupandinn pekki timariti® aftur pegar hann sér pad og endurtaki pa vonandi kaupin.*

I greininni, ,,Magazines make branded content, so why don‘t they act more like brands?*,
minnir Todd Pruzan utgefendur timarita a hversu vel peir séu i sveit settir med pad ad varan
beirra og vérumerkid séu einn og sami hluturinn og faist ekki skilid hvort fra 6oru 6likt pvi
sem sé um flestar adrar vorur & markadnum. Innihald timaritsins er vérumerkid.*®

I hugum neytenda verdur hin sérstaka merking vérumerkisins til i gegnum reynslu peirra
af vorunni og i gegnum aralanga markadssetningu & henni. Neytendur lera pannig a
vorumerki og komast fljott ad pvi hvert peirra peim likar best vid. bannig audvelda i raun
vorumerki neytandanum ad velja & milli vérutegunda.” Tengslin sem skapast & milli neytenda
og vorumerkis ma lita & sem nokkurs konar samning.*® Lesandi sem reglulega kaupir akvedid
timarit, bydur traust og regluleg vidskipti, en i stadinn feer hann i hendurnar akvedna voru.
Varan, eda timaritio i pessu tilfelli, verdur ad standa vid pau loford sem hun er nu pegar buin
ad gefa lesandanum i formi vérumerkisins.*

A medan g6 forsida feer kaupanda til ad velja tiltekid timarit, pa er pad innihaldid sem
skapar vorumerkid og heldur uppi ordstyr pess. Kaupandinn byst vid pvi ad aherslur og
nalgun a efni timaritsins sé mismunandi eftir pvi um hvada timarit er ad reda. bvi er
a@skilegast ad timarit fjalli alltaf um efnid Gt fra peirri ndlgun sem kaupandi pess ventir. >

Vorumerkid sendir akvedin skilabod sem mjog mikilvaegt er ad 61l télublédin uppfylli,
annars eru likur a pvi ad kaupandanum finnist hann hafa verid svikinn. bessa somu hugsun

utvikkar Jeff Wellington pegar hann yfirferir hana & fyrirteekio, par sem hann leggur mikla

* Helen Sutliff, ,Logo design and brand awareness®, 2012, sott 12. 3. 2013 af
http://www.createclick.co.uk/logo-design-and-brand-awareness-article/.

% Sama heimild.

*® Todd Pruzan, ,,Magazines make Branded content; so why don't they act more like brands?*,
Advertising Age, 15.8. 2012, s6tt 12.4. 2013 af http://adaage.com/print/236687.

*" Kevin Lane Keller, Tony Apéria og Mats Georgson, Strategic Brand Management: a european
perspective, bls. 8.

*8 Sama heimild, bls. 9.

* Sama heimild, bls. 9.

% Glenn Halbrooks, ,,5 Ways to Improve Your Magazine’s Brand: Make your Magazine Memorable.
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aherslu a innihald og samhengi vid rekstur sins fjolmidils og ad skilabodin sem fyrirteekid
sendir fra sér séu avallt i samraemi vid vérumerkid.™

Jeff Wellington radleggur peim sem hyggja & timaritadtgafu ad byggja & hugmynd sem
hugsud sé sem vérumerki fyrir fjolmidlafyrirtaeki, en ekki adeins timarit. | pessu sambandi
telur Wellington mikilveegt ad hugsa ut fyrir hinn prentada midil, par sem fleedi hugmynda sé
ekki lengur einstefnugata.®® I vidtali Samir A. Husni vid yfirritstjora timaritsins Cooking
Light, Scott Mowbray, kemur hann inn & petta sama: ,,Don‘t think of starting a new magazine,
think of starting a new content brand. "

Undir petta tekur Glenn Halbrooks pegar hann radleggur peim sem vilja styrkja stddu sina
a timaritamarkadnum ad Utvikka vorumerkid. Vidburdir uti i samfélaginu i nafni
vorumerkisins og synileiki & internetinu etti hvort um sig ad auka athygli & hinum prentada
midli.>* Heimasida fyrirtaekisins og samfélagsmidlar skapa vérumerkinu sess & internetinu.
Med pessu moti er haegt ad hafa samskipti vid lesendur timaritsins a milli pess sem timaritid
kemur Ut sem og ad auglysa innihald nzesta tlublads, pannig ad kaupendur bladsins geti bedid
spenntir eftir nyju eintaki. >> Markmidid med 6llu pessu er ad skapa heildsteett vérumerki (e.
conistent brand identity) sem adgreinir sig frd& samkeppnisadilum og vekur upp spennu og

I6ngun hja lesendanum um leid og hann sér nytt télublad af timaritinu.*®

Markhdpur

Markhopur ,,er hopur einstaklinga sem ad vid getum flokkad nidur ut fra dkvednum pattum
svo sem aldri, pj6dfélagsstodu, lifsstil eda vorunotkun svo eitthvad sé nefnt.«>” Hvert timarit
hefur sinn skilgreinda markhdp sem pad reynir ad hofda til og verda hluti af. Hvert timarit er
bvi helgad akvednu &hugamali, umfjéllunarefni eda endurspeglar akvedinn lifsstil. Timarit
afmarka sig & pennan hatt til ad eiga audveldara med ad na til akvedins markhops og til ad

selja auglysingar i timaritin. Pvi pegar ad auglysingar i timariti tengjast ahugamalum, lifsstil

°! Samir A. Husni, ,,Best advice for a new magazine launch:“.

%2 Sama heimild.

%% Scott Mowbray, ,,On the 25th Anniversary of Cooking Light Magazine:« Mr. Magazine, 31.10. 2012,
sott 12. 4. 2013 af http://mrmagazine.wordpress.com/2012/10/31/on-the-25th-anniversary-of-cooking-
light-magazine-editor-in-chief-scott-mowbray-to-samir-husni-to-say-print-is-dying-is-preposterous-and-
other-words-of-wisdom-in-the-mr-magazine-inte/.

> Glenn Halbrook, ,,5 ways to improve your magazine‘s brand:*.

% Sama heimild.

% Sama heimild.

%" Atvinnumél kvenna, 27.10. 2008, sétt 24. 8. 2013 af http://www.atvinnumalkvenna.is/frettir/nr/293/.
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eda umfjollunarefni bladsins verda peer frekar hluti af peim upplysingum sem kaupandinn
6skar eftir og par af leidandi ekki eins 6velkomnar og ella.*®
I vidtali vid Halldéru Onnu ritstjora Heilsunnar og unglingatimaritsins Juliu kom fram ad
kauphegdun markhopa getur verid mjog mismunandi sem og hversu viljugir pessir hopar eru
til ad koma med athugasemdir vardandi efni timaritsins til ritstjornar.
I rauninni heyrir madur ekki pad neikvaeda sem folk segir um timaritid og & petta jafnt vid um Heilsuna
sem og Onnur timarit. Pad er ekki nema ad stdrslys komi upp &, pa feerdu ad heyra pad strax, en ef ad

folk er 6anaegt med eitthvad smavegis, pa talar pad ekki um pad. bu heyrir pad helst pegar folk veit ekki

hver pu ert og fyrir tilviljun.>

Vidbrogd unglingssttlkna eru aftur & méti allt Gnnur midad vid reynslu Halldéru Onnu.
Markhdpurinn eru unglingsstelpur og peer eru mjog ,,aggressive “, par feerdu ad heyra af 6llu. bad
koma tblvupoéstar inn i hrénnum og pu ferd gridarleg vidbrégd, & medan vidbrogdin vid timaritinu
Heilsunni kvisast meira t. Eg held pad sé ekkert blad annad sem er i eins miklum tengslum vid
lesendur eins og Jalia. Peir eru ekki banir ad temja sér hof sem er frébaert, en svo pegar folk fullordnast

b lzerir pad & dskrifudu 16gin og reglurnar i pj6dfélaginu.®

pratt fyrir ad sum af pessum vidbrégdum unglingsstalknanna geti ef til vill verid yfirdrifin, er
spurning hvort ad pad sé i raun ekki paegilegra fyrir ritstjérann ad fa bara ad heyra hvad
lesendum sinum finnst um hlutina i stad pess ad purfa ad fara Gt i samfélagid og reyna ad
fiska vidbrogo upp ur félki eins og Halldéra Anna parf ad gera i tilfelli Heilsunnar.
Vidbrogdin eru algjort hvisl og pu verour bara ad vera rosalega mikid med & nétunum, ad hlusta og
fylgjast med 6llum midlum og umraedum og svo laumar madur inn spurningum i hépum. Pad skiptir pvi

mali ad vera synilegur og mta i bod og party og heyra hvad folk segir.®*

Beadi Karl Steinar og Halldéra Anna téludu um pa stadreynd ad islenskir karlmenn keyptu
almennt ekki timarit og pvi veeri mjog erfitt ad halda ati timariti fyrir pennan markhop.
Konur stjérna innkaupunum a medan karlar taka frekar pad sem er fritt. Peir fara lika sidur og na sér i
bladid, heldur er pad konan sem segir: ,,viltu fa bladid “. A medan bladid er fritt pa kippir folk pessu

frekar med sér. bad er okkar tilfinning ad Heilsan sé jafnt lesin af konum og korlum.®?

%8 James B. Kobak, How to Start a Magazine and Publish it Profitably, bls. 164.
% Halldéra Anna Hagalin, Vidtal vid héfund.

%0 Sama heimild.

81 Sama heimild.
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pannig lysir Halldora Anna ritstjori Heilsunnar, sinni reynslu af kauphegdun folks og hvort
han haldi ad timaritid sé frekar lesid af 6dru hvoru kyninu. Karl Steinar ritstjori Mannlifs
sagdi eftirfarandi um karlmenn sem markhop: ,,Karlmenn 4 islandi kaupa ekki timarit. Pad var
eitt timarit sem peir keyptu, pad var Bleikt og blatt, sem Birtingur gaf Gt, en stefna
fyrirteekisins er ad gefa ekki Ut slikt efni, p6 svo ad pad gefi vel af sér,“®® [ pessu sambandi er
athyglisvert ad lata hér fylgja med upplifun Karls Steinars af pvi pegar hann sagoi folki fra
pbvi ad hann hyggdist gera Mannlif ad timariti fyrir karlmenn.

pad fyrsta sem &llum datt i hug pegar ég sagdist &tla gera Mannlif ad karlleegara timariti, var ad
breyta pvi i kldmblad. Svona litid alit hefur folk & karliménnum greinilega, en pad var aldrei i myndinni
ad gera pad. Pad var meira reynt ad fara inn i bila, graejur, ipréttir, mat, veidar og adra hluti sem
liggja & ahugasvidi karla. Pad hefur ekki endilega verid mjog farszlt, par sem karlmenn kaupa ekki
timarit. Eg veit ad ef ég myndi setja berar stelpur i bladid, pa myndu peir gera pad, en vid hifum bara

ekki ahuga & pvi.**

Hér er pa komin skyringin a pvi afhverju ekkert rotgroid islenskt karlatimarit sambarilegt vid
kvennatimaritin Nytt lif eda Vikuna hefur prifist hér & landi. Timarit fyrir pennan markhép
seljast ekki nema halfnakin kvenpersona prydi forsidu bladsins, en almennt velsemi virdist
orsaka pad ad ekkert Gtgafufyrirtaeki er lengur tilbuid ad gefa ut slikt timarit. PO virdist vera
markadur fyrir slikt ad mati Karls Steinars framkvaemdastjora Birtings. islenskir karlmenn eru
b6 ekki einir um ad vilja faklaett kvenfolk framan a forsidurnar. Karl Steinar greinir hér fra

markadsrannsokn sem karlatimaritid GQ framkvamdi.
GQ gerdi skemmtilega tilraun, par sem peir voru med sama bladid med tveimur forsidum. Annars
vegar voru a forsidunni tveir fraegir grinleikarar i svértum jakkafétum og hvitri skyrtu og med svart
bindi hlid vid hlid. A hinni forsidunni var Mila Kunis nakin, an pess p6 ad pad seist eitthvad
almennilega, en han var samt nakin engu ad siour. Pad blad seldist algjorlega, en hitt ekki. Hvad er pa

neytandinn ad segja? Vid viljum hafa petta svona og GQ fer bara eftir pvi.%®

Eftir pessar athuganir virdist nidurstadan vera s0 ad & markadnum sé porf fyrir
karlmannstimarit sem porir ad birta myndir af néktu kvenfolki a forsidunni. pé allt bendi til

ad slikt timarit myndi seljast, parf samt ekki ad vera viturlegt ad fara Gt i slika Gtgafu.

%2 Halldéra Anna Hagalin, Vidtal vid hofund.
83 Karl Steinar Oskarsson, Vidtal vid hofund.
% Sama heimild.
% Sama heimild.
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Vestanhafs hefur sala slikra timarita farid minnkandi sidustu tuttugu &rin. Asteedan er ekki
endilega minni &sokn i slikt efni, heldur hafa neytendur pess flutt sig yfir & internetid par sem
mikid af sliku efni er i bodi 4n endurgjalds og audveldara er ad nalgast pad.®

Eitt af pvi sem einkennir islensk timarit fyrir karlmenn eru stérar og pungar greinar,

en samkvaemt Lindu Gudlaugsdottur, adalhénnudi Birtings, verda slikar greinar
a0 pora ad segja eitthvad. bad pyoir ekkert ad vera med David Oddsson & forsidunni og spyrja hann Gt
i pad hvernig hann brjéti saman sokkana sina. bad verdur ad fara alla leid og pad pydir ekkert ad
bjéda pessum markhdpi upp & eitthvad muldur, pvadur eda kurteisishjal. bad verour ad fa allt upp &

bordid og pa verdur bladamadurinn ad pora ad spyrja spurninga.®’

Ef blod til pessa markhops eiga ad seljast virdist tvennt purfa ad koma til. Léttkledd

kvenpersona utan & forsiduna, eda ad hulunni sé svipt af miklu leyndarmali.

Kaupendatimarit

Birtingur er steersti Gtgefandi islenskra timarita & Islandi. pad gefur Ut timarit 4 bord vid
Vikuna sem fagnad hefur 70 ara utgafu afmeeli sinu, Has og hibyli, Gestgjafann, Mannlif og
Nytt lif, en sum peirra hafa komid Gt i yfir 30 ar. Timarit Birtings hafa pvi fylgt pjodinni i
langan tima, en par er einnig ad finna yngri timarit eins og Séd og heyrt, Séguna alla,

68

unglingatimaritid Jaliu og fribladid Heilsuna.™ Auk pessara niu timarita sem mynda

undirstddu fyrirtekisins gefur pad einnig Gt timarit sem byggjast a samstarfi vid 6nnur
fyrirteeki. Ma par nefna Smaralind, KSI og Wow air. Framkveemdastjori Birtings er Karl
Steinar Oskarsson, en i vidtali greindi hann fra pvi hvernig fyrirtaekid veeri hugsad.
Pegar ég tok vid hérna pa endurskilgreindi ég fyrirteekid, pad er ekki lengur timaritaitgafa heldur
framleidslufyrirteeki, en & pvi er téluvert mikill munur. Vid héfum hug & pvi ad vinna med efnisveitum.
Okkar efnisveita i dag er prentun og dreifing, en vio héfum lika rafreenu midlana og erum tilbuin til ad
bréast i pa att.*°
Med pvi ad skilgreina sig sem framleidslufyrirtaeki er Birtingur tilbdinn til ad framleida efni

sem pad selur svo jafnvel 6drum sem birta pad undir sinu vérumerki. Wow air timaritid er gott

% Jill Stanek, ,,Internet takes the steam out of Playboy, 19. 5. 2009, s6tt 25. 8. 2013 af
http://www.jillstanek.com/pop-culture/internet-takes.html.

®7 Linda Gudlaugsdéttir, Vidtal vid hofund.

% Birtingur Gtgafufélag, sott 19. 8. 2013 af http://www.birtingur.is/#aboutk.

% Karl Steinar Oskarsson, Vidtal vid héfund.
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demi um petta, en Karl Steinar atti sjalfur hugmyndina ad pvi, sem flugfélagio Wow air

gekkst inn 4.
Hugmyndin gengur Ut & pad ad Birtingur leetur Wow air hafa timaritid fritt og peir dreifa pvi. Birtingur
faer auglysingatekjurnar. Timaritid er unnid alfario hérna innanhiss og vid honnum alveg Gtliti pess, en
faum oskir fra starfsmonnum Wow air. Pad koma Ut sex t6lublod & ari. I 6llum tilfellum eru pessar

svokolludu Wow-stjérnur & forsidunni.”

Hvad feer flugfélag til ad vilja gefa at timarit?

Fyrirtaeki eins og Wow air sem er ad hasla sér véll i flugidnadinum sja petta sem virdisauka (e. added
value) fyrir sina vidskiptavini par sem peir hofou mjdg litio af afpreyingarefni um bord i sinum vélum,
enda laggjaldaflugfélag. betta hefur gengid vonum framar, en Wow air notar sidan allt petta efni inn a

heimasiduna sina. Wow air timaritid er einnig gefid Ut rafreent samhlida prentudu Gtgéafunni.”

Med samstarfi sinu vid Birting er Wow air ad fa i hendurnar efni sérsnidid ad sinum porfum
sem fyrirteekid nytir einnig & heimasidou sinni. Efnid um Wow stjérnurnar er kannski besta
deemid um pad hve vel timaritid nytist fyrirteekinu, par sem st umfjéllun er ekki adeins
skemmtilegt vidtal vid dhugavert folk sem haft getur ofan af fyrir flugfarpegum, heldur einnig
jakvaed auglysing fyrir Wow air sem styrkir og beetir imynd pess.

Timarit eins og pad sem Birtingur hefur verid ad framleida fyrir Wow air og fleiri
fyrirteeki eru ordin nokkud algeng. A islensku meetti kalla pessi timarit fyrirtekjatimarit,
beinni pyding veeri kaupendatimarit (e. customer magazine) pd han sé ekki mjog lysandi fyrir
hugmyndina. Fyrirteki, samtok, stofnanir og jafnvel vorumerki geta haft hagnad af pvi ad
eiga samskipti vid sina kaupendur i gegnum slikt timarit sem er annad og meira en auglysing
eda auglysingabaklingur. Hér er oft um nokkud veglega Utgafu ad reda med vidtolum,
freedslu og vorukynningum, en timaritum af pessum toga er ekki sidur @tlad ad veita
lesendum skemmtun og fraedslu um leid og vara eda pjonusta er kynnt fyrir peim. Markmidid
med Utgafu slikra timarita er ad byggja upp pekkingu og traust markhépsins med jakveedari
heetti en beinar auglysingar gera.”® Likt og f tilfelli Wow air er hagt ad koma pvi pannig fyrir
ad sa sem alla jafna stofnar til utgafunnar og hefur mestan hag af henni, parf litid sem ekkert

ad greida fyrir hana ef haegt er ad fjarmagna utgafuna med auglysingatekjum.

70 Karl Steinar Oskarsson, Vidtal vid hofund.
™ Sama heimild.
"2 Custom media, Wikipedia, 2013, sott 19.8. 2013 af http://en.wikipedia.org/wiki/Custom_media.
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Forsioan

Hvernig timaritid er selt hefur mikil ahrif & honnun pess og par med Utlit forsidunnar. Pad er
bvi engin tilviljun ad titill timaritsins er neer alltaf hafour efst a forsidunni. Stadsetning hans
stjérnast af pvi hvernig timaritunum er radad i hillur, sem eru oftast ner eins i 6llum badum.
Timaritahillur verslana eru yfirleitt sérstaklega hannadar i peim tilgangi ad koma sem flestum
timaritum fyrir & einum stad, en vegna alls pess fjolda timarita sem i bodi er sér kaupandinn

oft ekki nema hluta af timaritinu.”® A islandi virdast pessar tvaer gerdir af timaritahillum vera

algengastar i verslunum.

Eins og sést af pessum myndum er samkeppnin & milli timaritanna mjog o6lik i pessum hillum.
Hér er rétt ad taka pad fram ad timaritahillan lengst til vinstri er s Utgafa sem algengast er ad
finna i békabudum og verslunum & Vesturlondum og inniheldur hun pa oftast naer mun meira
af timaritum en hér & myndinni, pannig ad minna sést af forsioum timaritanna. Til pessara
adstedna er mikilvaegt ad horfa pegar Gtlit forsidunnar er akvardad segir grafiski hénnudurinn
Lakshmi Bhaskaran. ,,From a design perspective, ... magazines must initially rely almost
solely on their masthead to engage potential readers.“’* Verdandi kaupandi getur audvitad
tekid upp timaritio, 1itid & forsiduna og flett i gegnum pad til ad vita hvort innihaldid veki
ahuga, en til ad fa hann til ad velja eitt &kvedid timarit umfram annad par sem hundrud eru i
bodi, verdur hann ad velja & milli. Pad sem &kvardar pvi val hans eru timaritatitlarnir, par sem
beir eru oftast pad eina sem er synilegt af timaritinu. VVorumerkid er pvi pad sem sker ad
lokum Gr um hvada timarit verdur fyrir valinu. Vid pessar adsteedur er pad timaritatitillinn

sem verdur ad vekja athygli verdandi kaupanda svo af kaupunum geti ordid.”

¥ Lakshmi Bhaskaran, What is publication design?, bls. 34.
" Sama heimild, bls. 34.
7> Sama heimild, bls. 34.
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Sé horft til hinnar gerdarinnar af timaritahillum, sem eru nokkud algengar i
matvoruverslunum & hofudborgarsveedinu, sest ad allar forsidurnar eru synilegar. Stadsetning
timaritahillunnar vinnur hér einnig med timaritinu par sem allir sem borga fyrir vorur i
versluninni sja forsiouna. Séu adrir hlutar forsidunnar einnig synilegir kaupandanum, ekki
bara timaritatitillinn eda hluti af honum, hlytur veegi hans ad minnka, en vagi forsidutexta og
forsidumyndar ad aukast.

Eins og sést & myndunum hér ad ofan eru timaritin flest 61l i somu sterd. A4 er greinilega
su steerd sem algengust er sé litid til islenskra timarita, en i 6drum I6ndum eru einnig gefin Gt
litid eitt sterri timarit eins og Hello og timarit i sterdinni A5 likt og TeenVogue. Steerd
timarita stjornast almennt af pvi hvernig hagstedast er ad rada peim i timaritahillur verslana.
Ef timaritin eru steerri en A4 & Gtgefandinn & heettu ad peim sé sndid langsum i hillunum og
lendi pa fyrir aftan 6nnur timarit, en eins og gefur ad skilja hjalpar pad ekki upp & lausaséluna
par sem timaritatitillinn eda hluti af honum verdur ad sjast til ad einhver kaupi bladid. Sa sem
gefur ut of stért timarit & pvi par med & heettu ad verda ar leik i samkeppninni um
kaupendurnar.”® Annad gildir um A5 stzrd af timaritum sem radast fyrir framan A4 sterdina
0g verda par med oft synilegri fyrir vikid.

A0 vekja athygli kaupandans getur verid haegara sagt en gert. Pegar vidskiptavinur gengur
inn i verslun, litur hann yfir timaritahillurnar. Ef ekkert gripur auga hans gengur hann &fram.
Fyrir pann sem hannar timaritaforsidur skipta pessar 6rfau sekindur megin mali. betta er sa

timi sem forsidan hefur til ad vekja athygli vidskiptavinarins.”’
petta er allt spurning um hvad kaupandinn sér pegar hann litur & bladid, pvi pu feerd adeins eitt blik &
bladid og pad verdur ad duga til ad selja pad. Ef allt er Gt um allt & forsidunni pa er kaupandinn strax

farinn ad horfa & naesta blad. Allt sem er stutt, skyrt og einfalt, pad er mjog gott.”

Forsidan er avallt mikilveegasta sidan i 6llum timaritum. Ef rétt er notud pa er han fyrsta og
besta verkfeerid sem timaritid hefur til ad lokka verdandi kaupendur ad bladinu.” T sumum
tilfellum er hin eina teekid sem timaritid hefur til pessa, en pad a einkum vid um fribl6d sem
liggja frammi og eru eingdngu fjarmognud med auglysingatekjum eda af stofnunum og

félagasamtokum.

"8 |_akshmi Bhaskaran, What is publication design?, bls. 34.

’" Sama heimild, bls.46.

"8 Linda Gudlaugsdéttir, Vidtal vid hofund.
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Timaritid Heilsan er eitt pessara timarita sem a allt undir forsidunni, en til eru rad sem
auka eiga likurnar & pvi ad folk gripi bladid med sér. Pappirinn er einn af peim pattum sem
getur radid miklu par um samkveemt Halldéru Onnu ritstjéra Heilsunnar.

Bara pad ad hafa pykka kapu, eins og er & Heilsunni, gerir bladio strax eigulegra. Pad eykur likurnar
apvi ao félk kippi bladinu med sér pegar pad sér pad og pad tekur einnig meira mark & pvi sem stendur
i bladinu heldur en ef notadur veeri pappir og mjog punn képa likt og hja Séd og heyrt. Heilsan fer

milliveg f geedum & prentun og pappir. &

Pad er pvi ekki ad astedulausu ad friblod eru prentud i nokkrum gaedum ef pad eykur likurnar
a pvi ad sa sem framhja gangi taki upp bladid. Gadi timarita er aftur & moéti mjog mismunandi
og stjérnast pau af &stladri notkun peirra og hversu langan liftima pau hafa. Hageeda
tiskutimarit sem inniheldur mikid af Ijésmyndum er oftast near valid dyrari umgjérd, en
vikutimarit veri aftur & méti { minni geedum.®! Halldéra Anna gefur okkur hér innsyn inn i
hvernig pessu er hattad med pau timarit sem Birtingur gefur Gt.

Séd og heyrt er vikublad, stutt og skérp lesning. A méti er til deemis Nytt Iif sem er eigulegra blad, med

bykkari forsidu, pykkari innsidum og fallegri prentun. Petta er blad sem folk geymir likt og med

Gestgjafann sem er innbundid. A méti hinu innbundna eru heftud timarit eins og Jalia sem er miklu

6dyrara.®

pad er fleira en pappirinn sem ritstjorinn horfir til pegar hann er ad reyna ad fa folk til ad
kippa bladinu med ser.

pad er ekki bara pappirinn heldur er pad lika Gtlit forsidunnar. Forsidurnar eru bjartar, lifandi og hafa

hvorki of mikio af texta né of litid. Forsida eins og & Nyju lifi myndi ekki virka fyrir Heilsuna par sem

hian er markadssett fyrir trausta lesendur, par er fatt utan & forsiounni sem gefur til kynna hvert efni

bladsins er. A forsidu Heilsunnar er naudsynlegt ad fram komi adalefni bladsins sem og fastir lidir

pbess. Med Heilsunni gerum vid Gt a ad myndartokurnar séu bjartar, hvitir bakgrunnar eru rikjandi, sol

og almenn hamingja. Inni i bladinu eru audvitad myndir sem eru dekkri og dramatiskari og eiga vel vid

efnid { bladinu, en paer myndu aldrei koma til greina & forsiduna. ®

8 Halldéra Anna Hagalin, Vidtal vid héfund.
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par sem Heilsan er friblad er htn honnud inn i allt annad umhverfi heldur en lausasélutimarit.

Linda Gudlaugsdattir segir fra pvi.
Vid purfum ekki ad hafa &hyggjur af pvi ad selja forsidu Heilsunnar og hin Iytur pvi ekki sému
I6gmalum og adrar. I slikum tilfellum er i raun nog ad pad sé eitthvad sem veki &huga pinn & forsidunni
til ad pu gripir bladid med pér. Petta er allt 6druvisi pegar ad bladid er 6keypis heldur en pegar pu
parft ad kaupa pad. pratt fyrir petta pa kdstum vid aldrei til héndunum. Heilsan bydur alltaf upp & g6

vidtol og gott forsiduefni.®

G60 forsida er augljoslega lifed allra peirra timarita sem treysta a lausasolu. James B. Kobak
vill pé meina ad forsidan sé ekki sidur mikilveeg hja peim timaritum sem hafa tekjur sinar af
fostum askrifendur pvi med henni sé mikilvegt ad tryggja ad kaupandinn opni timaritid og
skodi innihald pess.® Nytt Lif er demi um timarit par sem steersti hluti kaupendanna eru fastir
askrifendur og eins og sja ma litur forsidan allt 6duvisi Ut en forsida Heilsunnar. Breytingar
hafa pd nylega verid gerdar a forsidu Nys Lifs med tilkomu nys ritstjora, en fyrra Gtlit bladsins

var meira i &tt vid pad sem James B. Kobak myndi telja ad pad pyrfti ad vera til ad bladid

seldist vel.
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PITT EINTAK

Sritt

S Heilsan

JOHANNES
HAUKUR LEIKART
der o

ER BARN A
LEIDINNI?

i fanns pest
sty vikumas n s tifinang le s
amitt og sméte™

VID MISNOTUDUM

Nytt Iif, 6 tbl. 24 arg. 2011. Nyt Iif, 8. tbl. 30 arg. 2013. Heilsan, 4. thl. 4 arg. 2013.

Skiptar skodanir virdast vera um pad hversu mikilveegt pad sé ad forsiour timarita sem ad
steerstum hluta eru seldar i A&skrift endurspegli innihald timaritsins. Karl Steinar
framkvaemdastjori  Birtings segir frd breytingum sem timaritafyrirteekid Condé Nast

Publications hefur medal annars verid ad reyna a forsioum sinna timarita.

& Linda Gudlaugsdéttir, Vidtal vid hofund.
8 James B. Kobak, How to Start a Magazine and Publish it Profitably, bls. 150.
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Erlendis eru sum timaritin pannig ad pad er ein forsida fyrir lausasélu og 6nnur fyrir askrifendur.
Forsidan fyrir askrifendur er oft bara med nafninu a bladinu og engum texta bara mynd. beir eru pa
yfirleitt med mjog flotta mynd & forsidunni, en textinn skemmir stundum myndina. Ef pa ert askrifandi
pba feerdu pannig blagd, a forsidunni er timaritatitillinn og svo ein flott mynd, en enginn texti og svo sérdu
timaritid Ut i bud og pad er allt 6dru visi. betta er sama bladid, en askrifandinn upplifir petta eins og
pad sé verid ad dekra vid hann og pad letur honum finnast hann vera sérstakari. bad er mjog

freistandi ad fara f petta, en markadurinn okkar er svo litill ad vid hofum eiginlega ekki efni & pvi.*®

[ pessu tilfelli telur Gtgafufyrirteeki mikilvegara ad yta undir pa tilfinningu hja fostum
askrifendum sinum ad peim finnst peir vera sérstakir heldur en ad markadsetja timaritio a
forsidunni. P4 mé segja ad Birtingur nélgist pessa leid ad einhverju leyti med pvi ad hafa
minnkad textann framan & forsiou Nys Lifs. Haegt er ad lita svo a4 ad med pessu sé Birtingur ad
umbuna lesendum timaritsins fyrir tryggd peirra med pvi ad leggja meira i forsioumyndina og

hafa feerri forsidufyrirsagnir en alla jafna er venja & forsioum.
Birtingur treystir & ad lesendur treysti ritstjorninni, ad peir gangi ad sému gaedunum po pad hafi ordid
miklar breytingar. Breytingar yta po alltaf vid einhverjum sem telur sig pa vera bdinn ad vera allt of

lengi askrifandi ad timaritinu, en vekur a8 sama skapi &huga nyrra lesenda.®’

Storar breytingar eins og Nytt lif hefur nyverid lagt ut i fela pé alltaf i sér akvedna ahattu.

Vid tokum mikla &heettu med pvi ad hafa adeins eitt malefni framan & forsidu Nys Lifs Gt af
lausasdlunni. Pad er ekkert annad blad sem Birtingur er ad gefa Gt sem gerir petta. | stadinn auglysum
vid bladid 4 annan hatt, til demis med fréttatilkynningum & adra midla, pannig ad pad kemur yfirleitt

eitthvad annad fram sem er i bladinu.

Ritstjorn Nys Lifs virdist pannig notast vid adra midla eins og samfélagsmidla og adra
fréttamidla til ad vekja athygli & innihaldi bladsins og vega pannig upp a moti faum
forsioufyrirsognum.

Fjollum adeins nanar um honnun forsidunnar og hvernig hun tekur breytingum. Forsidur
timarita eru hannadar pannig ad fast mot eda form (e. grid) er akvedid sem po gefur
mdguleika & einhverjum breytingum. 1 upphafi hénnunarferils forsidunnar er akvedid hvada

pbeettir framan & timaritinu eiga ad vera fastir og hverjum & ad vera hagt ad breyta. ,,Once a

8 Karl Steinar Oskarsson, Vidtal vid hofund.
8 Linda Gudlaugsdéttir, Vidtal vid hofund.
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designer has decided on a format for a magazine, they tend to stick with it.“®® Astaedan er s(
ad, honnunarferlid fyrir hvert timarit verdur i kjoIfarid mun einfaldara. ,,Redesigning an entire
magazine every issue is both unnecessary and impractical - it also gives the reader a sense of
familiarity when they walk into a store and spot their favorite magazine.“®° Linda

Gudlaugsdottir adalhénnudur timarita hja Birtingi segir svo um framhaldid.

Um leid og eitt utlitio er komid pa lidur um halft ar, en pa breytist kannski einn litur eda ein leturgerd.
Pannig byrja blédin ad breytast smam saman. b0 getur ekki fundid upp eitt fullkomid utlit sem virkar
bara arum saman, pu parft alltaf ad vera ad stiga upp & nasta prep og halda i vié tiskuna, pad méa
aldrei gleyma sér. P6 pad sé ekki meira en bara ein og ein leturgerd sem notud er timabundid sem

skraut. Gestgjafinn er gott deemi um blad sem notar mikid eina og eina skrautleturgerd i sma tima.”

Timarit breytast haegt og rdlega pannig ad breytingar & milli télublada eru ekki miklar. Séu
aftur & méti borin saman t6lubl6d med tiu ara millibili ma sja ad p6é nokkrar breytingar hafa
verid gerdar & forsidunni & pessu timabili.**

Med nyjum ritstjéra virdist vera nokkud algengt ad ritstjornarstefnan sé endurskodud og a
henni gerdar breytingar. Pa er pad val ritstjora hverju sinni hvort hann vilji ad pessar
breytingar sjaist a utliti timaritsins. Finnist aftur @ moti eldri ritstjora ad kominn sé timi til ad
friska upp & Gtlit timaritsins er oftast skipt Ut leturgerdum eda litum. °2 i tilfelli Nys Lifs segir
Linda Gudlaugsdottir ad ritstjorann hafi langad ad ganga nokkud langt i utlitsbreytingum a
forsidunni, en p6 hafi verid dkvedid ad halda titli bladsins dbreyttum. Markmid breytinganna
var ad taka stokk inn { nGtimann med pvi ad gera timaritid rélegra, leesilegra og frisklegra.*®

AQ taka stort skref og koma med miklar breytingar er alltaf akvedin ahetta. PU tekur aheettu med dygga
lesendur sem eru sattir vid hlutina eins og peir eru. Svo pegar peir fa sent eitthvad sem er svona

gjérsamlega 60ruvisi er ekkert vist ad peim finnist peir ennpa vera heima.>

Eins og fram hefur komid hér ad ofan eru haegfara breytingar a timariti naudsynlegar til ad
koma i veg fyrir ad Gtlitid a timaritinu virki gamaldags og preytt. begar utliti timarits er aftur &
moti umturnad parf ekki ad koma & dvart po ad einhverjir tryggir lesendur segi upp askrift. Sé

aftur & moti vel stadid ad breytingunum munu paer vekja forvitni nyrra lesenda svo ad sterd

8 |akshmi Bhaskaran, What is publication design?, bls. 52.
% Sama heimild, bls. 52.
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lesendahdpsins etti ad jafnast eda steekka. | vidtalinu vid Lindu Gudlaugsdottur kom fram ad
eftir prjA méanudi etti ad vera ordid skyrt & solutdlunum hvort ad breytingar & nyrri
ritstjornarstefnu og atliti hefdu hitt i mark hja markhopnum eda ekki. Til litils veeri ad vona ad
gengi timaritsins myndi eitthvad breytast eftir pad, sem demi um petta tok hin Mannlif pegar
bad breytti um ritstjornarstefnu og utlit arid 2008 og vard fréttatengd timarit. ,,Vinsaldirnar
nadu sér aldrei 4 strik.“*> Adra sdgu er ad segja um Sé3 og heyrt sem & pessu &ri hefur gengid
i gegnum &herslubreytingar & ritstjérnarstefnu sem og breytingar & forsidunni, p6 ekki eins
miklar og Nytt Lif. beer breytingar virdast hafa heppnast vel par sem sélutolur bladsins hafa
aukist sidustu prja manudi ad sogn Karls Steinars Oskarssonar framkvaemdastjéra Birtings.*®
Eins og reett var um hér ad ofan pa hefur forsida adeins eina sekindu og varla pad til ad
vekja athygli og dhuga kaupandans. Ritstjérar hafa pvi rannsakad mikid hvad fer folk til ad
veita tilteknu timariti ahuga frekar en 6dru. ,,Nothing draws a person in like a person on the
cover.“Y" Er eitt af peim atridum sem virdist yta undir pad ad folk kaupi timaritid. Linda

Guolaugsdottir telur petta ekki vera alveg svona einfalt.

pad er lykilatridi, p6 ekki seé alltaf haegt ad fylgja pvi eftir, ad perséna framan & forsidu selur frekar sé
han med beint augnsamband vid kaupandann. Einhverjum geeti fundist petta smamunir, en ef ad
fyrirsetan horfir adeins til hlidar eda adeins nidur, pa er vel haegt ad gera rad fyrir ad einhver prosent
kaupenda liti ekki vid bladinu. Sé aftur & maéti gott augnsamband vid fyrirseetuna pa liggur vié ad

kaupandinn sé btinn ad stinga bladinu ofan i kérfuna an pess ad spa i hvers vegna.*®

Erfidara er ad mynda petta augnsamband & milli kaupanda og forsidufyrirsetu ef ad fleiri en
ein fyrirseta er & forsidunni. bad er pvi venlegra til arangurs ad hafa adeins eina persénu
framan & forsidunni, en med pvi er pd ekki sigurinn unninn, heldur verdur ad geeta vel ad pvi
ad han horfi 6rugglega beint framan & hinn verdandi kaupanda. Linda Ruth kennari i
timaritadtgéfu telur ad pessi pumalfingursregla eigi pd ekki vid i 6llum tilfellum. ,,A person
will work for a beauty title, a fitness title, a celebrity title, a general interest title. It will not
work for many of the hundreds of specialty publications out there.“ begar ad timarit sérhafa
sig i tilteknu &hugamali hentar betur ad mati Lindu Ruth ad hafa mynd af pvi sem
umfjollunarefni bladsins hverfist um, i stad pess ad hafa personu, po oft sé haegt ad sameina

% Linda Gudlaugsdéttir, Vidtal vid hofund.

% Karl Steinar Oskarsson, Vidtal vid hofund, 27. 8. 2013.
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hvort tveggja. ,,What you want on your cover is a picture of your product or field of
interest.“'® Hér meetti sem demi nefna timarit sem fjalla um bila, hesta, galudyr,
handavinnu, télvur og svo framvegis.

I greininni ,,What Makes a Best-Selling Magazine Cover* eru tekin fyrir nokkur af peim
atrioum sem vinseel lifsstils- og tiskutimarit a bord vid Marie Claire, Lucky, Allure, Vogue og
Cosmopolitan nota til ad draga kaupendur ad timaritinu. Ad hafa pekkta persénu a forsidunni
eykur s6luna & bladinu, en pé er pad svo ad sum pekkt andlit selja meira en 6nnur. bannig ad
ef sama personan birtist oftar framan a forsidum timarita en 6nnur, er astaedan einfaldleg su ad
vidkomandi er vinsall medal kaupenda.’®* Hello er breskt timarit sem sérhafir sig i fréttum af
bresku konungsfjélskyldunni sem og 6drum pekktum andlitum i Bretlandi. Mikill meirihluti
allra forsiona timaritsins undanfarin &r hefur skartad Kate Middleton, ef ekki a heilsidumynd
sem po er oftast, pa a minni mynd. Svo oft hefur Kate Middleton prytt forsiduna ad pad er
farid ad verda nokkud einhaft sé 1itid yfir télublod sidustu ara. Astedan er pé liklegast st ad
forsidour med Kate Middleton selja fleiri eintdk af timaritinu en hinar og pvi mun han ad 6llum
likindum halda afram ad vera framan & forsidunni svo lengi sem hun selst.

Tolustafir eru eitt af peim atridum utan & forsidunni sem ad auka s6lu & timaritum. ,, Their

specifity creates credibility and adds interest*'%

segir Linda Ruth. ,,Numbers suggest value,
and the higher the number, the greater the value of the information in the magazine-in the
reader's mind, anyway.“’®® Samkvemt greininni ,,What Makes a Best-Selling Magazine
Cover* pa virdast ritstjorar heldur kjosa ojafnar tlur eins og 95 eda 14 i stadinn fyrir 100 eda
10 eda 20. b4 vita peir einnig ad pad skiptir i raun engu mali pé radin eda fatasamsetningarnar
séu ekki nakvaemlega jafn margar og segir utan & forsidunni, par sem enginn sé i rauninni ad
telja.’® Islensk tisku- og lifsstilstimarit notast lika vid petta rad, en hvort ad pau gangi eins
langt og erlendu timaritin i pvi ad lofa dkvednum fjélda atrida framan a forsidu sem ekki
reynist svo innisteda fyrir, hefur ekki verid rannsakad.

Har er eitt af peim atrioum sem einnig virdist geta aukid sélu & timaritum. Mikid og
lifandi har i matulegri Oreidu er pad sem selur best. Séu forsidurmyndir erlendra
kvennatimarita skodadar er ekki laust vid ad st hugmynd hvarfli ad manni ad hin pekkta

vindvél sé ekki sidur vinszl vid tokur a forsidumyndum timarita en i S6ngvakeppni evropskra

190 inda Gudlaugsdéttir, Vidtal vid hofund.
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sjonvarpsstodva. Sé harid greitt aftur, upp i hnat eda fyrirsaetan einfaldlega med hatt, hefur
bad synt sig ad timaritid selst ekki eins vel.%°

Eins og fyrr var um reett geta markhopar verid &di misjafnir og kemur pad ef til vill
skyrast fram i pvi hvernig forsidur hofda best til peirra. Sé forsidu Nys Lifs, Vikunnar og

Jaliu, sem 61l eru markadssett fyrir konur, stillt upp hlid vid hlid kemur ymislegt i ljos.
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Eins og greinilega sést hér pa er munurinn & pessum forsioum nokkur, enda etladar 6likum
markhdpum. Forsida unglingatimaritsins Jaliu er likt og forsidur sem almennt eiga ad hofda
til ungra kvenna. Hér er mikid um sméatridi, fullt af skerum litum og margar leturgerdir.*®
P forsidan skarti hér tveimur personum er pad er 6rugglega meira vegna pema pessa tiltekna
télublads, en vegna pess ad adrar reglur gildi um personur & forsiou hja pessum markhép. bad
virdist pd vera meira um ad minni myndir séu a forsidunni hja yngri lesendum til ad auglysa

annad efni i bladinu, en gert er & forsidum sem atladar eru peim eldri.

Forsida Juliu er &geng likt og lesendahdpurinn. Hun er litrik og mjog aberandi med mérgum myndum,

sem er naudsynlegt til ad na athygli yngri lesenda. Forsida Jiliu & ad skera sig tr umhverfinu.'”’

Forsida Vikunnar likist ad morgu leyti forsidu Juliu og pa sérstaklega i allri uppbyggingu.
Adalforsidutextinn er & sama stad og badar skarta téluverdum fjolda af minni forsidutextum.
Allir litir & forsidu Vikunnar eru po rélegri og yfirvegadri pannig ad han ber pad greinilega

med sér ad eiga ad hofoa til eldri markhdps en Julia.

105 ,,What Makes a Best-Selling Magazine Cover?*.
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Pad sem allar pessar prjar forsidur eiga sameiginlegt er ad forsidufyrirseetan myndar
augnsamband vi® lesandann, en adur hefur verid raett um mikilveegi pess. I tilfelli Juliu, par
sem fyrirsaeturnar eru tveer, eru peer latnar hafa andlitin mjég pétt saman og horfa badar fram &
sama puntkinn svo ad petta mikilveega augnsamband myndist 6rugglega vid lesandann likt og
um eina persénu framan & timaritinu veeri ad raeda. Einni adalfyrirsogn skarta svo 6ll timaritin
og er hun pad pridja sem vekur athygli kaupandans & eftir augnsambandinu vid
forsidufyrirseetuna og timaritatitlinum. Eins og sja mé pa hafa 61l timaritin augu fyrirseetunnar
beint fyrir nedan titilinn, en pad er eflaust ekki nein tilviljun par sem timaritaframleidendur
vilja ad kaupandinn taki eftir virumerkinu um leid og andlit og augnarad fyrirssetunnar vekur
athygli peirra. Adalaherslupunktur sidunnar er sa sami & 6llum pessum forsidum, adeins fyrir
ofan midju bladsins. petta er mjog greinilegt séu Julia og Vikan borin saman, en hénnudur
Nys Lifs hefur valid ad hafa adalaherslupunkt peirrar forsidu adeins ofar. Forsidufyrirségnin er
& sama stad hja 6llum blédunum, rétt fyrir nedan midju. Hja Nyju Lifi er hin midjusett, en til
vinstri hja Juliu og Vikunni. Pé timaritin hafi pessa sameiginlegu petti er yfirbragd peirra
nokkud dlikt. Forsida Juliu einkennist af litlum smaatrioum og sterkum litum & medan Vikuna
pryda mun settlegri litir sem hofda til proskadri aldurshéps en litir Juliu. Forsida Nys Lifs byr
sidan yfir mun meiri r6 og fagun med tengingu yfir i hénnun og listir par sem meira er lagt i
ljosmyndina & forsidunni en hja hinum timaritunum. Ad sama skapi fer forsiGumyndin ad
njota sin meira par sem forsidufyrirsagnirnar eru feerri og hofstilltari. Hin stilhreina forsida
Nys Lifs ber pess par med merki ad vera hénnud fyrir timarit par sem fastir askrifendur eru
mun steerri hluti kaupenda en hja hinum tveimur timaritunum.

Af timaritum Birtings er Séd og heyrt pad timarit sem hlutfallslega selst hvad mest af i
lausas6lu. A hinum endanum er Jilia par sem mesta hlutfall sélunnar er i gegnum askriftir, en
mjog stért hlutfall af islenskum markhopi Juliu les timaritid. Nytt Iif er mest megnis
askriftartimarit eins og Jalia, en hlutfall lausasolu er p6 harra.'®® Rétt er ad taka fram pegar
bornar eru saman pessar prjar forsidur ad timaritid Jalia er upphaflega senskt timarit likt og
Sagan 6ll, en Birtingur hefur leyfi til ad pyda pau og gefa Ut hér & landi. Forsida Jaliu er pvi
ad mjog litlum hluta hénnud & islandi, p6 einhverjar breytingar séu audvitad gerdar. Han
tekur pess i stad mid af pvi umhverfi sem hdn er seld i i Svipjéo.

Markmid forsidutexta er ad vekja forvitni kaupandans & pvi efni sem finna ma inni i

bladinu. Setningarnar framan & bladinu purfa ad vera audskiljanlegar, adgreina sig vel fra

1% Halldéra Anna Hagalin, Vidtal vid héfund.
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bakgrunninum og fela i sér avinning fyrir kaupandann.'®® Forsidutextinn getur verid mjog
breytilegur milli timarita hvort sem um er ad reda fjolda forsidulina, leturgerd, lit eda steerd.
Linda Ruth heldur pvi fram ad i morgum tilfellum vegi forsidutextinn pyngra en
forsioumyndin pegar kemur ad pvi ad vekja athygli kaupenda og skiptir pa engu hvort um
lausa- eda askriftarsolu sé ad reeda. Astadan sé st ad vel saminn forsidutexti vekur forvitni
lesandans & pann hatt ad hann verdur ad kaupa bladid til ad svala henni. *'° Linda
Guolaugsdottir hefur petta ad segja um islenska forsidutexta.

Eg myndi vilja sja meiri dirfsku i forsidutextunum. Vid erum mjog passasdm & reglur og pess hattar
midad vid timarit Ut i heimi, en par er meira verid ad skapa ny ord sem vekja forvitni kaupandans. Pad
er akvedin list ad bla til setningar sem kaupandinn les og 4dur en hann veit af pa veit hann alveg
helling, vegna pess hvernig ordunum er radad. Ritstjérar Gestgjafans hafa svolitid verid ad leika sér
med forsidutextann og méa par sem deemi nefna ,, Ber it um allt“. Eg held ad pess konar forsidutextar
hofai til okkar og vid héfum gaman ad pvi ad pad sé buid ad hugsa petta adeins. bad er lika svolitid

gaman ad vera skapandi pegar kemur ad forsidutextanum og ég held ad pad skili sér.***

Ordaleikir og skemmtileg ordar6dun framan a forsidu vekur athygli & bladinu og forvitni hja
kaupandanum.

G060 pekking & markhépi timaritsins er naudsynleg til ad vita hvad lesendur timaritsins
hafa &huga & og vilja lesa um. Sé pessi pekking til stadar er ekkert pvi til fyrirstoou ad skapa
timarit sem peir vilja lesa: ,,Identify a handful of their most passionate interests and make sure
they are mentioned somewhere on each and every cover.“**? Forsidutextar innihalda oft
akvedin ord til ad auka virdi bladsins i augum kaupands sem og ad yta undir forvitni hans.
Adur hefur verid talad um télur i pessu sambandi, en par eru adeins einn af peim pattum sem
auka virdi bladsins i huga kaupandans. 1 breskum og bandariskum timaritum hefur pad synt
sig ad akvedin ord framan a forsioum vekja frekar ahuga lesandans & timaritinu en énnur. Ma
par nefna ord eins og ,,new, hot, exclusive, bonus, og guide“.*** Hvort pessi ord i islensku
mali hofdi & sama hatt til islenskra lesanda hefur ekki verid rannsakad, en ekki er 6sennilegt
ad eitthver hlidsteed ord geri pad. Ma par nefna ,,nytt, og ,,vinselt“ sem mjog liklega vekja
almennt forvitni kaupenda og auka par med s6luna. Eflaust eru mun fleiri ord sem hafa pessi

sOluhvetjandi ahrif umfram 6nnur, en slikt veeri ahugavert rannsoknarefni.
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Linda Ruth segir ad skynsamlegar radleggingar sem tengjast ahugasvidi markhopsins eigi

ad virka vel til ad lada ad kaupendur. *

Hér er att vid hinar ymsu pumalfingursreglur,
hvernig best sé ad framkvaema tiltekna hluti, hvar sé best ad finna tilteknar vorur eda
pjonustu, auk margvislegra lista sem segja lesandanum hvad sé best eda vinsalast hverju
sinni. Slikar radleggingar er mjog algengt ad finna i islenskum timaritum sem &tlud eru
konum. Slikt efni vekur forvitni kaupenda sem forsidutexti, & sama tima og virdi bladsins i
huga peirra eykst. Oll aukin vitneskja og rad um efni sem lesandinn hefur ahuga & eykur
mikilveegi bladsins i hans huga sem aftur eykur svo likurnar & pvi ad af kaupunum verdi. Pad
sem ekki er sidur mikilveegt er ad lesandinn endurtaki kaupin, en pad gerir hann frekar nai

tolubladid ad vekja pa tilfinningu hja honum ad par hafi hann virkilega gert g6d kaup.

Framtioin

Timarit er ,,prentad safn texta (greina, ritgerda, sagna, 1j6da, vidtala o.s.frv.), oft og tidum
myndskreytt og gefid Gt med reglulegu millibili“.**> Arid 2007 skilgreindi Rébert Hlynur
Baldursson timaritid & pennan hatt. NGO sex &rum sidar er naudsynlegt ad fjarleegja ordid
prentad Ut dar skilgreiningunni par sem tekninni hefur fleygt pad mikid fram ad farid er ad
gefa Ut timarit einungis & rafreenu formi. 1 sumum tilfellum eru pau p6 gefin Gt beaedi rafrent
og & prenti. Daeemi um islensk veftimarit eru Nude Magazine og Home Magazine sem hagt er
ad skooa gjaldfrjalst & netinu, en kjosi lesandinn frekar prentada Utgafu getur hann borgad
fyrir pad aukalega. Tilkoma spjaldtdlvunnar og lesbrettisins og jafnvel snjallsimans hefur &n
efa hvatt til pessarar prounar, préatt fyrir ad hegdun hins almenna netnotanda hafi bent til pess
ad ekki veeri gott ad midla timaritsgreinum & rafraenan hatt. petta kemur medal annars fram i
greininni ,,You Won‘t Finish This Article* eftir Farhad Manjoo.116 par kemur fram hversu
litla polinmadi notendur internetsins hafa til ad staldra vio og virkilega lesa textann &
skjanum. Slikar nidurstédur eru ekki uppdrvandi fyrir Gtgefendur timarita, en med tilkomu
lesbrettisins og spjaldtélvunnar virdist hafa tekist ad skapa umhverfi fyrir pess konar lestur
sem timarit parfnast. Karl Steinar Oskarsson, framkvaemdastjori Birtings virdist ad minnsta

kosti hafa mikla tra & hinni nyju teekni.
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Eg hugsa ad folk muni frekar lesa timaritid sitt i spjaldtivunni pvi pad er mjég peaegilegt og folk virdist
almennt vera farid ad lesa baekur t6luvert & pann hatt. Pad er svo mikid areiti & internetinu, pad er pvi allt

annad pegar pd neerd pér { timarit { r6 og naedi & spjaldtélvuna pina par sem pd getur lesid pad { gegn.™’

Med nyrri tekni velta menn gjarnan fyrir sér hvad verdi um pa eldri. Munu timarit heetta ad
koma ut & pappirsformi og verda eingdngu rafraen. Karl Steinar er peirrar skodunar ad afram

muni verda eftirspurn eftir timaritum a pappir.

Prentid verour alltaf til stadar og timarit verda alltaf til & pappir. Stersta timaritafyrirtaeki i heimi
Condé Nast Publications hefur ennpa mikla tri a pappirnum og pad héfum vid hja Birtingi lika. betta
er likt og med rafbdkina og boékina, folki finnst oft a tidum skemmtilegra ad hafa eitthvad i héndunum.

Kannski & pad eftir ad breytast, ég veit pad ekki.**®

Jeff Wellington hefur einnig fulla tra & framtid timaritsins og minnist i tengslum vid pad & hid
sérstaka samband sem sé & milli timarits og lesenda pess. Pott adrir midlar komi fram sem
bjodi upp a adra moguleika hefur hann fulla tri & ad hid prentada timarit muni standa af ser
alla storma svo lengi sem dhugavert efni sé i bodi & sidum peirra.**

Dreifing timaritsins er naudsynlegur hluti af tilvist pess, en med tilkomu hinnar nyju
teekni er petta sa hluti sem tekur einna mestum breytingum. ,,pad er meira en ad segja pad ad
koma timariti inn i hverja einustu verslun & islandi i hverri einustu viku og pad er ekki 6dyrt.
bad er { rauninni ekkert mal ad starta timariti, en ad koma pvi { alvoru dreifingu, pad kostar.*®

Tilkoma veftimaritsins hefur breytt pessu landslagi mjog mikid par sem mun édyrara er
ad nota internetid til ad dreifa timaritinu, hvort sem pad er gert pannig ad peir sem vilja lesa
pad seki pad sjalfir eda peir sem eru askrifendur fai pad sent i télvuposti.

Med tilkomu hinnar nyju tekni hefur landslag timaritadtgafunnar breyst mikido og a
augljoslega eftir ad proast ennpé frekar eftir pvi sem spjaldtlvu- og snjallsimaeign verdur
almennari. Pessi nyja tekni bydur upp a mun fleiri tekifaeri fyrir Utgefendur timarita eda
framleidslufyrirteeki eins og Birting til ad koma efni sinu & framfaeri &4 ddyrari hatt en adur

hefur verid mogulegt.

W7 Karl Steinar Oskarsson, Vidtal vid hofund.

118 sama heimild.

119 samir A. Husni, ,,Best advice for a new magazine launch:*.
120 Karl Steinar Oskarsson, Vidtal vid hofund.
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Lokaoro

Pegar kemur ad utgafu timarita er mikilveegt ad gera sér grein fyrir pvi ad timaritid er vara
sem na parf til naegilega stors hops til ad grundvollur sé fyrir rekstrinum. Gott er ad
markhdpurinn sé vel skilgreindur par sem pad audveldar timaritinu ad skapa sér sérstéou a
markadi og ad skera sig fra peim timaritum sem par eru fyrir.

Grunnpéattur hvers timarits er ritstjornarstefna pess, en tilgangur hennar er ad skilgreina
um hvad timaritid er, fyrir hvern pad er og hvernig pad eigi ad vera. bar sem adrir peettir
timaritsins byggja a ritstjérnarstefnunni, er mikilveegt ad han sé itarleg og vel igrundud. Fylgi
allir starfsmenn timaritsins skyrri ritstjornarstefnu verdur til heildarsamreemi & milli télublada
sem hjalpar til vid ad byggja upp kunnugleika hja kaupendum bladsins. Pessi kunnugleiki er
sidan grunnurinn ad vorumerki timaritsins. P4 er vert ad hafa i huga ad timaritaheitid er
vorumerki timaritsins sem og timaritid i heild sinni. Hvert télublad verdur pvi avallt ad
endurspegla pad sem timaritid stendur fyrir.

Erfitt er ad segja til um hvad sé gott og hvad sé slemt nafn & timariti. Mikilveegt er p6 ad
hafa i huga pegar kemur ad vali & timaritatitli ad nafnid likist ekki um of nafni & 6dru timariti
a markanum, par sem slikt geeti audveldlega valdid ruglingi medal kaupenda. P& er einnig gott
ad timaritatitillinn sé lysandi fyrir umfjollunarefni bladsins, par sem slikt gefur kaupandanum
visbendingu um innihald pess og hjélpar honum ad &tta sig & pvi hvort petta tiltekna timarit
innihaldi efni sem hann hefur dhuga & eda ekki.

Forsida hvers télublads er mikilveegt s6lu og markadsteeki & efni timaritsins og pvi sem
pad stendur fyrir. Vid gerd hennar parf ad taka tillit til patta eins og markhops,
ritstjornarstefnu, hlutfalls lausa- og askriftarsélu og vid hvernig adstedur timaritid er selt.
Hver forsida hefur alla jafna adeins eina sekdndu til ad fanga athygli kaupandans og pvi parf
ad nyta pennan tima til fullnustu par sem samkeppnin er hérd. Skilabodin sem forsidan sendir
verdandi kaupanda purfa pvi ad vera skyr og markviss. Sumar forsidufyrirsaetur hafa reynst
selja meira af timaritum en adrar, eins hafa ymiss ord, akvedin gerd talna sem og margs konar
radleggingar til lesenda reynst godar leidir til ad vekja athygli kaupenda. par sem mikil
samkeppni rikir a timaritamarkadi geta nyjar og snidugar leidir til ad vekja athygli a timaritinu
og innihaldi pess audveldlega skilid a milli velgengni og falls, ad pvi gefnu ad innihald

timaritsins standi undir 6llu pvi sem lofad er i kynningum og & forsidu.
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