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,begar fraegdin verdur vorumerki ad falli“
Vorumerki sem préast i almenn heiti yfir voru og missa um leid vorumerkjavernd

UTDRATTUR

[ ritgerd pessari er fjallad um vérumerki sem préast i ad verda almenn heiti yfir véru og
missa af peim sokum vorumerkjavernd. Markmid ritger8arinnar er ad svara
rannsoknarspurningunni: Vid hvers konar adstaedur verdur vorumerki ad almennu heiti sem
nytur ekki vorumerkjaverndar og hvad getur eigandi vorumerkis gert til ad koma i veg fyrir
ad pad gerist? [ pvi skyni var fjallad um 6l helstu alitaefni sem varda almenn heiti innan
vorumerkjaréttarins og var litid til framkveemdar um heim allan, svo sem i Bandarikjunum,
innan Evrépusambandsins, 4 Indlandi, i Astraliu og vidar. Hvad vardar helstu astaedur pess
ad vorumerki verda ad almennu heiti ber ad nefna ad haettan er peim mun meiri ef merkid
er rddandi @ markadnum og hefur ndd oflugri fotfestu. Slik vorumerki geta ndd svo
gifurlegum vinseeldum ad almenningur samsamar a akvednum timamoérkum voérumerkio
vorunni eda pjonustunni sem pad stendur fyrir. Afleiding pess er ad 6ll su verdmaetaskdpun
sem farsaelu vorumerki fylgir hrynur.

Af helstu nidurstodum ma nefna ad pad er lykilatridi fyrir vorumerkjaeiganda sem hyggst
na langt @ markadi ad til sé annad hljdmgott og pjalt almennt heiti yfir voruna eda
bjénustuna sem merki hans stendur fyrir svo voérumerkid verdi sidur skilgreint sem
voruheitid. Sé slikt heiti ekki til er pad i verkahring vorumerkjaeiganda ad bua pad til og
kynna. Pa skiptir skdpum ad vérumerki sé avallt rétt sett fram og haft sé eftirlit med notkun
annarra 4 merkinu, svo sem fjdlmidla, samkeppnisadila, nytjaleyfishafa og fleiri. |
vorumerkjaloggjof er 16gd sérstok skylda @ herdar vorumerkjaeiganda ad hann sinni pessu
eftirlitshlutverki sinu. Geri hann pad ekki getur pad aukid likur @ ad nefndur réttindamissir
verdi ad veruleika.

Vid vinnslu ritgerdarinnar dré hofundur pa alyktun ad breytinga sé porf a nalgun vié mat
almennra heita og ber par helst ad nefna ad i nlverandi lagaumhverfi virdist 16ggjafinn
fremur vernda hagsmuni samkeppnisadila heldur en hagsmuni eigenda vérumerkja sem
notid hafa rikulegrar vidskiptavildar og pa neytendur sem atla peim pa velvild. Eins er ekki
horft til pess hvort raunveruleg porf sé @ ad hid almenna heiti purfi ad vera 6drum frjalst til
notkunar né er neegilega tekid tillit til ndtima markadsumhverfis sem einkennist af
upplystum neytendum.



»When Trademarks Become Victims of their own Success”
Trademark that becomes the generic name of a product and
subsequently loses its trademark protection.

ABSTRACT

This thesis seeks to shed light on trademarks that become the generic name of the product
they stand for. In general, the more successful a company is in marketing a particular
trademark, the more likely the mark is to be found the generic term of a product and
therefore to make an entrance into the public domain. A trademark deemed generic loses
its protected status because it has ceased to perform the functions that justified its
protection, to be a source identifier. Trademarks that become famous because they
introduce a product or service that is new on the market are at a greater risk to become
synonyms of the product or service that they distinguish. The research was supported
primarily by case law and the writings of scholars in Iceland, within the European Union and
the United States.

While it appears that a trademark owner is at the mercy of the public in matter of
keeping its trademark from falling to genericide, there are many preventive measures that
the owner can employ. For example, the owner shall never use its trademark as the generic
description of the product but at the same time take measures to secure that such a generic
description does not exist. Furthermore, the trademark owner should seek to regulate use
of its trademark in literature and every other publicity and employ supervision to those who
use the trademark in any way. In short, if there exists any use of the trademark that
suggests that it is becoming generic, the owner is required by law to correct that improper
usage.

The author’s observation revealed that there are some flaws in the courts’ handling and
in the government application as regards to generic trademarks. Underneath the surface of
the generic rationale many of the principles are currently devoid of the competitive need for
a generic determination of a product and market place and economic reality is rarely
analyzed.



Formali

Ritsmid pessi er lokaverkefni mitt vid lagadeild Haskolans i Reykjavik. Sidastlidin fimm ar
hafa verid einstaklega anaegjuleg og leerdémsrik i minu lifi og hefur oft verid gantast med
bad ad su dkvordun ad skra sig i [6gfreedi hafi verid ein gafulegasta akvordun sem tekin hefur
verid @ minni annars tiltélulega stuttu aevi. Engin eftirsja par.

Hugverkarétturinn vakti sérstakan ahuga hja mér strax i grunnndminu og fér svo ad ég
sat alla afanga sem bodid var upp a i peim fredum. bad er eitthvad 6druvisi vid
hugverkaréttinn en onnur svid l6gfraedinnar, ndlgunin er a vissan hatt frjalsari og litrikari.
Pad er kannski ekki furda par sem hugverkarétturinn er regluverk hannad utan um
skdpunarmatt manna. Af pessum sékum vafdist akvordunin um a hvada réttarsvidi ég vildi
skrifa ekki fyrir mér. Alitaefnid sem vard fyrir valinu lytur ad pvi pegar vérumerki préast i ad
verda almennt heiti yfir pa voru sem pad stendur fyrir og missir par med vérumerkjavernd.
Pad sem mér fannst hvad dhugaverdast vid efnid er 6skrandi kaldhadnin sem i alitaefninu
felst. ,,Er pad i raun réttlaetanlegt ad refsa peim vorumerkjum sem sla svo raekilega i gegn ad
bau verda hluti af tungumalinu?“ bessu purfti ég ad fa svar vid. Skemmst er fra pvi ad segja
ad ég naut svo gott sem hverrar minutu vid skrifin enda ritgerdarefnid sérstaklega
skemmtilegt ad minu 6hada og kalda mati.

Pott ég gangi Ut Ur skélanum eftir fimm strembin haskoladar med gledi i hjarta og bros &
vor pa fylgja peim afanga tregablendnar tilfinningar. Pad er frabzert ad vera ndmsmadur,
frédleiknum er sturtad yfir mann en 4 sama tima er frelsid mikid, abyrgdaleysid avallt
skammt undan og félagsskapurinn dmetanlegur. bad verdur pvi med nokkrum soknudi i
hjarta sem ég kved petta merka timabil sem hefur métad mig fyrir lifstid.

Eg vil pakka astkaerum sambylismanni minum, Kara Olafssyni, fyrir studninginn & pessum
,Sidustu og verstu“. Eins vil ég pakka leidbeinanda minum, Haflida Kristjani Larussyni, fyrir
gdda handleidslu. Sidast en alls ekki sist vil ég pakka elskulegum foreldrum minum fyrir ad
hafa alid mig upp med pvi hugafari ad ég geeti allt sem ég zetladi mér. Eg kann peim
varandi pakkir fyrir pa miklu gjof.

Reykjavik, 13. desember 2013,

Sif Steingrimsdéttir
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1. Inngangur

,Fame is a bee.
It has a song—
It has a sting—
Ah, too, it has a wing.”1

Vérumerkingar af ymsu tagi hafa fylgt mannkyninu fra 6réfi alda.? Samhlida blémstrandi
vidskiptalifi og siauknu frambodi & vorum og pjonustu féru vorumerkingar ad skipta sifellt
meira mali. Vaxandi samkeppni og steekkandi markadir leiddu af sér ze rikari porf fyrir
seljendur til ad adgreina vorur sinar frd vorum annarra @ markadnum og gegndu vérumerki
bar lykilhlutverki. Vorumerki stendur fyrir tiltekin gaedi og akvedna eiginleika voru og med
notkun pess tryggir eigandi merkis ad anaegdir vidskiptavinir geti a audveldan hatt valid hans
vorur fram yfir vérur annarra, kjési peir svo. | dag eru vérumerki oft verdmaetasta eign

fyrirtaekja og skipta skopum fyrir framtidarhorfur I:Jeirra.3

[ nGtima samfélagi er vérumerki hvarvetna ad finna. Sja ma fyrir sér atburdarras sem vid
endurupplifum & hverjum morgni. Vid hefjum dag hvern & pvi ad risa ar rdmi sem er
kyrfilega merkt vérumerki tiltekins framleidanda. P4 ma finna vérumerki @ svo gott sem
hverri einustu flik sem vid kleedumst, a kaffivélinni sem malar hid vorumerkta kaffi svo
meistaralega, 3 mjolkinni sem vid hellum ut i kaffid og 4 bollanum sem vid drekkum pad ur.
Eins eru vorumerki 8 morgunkorninu okkar, 8 banananum sem vid gripum med okkur i nesti,
a tannkreminu okkar og a salvanum sem smellt er & varirnar af gdmlum vana. Bilar okkar eru
vandlega merktir vorumerkjum sem og sélgleraugun sem vid setjum upp vid aksturinn.
Meira ad segja Utvarpsstodin sem vid hlustum a i bilnum er skrad vorumerki. Raunar eru
vorumerki ordin pad fléttud i lif okkar og tilveru ad vid erum nanast hzett ad gefa peim gaum
bott pau blasi vid okkur hvert sem vid litum. Tilvist peirra er einfaldlega ordin stadreynd og

jafn sjalfsogd og loftid sem vid 6ndum ad okkur.

! Emily Dickinsson ,Fame is a bee.” (1788) i R. W. Franklin (ritstj.) , The Poems of Emily Dickinson” (Harvard
University Press, 1999).

? Heimildir um vorumerkingar na 3000 ar aftur i timann, pegar indverskir handverksmenn ristu merki sin a
muni sem selja atti til iran. WIPO, Intellectual Property Handbook: Policy, Law and Use (Wipo Puplication, 2.
atg. 2004) 67.

* International Trademark Association (INTA), , Trademark Basics: A Guide for Business.”
<http://www.inta.org/Media/Documents/2012_TMBasicsBusiness.pdf> skodad 20. september 2013.
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Flest vorumerki nd aldrei sérstokum hsedum og langfaest 6dlast heimsfreegd enda
samkeppnin hord og erfitt ad skara fram ar 6llum peim fjdlda vorumerkja sem fyrirfinnst.
Metnadarfullir vorumerkjaeigendur sem kynna & markad nystarlegar og vinsaelar vorur undir
aberandi sérkennandi vorumerkjum eiga pd alltaf moguleika a ad sla i gegn. bott eiganda
vorumerkis takist einstaklega vel til vid skopun merkis sins og nai peim eftirsétta afanga ad
vorumerkid sé ordid vinsaelt og vel pekkt er évist ad su stada haldist til lengdar. Kaldhaedni
orlaganna er aldrei langt undan og blakaldur raunveruleikinn er sa ad i dag eru fj6lmorg
vorumerki sem eitt sinn nutu fraegdar og frama ordin réttlaus, an vérumerkjaverndar og eru
eins og hver énnur ébreytt ord. | vorumerkjarétti gildir nefnilega su regla ad nai tiltekid
vorumerki svo mikilli atbreidslu ad neytendur samsami vérumerkid vorunni eda pjonustunni
sem pad stendur fyrir & merkid & heettu ad prdast ur vorumerki i pad sem i ritgerd pessari
verdur kallad ,,almennt heiti“. Flest pekkjum vid ord & bord vidé kornflex, nylon, dynamit, jo-
jo, grammafdnn, trampdlin, aspirin, selléfan, vaselin, primus, insulin og svo maetti lengi telja.
Pott otrulegt megi virdast eru pessi ord oll fyrrum vorumerki sem féllu fyrir eigin freegd og
tdkna nu dkvedna voru eda vorutegund. Pau pjona ekki lengur hlutverki vérumerkis heldur

fljéta um sem verdlaus ord, svipt titli sinum.

Markmid pessarar ritgerdar er ad varpa ljdsi a petta fyrirbaeri; fall fraegra vérumerkja og
bréun peirra i almenn heiti. Nanar tiltekid er markmidid ad svara spurningunni: Vid hvers
konar adstaedur verdur vorumerki ad almennu heiti sem nytur ekki vorumerkjaverndar og
hvad getur eigandi vorumerkis gert til ad koma i veg fyrir ad pad gerist? [ pvi skyni ad leita
svara vid pessari spurningu verdur fjallad um 6ll helstu alitaefni sem varda almenn heiti
innan vorumerkjaréttarins. bar sem vorumerkjaréttur er alpjédlegur i edli sinu verdur litid til
framkvaemdar & honum um heim allan og verda til ad mynda donsk, seensk, spaensk,
austurrisk, astrolsk, indversk og fronsk mal tekin fyrir svo fatt eitt sé nefnt. ba er i ritgerdinni
talsvert horft til Bandarikjanna par sem hvad mest hefur reynt 4 og verid skrifad um

alitaefnid.

Uppbygging ritgerdarinnar er med peim haetti ad i fyrstu verdur fjallad um réttarsvidid,
vorumerkjarétt. Utskyrt verdur hvernig rétturinn til vérumerkis stofnast og hver tilgangur
vorumerkjaverndar er talinn vera. P& verdur hugtakinu vorumerki gerd skil med
megindherslu a pa grunnkrofu sem gerd er til vorumerkja - ad pau bui yfir sérkenni. bvi naest

verdur athyglinni beint ad almennum heitum innan vorumerkjaréttarins med aherslu 3



vidhorf til alitaefnisins hér & landi, innan Evrépusambandsins og i Bandarikjunum. A3 pvi
loknu ma segja ad komid sé ad kjarna ritgerdarinnar. Sa hluti hefst 8 hugleidingum um tengsl
tungumalsins og vorumerkja, med dherslu @ almenn heiti. Vid tekur umfjéllun um ymis atridi
vardandi almenn heiti, svo sem i hugum hverra vérumerki parf ad vera almennt heiti svo
haett sé vid ad pad missi vorumerkjavernd og stadid skal ad sonnunarfaerslu par ad lutandi.
Pa verdur vikid ad helstu astaedum pess ad vorumerki verdur ad almennu heiti og i kjolfarid
utlistad hvad vorumerkjaeigandi getur adhafst til ad koma i veg fyrir ad vorumerki hans
hljéti pau 6rlog. Ad sidustu verdur pad gert ad umtalsefni hvort breytinga sé porf & vidhorfi

til almennra heita med hlidsjén af nidurstodum ritgerdarinnar.



2. Inntak vorumerkjaréttar

2.1. Inngangur

Innan fraedikerfis l6gfraedinnar flokkast réttarsvidid vorumerkjaréttur undir hugverka- og
audkennarétt sem ein grein fjarmunaréttar, nanar tiltekid eignaréttar. Hugverka- og
audkennaréttur naer einnig yfir til ad mynda héfundarétt, einkaleyfarétt og honnunarrétt.*
Fyrsta islenska l6ggjofin @ svidi vorumerkjaréttar voru vorumerkjalég nr. 43/1903 en pau
toku gildi pann 13. névember 1903.°> Sidan pa hefur mikid vatn runnid til sjavar og
réttarsvidid tekid orum breytingum samhlida auknum vidskiptum manna a milli. Nugildandi
vorumerkjalog eru nr. 45/1997 (eftirleidis ,vml.”“) sem toku gildi pann 22. mai 1997.
Vorumerki sem uppfylla skilyréi laganna 6dlast vernd a grundvelli peirra og teljast til
eignaréttinda rétthafa. Sé horft a pessi réttindi ut fra islensku lagaumhverfi njéta slik
vorumerki verndar eignaréttarakvaedis 72. gr. Stjérnarskrar lydveldisins islands nr. 33/1944.
Pa md nefna ad vorumerkjaréttur er alpjédlegur i edli sinu og réttarsvidid er sambeerilegt i
flestum rikjum. Astaedan fyrir pvi er einkum st ad meginreglur vérumerkjaréttar hafa verid
ad moétast i ramlega 120 ar i gegnum vidamikla og vel Utbreidda alpjodlega sattmala 3

svidinu, sattmala sem tugir rikja hafa fullgilt.®

*J6n. L. Arnalds, Vérumerkjaréttur: Helstu meginreglur (Bokautgafa Orators 1995) 9.

> Fyrir gildistoku laga nr. 43/1903 hafdi eina lagasetningin @ pessu svidi hérlendis verid akveedi 280. gr.
almennra hegningalaga frd 25. juni 1869. bar var gert heimilt ad refsa peim sem settu , heimildarlaust mark eda
stimpil annars manns & vorur, sem eru miklum mun lakari en stimpillinn eda markid med sér ber.” Sama
heimild.

® Helstu sattmalar & svidinu eru Parisarsampykktin um eignarréttindi & svidi idnadar fra 1883, sem er 4 medal
elstu hugverkaréttarsamninga heims. Alpjédahugverkastofnunin (WIPO) hefur @ hendi framkvaemd hennar.
Markmid sampykktarinnar var ad koma a stadladri vernd hugverkaréttinda og greida fyrir vidskiptum a milli
bjéda. Arid 2013 eru 186 riki adilar ad samningnum. Ellen P. Winner og Aaron W. Denberg, International
Trademark Treaties with Commentary (Oceana Publications, Inc. 2005) 48 ; WIPO ,Members of WIPO*
<http://www.wipo.int/members/en/> skodad 5. oktéber 2013. ; A islandi hefur sampykktin haft lagagildi fra 5.
mars 1962. bad er markmid akveeda sampykktarinnar ad bua svo um hnutana ad eigandi vérumerkjaréttar i
adildarlandi geti nad oruggri réttarvernd i hinum adildarlondunum. Jén. L. Arnalds (n.4) 20. ; b4 ma nefna
TRIPS-samninginn sem Alpjédavidskiptastofnunin (WTO) hefur eftirlit med. | samningnum mé finna
lagmarkskrofur sem gerdar eru til peirrar lagalegu verndar sem eigendur vorumerkja i hverju riki fyrir sig eiga
rétt 4. island

gerdist adili ad samkomulaginu pann 1. jandar 1995. bann 2. mars 2013 voru adildarrikin 159. Sja: World Trade
Organization. ,Members and Observers”
<http://www.wto.org/english/thewto_e/whatis_e/tif_e/org6_e.htm.> skodad 21. oktéber 2013.
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2.2. Vorumerkjaréttur i hnotskurn

2.2.1. Stofnun vorumerkjaverndar

Vorumerkjavernd verdur til med tvennum haetti. Annars vegar med skraningu og hins vegar
med notkun en verndin er ad meginstefnu jafn vidtaek hvernig sem rétturinn stofnast.” Ef
umsakjandi hyggst 6dlast vérumerkjavernd & islandi med skraningu skal umsékn um
skraningu vérumerkis 16gd inn hja Einkaleyfastofu.® Verndin sem skraning vérumerkis veitir
er takmorkud vid tiltekna voru- eda pjonustuflokka. betta getur ordid til pess ad svipud
vorumerki sem eru skrad fyrir mismunandi flokka brjoéti ekki endilega a rétti hvors annars.
Eitt pekktasta daemid um petta er eflaust vérumerkid POLO sem er i senn skrad af
mismunandi fyrirtaekjum fyrir f6t, seelgeeti og smabila. | umsékn um skraningu vérumerkis
skal pvi tilgreina pa voru- og pjénustuflokka sem merkid éskast skrad i. Til grundvallar pessu
flokkunarkerfi er lagt alpjédlegt voru- og pjonustuflokkakerfi sem var upphaflega sett a
laggirnar med samkomulagi i Nice arid 1957 en med skirskotun til pess er hér & landi talad

um ,,Nice-flokkunarkerfid“. Kerfid samanstendur af 34 voruflokkum og 11 I:)jénustuflokkum.9

P ad vorumerkjavernd sé i grunninn jafn sterk hvort sem hun stofnast med skraningu
eda notkun pd hefur pad mikid hagreedi i for med sér fyrir eiganda vorumerkis ad skrd pad.
Par vegur pyngst ad sdnnunarbyrdin er audveldari i peim tilvikum auk pess sem vorumerki
o0last vernd um leid og pad er skrad, élikt vorumerkjavernd vegna notkunar sem samkveemt
hlutarins edli tekur akvedinn tima ad myndast. Pa ber ad nefna ad pegar eigandi vérumerkis
byggir vorumerkjarétt sinn a8 notkun fremur en skraningu er torveldara fyrir hann ad syna
fram & hvenaer rétturinn stofnadist og & hvada sveedum hann er i gildi.*® P4 ber ad nefna ad
vorumerki sem telst ekki uppfylla skilyrdi laga um skraningu, getur ekki skapad

vorumerkjarétt med notkun, samanber 2. mgr. 3. gr. vml.

Vorumerkjavernd veitir eiganda vérumerkis einkarétt a ad nota merkid i pvi landi eda a

bvi svaedi sem verndin neer til en i einkaréttinum felst réttur til ad koma i veg fyrir ad adrir

7,z
J6n L. Arnalds (n.4) 27.
8 Einkaleyfastofan, ,,Ad sakja um skraningu vérumerkis” <http://www.els.is/merki/vorumerki/saekja-um/>
skodad 18. oktdber 2013. ; Einkaleyfastofa er rikisstofnun undir yfirstjorn atvinnuvega- og
nyskopunarradherra. Skipulag og starfssvid stofnunarinnar markast af auglysingu nr. 187/1991 og reglugerd nr.
188/1991.
% Sja auglysingu um flokkun véru og pjénustu vegna vérumerkja nr. 1190 fra 1. jandar 2012.
10 | .

Jon. L. Arnalds (n.4) 28.



noti eins eda lik merki fyrir sému eda svipadar vorur eda pjonustu.™* Verndin er einungis virk
a svidi vidskipta, enda er markmidid med vorumerkjavernd ekki ad leggja bod og bonn a
hegdun eda ordnotkun aImennings.12 Pannig segir i 4. gr. vml. ad vorumerkjaréttur veiti
eiganda merkis vernd gegn pvi ad adrir noti heimildarlaust i atvinnustarfsemi takn sem eru
eins eda lik vorumerki hins fyrrnefnda. Verndin nzer yfir hvers konar notkun, hvort sem
merkid er sett a sjalfa vOoruna, umbudir hennar eda pad notad i auglysingum eda
markadssetningu.’> P4 ma nefna ad pegar svo ber undir tryggir vérumerkjaréttur eiganda
merkis rétt til ad fa pau vidskipti stodvud par sem odleyfileg notkun vorumerkis hans eda
ruglingslega liks merkis er viohofd™, rétt til ad krefjast béta vegna tjdns af voéldum slikrar
notkunar og rétt til ad krefjast uppraetingar eda eydingar peirra vara eda peirrar pjonustu

sem brytur gegn vorumerkjarétti hans.™

2.2.2. Hagkvaemni vorumerkjaverndar

Vorumerkjarétturinn, eins og honum er lyst hér ad framan, er pé ekki einungis til verndar
hagsmunum vorumerkjaeiganda heldur verndar rétturinn einnig mogulega vidskiptavini
hans sem an reglnanna aettu 4 haettu ad vera blekktir til ad festa kaup 4 vorum eda pjénustu
annars en peir téldu sig vera ad kaupa af.'® Ut fra vidskiptalegu sjonarhorni eru helstu rokin
fyrir pvi ad veita skuli vorumerkjavernd pau ad pad sé efnahagslega hagkveemt. Med
verndinni er unnt ad laekka vidskiptakostnad (e. consumer search cost) svo um munar pvi
vorumerkid kemur skilabodum dleidis til neytenda og er i raun stadfesting & pvi ad pad sem
selt er undir merkinu sé samskonar vara og adur var seld undir sama merki."” Til utskyringar

ma sja  fyrir  sér  tiltekinn  engifergosdrykk  seldan undir  vérumerkinu

n Einkaleyfastofan, Vérumerki: Hugverkaréttindi i pagu atvinnulifs (Einkaleyfastofan 1999) 6.

2 Catherine Colston og Kristy Middleton, Modern Intellectual Property law (2. utg., Cavendish Publishing
Limited 2005) 504.

 j6n. L. Arnalds (n.4) 137.

% '5ja til ad mynda Arnarvik heildverslun ehf. g. Celsus ehf., Hrd. 18. mai 2006 i mali nr. 477/2005. C hafdi selt
fra arinu 1997 feedubdtarefni undir merkinu , Life Extension” og taldi sig hafa 6dlast vorumerkjarétt baedi a
heitinu og atliti umbudanna. A héf a@ arinu 2004 s6lu & faedubdotaefnum undir sama heiti og i likum umbudum.
C fékk pvi lagt l6gbann skv. 41. gr. vml. vid ad A notadi umraett heiti og umbudir i starfsemi sinni og stadfesti
démurinn réttmaeti pess logbanns.

B Jeremy Phillips, Trademark Law: A practical anatomy (Oxford University Press 2003) 17-18.

'® Sama heimild 17.

' Deven R. Desai og Sandra L. Rierson ,Confronting the Genericism Condrum“ Cardozo Law Review (2007)
1797.



,HRESSINGARDJUSINN“.*® pegar neytandi stendur frammi fyrir pvi ad velja sér gosdrykk i
verslun parf hann einungis ad hafa keypt HRESSINGARDJUSINN einu sinni til ad vita hvernig
gosdrykk hann ma buast vid ad vera ad fa i hendurnar, velji hann pann kostinn. Hann parf
hvorki ad taka sér tima til ad lesa innihaldslysingu drykkjarins til ad fullvissa sig um ad hann
innihaldi engifer né parf hann ad efast um ad honum liki betur eda verr vid drykkinn en adra
gosdrykki sem hann hefur bragdad, neytandinn veit hvad hann er ad fa pvi hann pekkir
vorumerkid. Tidkudust vorumerkingar ekki steedi neytandinn frammi fyrir pvi ad purfa velja
gosdrykk af handahéfi. Fyrir framan hann vaeru dmerktar, apekkar gosfloskur sem honum
reyndist ef til vill erfitt ad velja @ milli. Sé aftur 8 maéti gengid at fra pvi ad vorumerkingar séu
til og gosfloskurnar fyrir framan hann pvi kyrfilega merktar vorumerkjum, en stadan veeri su
ad HRESSINGARDJUSINN nyti ekki vérumerkjaverndar, pa veeri ekkert pvi til fyrirstédu ad
einhver samkeppnisadili myndi merkja sinn gosdrykk sama vorumerki. Afleidingarnar veeru
ba ad neytandinn yrdi rugladur og vissi ekki hvorn drykkinn hann atladi sér ad kaupa,
yHressingardjusinn“ fra framleidanda A eda B. Ef til vill likadi neytandanum sérlega vel vid
gosdrykkinn sem hann keypti sidast en nu er hann gabbadur til ad kaupa annad drykk, drykk
sem honum fellur ekki vid og endar med ad hella nidur, kaupverdi drykkjarins fataekari.
Nidurstadan verdur st ad baedi eigandi hins upprunalega vérumerkis, HRESSINGARDJUSINN,
og neytandinn i budarleidangrinum verda fyrir fjarhagslegu tjoni, sem koma hefdi matt i veg

fyrir ef vorumerkid hefdi notid verndar.

2.2.3. Alpjodlegt edli vorumerkjaréttar

Adur hefur verid getid um ad vérumerkjaréttur sé i edli sinu alpjédlegur.’® pad dugar
skammt fyrir fyrirtaeki sem hyggst fara @ markad med vorumerki sitt og na velgengi ad njota
einungis verndar i einu landi. Pad geeti bodid upp & misnotkun annarra a@ vorumerkinu, til
daemis i ndgrannaldndunum. Sé horft 4 fjolda skradra vérumerkja a islandi fyrir arid 2012 ma
sjd ad & arinu voru samtals 3376 vorumerki skrad hja Einkaleyfastofu. bar af voru einungis
625 skraningar bundnar islandi.?® fslensk fyrirtaeki leita gjarnan verndar & vérumerkjum

sinum erlendis enda er reyndin su ad morg fyrirtaeki, islensk sem erlend, eiga pusundir

8 [ hvert sinn sem tiltekid vérumerki verdur kynnt i ritgerdinni verdur pad ritad med hastéfum eda pad gert
frabrugdid hefdbundnum texta med 6drum haetti.

% J6n. L. Arnalds. (n.4) 19.

2 [ tolfraedi fra Einkaleyfastofu kemur fram ad arid 2012 voru 569 vorumerki skrad erlendis (landsbundin
skraning) og 2181 vorumerki skrdd i gegnum alpjédlega skraningu. Einkaleyfastofan ,Tolfraedi fra 2000
<http://www.els.is/merki/tolfraedi/tolfraedi-fra-2000/> skodad 2. desember 2013.
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vérumerkjaskraninga um allan heim.”* Af pessum sokum fylgir pvi mikid hagraedi ad
réttarsvidid er sambeerilegt 3 heimsvisu. PoOtt vorumerkjaréttur sé alpjodlegur i
framangreindum skilningi pa er hann pjédlegur i peim skilningi ad hann veitir adeins vernd i
hverju landi fyrir sig. Pannig veitir islenskur vorumerkjaréttur ekki vernd utan 16gsogu
islenska rikisins og hindrar ekki ad erlendur adili noti skrad islenskt vorumerki erlendis, pott
innflutningur erlenda adilans til landsins par sem merkid nytur verndar veeri 6heimill an
sampykkis rétthafans.?? par sem vérumerki sem eru skrad hja Einkaleyfastofu njéta einungis
verndar & islandi og er pvi mikilvaegt ad skrd merkid einnig i 6drum I6ndum ef svo hattar ad

markadssetning merkisins sé fyrirhugud erlendis.”

2.3. Um vorumerki

2.3.1. Krafan um sérkenni

Skilyrdin sem vorumerki parf ad uppfylla til ad vera taekt til ad 6dlast vorumerkjavernd eru
ad mestu sambaerileg um heim allan.?* { grunninn er um tvé meginskilyrdi ad reeda. [ fyrsta
lagi pad ofrdvikjanlega skilyrdi ad vorumerki hafi sérkenni, eins og fjallad er um i pessum
kafla. | 68ru lagi ad vorumerki bui ekki yfir eiginleikum sem eru til pess fallnir ad valda
misskilningi eda blekkja aImenning.25 bessi tvo skilyrdi er ad finna i vorumerkjarétti flestra
rikja.”® Meginreglan er ad vérumerki geta verid hverskonar synileg tékn sem greina vérur
eda pjonustu eins adila fra vorum eda pjénustu annars adila. Vid fyrstu athugun virdist med
»Synilegum taknum® helst vera att vid eitthvad sem augad nemur, eins og mynd eda tiltekid

form, en su skyring er ekki fullnaegjandi. Raunar ma rokstydja ad ,,synileg takn“ sé

?! J6n. L. Arnalds (n.4) 19.

22 Sama heimild 10.

2 Einkaleyfastofan hefur brugdist vid vaxandi porf og er n haegt ad sakja um svokallada alpjodlega skraningu
vérumerkis hja Einkaleyfastofunni. [ umsékn um alpjédlega skraningu vérumerkis parf ad koma fram i hvada
rikjum skraningar er 6skad en haegt er ad vernda merkin sem fara pessa leid i 6llum adildarrikjum Madridar-
samningsins um alpjodlega skraningu vorumerkja fra 14. april 1891 og Madridar-bdkunina vid samninginn fra
1989 en Alpjédahugverkastofnunin (WIPO) sér um framkvaemd peirra. b6 skal benda 4 ad akvoréun um
skraningarhaefi merkis er tekin i hverju landi fyrir sig. Alpj6dleg umsdékn verdur avallt ad byggjast a
landsbundinni umsékn eda & skraningu vorumerkisins hér a landi. Einkaleyfastofan. ,, A8 seekja um skraningu
vérumerkis” <http://www.els.is/merki/vorumerki/saekja-um/> skodad 16. oktéber 2013.

*WIPO (n.2) 71.

> {14, gr. vml. eru talin upp hvernig vorumerki fast ekki skrad. Svo sem vérumerki sem eru blekkjandi hvad
vardar uppruna sinn, med peim hatti ad neytendur telja sig vera ad kaupa voru fra framleidanda A & medan
peir eru ad versla voru fra framleidanda B, til demis fengist merkid , APPLES” ekki skrad fyrir
tolvuframleidanda. Eins ma sja fyrir sér blekkjandi merki likt og ,, MADE IN PARIS” fyrir voru framleidda i Kina.
Slik merki eru ekki taek til ad 6dlast vérumerkjavernd. INTA (n.3).

® WIPO (n.2) 71.



teygjanlegt hugtak; hljéd getur verid synilegt takn i formi ndtnaskriftar, liti ma afmarka med
alpjodlegu litaflokkunarkerfi og ilm er unnt ad skilgreina & sjonraenan hatt med

efnaformulu.’

Einungis merki sem bua yfir adgreiningareiginleika eru heef til pess ad vera vérumerki.”®
Pannig segir i 13. gr. vml. ad pad sé skilyrdi skraningar vorumerkis ad merkid sé til pess fallid
ad greina vorur og pjénustu merkiseiganda fra vérum og pjonustu annarra. begar vorumerki
byr yfir adgreiningareiginleika er i vérumerkjarétti talad um ad vorumerki hafi sérkenni (e.
distinctiveness). Sliku sérkenni ma yfirleitt na fram med tvennum haetti. Annars vegar getur
vorumerki buid yfir sérkenni samkvaemt edli sinu og hins vegar getur vorumerki 6dlast
sérkenni i gegnum notkun eiganda pess fyrir tiltekna véru eda pjonustu.? [ vérumerkjarétti
hefur vérumerkjum verid skipt nidur i fiéra flokka eftir sérkennum sinum. [ fyrsta flokknum
er ad finna skaldud ord sem bua yfir sérkenni samkvaemt edli sinu. bessi ord njota yfirleitt
mestrar verndar enda med dviraett sérkenni.>® Ordid KODAK fyrir myndavélar og filmur og
ordid GOOGLE fyrir leitarvél & Internetinu eru deemi um slik vérumerki, par sem pau voru
adur merkingarlaus i tungumalum heimsins auk pess ad hafa ekki nokkra tengingu vid edli
vorunnar eda pjonustunnar sem pau standa fyrir. VIAGRA, XEROX og ROLEX eru einnig deemi
um slik vérumerki.>* | 66rum flokknum ma finna svokollud handahéfsmerki (e. arbitrary
marks) en um er ad raeda ord sem kunna ad hafa almenna merkingu en po ekki i tengslum
vid vorunar eda pjénustuna sem pau eru notud fyrir. Vérumerkid APPLE fellur i pennan flokk
og bykir bda yfir sérlega miklu sérkenni fyrir télvuframleidanda.’> Hér ma einnig nefna
vorumerkid SAMSUNG fyrir farsima.®® | pridja flokknum er ad finna visbendandi (e.
suggestive) merki. Slik vorumerki gefa visbendingu um véruna eda pjénustuna sem merkin
standa fyrir, an pess pd ad lysa henni nakveemlega. Sem daemi mda nefna vérumerkid
PLAYBOY fyrir karlatimarit®* og merkid VOLKSWAGEN fyrir bifreidar.> Fjordi flokkurinn

samanstendur af lysandi merkjum. Pa pykir merkid lysa annad hvort edli eda yfirbragdi

%7 Colston og Middleton (n.12) 515.

*® Sama heimild 521.

*® Sama heimild.

%0 Meginreglan er ad peim mun meira sérkenni sem merki byr yfir og pvi pekktara sem merkid verdur, pvi
yfirgripsmeiri vérumerkjavernd getur pad 6dlast. INTA (n.3).

*! phillips (n.15) 58.

2 APPLE myndi hins vegar pykja vera an sérkennis fyrir eplaraeektun. WIPO (n.2) 72.

3 »Samsung” pydir a frummadlinu kdéresku ,prjar stjornur” og hefur pvi almenna meiningu i Kéreu. INTA (n.3).

** Playboy Enter., Inc. g. Chuckleberry Publ‘g, Inc., 687 F.2d. (2d Cir. 1982).

*INTA (n.3).



vérunnar sem pad stendur fyrir.>® Daemi um Iysandi vérumerki er til deemis ,Park ‘N Fly“
fyrir langtimabilastaedi & flugvelli.’” par sem slik lysandi vérumerki eru ad jafnadi an
sérkennis njota pau yfirleitt ekki lagaverndar enda pykja pau ekki vera til pess fallin ad greina
vorur merkiseiganda fra vérum annarra.>® b6 geta vorumerki sem upprunalega eru lysandi
6dlast sérkenni med notkun vérumerkjaeiganda pess fyrir tiltekna voru eda pjénustu, pa
gegn pvi skilyrdi ad almenningur pekki ordid hid lysandi merki sem tiltekid vorumerki fra
tilteknum framleidanda. [ slikum tilvikum er talad um ad merkid 6dlist ,afleidda merkingu“
(e. secondary meaning) i gegnum notkun. Med pessu moéti 06dladist vorumerkid
HOMEMAKERS réttarvernd fyrir heimapjénustu prétt fyrir lysandi eiginleika pess.> Loks ber
ad nefna almenn heiti. Almenn heiti teljast ekki til vorumerkja enda eru pau talin vera an
sérkenna pvi pau eru heiti yfir tegund voru eda pjonustu & medan vorumerki, sem byr avallt
yfir sérkenni eigi pad ad geta notid verndar, lysir voru eda pjénustu frad tilteknum
framleidanda eda uppruna. Til deemis er ,likamsraektarst6d” almennt heiti an sérkennis en
WORLD CLASS* er vérumerki sem nytur sérkennis sem slikt. A3 sama skapi er , bilaleiga“
almennt heiti 4 medan HERTZ*! er sérkennandi vérumerki. Af framangreindum astaedum eru
almenn heiti ekki teek til ad njota v<'jrumerkjaverndar.42 Hér ma benda & ad morkin a milli
lysandi vorumerkja og almennra heita eru ekki avallt skyr og er til ad mynda enga slika
adgreiningu ad finna i vorumerkjaloggjof. pa skal pess getid ad edli mals samkvaemt eru pad
helst ordmerki sem eiga pad 4 heaettu ad verda ad almennum heitum.”® Af pessum s6kum
verdur ekki fjallad um annarskonar vorumerki en ordmerki i ritgerd pessari nema annad sé

sérstaklega tilgreint.

%% John Dwight Ingram, ,, The Genericide of Trademarks” (Buffalo Intellectual Property Law Journal Vol. 2. No. 2.
2004) 155.

7 park ‘N Fly, Inc. g. Dollar Park & Fly, Inc. 469 U.S. 189 (1985).

%% petta ma til daemis leida af 13. gr. vml. par sem medal annars segir ad merki, sem eingdngu eda adeins med
smavaegilegum breytingum eda vidbotum gefa til kynna m.a. tegund vérunnar eda pjénustunnar, astand,
magn, notkun, verd, uppruna eda hvenaer varan er framleidd eda pjénustan latin i té skal ekki telja naegjanlegt
sérkenni.

*INTA (n.3).

0 Skraning nr. 1151/1991hja Einkaleyfastofu.

41 Skraning nr. 62/1969 hja Einkaleyfastofu.

*2 \Vanessa Bowman Pierce, , If it walks like a duck and quacks like a duck, shouldn‘t it be a duck?: How a
“functional’ approach ameliorates the discontinuity between the “primary significance’ test for genericness and
secondary meaning“ New Mexico Law Review (2007) 152.

2 Mogens Koktvedgaard og Knud Wallberg, Varemaerkeret (3. Gtg. Jurist- og @konomforbundets Forlag 2004)
248.
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2.3.2. Mat a sérkenni merkis

Vid mat 4 sérkenni merkis parf i ymis horn ad lita. Til ad mynda skal mida vid hvort slikt
sérkenni liggi fyrir pegar matid fer fram en ekki hvort vérumerkid gzeti moégulega 6dlast
sérkenni i framtidinni.* ba kemur fram i 2. mgr. 13. gr. vml. ad vid mat & pvi hvort merki hafi
naegilegt sérkenni skuli lita til allra adstaedna en po einkum til pess hversu lengi og ad hversu
miklu leyti merki hefur verid i notkun. Hér ma nefna Urskurd Afryjunarnefndar
hugverkaréttinda & svidi idnadar (eftirleidis ,Afryjunarnefnd hugverkaréttinda®) eda
OLGERPAR-mdlid.*> Adur haf8i Einkaleyfastofa hafnad skraningu merkisins OLGERDIN
sokum skorts & sérkenni. Gefin astaeda var ad ordid ,6lgerd” veeri lysandi fyrir verksmidju
sem framleiddi 6l og skyldar voérur og vaeri pvi lysandi fyrir tegund og eiginleika varanna sem
merkid oskadist skrad fyrir. [ Grskurdi Afryjunarnefndar kom fram ad fyrirtaekid Olgerdin,
sem var stofnad arid 1913, veeri i hdpi elstu fyrirtaekja & islandi og hefdi notad nafnid fra
upphafi. Steersti hluti neytenda veeri farinn ad tengja ordid ,0lgerdin“ vid eitt akvedid
fyrirtaeki og stodug notkun merkisins i 100 ar hefdi skapad vidskiptavild natengda merkinu.
Vorumerkid hefdi pannig 6dlast sérkenni fyrir notkun a peim vérum sem pad hugsanlega
teldist lysandi fyrir.*® Nidurstada nefndarinnar var pvi ad heimila skraningu vérumerkisins
OLGERDIN fyrir pa starfsemi sem pad haféi 6dlast markadsfestu fyrir, pad er framleidslu

drykkjavara.

Sérkenni merkis akvardar styrk pess pvi nidurstada mats a pvi hversu sterkt sérkenni
merki hefur dkvardar pa fjarleegd sem eigandi vorumerkisins getur krafist ad adrir haldi sig i
fra merkinu. Sérkenni merkis raedur pannig urslitum um hversu vidtaeka vérumerkjavernd
merkid getur 6dlast.”” Rokin fyrir kréfunni um sérkenni eru ad vérumerki verdur takn voru
og gegnir pannig lykilhlutverki i voruvali fyrir neytendur. Pad adgreinir vorur sem eru somu
eda svipadrar tegundar en sérkenni merkisins er forsenda pess ad merkid sé pess umkomid
ad gegna pessu hlutverki sinu.*® Rékin fyrir kréfunni um sérkenni eru ennfremur pau ad

vorumerkjaréttur veitir tiltekinn einkarétt og er pvi talid éréttlatt og edlilegt ad handhafi

* J6n. L. Arnalds (n.4) 59.

* Urskurdur Afryjunarnefndar hugverkaréttinda 23. september 2010 i mli nr. 5/2009.

*® Til ad sanna ad merkid hefdi ddlast sérkenni fyrir notkun lét afryjandi CAPACENT framkvaema koénnun & pvi
hversu vel eda illa almenningur pekkti fyrirtaeki hans. Spurt var um hvada fyrirtaeki félki dytti fyrst i hug pegar
minnst vaeri & ordid ,6lgerd”. Svorudu um 89,5% med tengingu vid afryjanda. i framhaldinu var spurt hvada
vorur félk tengdi vid ,6lgerdina” og nefndu pa flestir pekktar vorur afryjanda, svo sem appelsin og malt.

7 J6n. L. Arnalds (n.4) 60.

*® Sama heimild 57.
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vorumerkis geti meinad 6drum ad nota ord sem eru lysandi eda til skyringar a eiginleikum
véru eda pjonustu og adrir purfa ad nota i sinum vidskiptum.*® Eins og gefur ad skilja risa
idulega deilur um sérkenni vorumerkja i skraningarferli peirra. Til frekari gloggvunar a pvi
hvernig mat 4 sérkenni fer fram ma nefna annad daemi ur islenskri framkvaemd, urskurd
Afryjunarnefndar hugverkaréttinda i SILK ESSENTIAL-mdlinu.>® Deilt var um hvort ordmerkid
SILK ESSENTIALS, sem fyrirhugad var ad skra fyrir margvislegar hreinlaetisvorur, hefdi
naegilegt sérkenni og veeri taekt til ad greina vorur merkiseiganda fra vérum annarra. Vid
urlausn malsins visadi nefndin i pa tvo déma DOmstdls Evréopusambandsins sem hvad
bydingarmestir pykja vid mat 4 sérkennum innan ESB eda hid svokallada BABY-DRY-md/l** og
DOUBLEMINT-mdl.> [ fyrrnefnda malinu var deilt um hvort ordasambandid ,BABY-DRY*,
sem Oskadist skrdd sem vorumerki fyrir bleyjur, vaeri notad i almennu tali sem lysing a
bleyjum midad vid edlilega ordanotkun enskumalandi manna. Nidurstadan var ad svo veeri
ekki og merkid pvi taekt til ad njota verndar.” | sidarnefnda malinu kom fram ad ef
vorumerki byggist 4 ordum eda ordasamsetningu sem er, midad vid almenna ordnotkun, i
raun lysandi fyrir eiginleika voru eda pjénustu, pa uppfylltu pad ekki skilyrdid um sérkenni
b6 svo ad tulka maetti ordasambandid 4 mismunandi vegu. A grundvelli tdlkunarreglna sem
settar voru fram i DOUBLEMINT-mdlinu var merkid SILK ESSENTIALS talid hafa naegilegt

III

sérkenni. [ fyrsta lagi par sem ordin ,silk essential” veeru ekki likleg til ad verda notud sem

almenn lysing & vérunum sem merkid 6skadist skrad fyrir. [ 6ru lagi par sem ,silk essential”
botti ekki venjubundin ordanotkun til ad lysa eiginleikum varanna og i pridja lagi par sem
ekki var talid ad eiginleikar peir sem or8asambandid ,,mjukt og naudsynlegt” visar til geti

talist mikilvaegir eiginleikar peirra vara sem sétt var um skraningu fyrir.>* Framanraktir

ddmar gefa nokkud géda mynd af pvi hvernig sérkenni er almennt metid.

Sérkenni vorumerkis er hvorki endanlegt né Obreytanlegt. Baedi adgerdir

vorumerkjaeigandans sem og annarra geta haft pau ahrif ad sérkenni verda til, aukast eda

** Sama heimild 58.

> Urskurdur Afryjunarnefndar 22. névember 2004 { méli nr. 12/2004.

>Y M4l C-383/99 Procter & Gamble Company g. OHIM ECR [2001] 1-6251.

>> Mal C-191/01 OHIM g. Wm. Wrigley Jr. Company ECR [2003] I-12447.

> Démurinn tekur afstédu til hvernig tulka beri dkveedi c. lidar 1. mgr. 7. gr. reglugerdar nr. 40/94 um
Evrépuvorumerki en dkvaedid fjallar um sérkenni. Ef nidurstada domsins hefdi verid ad unnt veaeri ad nota
ordasambandid ,baby dry“ pegar talad vaeri um bleyjur i daglegu tali, pa hefdi merkid verid talid an sérkennis
og pvi éskraningarhaeft.

>* Med , mikilvaegir eiginleikar” er i pessu sambandi att vid hvort pad geti verid hindrandi fyrir samkeppnisadila
ad peir geti ekki notad ordin til ad lysa sinum vorum.
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jafnvel glatast.> Vérumerki sem i upphafi hafa greinilegt sérkenni geta proast i ad verda ad
almennum heitum fyrir pa véru eda pjonustu sem pau eru pekkt fyrir likt og fjallad verdur
um i ritgerd pessari. P4 er um ad raeda merki sem hafa ekki lengur sérkenni par sem
sérkennunum hefur hnignad eda pau hrérnad og vorumerkin eru farin ad takna vidkomandi
voru eda bjénustu.56 Astaedur pess ad vorumerki préast i ad verda almennt heiti geta verid
margar. Jon L. Arnalds sagdi: ,,Vérumerki getur t.d. verid svo drangursrikt, p.e. 6dlast svo rika

festu i vitund manna, ad pad verdur smdtt og smdtt almennt heiti yfir véruna.“>’

2.3.3. Helstu hlutverk vérumerkja

Eitt helsta hlutverk vorumerkja hefur lengi pétt vera ad tilgreina uppruna voéru eda pjonustu
og pannig segja til um hvadan hun kemur.”® A undanférnum arum pykir hins vegar hafa
dregid ur mikilvaegi pessa hlutverks, enda reyndin su ad ef helsta markmid vorumerkja felst i
ad tilgreina uppruna er i raun einungis verid ad vernda hagsmuni eiganda vérumerkisins.>
Pad hlutverk vorumerkis ad tilgreina uppruna voru eda pjonustu hefur litid gildi fyrir hinn
hefdbundna neytenda nema i peim tilvikum sem slik uppruna tilgreining felur einnig i sér
ordstir geeda og stadfestu.®® Stadreyndin er su ad allt fra upphafi vidskipta manna i millum
hafa neytendur viljad vera upplystir og sannfaerdir um gadi frambodinna vara.®! pad eitt ad
tiltekin vara sé merkt akvednu vorumerki getur pannig falid i sér fullvissu fyrir veentanlegan
kaupanda um ad varan muni standast vaentingar.62 Hafa verdur i huga ad gaedastimpill sem
neytandi telur voruna hafa sokum tiltekins vorumerkis sem tengt er vid hana er ekki
6skeikull. Framleidanda er frjalst hverju sinni ad dkvarda gaedi voru. Kjési hann aftur @ mati
ad draga ur geedum vorunnar er aheaettan hans og pad er framleidandinn sjalfur, ekki
keppinautar hans, sem kann ad gjalda fyrir pad. bvi ma halda pvi fram ad eigandi vérumerkis

sem pekkt er fyrir gaedi, geti skapad sér adhaldskerfi i gegnum neytendur med pvi ad bua til

> WIPO (n.2) 72.

*® J6n. L. Arnalds (n.4) 87.

>’ Sama heimild.

2 w. Cornish, D. Llewelyn og T. Aplin, Intellectual Property: Patents, Copyright, Trade Marks and allied rights
(7. utg., Sweet & Maxwell 2010) 655.

>° Colston og Middleton (n.12) 505.

% sama heimild.

®! Hector MacQueen o.fl., Contermorary Intellectual Property: Law and Policy (2. utg. Oxford University Press
2011) 574.

®2 Cornish, Llewelyn og Aplin (n.58) 655.
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tengingu milli vérunnar og gaeda i hugum peirra.®® Slikur gaedastimpill hins vegar hrynur
begar vorumerki verdur ad almennu heiti pvi edli mals samkveemt geta vorumerki ekki
bjénad pessu hlutverki sinu nema pau bui yfir sérkenni, pad er ad pau adgreini vorur

eigandans fra vorum annarra.

Sum voérumerki eru pess edlis ad pau fela i sér akvedid , loford” til kaupanda um ad varan
muni hjalpa kaupandanum ad vidhalda tiltekinni stadalimynd.®* Slik vérumerki hafa pad
hlutverk helst ad vera synilegt tdkn sem neytandi notar til ad koma skilabodum um sjalfan
sig & framfaeri til umheimsins.®® Tiskuvorumerki eda merkjavara er gott daemi um slikt. pvi
verdur vart métmeaelt ad i augum kaupandans eru tiskuvérumerki mun meira en einungis
tilgreining uppruna vorunnar eda gaedastimpill. Tiltekin merkjavara getur verid pad
gildishladin i augum 3akvedinna neytenda ad hun verdur ad einhverskonar tjaningarformi.
Med notkun slikra vara telja neytendur sig geta skapad &kvedna imynd.®® Med pvi ad
kleedast fotum og fylgihlutum sem seldir eru undir hinu franska hatiskuvérumerki CHANEL
geeti vidkomandi zetlad sér ad lysa yfir: ,Eg er CHANEL-perséna med CHANEL-gildi i lifinu. Eg
er fagud, ég er efnud, ég hef stil og klassa og kys ad lata adra pjona mér.” Ad sama skapi
getur su stada ad ganga med ROLEX-armbandsur verid merki upphefdar eda virdingar fyrir
adila A og fyrir adila B getur pad ad kleedast NIKE-fatnadi verid merki um tiltekna eiginleika,
svo sem ad vidkomandi sé med keppnisskap og gefist ekki svo glatt upp.®’ £tla ma ad
svipada s0gu megi segja um morg onnur tiskuvorumerki. Ljést er ad vorumerki sem verda
Hlifstilsyfirlysingar” eru fyrirbzeri sem eigendur voérumerkja hagnast dmeelt 3, enda eru
neytendur oft a tidum fusir til ad eyda i slik merki langt umfram eiginlegt nytsamlegt virdi
beirra til ad geta vidhaldid imyndarskopuninni eda tjémingarforminu.68 Gridarleg verdmaeti
eru pvi félgin i vorumerkjum sem pessum en pau eru ofurseld s6mu haettu og onnur
vorumerki: Haettunni 4 ad verda ad almennu heiti. Afleiding pess fyrir tiskuvorumerki ad

Ill

verda ad almennu heiti yfir voru, til ad mynda ef ad ,chanel” paetti ordid samheiti yfir

hatiskuvoru, myndi til deemis vera ad keppinautar og peir sem selja falsadan merkjavarning

% MacQueen o.fl. (n.61) 574.
* Phillips (n.15) 17.
® William J. McEwen, Married to the Brand: Why Consumers Bond with Some Brands for Life; Lessons from 60
years of research into the psychology of consumer relationships (Gallup Press 2005) 36.
66 T
Phillips (n.15) 27.
 McEwen (n.65) 36.
® Desai og Rierson (n.17) 1796.
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gaetu dhindrad notast vid vorumerkid ,,CHANEL” i markadssetningu sinni.®® Upprunalegur
eigandi vorumerkisins geeti litid adhafst, enda vorumerkid ekki lengur taekt til ad njota

vorumerkjaverndar.

Vorumerki geta pjonad mikilvaegu fjarfestingarhlutverki fyrir eigendur peirra. begar
miklum tima og peningum hefur verid varid i ad byggja upp vorumerki sem er vinslt medal
almennings hafa oft gifurleg verdmaeti myndast. bessi uppbygging vorumerkis er oft gerd i
bvi augnamidi ad framselja merkid, leigja pad Gt eda nota pad sem igildi fjarveds.”” Sem
deemi ma nefna ad réttahafa vérumerkis er heimilt ad framselja réttindi sin til annars adila
eda veita 63rum heimild til ad hagnyta merkid med svokélludu nytjaleyfi.”* | dag er e
algengara ad eigendur vorumerkja framselji réttindi sin eda veiti nytjaleyfi med pessum
hatti. Til a0 mynda er unnt ad veita pridja adila heimild til ad framleida vorur seldar undir
hatti tiltekins vorumerkis par sem pad reynist oft kostnadarsamt fyrir vorumerkjaeigendur
ad sja um heildarframleidslu og alpjodlega dreifingu vara.”? Gosdrykkir eru deemi um véru
sem er gjarnan framleidd af 6drum en eiganda vorumerkis vidkomandi drykkjar med pessum
haetti. Gosdrykkir eru i raun einungis bragdbzett vatn og pannig getur verid mun
hagkvaemara fyrir eiganda vorumerkis ad selja nytjaleyfi fyrir framleidslunni undir
vorumerkinu heldur en ad standa undir kostnadi 3 flutningi a milljonum tonna af slikum
vokva heimshornanna & milli.”* Vart parf ad taka fram ad ef vérumerki verdur ad almennu
heiti hverfur allt fjarfestingargildi merkisins eins og dogg fyrir sélu, enda pegar 6llu er 3
botninn hvolft, eru almennt séd ekki meiri verdmaeti félgin i sliku merki en i hverju 6dru

hefébundnu ordi.

2.3.4. Verdmaeti vorumerkja
Hér ad framan hefur helstu hlutverkum vorumerkja verid gerd skil en gildi pessara hlutverka

Utskyrir ad vissu leyti pau verdmaeti sem falist geta i vérumerkjum. | grunninn byggjast

% bess ma geta ad CHANEL, Inc. gaf 4 drinu 2012 ut yfirlysingu um vérumerkjarétt sinn par sem vorumerkid
hafdi verid notad sem almennt heiti af 6drum. Um var ad reeda adgerd af halfu CHANEL, Inc. i tilraun sinni til ad
hindra ad vérumerkid verdi ad almennu heiti yfir hatiskuvorur. Ashley Kobi, ,Chanel Avoids Genericide By
Taking Its Trademark Seriously.” Intellectual Property Brief 2, no. 2 (2010) 42.

7 MacQueen o.fl. (n.61) 574.

1 36. gr. vml. segir ad rétt til vérumerkis megi framselja asamt atvinnustarfsemi peirri sem pad er notad i eda
eitt sér. | 38. gr. vml. kemur svo fram ad eigandi skrads vorumerkis geti veitt 68rum leyfi til ad nota merkid |
atvinnustarfsemi med nytjaleyfi. Loks kemur i 39. gr. fram ad unnt sé ad vedsetja réttinn ad skrddu vérumerki.
72 phillips (n.15) 24.

7 Sama heimild.
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verdmeeti vorumerkja 4 géodu ordspori vegna endurtekinna anaegjulegra upplifana neytanda
baedi hvad snertir véruna sjalfa og starfslidid sem ad baki merkinu stendur.”* Vérumerki an
adgreinandi audkennis er hins vegar edli mdlsins samkvaemt o6haeft til ad vernda slikt
ordspor. | vérumerki sem nytur vinszelda geta verid folgin gridarleg fjarhagsleg verdmeeti. Til
daemis ma haeglega yfirfaera kraft peirra vorumerkja sem notud eru til imyndaskdpunar yfir a
verdmeeti beirra.75 Almenna reglan er ad vorumerki sem njéta afgerandi sérkennis eru frekar
til pess fallin ad verda verdmeet. Deemin tala sinu mali. Hid alkunna COCA-COLA vorumerki
trénadi i um 13 ar & toppnum sem verdmaetasta vorumerki heims.”® Arid 2013 er COCA-
COLA merkid metid & 79.213 milljonir dollara’”’ eda teeplega 10.000 milljarda islenskra
kréna.’® COCA-COLA er sterkt vérumerki. Sjalft ordmerkid er tilbuid heiti sem hafdi i pessari
tilteknu samsetningu ordsins enga merkingu i tungumadalum heimsins pegar pad var fyrst
markadssett og byr pannig yfir miklum sérkennum.”® Merkid hefur verid & markadnum i

ramlega 127 ar og er 4litid pekktasta vorumerki heims.®

Tiltolulega nylega hafa
taeknirisarnir APPLE og GOOGLE skotid hinu sigilda COCA-COLA-vorumerki ref fyrir rass hvad
verdmeeti vardar. COCA-COLA fylgir po fast 4 eftir sem pridja verdmaetasta vorumerki heims.
begar petta er skrifad er APPLE-vorumerkid verdmeetasta vorumerki heims, metid a 98.316
milljonir dollara.?! Fast & eftir fylgir leitarvélarfyrirbzerid GOOGLE en vérumerkid er metid a

93.291 milljénir dollara.?> Medal annarra vorumerkja sem teljast & medal verdmaetustu

vorumerkjanna arid 2013 ma nefna MICROSOFT, MCDONALDS, SAMSUNG, IBM og

’* Desai og Rierson (n.17) 1795.

’> sama heimild.

’® Interbrand, ,Best Global Brands 2013 <www.interbrand.com/en/best-global-brands/2013/Apple> skodad
22. oktéber 2013. ; Interbrand dzetla virdi vorumerkja ut fra gréda og solu sidustu fimm ar, ad fradregnum
kostnadi svo sem skottum, rekstarkostnadi og kostnadi vid starfsmannahald. Styrkur merkja er einnig fundinn
ut fra stodu & markadi, stodugleika og heimsutbreidslu. Sja: Global Brand Scoreboard, Business Week, (agust
2005) 90.

77 Interbrand, ,Best Global Brands 2013“ <http://www.interbrand.com/en/best-global-brands/2013/Coca-
Cola> skodad 22. oktdber 2013.

78 Sedlabanki islands, ,Gengisskraning 22. okt. 2013“ <http://www.sedlabanki.is/gengi/gengisskraning/>
skodad 22. oktéber 2013

7 bpegar COCA-COLA kom fyrst & markad voru tvé megininnihaldsefni drykkjarins lauf af kékarunna (e. Coca
leaf) og koffin dr kélahnetu (e. Kola nut). Sambland af pessum tveimur ordum leiddu til nafnsins ,,Coca-Cola“
en ,K“ i kéla var skipt at fyrir ,,C* af markadslegum astseedum. Sja: Diana B. Henriques ,,Great Men and Tiny
Bubbles” The New York Times 23. mai 1993. <http://www.nytimes.com/1993/05/23/books/great-men-and-
tiny-bubbles.html> skodad 30. oktdber 2013

80 Interbrand, ,Best Global Brands 2013“ <http://www.interbrand.com/en/best-global-brands/2013/Coca-
Cola> skodad 22. oktdber 2013.

81 Interbrand, ,Best Global Brands 2013“ <www.interbrand.com/en/best-global-brands/2013/Apple> skodad
22. oktober 2013.

® Interbrand, ,Best Global Brands 2013“ <http://www.interbrand.com/en/best-global-brands/2013/Google>
skodad 22. oktéber 2013.
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TOYOTA.2® Vert er ad benda 4 ad framangreind greining er byggd ad hluta til 4 huglaeegum
pattum og er pvi ekki unnt ad stadhaefa um ndkveemni hennar. Hins vegar er dumdeilanlegt
ad verdmaetagreiningin synir fram a ad fyrirtaeki hafa gridarmikilla hagsmuna ad geeta pegar

kemur ad vorumerkjum og 4 pad sérstaklega vid um pekktustu merkin.

AQ vissu leyti ma segja ad verdmeeti vorumerkja felist i sérstédu peirra og pvi ad vidhalda
henni med videigandi vernd. begar fjarhaedir i peim maeli sem hér um radir eru i hufi liggur i
augum uppi ad fyrir eigendur vorumerkja og keppninauta peirra eru gridarlegir hvatar til ad
standa i malaferlum og véfengja vérumerki helstu keppinauta.®® Versta martréd eigenda
verdmeaetra merkja 4 bord vid pau sem hér eru nefnd er ad merkid proist i ad verda ad
almennu heiti. Jafn kaldhadnislegt og pad kann ad virdast verda pad idulega 6rldg 6flugustu
og verdmaetustu vérumerkjanna.®> Virdi vérumerkis getur & pann hatt laekkad Gr pdsundum

milljarda i smaaura & einni n6ttu.®®

8 Haydn Shaughnessy, ,,Of The World's 10 Most Valuable Brands Four Dominate Smartphones” (Forbes, 30.
september 2013) <http://www.forbes.com/sites/haydnshaughnessy/2013/09/30/of-the-worlds-10-most-
valuable-brands-four-dominate-smartphones/> skodad 22. oktéber 2013.

¥ MacQueen o.fl. (n.61) 571.

# Koktvedgaard og Wallberg K. (n.43) 42.

% Desai og Rierson (n.17) 1797.
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3. Almenn heiti innan vorumerkjaréttarins

3.1. Inngangur

Innan vorumerkjaréttarins eru tveir flokkar af almennum heitum. Annars vegar er um ad
reeda hugtdk sem verda til sem almenn heiti. Slikum hugtokum hefur samkvaemt edli sinu
verid neitad um vorumerkjavernd fra upphafi. Enginn getur eetlast til pess ad fa
vorumerkjarétt yfir hugtakinu ,télva” fyrir télvur og pannig meinad 6drum ad nota hugtak
sem almenningur allur notar til ad lysa vérunni.?” Onnur hugtok eru hins vegar fullgild
vorumerki fyrst um sinn og jafnvel um langan tima en verda smam saman ekki einungis takn
tiltekinnar voru fra tilteknum framleidanda i hugum almennings, heldur fara ad takna heilan

voruflokk.®®

pegar slikt gerist er hugtakid ekki lengur taekt til einkaeignar med peim
afleidingum ad keppinautar 6dlast réttinn til ad lysa sinum vorum med pessu heiti, pratt fyrir
ba stadreynd ad pad bitni & hagsmunum pess sem fyrst kynnti véru sina @ markad undir
heitinu.®® Asteedan er ad hugtak sem telst sannarlega vera almennt heiti yfir tiltekna véru
eda pjonustu byr hvorki yfir sérkenni né uppruna tilgreinandi eiginleika og er pvi 6haeft til ad
bjona hlutverki vérumerkis. Hef6bundid vorumerki svarar spurningum neytenda & bord vid
yhver ert pu?, hvadan kemur pu?, hver abyrgist pig?“ @ medan almennt heiti voru svarar
einungis spurningunni ,hvad ert pu?“.”° Orgid ,epli“ er gott daemi til Gtskyringa par sem epli
er almennt heiti i peim skilningi ad pad upplysir ekki um hvort tiltekid epli er greent eda
rautt, surt eda seett. Daemi um almennt heiti yfir pjonustu eru til ad mynda ordin
»Skyndibitakedja“ eda ,fatahreinsun”. Munurinn & vérumerki og almennu heiti kristallast i
eftirfarandi daemi: begar neytandi heyrir vorumerkid ,PORCHE” pa veit hann hver
framleidandinn er og hefur tiltdlulega skyra mynd af vorunni & bak vid merkid. begar
neytandi heyrir ordid ,félksbifreid“ pa getur hann ekki gert sér grein fyrir hver

framleidandinn er, hver konar bifreid er um ad raeda né hvada eiginleikum hin er geedd.

¥ Graeme B. Dinswoodie (ritstj.) og Mark D. Janis (ritstj.), Trademark law and Theory: A Handbook of
Contemporary Research. Grein i békinni: Stacey L. Dogan og Mark A. Lemley, ,, A search-cost theory of limiting
doctrines in trademark law” (Edward Elgar 2008) 85.

# Sja Gimix, Inc. g. JS & A Group, Inc., 699 F.2d 901, 905 (7th Cir. 1983). { malinu kom fram ad unnt veeri ad
skipta ordum i tvo mismunandi flokka almennra heita. Annars vegar geeti véruframleidandi valid ord sem er
pegar i almennri notkun og notad pad til ad audkenna vorur sinar samkveemt hinni almennu merkingu ordsins.
AdJ nota hugtakid ,1éttol” i tengslum vid bjor er deemi um notkun ords i hinum fyrrnefnda flokk almennra heita.
Hins vegar getur voruframleidandi fundid upp ord sem sidar meir verdur hluti af almennri malnotkun og verdur
ad almennu heiti.

¥ Dinswoodie og Janis (n.87) 85.

% E. Deborah Jay, ,Genericness Surveys in Trademark Disputes: Evolution of Species” The Trademark Reporter
INTA. (Vol. 99, No. 5 2009) 1119.
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bpegar vorumerki er 3litid almennt heiti hefur merkid pannig glatad heaefileikanum til ad pjona
eiganda sinum. begar pad gerist verdur vorumerkid, sem ef til vill var afar verdmaett adur,
svo gott sem einskins virdi.®* E6li mals samkvaemt er slikt bungbeaert fyrir eiganda
vorumerkis, einkum pegar miklum tima og fjarmunum hefur verid varid i tryggja vorumerki

sterka markadsfestu.

Hugtakid ,almennt heiti“ hefur ekki nakvaema lagalega pydingu innan alpjédlegs
voérumerkjaréttar.”®> Enginn alpjédlegur, vidurkenndur stadall er til sem akvardar hvort
tiltekid vorumerki er ordid ad almennu heiti heldur er hvert mal metid sjélfstaett.93 Stadan er
bannig ad pott tiltekid vorumerki sé almennt heiti i einu landi er ekki alls vist ad pad sé alitid
almennt heiti i 68ru landi.** bpegar um raedir vorumerki sem préast i ad verda almenn heiti
parf pvi hvert svaedi par sem merkid naut verndar ad taka dkvordun um hvort merkid verdi
afram gilt vorumerki eda verdi almennt heiti. Slikt skodunarferli fer pé ekki sjalfkrafa af stad
heldur parf einhver ad véfengja vorumerkid. | pessum kafla verdur leitast vid ad kanna
hvernig hin lagalega ndlgun & almennum heitum er innan vorumerkjaréttarins. Sakir
alpjédalegs edlis vorumerkjaréttar pykir rétt ad skoda hvernig nalgunin vegna almennra
heita er annars stadar en & [slandi. [ pessum kafla verdur pvi farid yfir hvada réttarreglur
gilda um almenn heiti & svidi vérumerkjaréttar a [slandi, innan Evrépusambandsins og i
Bandarikjunum. ba verdur fjallad um hvers vegna almenn heiti pykja ekki taek til ad njota

vorumerkjaverndar og loks hvernig pau fast afskrad sem vérumerki.

3.2 Almenn heiti a islandi

Hvorki hefur mikid verid ritad um almenn heiti i vorumerkjafreedum hér a landi né oft reynt
a alitaefni par ad lutandi fyrir ddmstélum og drskurdaradilum. islensk vérumerkjalog taka pé
4 almennum heitum og vid nokkur mal er ad stydjast. [ 28. gr. vml. eru talin upp pau tilvik
sem leida til pess ad unnt sé ad fella skraningu vorumerkis ur gildi med démi eda akvordun
Einkaleyfastofunnar. | 2. tl. 2. mgr. greinarinnar segir ad ef vérumerki édlast almenna

merkingu fyrir vérur eda pjonustu a pvi svidi sem skrdning tekur til sé unnt ad fella skraningu

! Desai og Rierson (n.17) 1790.

*2 phillips (n.15) 172.

» samkvaemt bresku einkaleyfa-, honnunar og vorumerkjaléggjofinni fra arinu 1883 var stadalinn vid ad meta
hvort tiltekid vorumerki vaeri ordid ad almennu heiti sa ad ef ad merki var opinberlega notad af premur eda
fleiri adilum fyrir somu voru potti merkid vera almenna heitid yfir voruna. Enginn slikur stadall er vid lydi i dag.
Samta Mehra og Radha Khera, , The price of fame” Intellectual Property magazine (mai 2013) 59.

% Cornish, Llewelyn og Aplin (n.58) 771.
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vorumerkis ur gildi. P4 kemur fram ad akvaedid eigi adeins vid ef vorumerki hefur 6dlast
almenna merkingu vegna notkunar eda adgerdarleysis eiganda pess. Greinin er samhljéda
28. gr. doénsku vorumerkjalaganna.® Ekki er til neitt sérstakt heiti yfir petta ferli a islenskri
tungu eins og til deemis { hinum enskumaelandi [6ndum® en pess i stad er hérlendis oft studs
vid hugtakid ,degenering” (i. drkynjun, hrérnun) eins og pad er kallad & 6drum
Nordurlandamalum og er pa talad um ferlid pegar vérumerki ,degenerast.’” Eins ma sja &
hérlendum Udrskurdum ad i sumum tilfellum er talad um ad voérumerki verdi ad
ytegundarheiti” yfir voru en slikt orélag kemur po ekki beint fyrir i 16ggjof hérlendis. bess ma
geta ad i ritgerd pessari er pess i stad talad um ad vorumerki ,6dlist almenna merkingu” eda

«98

,verdi ad almennu heiti“” pott hugtakinu ,,tegundarheiti“ muni bregda fyrir.

Urskurdir og démar bera pvi helst vitni hvernig nalgun almennra heita er hérlendis. Eitt
fyrstu mdlanna sem reyndi @ hér & landi vardadi skraningu vorumerkisins VASELINE, eda
VASELINE-m@lid.”® | mélinu var deilt um réttmeeti peirrar akvérdunar vérumerkjaskrarritara
ad hafna endurskraningu merkisins VASELINE INTENSIVE CARE pvi merkid uppfyllti ad hans
mati ekki skilyrdi 13. gr. vml. um ad vera til pess fallid ad greina vorur merkiseiganda fra
vorum annarra. Taldi hann ad ordid , Vaseline” veeri tegundarheiti fyrir tilteknar vorur og pvi
6umdeilanlega lysandi og éskraningarhaeft. Afryjandi métmaelti pessari afstédu og benti 4 ad
vorumerkid VASELINE hefdi verid skrad 4 islandi allt fra 4rinu 1926. Afryjandi taldi engar
sannanir fyrir pvi ad merkid veeri ordid ad almennu heiti heldur hafi umbjédandi sinn
bandariska fyrirteekid Chesebrough Pond‘s Inc., sértaklega buid til ordid fyrir ymsar
efnabléndur. Rokstudningur Einkaleyfastofunnar var hins vegar sa ad merkid uppfyllti pratt
fyrir pad ekki skilyrdid um naegjanlegt sérkenni. Ordid Vaseline veeri ordid heiti & akvedinni
tegund véru og benti & ad i Ensk-islenskri ordabdk Arnars og Orlygs veeri ,vaseline” skyrt

sem voruheiti®

og ad INTENSIVE CARE veaeri einungis nanari lysing @ vorunni. Pa benti
Einkaleyfastofan 4 ad 4 peim 65 arum sem lidin voru frad upphaflegri skraningu merkisins hafi

merkid ordid mjog vel pekkt og pannig breyst ur audkenni akvedinnar voru i tegundarheiti.

> [ dénskum vorumerkjarétti er talad um ad vorumerki hafi 6dlast ,,almindelig betegnelse inden for branchen
for den vare eller tjenesteydelse, som varemaerket er registered for.” Koktvedgaard og Wallberg (n.43) 41.

% Bandarikjunum er til ad mynda talad um ,, Genericness”.

7 )6n. L. Arnalds (n.4) 87.

% slikt ordalag er sprottid af pydingu 4 hugtakinu innan ESB par sem talad er um ,common name” og fra
bandariska hugtakinu ,generic term*.

* Urskurdur Afryjunarnefndar i vérumerkja- og einkaleyfamalum 5. mars 1992 { mali nr. nr. 2/1990.

19 Nanar tiltekid var VASELINE skyrt sem ,voruheiti, vaselin, smyrslkennd blanda kolvetna unnin ur jardoliu,
mykjandi og graedandi, einnig notad sem burdarefni.”
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Heitid vaselin hafi dratugum saman verid notad & islandi um feit, greedandi smyrsl og til ad
mynda vaeru i lyfjabudum hérlendis framleidd og seld smyrsl undir pessu heiti. Pa var bent a
akvaedi Parisarsampykktarinnar sem kvad @ um ad hverju riki sé veitt rim heimild til ad meta
skraningarhafi erlendra merkja pratt fyrir heimalandsskraningu. Pad hafi pannig alfarid
verid i hondum islenskra skraningaryfirvalda ad meta hvort merkid vaeri skraningarhzeft eda
ekki. Loks var komid inn a pad ad eigandi vorumerkisins hefdi ekki gert sérstakar rddstafanir
til ad sporna vid peirri préun merkisins ad verda smam saman ad almennu heiti. botti pvi
ekki annad teekt en ad synja skraningu merkisins.'**

Hér mé nefna annad mal til ad 6dlast innsyn i nalgunina hér & landi, SNAKK-mdlid.*** |
akvordun vorumerkjaskrarritara fra arinu 1994 var umsékn um skraningu ordmerkisins
MAARUD SNAKK i eigu A/S Maarud andmelt. Andmaelandi var Smijorliki hf., eigandi
vorumerkisins SNAKK. Andmaelin byggdust & ruglingshaettu & milli merkjanna. [ nidurstédum
malsins sagdi medal annars ad vorumerkid SNAKK hefdi fengist skrad arid 1970 og hafi &
beim tima verid talid fullnaegja krofum vorumerkjalaga um sérkenni og metid
skraningarheeft. Sagdi svo ad a sidustu arum hefdi ordid ,snakk” fest sig i sessi sem
tegundarheiti fyrir snarl af ymsu tagi. Vorumerkid var pannig talid hafa glatad sérkenni sinu
eda ,degenerast” likt og pad var ordad i malinu. b3 var vitnad i VASELINE-malid og sagt ad ut
fra nidurstodunni i pvi mali veeri unnt ad draga pa dlyktun ad ,degenering” geti att sér stad
pratt fyrir ad vorumerkid sé skrad a medan préunin 3 sér stad, pad er ad skraning
vorumerkis stodvadi ekki préunina ur vorumerki i almennt heiti. Loks sagdi ad vérumerkid
SNAKK veeri pé enn skrad vérumerki og nyti verndar sem sliks pratt fyrir ad hafa glatad
sérkenni sinu. Vorumerkjavernd pess veeri hins vegar veikari en annarra merkja vegna pessa
og onnur merki talin mega likjast meira ,slikum merkjum“ en 66rum skradum vérumerkjum
an pess ad pad bryti gegn hinni skrddu vorumerkjavernd. Nidurstadan var su ad ekki veeri
haetta a ruglingi milli umreaeddra vorumerkja pratt fyrir ad ordid ,,snakk” keemi fyrir i peim
badum og skraning vorumerkisins MAARUD SNAKK heimilud med peim takmoérkunum 3

vorumerkjavernd ad skraningin veitti ekki einkarétt 4 ordinu ,snakk”.

1% bess ma geta ad skraningu VASELINE var enn & ny hafnad i Urskurdi Afryjunarnefndar hugverkaréttinda 20.

jantar 2005 i mali nr. nr. 3/2004. [ pvi mali ték nefndin sérstaklega fram ad ,vasilin veeri ordid islenskt ord. ;
Hins vegar ber ad geta pess ad ntverandi eigandi VASELINE-merkisins nytur verndar 4 islandi fyrir myndmerki
par sem ,Vaseline” kemur fyrir, sbr. skraning Einkaleyfastofunnar nr. 561/2005. Skraning ordmerkisins er pad
sem ekki er teekt.

192 Akvérdun vérumerkjaskrarritara 24. febrdar 1994. Andmaeli Smijérliki hf. gegn skraningu vérumerkisins
MAARUD SNAKK i nafni A/S Maarud, Noregi. Akvérduninni var ekki afryjad til Afryjunarnefndarinnar.
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Nidurstadan i SNAKK-mdlinu byggdist pannig a pvi ad par sem ordid ,,snakk” veeri ordio
ad almennu heiti geeti hvorugur malsadila krafist einkaréttar yfir ordinu. Hins vegar par sem
ekki var sett fram sérstok krafa pess efnis ad afma baeri skraningu vorumerkisins SNAKK {
eigu Smjorlikis hf. hélt eigandinn skraningunni, med peim takmoérkunum pé ad énnur merki
maettu ad dsekju komast naer rétti hans en ella. Su skraning hélst hins vegar ekki lengi pvi i
démi Héradsddms Reykjavikur uppkvednum 23. mars 1994 var nefnd skraning vérumerkisins
SNAKK felld ur gildi pvi talad var ad ordid hefdi glatad upphaflegum sérkennum sinum og

veeri ordid lysandi.'®®

3.3. Almenn heiti innan Evrépusambandsins

pegar Efnahagsbandalag Evrépu, nu Evrépusambandid eda ESB, var sett a fot fyrir rimlega

50 arum var litid samraemi i vorumerkjaloggjof adildarrikjanna.’®*

Viljinn til ad samraema
vorumerkjaloggjofina innan svaedisins var ekki sprottinn af pra freedimanna til betrumbéta a
réttarsvidinu heldur ldgu mun praktiskari dsteedur ad baki; ad beaeta virkni hins sameiginlega

105

markadar.” > bpann 21. desember 1988 var gefin Ut fyrsta tilskipun Radsins um samraemingu

4 logum  adildarrikia  um  vorumerki, tilskipun  89/104/EBE'®®  (eftirleidis

vérumerkijatilskipunin®).*®’

Samkvaemt formalsordum vorumerkjatilskipunarinnar potti
samraming a vorumerkjalégum vera ordin naudsyn enda mismunun & veittri
vorumerkjavernd til pess fallin ad hindra frjalsa for voru og pjénustu med skadlegum
afleidingum  fyrir  heilbrigda samkeppni innan hins sameiginlega markadar.

Vorumerkjatilskipunin var pvi hénnud i von um ad rydja Ur vegi hindrunum a hinum

1% j6n. L. Arnalds (n.4) 88.

1% binswoodie og Janis (n.87) 151.

1% sama heimild 152.

NG tilskipun Evrépupingsins og Radsins 2008/95/EB fra 22. oktéber 2008 um samramingu a légum
adildarrikja um vérumerki. ; Med adild islands ad samkomulaginu um Evrépska efnahagssvaedid undirgekkst
island pa skyldu ad innleida tilskipanir Evrépusambandsins um malefni er varda fjérfrelsid. bannig ma draga pa
alyktun ad islandi beri ad innleida breytingar & vérumerkjaloggjof ad pvi marki sem slikt er naudsynlegt til ad
studla ad fjorfrelsinu. Stefan Mar Stefansson Evrépusambandid og Evropska efnahagssveedid (Bokautgafa
Orators 2000) 62.

97 Allt fra arinu 1994 hefur & grundvelli vérumerkjatilskipunarinnar verid heegt ad skrd svo kallad
Evrépuvorumerki (e. Community Trade Mark - CTM). Med einni umsdkn sem beint er til Vérumerkja- og
honnunarskrifstofu Evropusambandsins (OHIM) & Alicante er pannig haegt ad 06dlast vernd i Ollum
adildarrikjum ESB a einu bretti og njota pessar skraningar sému verndar eins og landsbundnar skraningar i
adildarrikjunum. Einkaleyfastofan. ,ESB-merki (OHIM)“. <http://www.els.is/merki/vorumerki/esb-merki-
ohim/.> skodad 16. oktdber 2013. ; Umséknum um Evrépuvérumerkid fjolgar ar fra ari en um 108.000
umsoknir barust arid 2012. OHIM ,,OHIM Annual Report 2012“
<http://oami.europa.eu/Annual_report_2012/OHIM/pdf/AnnualReport_2012_EN.pdf> skodad 19. oktober
2013.

106
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sameiginlega markadi.’®® { samraemi vid tilskipunina var islensku vérumerkjaldgunum breytt
arid 1993.' [ grein 12(2) i vorumerkjatilskipuninni er fjallad um hvenaer unnt sé ad dgilda

vorumerki eftir ad pad hefur fengist skrad. bar segir i a. lid:

»in consequence of acts or inactivity of the proprietor, it has become the common
name in the trade for a product or service in respect of which it is registered“.**
Pegar petta er skrifad hefur vérumerkjatilskipunin verid i gildi i 25 ar og pvi hefur talsverdu
,Kjoti“ verid beett vid dkvaedi hennar med akvordunum Démstdls Evrépusambandsins (e.

111 g Almenna démstdlsins (e. General Court -

Court of Justice of the European Union - CJEU)
EGC)."? [ LEVI STRAUSS-mdlinu'™® varpadi Démstéll Evrépusambandsins fram peirri skodun
sinni ad naudsynlegt vaeri ad vera vel a vardbergi pvi tilgangur vorumerkjatilskipunarinnar
veeri ad skapa jafnvaegi @ milli hagsmuna vorumerkjaeigenda sem eru ad vernda vorumerki
sin og hagsmuna annarra atvinnurekanda sem hafa rétt til ad kynna pd voru sem peir bjéda

til solu.

Hvad nylega ddémaframkvaemd sem reynir & grein 12(2)(a) vardar mda nefna austurriska
KORNSPITZ-mdlid.*** Backaldrin Osterreich The Kornspitz Company (,,Backaldrin®) er eigandi
vorumerkisins KORNSPITZ. Allt fra arinu 1984 hefur Backaldrin framleitt tiltekna tegund af
brauddeigsblondu til ad baka akvedna tegund af braudmeti seldu undir vérumerkinu. Um
reedir braudrdllu buna til ur pessu tiltekna deigi med sérkennandi tunglaga logun.
Braudrullan hefur ndd miklum vinszeldum i Austurriki og nota nu meirihluti bakara par
brauddeigsblonduna sem Backaldrin framleidir. Samkeppnisadili Backaldrin, Pfahnl
Backmittel, fér fram & ad skraning vorumerkisins KORNSPITZ yrdi é6gild par sem merkid veeri
ordid ad almennu heiti yfir sérstaka tegund braudmetis, ur tiltekinni tegund brauddeigs med
sérstakri l6gun. A6 mati Pfahnl Backmittel gat vérumerkid pvi ekki lengur pjénad peim

tilgangi ad vera sérkennandi fyrir tiltekinn framleidanda og visadi mali sinu til studning til

1% pbinswoodie og Janis (n.87) 354.

Sja: breyting & l6gum nr. 47/1968, um vérumerki, sbr. 16g nr. 31/1984.

Eins og sja ma er islenska greinin um almenn heiti, 2. tl. 2. mgr. 28. gr., nanast beinpyding 4 pessari grein.
Adur kalladur Evrépudémstoéllinn (e. European Court of Justice - ECJ) er adsta démsvald ESB og hefur
adsetur i Luxemborg. Evrépuvefurinn: Upplysingaveita um Evrépusambandid og Evropumal ,,Domstdll
Evrépusambandsins” <http://www.evropuvefur.is/svar.php?id=60053> skodad 16. névember 2013.

2 pomstdllinn tilheyrir Domstdl Evrépusambandsins og hefur adsetur i Luxemborg. Démstélnum var komid a
fot 4rid 1989 og hét hann pa Fyrsta stigs domstéllinn (e. Court of First Instance) en skipti um nafn vid gildistoku
Lissabon-sattmalans arid 2009. Sama heimild.

3 M4l C-145/05 Levi Strauss & Co. g. Casucci SpA. ETC [2006] 1-03703.

M4l C-409/12 Backaldrin Osterreich The Kornspitz Company g. Pfahnl Backmittel GmbH. (29. mai 2013)
Outgefinn démur.
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greinar 12(2)(a) i vorumerkjatilskipuninni. Einkaleyfastofa Austurrikis féllst & pessi rok og

115
0.

afskradi vorumerki Backaldrin undi ekki peirri nidurstodu og skaut malinu til

afryjunarnefndar hugverkamala i Austurriki.'*®

Skodun afryjunarnefndarinnar var ad
KORNSPITZ veeri vissulega almennt heiti yfir tiltekna tegund braudmetis i hugum endanlegra
neytenda en hins vegar potti vorumerkid enn pjona hlutverki sinu fullum fetum innan
matvaelaidnadarins. Afryjunarnefndin  4dkvad ad leita nanari svara hja Démstdl
Evrépusambandsins og var premur spurningum pvi beint til démstdlsins. [ fyrsta lagi hvort
ad vorumerki veeri ordid almennt heiti yfir voru i skilningi greinar 12(2)(a) pratt fyrir ad peir
kaupmenn sem sja um solu vérunnar viti ad um er ad raeda vérumerki en kjési ad tilkynna
neytendum ekki um pad. Onnur spurningin laut ad talkun & ,adgerd” eda ,adgerdarleysi”
eiganda vorumerkisins samkveemt greininni en slikt er skilyrdi pess ad vorumerki verdi
afskrad af pessum sokum. Spurt var hvort pad geeti talist naegilegt adgerdarleysi
vorumerkjaeigandans i pessu tilviki ad hann adhafdist ekkert pratt fyrir ad kaupmenn, pad er
adrir bakarar, hafi ekki upplyst neytendur um ad um skrad vérumerki veeri ad raeda. bridja
spurningin laut ad pvi hvort eitt af skilyrdum fyrir afskraningu merkis vaeri ad neytendur

117

bekktu ekkert jafngilt samheiti yfir véruna.”*’ [ aliti adalldgmanns, Pedro Cruz Villalén, var

spurningum afryjunarnefndarinnar svarad.'®

Hvad fyrstu spurninguna vardar var alit Villalon
a pann veg ad tulka beeri grein 12(2)(a) svo ad horfa baeri & hver tulkun vidkomandi
neytenda veeri @ hugtakinu. A8 hans mati breytti engu par um ad adrir bakarar sem notudust
vid brauddeigsblonduna vissu ad um vorumerki vaeri ad raeda. Villalon benti pé 4 ad i vissum
tilvikum gaeti pad skipt mali hvernig adilar @ markadi tulkudu hugtakid, til deemis i peim
tilvikum pegar slikir adilar eru i adstodu til ad hafa bein ahrif & kaupendur. Hins vegar atti
pbad ekki vid i tilviki braudmetis par sem kaupmenn hafa litil ahrif 8 kaupin enda radfeera
neytendur sig yfirleitt ekki vid starfsmenn bakaria adur en peir kaupa braud. Vardandi adra

spurninguna var pad alit Villalon ad landsdémstélar adildarrikjanna pyrftu ad leggja mat a

bad hvort vérumerkjaeigandi hefdi synt af sér adgerdarleysi eda ekki. Pannig kaemi pad i hlut

Nichtigkeitsabteilung des Patentamtes fra 26. juli 2011. nr. Nm 52/2010-6. Austurriskir bakarar upplystu

neytendur ekki um ad Kornspitz braudrallurnar vaeri bunar til dr fyrirfram gerdri brauddeigsblondu og pvi vaeru
likur & ad neytendur teldu braudin békud a stadnum i hverju bakarii fyrir sig.

18 Oberste Patent- und Markensenat fra 11. juli 2012 i mali nr. Om 6/12-4.

Medferd malsins for fram fyrir Démstdl Evropusambandsins pann 29. mai 2013. Démurinn hefur ekki verid
birtur pegar petta er skrifad.

18 Alit Pedro Cruz Villaldn birtist pann 12. september 2013. InfoCuria: Case-law of the Court of Justice.
Backaldrin Osterreich The Kornspitz Company Case C-409/12.
<http://curia.europa.eu/juris/liste.jsf?language=en&num=C-409/12> skodad 27. névember 2013.
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austurriskra domstoéla ad meta hvort ad Backaldrin hefdi synt naega vidleitni i ad hindra ad
merki hans yrdi ad almennu heiti. Eitt af pvi sem pyrfti ad skoda i pessu tilliti vaeri hvernig
stjéornun og ahrifum Backaldrin hefdi beitt gagnvart nytjaleyfishofum. Hvad pridju
spurninguna vardar benti Villalon @ ad hvorki ordalag né tilgangur greinar 12(2)(a) geefi til
kynna ad pad skipti mali hvort pad veeri til fullnaegjandi almennt heiti yfir Kornspitz

braudrullurnar.

Pannig hefur pad sérstaklega verid skyrt ad samkvaemt vorumerkjatilskipuninni hefur
tilvist almenns heitis yfir voru ekki sjalfkrafa pau ahrif ad vorumerki sleppi vid pau o6rlog ad
verda jafnframt talid almennt heiti. Nalgunin er fremur su ad lita til tilgangs dkvaedisins; ef
ad vorumerki pykir ekki lengur vera haeft til ad pjéna hlutverki uppruna tilgreiningar par sem
bad er ordid ad almennu heiti yfir voru, pa skiptir ekki mali pott pad mogulega fyrirfinnist
onnur almenn heiti yfir véruna.’® Til ad mynda pykir pad ekki skipta pétt i Bretlandi sé haegt
ad nota almenna heitid ,,vacuum cleaner” (i. ryksugur) yfir voru, ef fallist hefur veridé 4 ad
neytendur geti jafnframt notad ordid HOOVER sem almennt heiti yfir ryksugur. Um leid er
talid malinu évidkomandi pott almenningur viti ad umraett ord er einnig notad af tilteknu

fyrirtaeki, Hoover Plc, sem vorumerki fyrir ryksugur.120

Eins og KORNSPITZ-mdlid ber med sér hefur verid kafad mun dypra i nalgun almennra
heita innan ESB heldur en & islandi p6 edli mals samkvaemt sé litid til framkveemdar innan

ESB hér a landi.

3.4. Almenn heiti og bandariskur vorumerkjaréttur

Bandariskur vorumerkjaréttur verdur ekki dreginn med skyrum haetti af stjéornarskrarvérdum

réttindum heldur er hann sprottinn af fordeemisrétti um skadabeaetur vegna oréttmaetrar

121

samkeppni (e. common law tort of unfair compition).””~ Meginloggjofin a alrikisstigi er ,the

% Guy Tritton, , Intellectual Property in Europe” (Sweet & Maxwell 3. Gtg. 2008) 411.

Sama heimild. ; S6gnin ,,to hoover” pydir t.d. i hugum flesta Breta ,,ad ryksuga“. Hins vegar er vorumerkid
HOOVER i eigu bandarisks fyrirtaekis sem héf framleidslu & ryksugum i upphafi sidustu aldar. Fyrirtaekid hefur
stadid i pé nokkrum deildum i tilraun til ad halda vorumerkjarétti yfir hugtakinu sem margir alita almennt heiti.
Ruth Taplin (ritstj.) ,,Risk management and Innovation in Japan, Britain and the United States” (Routledge
2005) 60.

12! stjérnarskra Bandarikjanna heimilar pinginu ad setja reglur vardandi einkaleyfarétt og hofundarétt en er
pogul um vorumerkjarétt. The Constitution of the United States Article I, § 8, Clause 8.

120
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Lanham Act” (eftirleidis ,Lanham-l6ggjofin“) einnig pekkt sem ,The Trademark Act.“*??

? og hefur

Lanham-loggjéfin bydur vidamestu vérumerkjavernd sem vol er & par vestra'?
verid kollud af freediménnum ,hjarta bandariskrar vorumerkjaléggjafar”. Lanham-l6ggjofin
adstodar vorumerkjaeigendur vid ad vernda vorumerki sin med ad veita alrikisvorn baedi til
handa skradum og éskradum vérumerkjum.?* Almenn heiti, eda ,generic names” likt og
notast er vid, njota ekki vérumerkjaverndar undir Lanham-loggjofinni par sem almenn heiti

bykja ekki lengur geta pjénad hlutverki tilgreiningar uppruna. | 45. hluta léggjafarinnar segir

eftirfarandi:

»A mark shall be deemed to be "abandoned"...when any course of conduct of the
owner, including acts of omission as well as commission, causes the mark to become
the generic name for the goods or services on or in connection with which it is used
or otherwise to lose its significance as a mark. Purchaser motivation shall not be a
test for determining abandonment under this paragraph.“**>

Bandariska adferdafraedin vid ad meta hvort hugtak telst almennt heiti felur i sér ad ef
grundvallarpyding vorumerkisins pykir vera ad lysa tegund vorunnar fremur en framleidenda
hennar pa er vorumerkid talid vera almennt heiti.'*® pannig er framkvaemt svonefnt

127 b3 er att vid

»grundvallarpydingar-prof” eda ,the Primary Significance Test” @ frummalinu.
hver grundvallarpyding hugtaksins, vorumerkisins, sé i hugum almennings. Uppruna pessa
préfs ma rekja til bandariskrar vérumerkjadeilu fra arinu 1921, ASPIRIN-mdlsins™?8, pbar sem
deilt var um hvort vorumerkid ASPIRIN vaeri ordid ad almennu heiti yfir tiltekna tegund

verkjalyfja. Démarinn i malinu maelti hin freegu ord:
»The single question, as | view it, in all these cases, is merely one of fact: What do the

buyers understand by the word for whose use the parties are contending? If they
understand by it only the kind of goods sold, then, | take it, it makes no difference

122 Lanham-l6ggjofin var sampykkt af Truman, paverandi forseta Bandarikjanna, pann 5. juli 1946 og hefur

verid i gildi sidan 5. juli 1947. Sja nanar: Jonathan Hudis (ritstj.) ,A Legal Strategist’s Guide to Trademark Trial
and Appeal Board Practice” (American Bar Association 2010) 4.

2 Harvard cyber law, ,,Overview of Trademark Law”
<http://cyber.law.harvard.edu/metaschool/fisher/domain/tm.htm> skodad 23. oktéber 2013

124 5j4 Lanham-loggjofina fra 1946, § 32, 15 U.S.C. § 1114 (skrad vérumerki) og § 43(a), 15 U.S.C. § 1125 (6skrad
vorumerki).

12 sj4 Lanham-l6ggjéfina fra 1946, 15 U.S.C. §1127 (2005).

126 Desai og Rierson (n.17) 1809.

had Sja t.d. Sung In, ,,Death of a Trademark: Genericide in the Digital Age” (The Review of Litigation vol. 22, no.
1.2002).

128 Bayer Co. g. United Drug Co., 272 F. 505 (S.D.N.Y. 1921).
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whatever what efforts the plaintiff has made to get them to understand more. He
has failed.....“**

Framangreint prof hefur vissulega tekid breytingum sidan 1921 samhlida pvi ad ez fleiri
vorumerki hafa fallid fyrir hendi reglna um almenn heiti. Aftur 8 méti er pungamidja proéfsins
enn st sama, pad er ad meta hvernig neytendur tulka viskomandi heiti.**° pegar vérumerki
verdur ad almennu heiti i Bandarikjum er i mérgum tilvikum talad um ad ,genericide” eigi
sér stad. Genericide er slanguryrdi Ur heimi hugverkaréttarins en um er ad reeda sambland

ordanna ,generic” (i. almennt) og ,suicide (i. sjdlfsmord).***

Hugtakid lysir nanar tiltekid pvi
bréounarferli pegar vorumerkjaeigandinn sjalfur tekur patt i, oft éafvitandi, eydileggingu
sérkennis merkis sins med ad verda pess valdandi, med beinum eda dbeinum haetti, ad pad

bréast i almennt heiti.**

3.5. Hvers vegna njdta almenn heiti ekki vorumerkjaréttar?

3.5.1. Helstu réksemdir

Vorumerki sem verda ad almennum heitum pykja ekki taek til ad njéta vorumerkjaréttar en i
bessum kafla verdur raett um rokin par ad baki. | grunninn eru fjérar astaedur sem geta
valdid pvi ad vérumerkjaeigandi missir vorumerkjarétt sinn. | fyrsta lagi vegna skorts d

B33 1 86ru lagi vegna pess ad notkun merkisins veldur

raunverulegri notkun a merki.
misskilningi eda ruglingi hja almenningi. | pridja og fjorda lagi getur vérumerki misst
vorumerkjarétt pegar vorumerkid er annad hvort ordid lysandi fyrir voruna eda pjonustuna
eda ad almennu heiti yfir voruna eda pjénustuna sem pad stendur fyrir.134 pad er p6 ekkert
sem hindrar eiganda merkis sem verdur réttindalaust med pessum hatti ad nota pad afram.

Hins vegar getur hann ekki bannad 66rum ad nota I:Jac’i.135

Rokin fyrir pvi ad svipta tiltekinn eiganda vorumerkjarétti med visan til almenns heitis

eru ad vidhald & einkarétti adila 4 ad nota vorumerki vid pessar adsteedur pykir valda peim

122 sama heimild.

Sung In (n.127).

Robert E. Moore, ,,From genericide to viral marketing: on brand” Language & Communication 23 (Pergamon
2003) 344.

132 Cheng Tan ,Trademark management: Genericide or clever marketing?“ World Trademark Review, Issue 22
(The IP Media Group Des/Jan 2010) 6.

33 Almenna reglan er ad pridji adili getur farid fram a ogildingu vérumerkjaréttar hafi vérumerki ekki verid
notad i fimm ar i senn, sbr. til deemis 25. gr. vml. Samkvaemt Lanham-l6ggj6finni er midad vid prju ar.

3% Colston og Middleton (n.12) 595.

3> J6n. L. Arnalds (n.4) 89.
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sem eru Utilokadir fra notkun hugtaksins skada enda purfa peir adilar ad finna adrar leidir til
ad tilgreina vorur sinar.’*® Byggt & peim rokum hefur pad lengi verid vidtekin skodun ad
veiting vérumerkjaréttar a almennu heiti feli i sér skadlega einokun.®’ pegar fyrirtaeki reedur
eitt yfir vorumerkjavordu almennu heiti getur pad i vissum tilfellum haft sleemar afleidingar
fyrir samkeppnisadila, baedi hvad vardar markadshlutdeild peirra og moguleika peirra til ad
keppa @ markadnum. Démstélar eru pvi tregir til ad vidhalda vérumerkjavernd @ vérumerki
sem ordid hefur ad almennu heiti vegna peirra skadlegu ahrifa sem slikt kynni ad hafa 3
samkeppni. Démari vid umdamisdémstdl i Bandarikjunum ordadi ahyggjur sinar svo i

ABERCROMBIE-mélinu38;

»No matter how much money and effort the user of a generic term has poured into
promoting the sale of its merchandise and what success it has atchived in securing
public identification, it cannot deprive competing manufactures of the product of the
right to call an article by its name.“***

A0 vidhalda vorumerkjavernd almennra heita er pd ekki einungis talid skadlegt
samkeppnisadilum vérumerkisins heldur einnig neytendum. Samkvaemt freedikenningum er
bad talid neyda neytendur til ad verja auknum tima i voruleit par sem torveldara verdur ad
leita ad vorum samkeppnisadila vorumerkjaeiganda hins almenna heitis. Eins er talid ad
neytendur purfi, vegna einkokunnar-edlis stédunnar sem myndast hefur, ad greida haerri
fijarhaedir til pess vorumerkjaeiganda sem reedur yfir hinu almenna heiti par sem

samkeppnisstadan hefur verid skekkt.**°

3.5.2. Hvernig faest almennt heiti afskrad sem vorumerki?
Ljést er ad vorumerki missa ekki sjalfkrafa rétt sinn heldur parf einhver ad gera krofu pess
efnis. Telji pridji adili sig hafa hagsmuni af pvi ad tiltekid vorumerki verdi afskrad med visan

til almenns heitis getur sa hinn sami gert kréfu par um. [ 29. gr. vml. segir ad hver sem hefur

136 Stephen L. Carter, , The trouble with Trademark” The Yale Law journal. Vol. 99 (1990) 773.

Canal Co. g. Clark, 80 U.S (13 Wall.) 311, 324 (1871). | mélinu vidradi démurinn pa skodun sina ad pad einn
adili fai ad kasta einkaeign 4 almennt heiti, sem er i sameign allra, sé i raun skadleg einokun sem hafi sérlega
slaeem ahrif & vidskipti.

38 Abercrombie & Fitch Co. g. Hunting World, Inc., 537 F.2d 4, 9 (2nd Cir. 1976).

i malinu 16gs6tti Abercrombie & Fitch, eigandi pekktra fataverslana i Bandarikjunum, samkeppnisadilann
Hunting World fyrir brot 8 nokkrum skradum vorumerkjum A&F med notkun a ordinu ,Safari“. Nidurstadan var
sidur en svo logsakjanda i hag, en hvorki var fallist a krofur A&F né fékk fyrirtaekid ad halda skraningu sinni a
ordinu ,,safari” par sem vérumerkid potti vera ordid ad almennu heiti fyrir tiltekna tegund fatnadar.

149 jerre B. Swann, ,Genericism Rationalized“ The Trademark Reporter Vol. 89 (1999) 645.
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logmeetra hagsmuna ad gaeta geti hofdad ogildingarmal. Pad er hins vegar ekki fortakslaust
skilyrdi innan hins alpjodlega vorumerkjaréttar ad sa sem fer fram & égildingu purfi ad hafa
l6gmaetra hagsmuna ad geeta heldur segir til ad mynda i breskri vérumerkjaloggjof ad hver

sem er geti s6tt um ad tiltekid vorumerki verdi ogilt.**!

Yfirleitt eru hugleidingar, eda eftir atvikum &sakanir, pess efnis ad merki sé ordid

142 Algeng

almennt heiti ad lita dagsins ljés i fyrsta skipti frammi fyrir démstélum.
birtingarmynd slikra mala er ad eigandi vorumerkis fer i mal vid adila sem hann telur vera ad
brjéta & vorumerkjarétti sinum en gagnadili heldur pvi fram ad ekkert brot hafi verid framid
pbar sem vorumerkid sem deilt er um sé ordid ad almennu heiti. Hvad nylega innlenda
démaframkveemd vardar ma nefna dém Héradsdéms Reykjavikur i TWISTER-mdlinu.**
Kentucky Fried Chicken (,,KFC“) hofdadi mal 48 hendur islenska fyrirtaekinu FoodCo og krafdist
bess ad fa vidurkennt ad stefnda veeri dheimilt ad nota, og bazeri ad afma, vorumerkid
TWISTER i atvinnustarfsemi sinni Aktu Taktu, hvort sem vaeri 8 matsedlum, i kynningum, 3
heimasidu eda annarsstadar. KFC hafdi notad vorumerkid fra arinu 2002 sem audkenni a
tilteknum réttum, til deemis ZINGER TWISTER, en FoodCo hof solu @ TACO TWISTER arid
2004. FoodCo hélt pvi fram ad vorumerkid TWISTER hefdi misst sérkenni sin par sem
neytendur pekktu ordid sem akvedna tegund af mat, einhverskonar vefju, en ekki akvedinn
rétt tiltekins adila. Vérumerkid veeri ordid ad almennu hugtaki i hugum neytenda og pvi geeti
skraningin ekki Utilokad adra fra pvi ad nota pad. Auk pess veeri ordid ad finna i ordabdkum

og adrir veitingastadir veaeru einnig farnir ad notast vid pad.***

Ljést er ad malsastaedur a bord vid paer sem FoodCo hélt fram TWISTER-mdlinu eru
allpekktar innan pessa madlaflokks. [ vissum tilfellum verdur nidurstadan i slikum
agreiningsmalum ad tiltekid vorumerki telst vera ordié ad almennu heiti yfir voru og sé pvi

ekki teekt til ad njota aframhaldandi vorumerkjaréttar.

m bpannig segir i grein 46(4) i Trade Marks Act 1994: ,An application for revocation may be made by any

person, and may be made either to the registrar or to the court”.

1 Delphine Kaufman, ,,How to prevent your mark becoming generic“ Managing Intellectual Property (Issue
168, 2007).

3 Kentucky Fried Chicken International Holdings, Inc. g. FoodCo hf., Démur Héradsdéms Reykjavikur 15.
névember 2010 i mali nr. E-3064/2010.

' Démurinn féllst ekki & ad um almennt heiti veeri ad reda. bvert & méti sagdi domurinn ad med pessu
vorumerki vaeri pekkt ord i enskri tungu tekid og pad notad til ad audkenna tiltekna tegund matvaela og byggi
pannig yfir riku sérkenni. Stefndi potti ekki hafa synt fram & ad pad vaeri almennt heiti og hefdi glatad
sérkennum sinum og engu skipti pott adrir adilar hefdu notad svipad heiti enda heimild peirra til slikrar
notkunar ekki synd. FoodCo bar pvi ad afma vérumerkid TWISTER af 6llu kynningarefni sinu ad vidlogdum
50.000,- kr. dagsektum til KFC.
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[ pessum kafla hefur verid fjallad um Aalitaefnid ,almenn heiti“ i réttarkerfum
mismunandi rikja auk pess sem farid hefur verid yfir hver rékin eru fyrir pvi ad fella ar gildi
vernd 4 almennum heitum og hvernig rétturinn faest afskradur. bad sem ef til vill hefur vakid
athygli lesanda a pessu stigi er ad pad eru oftar en ekki mélvenjur almennings sem valda pvi
ad vorumerki verda ad almennum heitum. Telji almenningur ad tiltekid vorumerki falli vel ad
malnotkun og skuli pvi tekid upp sem hvert annad heiti & voru eda pjonustu hefur pvi
l6gvarda vorumerki yfirleitt verid stefnt i talsverda haettu. Af pessum sékum verdur i naesta
kafla fjallad um samspil tungumalsins og vorumerkja, til ad mynda hvernig malvenjur
myndast og almenn heiti verda til, og hvernig vorumerki eru baedi piggjendur og gefendur

tungumalsins.
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4. Tungumalid og vorumerki

4.1. Inngangur

Eins og fram hefur komid byrja ekki 6ll almenn heiti lifskeid sitt sem almenn heiti. Sum hefja
feril sinn sem sérkennandi vorumerki sem njota rikrar vérumerkjaverndar og eru til pess

145

fallin ad verda langlif og farseel @ markadi.”™ Slik vorumerki geta hins vegar ordid ad

almennum heitum yfir voruna eda pjénustuna sem pau standa fyrir & hvada skeidi lifs sins
sem er. bad eru idulega nyyrdi sem verda fyrir pvi ad prdast Gr vérumerki i almenn heiti.**
Hinn riki og fj6lbreytilegi ordafordi enskrar tungu er litadur af slikum ordum. Almennu heitin
maisflogur (e. cornflakes), hitabrusi (e. thermos) og goélfdukur (e. linoleum) eru deemi um
vorumerki sem hlutu pau 6rlég ad verda almenn heiti i fleiri en einu enskumaelandi landi.**’ |
raun ma segja ad vorumerkjaeigandi geti i vissum tilfellum verid naer varnarlaus gagnvart
bessari préun. Valdid er pa i héndum neytenda sem med malvenjum sinum geta haft pau
afdrifariku ahrif 8 vérumerkid ad pad prdast ur pvi ad vera einkaeign eiganda pess i ad vera

hluti af almennri mélnotkun.'*®

Graglettni pessara mala felst i pvi ad haettan d ad vorumerki
prdist i almennt heiti eykst til muna pegar um velheppnad og vinselt vérumerki er ad raeda.
Petta er einmitt kjarni pessara mala. Neytendum er kynnt tiltekid vorumerki og peim likar
bad svo vel ad peir sja ekki lengur astadu til ad nota 6nnur ord en vérumerkid sjalft pegar
beir visa til vérunnar i daglegu tali. Démari i bandariska THERMOS-mdlinu™*®, sem reifad
verdur sidar, lysti peirri skodun sinni ad um sérstaklega harkaleg 6rl6g veeri ad reeda par sem
i raun veeri verid ad hegna peim vorumerkjaeigendum sem synt hafa einstaka leikni vid
markadssetningu vara sinna og nad vidtekri Utbreidslu sins vorumerkis medal

almennings.™°

Ord démarans lysa pvi vel hvernig velgengni vérumerkis getur reynst eiganda
sinum tvieggjad sverd. Hafa skal hugfast ad almenningur sem kys ad nota vorumerki med
pbessum almenna heetti er i sjalfu sér ekki ad adhafast neitt rangt. Tungumalid er

sameiginlegur malarfur okkar allra og vart verdur almenningi meinad ad prdoa malvenjur eftir

%> pierce (n.42) 155.

Phillips (n.15) 172.

7 vakin skal athygli 4 pvi ad pratt fyrir ad ord pessi séu alitin vera ,,a ensku“ hafa pau einnig 6dlast almenna
merkingu i rikjum par sem enskan er ekki frummal. Astaedan er alpjédleg Utbreidsla ensku eins og fjallad
verdur ndnar um i kafla 5.

2 phillips (n.15) 176.

% King-Seeley Thermos Co. g. Alladin Indus., Inc., 321 F.2d 577, 581 (2d Cir. 1963).

% sama heimild.
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eigin hofdi og hentugleika hverju sinni. Af pessari astaedu er pessi kafli helgadur

tungumalinu, a0ur en fjallad verdur med itarlegri haetti um almenn heiti.

4.2. Vorumerki gera hvort tveggja i senn; ryra og audga tungumalio

»The vocabulary of the English language is common property: It belongs to alike to
all; and no one ought to be permitted to prevent the other members of the
community from using for such purpose of description a word which has reference
to the character or quality of goods.“**

Hin forna tilvitnun hér ad framan endurspeglar skodun margra en undanfarin 100 ar eda svo
hefur verid deilt talsvert um hvort pad teljist videigandi ad vorumerkjaloggjof heimili
einstaklingum ad ,girda af hluta almennings” med pvi ad heimila ad ord verdi gerd ad
einkaeign, pratt fyrir ad pau ord séu orjufanlegur hluti af sameiginlegum malarfi okkar allra.
Almenningur er pad landsvaedi kallad sem enginn madur getur kastad einkaeign sinni 4 og er

12 Ef til vill kjdsa sumir ad

bvi um ad reda land sem er eins konar sameign allra manna.
sleppa fé sinu & beit par, adrir kunna ad vilja grédursetja par tré medan enn adrir hafa
einungis ahuga a ad spila par fétbolta. Med sams konar heaetti ma segja ad tungumalid sé
vitsmunalegur almenningur, audlind sem allir mega studla ad, eiga patt i og sa&kja ur, en sem

133 [ hvert sinn sem einkaeign 4 ordi er heimilud a sér stad skerding a peim

enginn getur att.
vitsmunalega almenningi sem tungumalid er. [ hvert skipti sem slikt gerist parf ad verja tima
og fyrirhofn i ad leita ad nyjum ordum sem komid geta i stad peirra sem tekin hafa verid ur

154

hinum sameiginlega sj6di orda.”" Fraedimenn a pessu svidi hafa lyst yfir dhyggjum sinum i

tengslum vié petta alitaefni i pa veru ad vorumerki geti haft takmarkandi ahrif a

«“13 Med vorumerkjum er fyrirteekjum gert kleift ad upplysa

ytungumalamarkadinn.
neytendur & eins hagkvaeman hatt og hugsast getur um kosti og eiginleika peirrar voru og
bjénustu sem pau bjéda fala. [ pvi skyni fa fyrirtaekin sérstaka vérumerkjavernd sem heimilar
beim ad fjarleegja ord af tungumalamarkadnum. [ slikri vorumerkjavernd felst ad fyrirtaekid

feer skyndilega vald til ad hindra adra i ad nota tiltekid ord sem og lik ord sem valdid geta

! Lord Herschell melti hin fleygu ord arid 1898 i malinu Eastman Photographic Materials Company g.

Comptroller General of Patents, Designs and Trade Marks (1898) H.L. (E.). Dinswoodie og Janis (n.87) 348-349.
12 Sja til ad mynda 2. mgr. 2. gr. jardalaga nr. 81/2004. bar segir ad almenningur merki landsvaedi sem enginn
adili getur 60last einkarétt a.

33 phillips (n.15) 173.

Sama heimild 174.

Carter (n.136) 769.
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136 Ekki skal po gleyma pvi

ruglingi. betta framkallar pad sem kalla maetti tungumalaeinokun.
ad pratt fyrir ad tiltekid ord faist skrad sem vorumerki verdur ordinu ekki kippt sjalfkrafa ur
samraedum manna heldur midast takmorkun @ notkun ordsins einungis vid notkun i
vidskiptalegum tilgangi. Eins, pegar vorumerki er samsett Ur fleiri en einu ordi, gildir
takmorkunin einungis um samsetninguna. Ordin ,gjor”, ,pu“, ,bad” og ,bara“ eru hluti
bessa vitsmunalega almennings - tungumalsins, og verda ekki gerd ad einkaeign tiltekins

adila pétt samsetning peirra i tiltekinni ordar6d svo sem ,,GERDU PAD BARA“ (e. JUST DO

IT7) geti verid teek til einkaeignar.

Hinn almenni borgari kann ad spyrja sig hver réttletingin sé fyrir pvi ad heimila
tilteknum adilum ad taka ord Ur hinum vitsmunalega almenningi og varpa eign sinni & pau.
tilviki atgéfuréttar, honnunarverndar og einkaleyfa ma benda & tiltekna kosti sem
einkaeignin hefur i for med sér. Utgafurétturinn gefur ténlistarmanni fjarhagslegt svigrim til
ad skapa tonlist sem almenningur hlustar @ og nytur. Honnunarvernd lytur sému l6gmalum.
Hvad einkaleyfi vardar er almenna reglan ad veittur er einkaréttur i tiltekinn, afmarkadan
arafjolda, til daemis 20 ar, en eftir pann tima hvilir skylda 4 einkaleyfishafanum til ad kenna

18 Slikan augljésan samfélagslegan avinning er erfidara ad

samfélaginu ad nyta taeknina.
koma auga a pegar um vorumerki er ad raeda. Ef til vill felst réttleetingin i pvi ad neytendur
njota aukins gagnsaeis markadar vegna hinna ymsu vorumerkinga svo peir verda sidur
rugladir vid véruval.’®® Raunin er st ad vérumerki med fulla virkni bj6da neytendum upp a
ad stytta sér leid vid ad tengja frambodnar vorur vid fyrri eda veentanlega kaupreynslu og
draga pannig ur porfinni til ad vera i st6dugri voruleit. Pannig hjalpa vorumerki med edlilega
virkni bzedi neytendum ad laekka vidskiptakostnad sinn og audvelda framleidendum ad

dreifa vorum sinum til réttra kaupenda.160

Ad sama skapi tryggja vorumerki stéduga
gxedastadla frambodinna vara og eru pannig tdl til handa neytendum i pvi skyni ad meta

gaedi véru midad vid verd.'®

% sama heimild.

Sports Business Daily. , Nike Launching Ad Campaign To Mark 25th Anniversary Of "Just Do It" Slogan“.
<http://www.sportsbusinessdaily.com/Daily/Issues/2013/08/21/Marketing-and-Sponsorship/Nike.aspx>
skodad 26. oktdber 2013.
¥ MacQueen o.fl. (n.61) 377.
2 phillips (n.15) 174.
1% Eolsom og Teply (n.160) 1336.
161 ..
Sama heimild.
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bratt fyrir ad deilt sé um réttleetingu pess ad veita tilteknum adila einkaeign yfir ordi i
skjoli vorumerkjaréttar er ljést ad tungumadlamarkadurinn getur einnig audgast med hjalp
vorumerkja. Nefna ma pann liflega og frjda eiginleika vorumerkja ad skiljast tungumala a
milli og tengja pannig hin ymsu tungumal saman. Ad vissu leyti ma segja ad vérumerki séu

u162

hid risandi ,lingua franca bvi med notkun peirra er unnt ad gera sig skiljanlegan um heim

allan og njota um leid paegindanna sem i pvi felast.®® pvi hefur aukinheldur verid haldid

184 [ fyrsta lagi med ad baeta i

fram ad vorumerki geti beett tungumalid med prennum haetti.
tungumalid adur opekktum ordum i formi uppskaldadra vorumerkja og aukid pannig
ordafordann. | 6dru lagi geta vorumerki audgad tungumalid med ad skapa ordtdk sem
almenningur kann ad meta, badi fyrir edlisleega dnaegjuaukandi eiginleika sina og fyrir
upplysingagildid sem i peim felst. [ pridja lagi med skdpun almennra heita sem hafa burdi til

ad skilgreina heilu voruflokkana en ekki einungis einstaka vorur. e

4.2.1. Um malvenjur og margbreytileika orda

Ord verda seint sogd vera fost i skordum, fyrirsjdanleg eda endanleg. bvert 4 méti getur eitt
tiltekid ord haft margs konar merkingu samtimis, ekki einungis bdkstaflega heldur einnig i
formi myndlikinga eda umordunar. Ord geta verid nyyrdi, eitthvad sem buid er til ur ,,engu”.
Ord geta um skeid dottid ur notkun en svo rutt sér aftur leid inn i malid. Ord eru pannig
hvorki 6rugg né rigbundin af afmoérkudum reglum.166 Hver og einn getur i raun akvedid upp
a sitt eindeemi ad tiltekid ord sé svo mettandi og gagnlegt ad notkun pess skuli gerd ad
malvenju, 6had pvi hvort ordid er skrad sem vorumerki edur ei. Stadreyndin er su ad hin
stanslausa tungumdlapréun sem 4 sér stad moétast af tiskustraumum lidandi stundar. |
umhverfi Internetsins og annarra samskiptamidla skeytir tungumalapréunin ekki um
vCSrumerkjavernd.167 Pannig getur ord sem einnig er vorumerki 6dlast meiningu umfram pa

merkingu sem vorumerkjaeigandinn atladi sér ad feelist i ordinu og jafnvel ordid

162 Hugtakid er blendingsmal ur itolsku, fronsku, spansku, arabisku og grisku, notad sem samskiptamal élikra

bj6da vid Midjardarhaf & midoldum. Pad er stundum haft um samskiptamal élikra pjéda almennt. fslenska
alfreediordabokin (Békautgafan Orn og Orlygur ehf. 2000).

13 Rochelle Cooper Dreyfuss, Expressive Genericity: Trademarks as language in the Pepsi Generation. 65 Notre
Dame Law Review (1990) 398.

®\illiam M. Landes og Richard A. Posner ,The Economics of Trademark Law.” 78 Trademark Reporter (1988)
273.

1% Sama heimild.

Phillips (n.15) 175.

Mehra og Khera (n.93) 59.
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tjaningarform almennings. Til ad mynda kann madur ad ganga inn i verslun og bidja um

ykleenex” en a i raun vid andlitspurrku af oétilgreindri tegund.168

Eins kann hann ad bidja
konu sina ad ,,googla“ hvad alkul sé margar minus gradur a Celsius pétt hann eigi vid alla leit
a netinu, 6had pvi hvada leitarvél skuli notud. Notkun vérumerkjanna KLEENEX og GOOGLE i
bessum deemum syna gloggt hvers vegna tiltekin vorumerki verda ad almennum heitum og

bar med hluti af venjubundinni malnotkun.

A hinn béginn skal hafa hugfast ad notkun almennings & tungumalinu, par & medal
vorumerkjum, tekur sifelldum breytingum. Folk er nyjungargjarnt i pessum efnum og
tungumalid breytist i takt vid pad. Almenningur mun taka upp ny ord ad vild og heetta

189 Nefna ma nokkur daemi um

notkun annarra eins og naudsynlegt telst & hverjum tima.
hvernig tungumalid hefur prdast undanfarin ar. Pbegar vorumerkid XEROX var
markadsradandi fyrir ljosritunarvélar ,xeroxadi“ almenningur gjarnan skjolin sin i stad pess
ad ljosrita pau. A niunda og tiunda dratugnum notudu margir vorumerkid WALKMAN yfir
vasageislaspilara 6had pvi hver framleidandinn var. bar sem mp3-spilarar hafa nu leyst
geislaspilara af holmi er helst att vid upprunalega SONY-spilarann pegar talad er um
WALKMAN. Nu til dags getur sd sem talar um ,ipod”“ annad hvort verid ad meina hvada
mp3-spilara sem er eda pa eingdngu IPOD mp3-spilarann sem APPLE framleidir, en slikt
getur farid eftir hver er ad tala eda i hvada samhengi hugtakid er notad.*’® pannig getur pad
hvort merki verdur 3litid almennt heiti eda ekki radist af mismunandi timabilum og
samhenginu sem ordid er notad i. Hvad samhengi orda vardar ma nefna ad ordid ,jaguar” er

6umdeilanlega almennt heiti yfir tiltekna dyrategund en i 6dru samhengi er JAGUAR

vérumerki fyrir bila.*”*

4.2.2. Almenn heiti tilheyra tungumalinu

Tilraun til ad skra sem vorumerki heiti, sem samkvamt edli sinu er almennt, er tilraun til ad
fjarleegja ord ar hinum vitsmunalega almenningi sem tungumalid er. Med pvi er
samkeppnisadilum beinlinis meinad ad kalla vorur sinu rétta heiti pvi annar adili hefur 66last

einkarétt a ordinu. Vérumerki sem hins vegar verda ad almennum heitum eru idulega adur

1% Desai og Rierson (n.17) 1802.
1% sama heimild.

Sama heimild.

Jay (n.90) 1138.
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Opekkt ord sem voru sérstaklega skopud af vorumerkjaeiganda i pvi skyni ad vera
sérkennandi fyrir tilteknar vérur. | peim tilfellum er vérumerkjaeigandi pvi ekki ad fjarleegja
ord ur hinum vitsmunalega almenningi tungumalsins heldur ad baeta ordi i hann. Ad dgilda
slikt vorumerki a grundvelli pess ad pad sé ordid ad almennu heiti skadar

vérumerkjaeigandann en almuginn hagnast a vissan hatt 4 slikum skada.’

pegar tiltekid ord
hefur préast ur pvi ad vera vorumerki i ad verda almennt heiti hefur hlutverk ordsins pvi
edlisbreyst, pad er ekki lengur i einkaeign og getur ekki lengur pjonad hlutverki vorumerkis.
Pad hefur 6dlast nytt meginhlutverk innan um onnur frjals ord og er 6llum frjalst til

afnota.!’”®

Pott pad sé i verkahring fyrirtaekja ad smida vorumerki, annad hvort med pvi ad finna
upp ny ord eda bua til tengingu a milli tiltekins ords og voru eda pjoénustu, pa leikur
almenningur mikilveegasta hlutverkid vié smidina. bPad er félkid a hverju malsvaedi sem parf
ad sampykkja pessa tilteknu merkingu ordsins og pad getur hagraett merkingunni eda aukid
umfang merkingarinnar, likt og almenningur hefur gert vid ord i aldanna ras.*”* Ord, sem
upprunalega eru vorumerki, baetast vid ordaforda tungumalsins 8 mun skemmri tima en pad
tekur vorumerkjaeiganda ad bregdast vid misnotkun vorumerkis sins. E&li malsins
samkveemt parf sifellt ad bua til ny ord enda stendur manneskjan oft frammi fyrir adstédu,
tilfinningum eda taekninyjungum sem einungis er unnt ad tja med takmoérkudum haetti med

175

peim ordum sem a peim tima eru til i malinu.”"> Nyyrdi fa oft stadfestu i gegnum fjéImidla,

176
0.

sérstaklega samskiptamidla eins og tolvupdst og smaskilabo Pad er einmitt med pessum

haetti sem vorumerki verda smam saman almenningseign i tungumalinu, i formi almennra

heita.

Bandariski domarinn Alex Kozinski ordadi alitaefnid nokkud vel i malinu BARBIE-mdlinu*"":

»,The problem arises when trademarks transcend their identifying purpose. Some
trademarks enter our public discourse and become an integral part of our
vocabulary. How else do you say that something's “the Rolls Royce of its class”?
What else is a quick fix, but a Band-Aid? Does the average consumer know to ask for
aspirin as “acetyl salicylic acid”? (...) Trademarks often fill in gaps in our vocabulary
and add a contemporary flavor to our expressions. Once imbued with such

72 pierce (n.42) 155-156.

3 Moore (n.131) 344.

74 Desai og Rierson (n.17) 1802.
7 phillips (n.15) 175.

76 sama heimild.

7 Mattel, Inc. g. v. MCa Records, Inc., 296 F.3d 894, 900 (9th Cir. 2002).
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expressive value, the trademark becomes a word in our language and assumes a role
outside the bounds of trademark law.“*"®

Med ordum sinum er Kozinzki ad vitna til pess ad erfitt sé ad stodva eda snua vid préun
vorumerkis i almennt heiti pegar slik préun er komin a skrid. begar tiltekid vorumerki er
ordid hluti af tungumalinu er ad meginstefnu ekki unnt ad breyta peirri stadreynd ad almenn

heiti tilheyra tungumalinu hvort sem vorumerkjaeigendum likar pad betur eda verr.

Hér lykur umfijéllun um samspil vérumerkja og tungumals. | naesta kafla verdur nanar

vikid ad almennum heitum og verdur fjallad um ymis alitaefni i tengslum vid hugtakid.

% [ malinu var deilt um hvort danska hljomsveitin Aqua hefdi brotid gegn vorumerkinu BARBIE i lagi sinu
,Barbie girl“. Mattel, eigandi BARBIE, hélt pvi fram ad texti lagsins hefdi skadleg ahrif a imynd og ordspor
vorumerkisins, medal annars par sem lagid veeri ,,ekki vid haefi ungra telpna“. Talid var ad lagid bryti ekki gegn
rétti BARBIE par sem lagid potti ekki gefa misvisandi upplysingar um uppruna sinn og potti ekki gefa i skyn ad
pad vaeri framleitt af eda sprottid fra Mattel. Lokaordin i nidurstodum démarans Kozinski voru hin fleygu ord
,the parties are advised to chill.”
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5. Ymis alitaefni vegna almennra heita

5.1. Inngangur

Pad er haegt ad tina margt til i umfjollun um almenn heiti. Til ad mynda getur verid freistandi
ad draga pa alyktun ad til pess ad tiltekid vorumerki geti ordid ad almennu heiti yfir voru eda
bjénustu purfi vidtaekt samfélagslegt sampykki pess efnis ad liggja fyrir. | vorumerkjaloggjof
er pad hins vegar ekki sérstakt skilyrdi ad notkun vérumerkisins sé Utbreidd og vel pekkt
medal almennings svo vorumerki geti talist almennt heiti. Hugtok sem eru litid pekkt geta
einnig ordid ad almennu heiti, jafnvel pétt notkun peirra takmarkist til deemis vid prongt

visindalegt eda taeknilegt svid.!”?

[ pessum kafla verda reifud hin ymsu alitaefni i tengslum vid almenn heiti. bar & medal
vid hvada hép manna skuli mida pegar metid er hvort vorumerki er ordid ad almennu heiti
og hvada ahrif mismunandi tungumal hafa vid lagalegt mat @ almennum heitum. P4 verdur
fjallad um hvort urskurdur pess efnis ad merki teljist almennt heiti sé endanlegur eda ekki.
Loks verdur reett um helstu sonnunaradferdir sem démstélar og adrir Urskurdaradilar beita

begar tekist er 8 um hvort vérumerki teljist ordid almennt heiti.

5.2. [ hugum hverra parf vérumerki ad vera almennt heiti?

Vid mat 4 pvi hvort tiltekid vorumerki sé ordid ad almennu heiti purfa drskurdaradilar avallt
ad akveda vid hvada hop beri ad mida. Vid slikt mat koma upp alitamal a bord vid hvort mida
eigi vid hvernig almenningur tulkar merkié eda hvernig tiltekinn afmarkadur neytendahdépur
tulkar pad. Sum ord eru pess edlis ad pau hafa margpaetta merkingu og lita almenn heiti
pbeim sému I('jgmélum.180 Talsverdur munur getur verid a pvi hvernig hver og einn tulkar eitt
og sama hugtakid. Vid annan enda bordsins geta verid einstaklingar sem tulka tiltekid
vorumerki sem tegundarheiti yfir akvedna voru eda pjénustu. | augum beirra er hugtakid
sem um reedir almennt heiti og pvi gagnslaust sem uppruna tilgreinandi vérumerki par sem
med pvi er ekki haegt ad adgreina vorur eda pjénustu mismunandi framleidanda. Vid hinn
enda bordsins eru svo ef til vill einstaklingar sem lita eingdngu 4 hugtakid sem vérumerki. |
beirra huga er merkid vel til pess fallid ad adgreina vérur og pjénustu eins framleidanda fra

vorum og pjonustu annarra. Vid midju bordsins kann ad sitja enn einn hdpurinn,

72 phillips (n.15) 178.
%9 Eolsom og Teply (n.160) 1339.
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einstaklingar sem nota hugtakid j6fnum hondum sem vérumerki eda almennt heiti og veltur
notkunin pa 3 tilefninu eda samhenginu. Talid er ad morg ef ekki flest vel pekkt vérumerki
falli i pennan midjuflokk.’®® Sem demi ma nefna ad i hugum akvedins héps folks er
»VASELINE” vOorumerki fyrir tiltekid smyrsl i gulum dollum med blaum mida, framleitt af
akvednum adila, 3 medan annar hopur félks tulkar ordid ,vaselin® sem almennt heiti yfir

smyrsl sem paegilegt er ad eiga i badskapnum.

pegar deilur um tiltekid vorumerki koma til kasta domstéla eda annarra Urskurdaradila
er pvi oft fyrsta verk peirra ad akvarda hver vidmidunarhdpurinn skuli vera vid mat &
almennu heiti. Hér ma nefna dém Démstdéls Evropusambandsins fra 2004, BOSTNONGURKA-
mdlid.*®? Malsatvik voru pau ad arid 1979 skradi sanskt fyrirtaeki, Procordia, vérumerkid
BOSTONGURKA fyrir sérstaka tegund af sirum gurkum. Tuttugu arum sidar héf samlendur
keppinautur, Bjornekulla, framleidslu 4 svipudum gurkum og hafdi i hyggju ad notast einnig
vid heitid , bostongurkur.” Keppinauturinn for i framhaldinu fram & ad skraning hins eldra
vorumerkis yrdi 6gild par sem , bostongurka” vaeri ordié ad almennu heiti yfir pessa tilteknu
vorutegund par i landi. Umdaemisddmstoélinn i Stokkhdlmi ték deiluna fyrir og neitadi ad
ogilda vorumerkid. Démstolinn ték undir pa skodun ad vorumerkid veeri komid vel a8 veg
med ad verda ad almennu heiti en komst ad peirri nidurstédu ad par til su breyting veeri
ordin endanleg skildi vérumerkjaskraningin halda. | malinu pétti synt fram a4 ad mikill hluti
almennings liti 4 ordid , bostongurka” sem almennt heiti en einnig pétti sannad ad peir sem
stédu vorumerkinu naer, svo sem peir sem toldust innan vidskiptahrings merkisins, litu enn a
heitid sem vorumerki. A3 mati démsins vé skodun peirra sem voru innan vidskiptahringsins
byngra en annarra. Bjornekulla undi nidurstédunni ekki og afryjadi til sedra démstodls, sem
aftur leitadi til Ddmstdls Evrédpusambandsins med eftirfarandi spurningu: Vid hvada hop skal
mida pegar metid er hvort vorumerki sé ordid ad almennu heiti eda edur ei, med tilliti til
greinar 12(2)(a) i vorumerkjatilskipuninni, pegar um er ad raeda voru sem skiptir oft um

% Nidurstada DOmstdls

hendur adur en hun kemur til endanlegra neytenda.18
Evropusambandsins var su ad almennt séd beeri ad lita til pess hvernig endanlegir neytendur

tulkudu vérumerki. Hins vegar vaeri pad breytilegt eftir eiginleikum vérunnar sem aetti i hlut

81 Desai og Rierson (n.17) 1804.

Mal C-371/02 Bjérnekulla Fruktindustrier Aktiebolag g. Procordia Food Aktiebolag ECR [2004] I-5791.
183 Bjornekulla Fruktindustrier Aktiebolag g. Procordia Food Aktiebolag Svea hovratt fra 14. oktdber 2002 nr. T
7455.
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hverju sinni og i vissum tilfellum baeri ad lita til hvernig millilidar i s6luferlinu tulkudu merkid,
bad er ef ad peir sidan saju um ad koma vorunni til endanlegra neytenda. [ umraeddu mali

taldi domstéllinn pannig purfa ad athuga hver veeri skodun millilida i séluferlinu @ merkinu.

Til nanari utskyringa a mikilveegi vidmidunarhdopa ma taka XEROX-vérumerkid sem daemi.
Ljésritunarvélar eru pess edlis ad pad eru yfirleitt adilar & atvinnumarkadi sem festa kaup a
beim, til deemis skrifstofu- eda vorustjoérar innan fyrirtaekja. Af peim sokum zetti pad ekki ad
skipta mali hvort ritari eda O&breyttur starfmadur innan fyrirtaekisins sem notar
ljosritunarvélina alitur XEROX vérumerki eda almennt heiti yfir ljosritunarvélar.’®® Hvad
XEROX-vorumerkid snertir veeri pvi sennilega edlilegast ad mida vid hvort peir adilar sem sja
um innkaup vorunnar alita merkid almennt heiti eda tiltekid vorumerki, fremur en peir sem

nota voruna dags daglega.

[ bandariska ASPIRIN-mdlinu beitti démurinn athyglisverdri nalgun i pessu tilliti. Deilan
reis pegar samkeppnisadili Bayer, eigandi ASPIRIN-vorumerkisins, hélt pvi fram ad
vorumerkid veeri ordid almennt heiti yfir verkjalyf og pvi meetti hann nota pad i
markadssetningu sinni. Nidurstada domsins var su ad pratt fyrir ad ljdst veeri ad flestir
neytendur legdu pd merkingu i ordid ,,aspirin” ad pad veeri almennt heiti yfir verkjalyf pa
hélt vorumerkid rétti sinum gagnvart peim hépi sem sannad var ad tulkudu hugtakié enn
sem vorumerki. Sa hépur samanstéd af starfsfolki @ lyfjamarkabnum svo sem
lyfjafreedingum, efnafraedingum og Ilyfsélum. Bayer hafdi upplyst pessa adila um
vorumerkjarétt sinn i auglysingum, lyfjatimaritum og med dreifingu synishorna af nyinu.185
Nidurstadan i ASPIRIN-mdlinu vard ad samkeppnisadilinn, United Drug, matti nota ordid
Laspirin® i allri markadssetningu sinni sem beint var til neytenda par sem peir litu sannarlega
a vorumerkid sem almennt heiti. Aftur 3 moéti matti United Drug ekki nota vorumerkid
ASPIRIN gagnvart adilum a lyfjamarkadnum sem |6gdu pann skilning i ordid ad pad veeri
vorumerki. Ef slik notkun hefdi verid heimil hefdi samkeppnisadilinn getad hagnast a

oréttmaetan hatt 4 vidskiptavild Bayer gagnvart adilum a lyfjamarkadnum.

A0 mati hofundar er nidurstadan i ASPIRIN-mdlinu rokrétt og i raun til fyrirmyndar a svidi
vorumerkjaréttar. Fyrst ad vorumerki eru pess edlis ad geta buid yfir margs konar pydingu

samtimis, eftir pvi vid hvada hop er midad, a ekki ad vera neitt pvi til fyrirstodu ad tiltekid

%% Swann (n.140) 651.

'8 5ja ASPIRIN-mdlid.
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vorumerki geti misst rétt sinn gangvart akvednum hoépi en haldid honum gagnvart 6drum
hoépi, pegar svo hattar ad vorumerkid pjonar sannanlega enn hlutverki sinu gagnvart

sidarnefnda hépinum.

5.3. Almenn heiti og mismunandi tungumal

Vid mat & almennum heitum parf ad taka tillit til pess tungumals sem rikjandi er 8 svaedinu
sem midad er vid hverju sinni. Almenna reglan er st ad vorumerki verdur ekki almennt heiti
nema hlutadeigandi neytendur a peim markadi sem varan eda pjonustan er bodin fram 3 liti

4 merkid sem almennt heiti.*®®

Reglan hefur peaer afleidingar ad almennt heiti &3 6dru
tungumali getur i moérgum tilvikum fengist skrad i [6ndum par sem hid erlenda tungumal er
faestum tamt. Par sem hin volduga enska tunga nytur hvad mestrar Utbreidslu i heiminum
fer pad oft svo ad ensk vorumerki hljéta pau 6rlég ad verda ad almennum heitum, hvort sem
bad er i enskumalandi [6ndum edur ei. Sem daemi um utbreidslu tungumalsins ma nefna ad
enska ordid ,coffee” skilst ad kalla um allan heim og fengist traudla skrad nokkur stadar sem
vorumerki fyrir kaffi. Af pessum sékum ma ad atla ad pad séu oftast ensk heiti sem hljéta
bessi dapurlegu o6rloég, enda virdist vera sérstok tilhneiging til ad vorumerki sem eiga

uppruna i enskumaelandi [6ndum falli um sjalft sig og verdi aImenningseign.187 Dzemin sem

nefnd eru i pessari ritgerd stydja pa alyktun.

pa er alitaefnid um mismunandi tungumal og vorumerki vidvarandi innan ESB par sem
innan sambandsins eru 24 opinber tungumal auk fjéldamargra svaedisbundinna, minnihluta-
eda innflytjendatungumila.’® pegar sétt er um landsbundna vérumerkjaskraningu fyrir
erlent, almennt heiti i adildarriki ESB parf ad taka tillit til hinna mismunandi tungumala og
Utbreidslu hvers og eins peirra. Sem deemi ma taka ad ordid ,vatn“, sem er ,uisce” 4 irsku,
yvesi” a finnsku, ,vatten” & saensku, ,,wasser” a pysku og “vepd” a grisku, fengist ad 6llum
likindum skrad sem vorumerki yfir vatn svo framarlega sem neytendur i vidkomandi

adildarriki pekktu ekki hugtakid i pessari mynd.189 [ pessu sambandi ma nefna spaenska

'8 phillips (n.15) 183.

187 Koktvedgaard og Wallberg (n.43) 248.

188 Framkvaemdastjorn Evréopusambandsins, ,, Official EU languages”
<http://ec.europa.eu/languages/languages-of-europe/eu-languages_en.htm> skodad 27. ndvember 2013.

1% Tekid skal fram ad pad er avallt skilyrdi ad merkid pyki bua yfir sérkenni og uppfylla skilyrdin sem c. lidur 1.
mgr. 7. gr. reglugerdarinnar um Evrépuvorumerki setur. Richard L. Creech, ,Law and Language in the European
Union: the Paradox of a Babel United in Diversity” European Law Publishing (2005) 12.
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DONUTS-mdlig**° sem Almenni démstéllinn tok fyrir. Bandariska fyrirtaekid House of Donuts
International (,,HoD“) sétti & drunum 1997 og 1998 um skraningu vérumerkisins HOUSE OF
DONUTS fyrir kleinuhringi, veitinga- og kaffihis og veislupjonustu. Spaenskt fyrirtaeki,
Panrico, SA, ein steersta bakariskedjan a Spani, métmeaelti skrdningunni med visan i fimm
eldri vorumerkjaskraningar sinar sem innihéldu medal annars ordin ,donut” og “donuts” yfir
somu vorur en elsta skraningin nadi allt aftur til drsins 1962. Eitt helsta agreiningsefnid i
malinu laut ad pvi hvort ordid ,,donut” teldist almennt heiti 4 Spani eda ekki par sem fyrir I3
ad ordid teldist almennt heiti yfir kleinuhringi ad minnsta kosti i enskumaelandi I[6ndum. HoD
lagdi fram spaenskar ordabaekur par sem ordid ,donut” kom fyrir dsamt fleiri gognum sem
syndu almenna notkun ordsins 4 Spani, svo sem med vidamikla notkun ordsins a Internetinu
og gbgn sem syndu ad hja spaensku einkaleyfastofunni var ordid ,donut” sérstaklega tiltekid
sem mogulegur voruflokkur. pratt fyrir nefndar sannanir komst Almenni démstoéllinn ad
beirri nidurstédu ad sonnun pess ad merkid veeri almennt heiti hefdi ekki tekist, ordid
»donut” veeri ekki almennt heiti & Spani. Nidurstadan grundvalladist einna helst & pvi hve
enskukunnatta Spanverja veeri takmorkud. Af pvi leiddi, ad mati domsins, ad hinn almenni
spaenski neytandi aliti merkid DONUT sérkennandi fyrir seetabraud og tengdar vorur fra
tilteknum adila, Panrico. Ruglingshaetta milli merkjanna pétti pvi vera fyrir hendi og

malsstadur HoD var tapadur.

Ad mati hofundar er nidurstadan i DONUTS-mdlinu umhugsunarverd. Gildar sannanir
voru lag@ar fram fyrir pvi ad ordid veeri almennt heiti & Spani en démstdélinn hafnar peim
med peim rokum ad enskukunnatta a Spani sé ekki mikil an pess ad gera sérstaka athugun a
bekkingu almennings @ ordinu. Vid nanari skodun kom i ljés ad Panrico hefur stadid i po
nokkrum vorumerkjadeilum til ad vidhalda tédum rétti sinum og hefur hingad til tekist ad
hindra ymsa adila i ad nota hid / raun almenna heiti yfir kleinuhringi. Hér ma sem daemi
nefna BIMBO-mdlid*™* sem for einnig fyrir Almenna démstélinn. | mélinu var spaenska
fyrirtaekinu Bimbo SA meinud skraning merkisins BIMBO DOUGHNUTS vegna eldri réttar
Panrico. Pa méd nefna mal frd arinu 2008 par sem Panrico fékk pvi framgengt ad

Evropuvorumerkid ,ARNOLD‘S DONUTS” fengist ekki skrad, %2 og annad mal frd sama ari par

%0 M3l T-333/04 og T-334/04 House of Donuts g. OHIM — Panrico (CFl, 18. april 2007).

Mal T-569/10 Bimbo SA g. OHIM - Panrico (CFl, 10. oktéber 2012).

Ogildingardeild OHIM (OHIM’s Cancellation Division) hafnadi pann 7. mai 2008 skraningu
Evropuvorumerkisins i eigu Distribution & Marketing GmbH. Trade Marks Newsletter (2008)(38).
<http://www.dyoung.com/trademarknewsletter-jul08> skodad 28. névember 2013. ; Inn & gagnabanka OHIM
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sem Panrico kemur i veg fyrir skraningu Evrépuvérumerkisins DOLLY DONUT.'** Ag pessu
virtu virdist Panrico njota eins konar einokunar & ordinu DONUT eda DOUGNUT & Spani og
bar med & kleinuhringjum poétt merking ordsins virdist neytendum almennt ljés en slikt
hlytur ad teljast samraemast illa sjonarmidum um pa hagkveemni sem vorumerkjaréttur a ad
veita markadinum. Ad mati héfundar er stada enskunnar pannig i hinum vestraena heimi og
jafnvel vidar ad varhugavert getur talist, Ut frd sjonarmidum um tilgang almennra heita, ad
fallast & skraningu jafn Utbreiddra enskra orda og ,,donut”. Hér hefdi Almenni démstéllinn
heldur matt beita ndlgun islenskra skraningaryfirvalda i adurnefndu SNAKK-mdli, en med
beirri nalgun hefdi Panrico verid heimilt ad halda sinni skraningu en ekki ad hindra adra i ad

notast einnig vid ordid ,,donut” sokum almennra eiginleika pess.

bPar sem Utbreidsla annarra evrdpskra tungumadla er hvergi neerri jafn vidtaek og
enskunnar er ljost ad haettan 4 ad tungumalaeinokun myndist i tengslum vid pau er mun
minni, pott pess megi finna daemi. | pvi sambandi md nefna adra deilu sem kom upp 4 Spani,
mal Démstdls Evrépusambandsins fra 2003, MATRATZEN-mdlid.*** Malsatvik sneru ad pvi
hvort fyrirtaekid Hukla Germany SA gaeti skrdad pyska almenna heitid ,,Matratzen” (i. dyna)
sem vorumerki fyrir dynur @ Spani. Annad pyskt fyrirtaeki, Matratzen Concord AG, andmaelti
skraningunni byggt a peim rokum ad yrdi skraningin sampykkt myndi hdn hafa hindrandi
ahrif 4 eina grein fjoérfrelsisins, frjalst flaedi vara, i pessu tilfelli pyskra rimdyna. Leitad var til
DAmstéls Evrépusambandsins med pa spurningu hvort synja pyrfti skraningu @ heitum sem
vaeru almenn i einu adildarriki en ekki 6dru, a peim grundvelli ad slikt heiti hafi ekki gloggt
sérkenni eda sé lysandi fyrir voruna eda pjénustuna sem pad a ad standa fyrir. Nidurstada
démsins var su ad svo veeri ekki. Til rokstudnings visadi démurinn til pess ad mismunandi
tungumalakunnatta, menning, félags- og efnahagsleg stada adildarrikja feeli i sér ad

vorumerki sem veeri an sérkennis i einu riki pyrfti ekki ad vera pad i 6dru riki.

Unnt er ad alykta sem svo a0 MATRATZEN-mdlid hafi lagt skyrar linur hvad
vorumerkjarétt innan ESB vardar; pad er haegt ad skra erlent, almennt heiti sem vorumerki i
adildarriki par sem hinn almenni neytandi talar ekki tungumalid, pratt fyrir ad um tungumal

annars adildarrikis sé ad reeda. [ pessum efnum hefur pad vart pydingu ad skoda dnnur

ma sja pénokkur énnur deemi um ad fyrirtaeki hafi reynt ad fa skraningu vérumerkis sem likist hugtakinu
,donut” @ Spani en pad ekki tekist. <https://oami.europa.eu/eSearchCLW/#basic/donut///*> skodad 28.
névember 2013.

% OHIM, ,,Community Trade Mark DOLLY DONUT CTM ruled invalid“ Alicante Newsletter (2008) 3.

el VE C-421/04 Matratzen Concord AG g. Hukla Germany SA ECR [2006] 1-02303.
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tungumal en pau sem reyndi & i framanroktum domum, ensku og pysku, par sem um tvo
Utbreiddustu tungumal innan Evrépu er ad reeda og er pvi dheett ad alykta sem svo ad ord i
minna pekktum tungumadlum fengjust skrad a milli landa. A6 mati héfundar samraemist pessi
nalgun hvorki naegilega vel hinu yfirlysta markmidi um sameiginlegan markad né tilgangi
vorumerkjaloggjafar um hagkveemni markadar enda nalgunin til pess fallin ad mismuna
vorumerkjaeigendum innan svaedisins. Benda verdur a ad i peim deemum sem tekin voru er i
badum tilfellum um ad raeda ord sem eru almenn samkveemt edli sinu, pad er ordin dyna og
kleinuhringur. Eigendum merkjanna leyfist ad meina 66rum ad nota hin almennu heiti i
markadssetningu sinni af peirri einu astaedu ad peir hafi verid fyrstir til ad kasta eign sinni 8
hin almennu heiti. Pau rok eru haldlitil ad mati héfundar og duga engan veginn til ad vega
upp 4 moti peim okostum sem felast i tédri nalgun i formi samkeppnistdlmana og
mismununar. ba telur hofundur ad rok fyrir slikri nidurstodu pyrftu ad vera enn sterkari med

hlidsjon af meginreglum Evrépuréttar um frjalst flaedi a vérum og pjénustu.

5.4. Sonnun vegna almennra heita

[ umfjéllun um vérumerki sem verda almenn heiti virdist stundum gleymast ad reeda ahrif
pbess a samkeppni, med tilliti til hagsmuna neytenda sem pekkja merkid enn sem vorumerki
og eigenda merkjanna sem bida laegri hlut. bad er ljost ad neytendur geta 1atid blekkjast
begar heiti sem hefur lengi verid vorumerki er skyndilega deemt almennt heiti. bessi heetta

195 peir

er sérstaklega fyrir hendi pegar fraeg vorumerki verda ad almennum heitum.
neytendur sem tengja hid fraega vorumerki vid tiltekinn framleidanda eru ef til vill ekki
upplystir um ad ekki sé lengur um vérumerki ad raeda og peir keppinautar sem notast vid
fyrrverandi vérumerkid fyrir sinar vorur geta hagnast med déréttmaetum heetti. Afstadan
innan réttarsvidsins virdist i megindrattum vera ad rétt sé ad feera pessa férn svo lengi sem
naegilegur fjoldi neytenda tulkar hugtakid sem almennt heiti. Hagsmunir peirra sem telja
hugtakid almennt heiti eru pannig Iatnir vega pyngra en hagsmunir peirra neytenda sem

alita hugtakid vorumerki.’®® Af pessum &steedum eru hins vegar yfirleitt gerdar sérlega

strangar krofur til sénnunar um ad neytendur telji hugtakid almennt heiti ef aetlunin er ad

% Dinswoodie og Janis (n.87) 86.
196 ..
Sama heimild.
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urskurda pad sem slikt.*®’ Talid er ad meirihluti f6lks purfi frekar ad tulka hid umdeilda ord
sem almennt heiti en vérumerki ef démstéll & ad fallast & ad svipta pad vorumerkjavernd.'®
Fraedimadurinn Jon L. Arnalds sagdi um petta i riti sinu Vérumerkjaréttur ad ekki myndi
naegja ad geta bent a ad almenningur hafi af og til notad merkid sem voruheiti heldur vaeru

strangar kréfur gerdar um sénnun fyrir 6virkni merkisins.**?

[ pvi skyni ad dkvarda hvort tiltekid vorumerki er ordid ad almennu heiti eda ekki purfa

urskurdaradilar ad skera ur um hvernig almenningur, eda sa hopur sem i hlut a hverju sinni,

200 [ vérumerkjadeilum er unnt ad beita

hugsar og er pvi um krefjandi verkefni ad raeda.
margs konar adferdum vid ad feera sonnur a pad ad tiltekid vorumerki sé ordid ad almennu
heiti. Helstu adferdir vid sonnunarfaersluna eru framlagning or6abdka, dagblada eda annarra
samtima prentmidla sem syna ad vorumerkid sem deilt er um er notad par sem almennt
heiti. Eins er algengt ad synt sé fram a keppinautar og adrir adilar 8 markadi noti hugtakid en
slikt pykir i vissum tilfellum gefa til kynna ad vorumerkid sé ordié ad almennu heiti.”*® Ein
rotgréin grundvallaradferd vid sonnunarfaerslu par ad lutandi er ad leggja fram, eda eftir
atvikum lata framkveema, skodanakannanir par sem vidhorf neytenda til vérumerkisins er
kannad. Bandariski freedimadurinn J. Thomas McCarthy telur ad kannanir 8 medal neytenda
i malum sem pessum séu nanast ordnar ,de rigueur”, eda skylda, enda geri démarar ordid

202 I’

fastlega rad fyrir ad sénnunarstadan i malinu verdi audveldud med peim hzetti. deilum

um almenn heiti er badum malsadilum frjalst ad framkveema neytendakénnun. A hinn

boginn kann pad ad hafa skadleg ahrif 8 malstad pess sem heldur pvi fram ad vorumerki sé

203

almennt heiti ef hann skirrist vid ad framkvaema slika konnun.”>" Telja verdur pa ndlgun

rokrétta ad sa sem hyggst hrinda vorumerkjavernd beri hallann af s6nnunarskorti fyrir
fullyrdingu um ad merkid sé ordid almennt heiti. Markmid pess hattar kannana er ad greina
af svorum neytenda hvort peir tulki tiltekid ord pannig ad pad gefi til kynna uppruna voru,

204

edli voru eda edli tiltekins voruflokks. bratt fyrir ad visindin ad baki oflugum

7 Til marks um hversu strangt sonnunarmatid er ma t.d. nefna ad pegar feerd eru rok fyrir pvi ad tiltekid

vorumerki valdi ruglingi medal neytenda pa hefur pétt duga ad syna fram 4 ad um villt sé um fyrir 10%
neytenda. Sama heimild.

%% sama heimild.

Jon. L. Arnalds (n.4) 89.

2% pierce (n.42) 160.

" Moore (n.131) 345.

Jay (n.90) 1119.

Sama heimild 1120.

Sama heimild 1119.

199

202
203
204

45



neytendakénnunum séu i stodugri préun eiga flestar slikar kannanir, ad minnsta kosti i
Bandarikjunum, raetur sinar ad rekja til tveggja riflega prjatiu ara gamalla kannana en 6nnur
var 16gd fyrir i deilu um vérumerkid THERMOS og hin i deilu um vérumerkid TEFLON.?®> Um
tveer dlikar adferdir er ad raeda sem draga nafn sitt af malunum tveimur. | deemigerdri
»Thermos-konnun“ eru margar opnar spurningar lagdar fyrir og ekki bodid upp a fyrirfram
tilgreinda svarmoguleika heldur er zetlast til ad neytandi svari med sinum eigin ordum.?®® |
,Teflon-kbnnun” eru hins vegar lokadar og stundum leidandi spurningar lagdar fyrir,

27 Til ad gefa nanari

spurningar sem bjéda upp a afmarkada og pronga svarmoguleika.
hugmynd um virkni pessara kannana verdur THERMOS-mdlinu®®® fra &rinu 1962 nd gerd
stutt skil. Stefnandi i malinu var American Thermos (AM). AM hélt pvi fram ad THERMOS
veeri vorumerki sem veeri kyrfilega og eingdngu tengt vid vorur hans og hefdi verid pad allt
fra pvi hitabrusar voru fyrst markadssettir og seldir i Bandrikjunum 4arid 1907. Varnaradilinn,
Aladdin Industries, hélt pvi @ hinn béginn fram ad vérumerkid veeri ordid ad almennu heiti
yfir hvada hitaeinangrandi ilat sem unnt veeri ad nota til ad halda drykkjar- eda
matarfongum heitum eda kdldum. Mali sinu til studnings 1ét Aladdin Industries framkvama
neytendakoénnun. bar voru fyrst settar fram prjar heefnisspurningar til ad komast ad pvi
hvort viskomandi neytendur pekktu til vérunnar. | framhaldinu voru niu spurningar lagdar
fyrir pa neytendur sem uppfylltu hafniskréfurnar med pvi markmidi ad dkvarda hvort
THERMOS vzeri eda veeri ekki notad med almennum haetti af meiri hluta landsmanna. Medal
annars var spurt: ,,Ef pa veerir ad fara i verslun til ad kaupa ilat sem heldur drykkjar- eda
matarfongum heitum eda koldum, hvers konar verslun myndir pu fara i?“, , Eftir ad i budina
er komid, hvad myndir pu segja vid afgreidslumanninn ad pig vantadi, pad er hvad myndir
bu bidja um?“ Um pad bil 75% af peim sem svérudu kénnuninni og uppfylltu haefisskilyrdin
kolludu slik ilat ,,thermos” (i. hitabrusi) en einungis 12% svarenda notudu eda pekktu
THERMOS sem tiltekid vorumerki. Bandariski umdamisdomstolinn féllst 8 ad umraedd
kénnun hefdi uppfyllt vidurkennda fredilega stadla. A naestu arum og dratugum hlaut
Thermos-kdnnunaradferdin nokkra gagnryni. Gagnrynin beindist helst ad peirri stadreynd ad
beir sem svara konnun hverju sinni kunna ad nefna itrekad tiltekid vorumerki an pess p6 ad

nefna grunnedli ordsins, pad er hvort pad er ad peirra mati almennt heiti voru eda gefur

2% E. I. Du Pont de Nemours & Co. g. Yoshida Int’, Inc., 393 F. Supp. (E.D.N.Y 1975).

Jay (n.90) 1122.
Sama heimild.
Am. Thermos Prods. Co. g. Aladdin Indus., Inc., 207 F. (D. Conn. 1962).
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299 pratt fyrir gagnrynina er Thermos-kénnunaradferdin enn pann

uppruna voru til kynna.
dag i dag mikid notad kénnunarform vestanhafs. bvi til studnings ma nefna ad kénnunin var
notud arid 2000 til ad dkvarda hvort ordid PILATES veeri almennt heiti yfir tiltekid aefingakerfi
eda ekki.’'® Skodanakannanir hafa talsvert forskot & adrar leidir til sénnunar i malum sem
bessum enda hafa vel Utfeerdar kannanir burdi til ad greina med allmikilli ndkveemni hvernig

neytendur tulka og skilja tiltekid hugtak, pad er hvernig neytendur hugscl.211

5.5. Eitt sinni almennt heiti, avallt almennt heiti. Eda hvad?

bPad meetti ef til vill 2etla ad par sem vérumerki getur ordié ad almennu heiti hveneser sem er
a lifsleid sinni geti almennt heiti ad sama skapi prdast i ad verda vérumerki hvenzer sem er.
Su er po yfirleitt ekki raunin. Til ad slikt geti att sér stad parf hin almenna merking ordsins ad

212 { bau fau skipti sem démstélar hafa fallist & ad

vera hartnaer afmdad ar hugum neytenda.
fyrrum almennt heiti geti pjonad hlutverki vérumerkis hefur yfirleitt verid um ad raeda ord
sem hof feril sinn sem vorumerki, vard fornarlamb eigin velgengni og préadist i ad verda
almennt heiti. Eiganda pess tokst svo ad 16ngum tima lionum ad endurheimta st6du ordsins

13 sennilega er pekktasta deemid bandariska

sem vorumerkis. Sjaldgaeft er ad petta gerist.
SINGER-mdlio.*** Singer var fyrirtaeki sem hof framleidslu a saumavélum um midja nitjandu
old. Arid 1896 poétti ordid ,singer” hins vegar vera farid ad takna tiltekna tegund saumavéla
og potti ekki lengur teekt sem vérumerki. Heimildir herma ad i kjoélfarid hafi til a8 mynda
helsti keppinautur Singer-samsteypunnar, Mason, verid kleift ad nefna sinar saumavélar
,MASON brand singer.“*> Um midja tuttugustu 6ldina pétti ordid hins vegar enn & ny til

bess fallid ad vera sérkennandi fyrir vorur eins tiltekins framleidanda og endurheimti Singer

bvi rétt sinn samkvemt démsurskurdi arid 1953.%'® Sama var uppi & teningnum i

2% Jay (n.90) 1127.

219 piates, Inc. g. Current Concepts, Inc., 120 F. Supp. (S.D.N.Y. 2000). Skemmst er fra pvi ad segja ad engir
peirra, sem uppfylltu haefisskilyrdin og svorudu kdnnuninni, gatu nefnt fullnaegjandi stadgengilsord fyrir
Pilates-afingakerfid. Afleidingarnar urdu pzer ad unnt var ad akvarda ad ordid ,Pilates” gaeti ekki pjéonad
hlutverki vorumerkis.

I carol A. Melton, ,Generic Term or Trademark?: Confusing Legal Standards and Inadequate Protection.”
American University Law Review (Vol. 29, Issue 1 1979) 131.

?12 pesai og Rierson (n.17) 1832.

Sama heimild.

Y% Singer Mfg. Co. g. June Mfg. Co., 163 U.S. 169 (1896).

> Marc C. Levy ,,From Genericism to Trademark Significance: Deconstructing the De Facto Secondary Meaning
Doctrine” The Trademark Reporter: Official Journal of the International Trademark Association (INTA 95:6
2005) 1206.

?1® singer Mfg. Co. g. Briley, 207 F.2d 519 (5th Cir. 1953).
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GOODYEAR-mdlinu.**’ Vérumerkid GOODYEAR po6tti arid 1888 ekki taekt sem vérumerki par
sem pad var talid lysandi fyrir tiltekna vorutegund, pad er bildekk. GOODYEAR var par med
alitid almennt heiti. Hins vegar tékst eiganda vorumerkisins ad endurheimta pad teepum
attatiu drum sidar pegar pad potti aftur geta pjonad hlutverki vérumerkis.?*® pessi deemi
syna hvernig almennt heiti getur endurheimt sérstodu sina & ny med fulltingi taekniframfara

og aukins urvals innan pess voruflokks sem i hlut &.

pa er ekki med Ollu dpekkt ad heiti sem i upphafi var almennt heiti hafi sidar ordid ad
vorumerki og er Microsoft WINDOWS-mdlid daemi bess.219 Pad liggja fyrir sannanir um ad
begar fyrirtaekid Microsoft ték upp notkun ordsins arid 1985 hafi pad pegar verid i almennri
notkun til ad lysa styrikerfum fyrir télvur. Microsoft fékk pratt fyrir pad vorumerkid
WINDOWS skrad arid 1995. Arid 2001 kom fram & sjénarsvidid fyrirtaekid Lindows.com og
tilkynnti ad pad hefdi i hyggju ad kynna & markad styrikerfi undir vérumerkinu ,Lindows”
sem yrdi i beinni samkeppni vid Windows. Microsoft hofdadi i kjolfarid mal fyrir
umdaemisdédmstdélnum i Seattle vegna meints brots 4 vorumerkjarétti sinum sokum likinda
merkjanna og krafdist medal annars logbanns a hid nyja vorumerki. Démstdlinn féllst ekki a
krofur Microsoft, adallega vegna o&vissu um logmaeti WINDOWS-vorumerkisins. Helstu
malsastaedur Lindows voru paer ad WINDOWS hefdi verid almennt heiti pegar Microsoft héf
notkun pess og 16gdu mali sinu til studnings fram ymsar sannanir pess ad adrir adilar i
vidskiptalifinu hefdu notad ordid adur en Microsoft eignadi sér pad. Nidurstédur démsins
voru paer ad Lindows hefdi faert fullnaegjandi sonnur fyrir pvi ad fyrir arid 1985 hefdu
neytendur a svidi tolvutaekni skilid hugtakid ,, windows” sem tegund af hugbunadi fyrir tolvur
bar sem ,,overlapping windows” (i. skérun glugga) voru hinir radandi sjénraenu eiginleikar.220
Pad sem er dhugavert vid WINDOWS-mdlid er ad i dag er WINDOWS heimspekkt vérumerki

med skraningu i yfir 40 16ndum.**

Pad skyrist af pvi ad eftir Urskurd umdamisdémstdlsins
[ét Microsoft framkveema neytendakonnun samkvaemt Teflon-kénnunarstadli sem var

kynntur i kafla 5.1.3. Nidurst6dur kénnunarinnar leiddu i ljés ad yfir 83% notenda a

v Goodyear’s India Rubber Glove Mfg. Co. g. Goodyear Rubber Co., 128 U.S. 598 (1888).

Goodyear Tire & Rubber Co. g. H. Rosenthal Co., 246 F. Supp. 724 (D. Minn. 1965).

219 Microsoft Corp. g. Lindows.com, Inc., No. C01-2115C (W.D. Wash.).

229 Microsoft Corp. g. Lindows.com, 66 U.S.P.Q.2d 1371, 1374, 2002 WL 32085605 (W.D. Wash.).

2! Microsoft hélt pvi fram ad pad veeri malinu évidkomandi hvort Windows hefdi verid 4litid almennt heiti arid
1985, pad sem skipti mali vaeri hvernig folk tulkadi merkid arid 2004. Démstoélinn var ekki sammala pessari
stadhaefingu Microsoft og taldi ad horfa pyrfti til pess hvernig hugtakid var talkad adur en Microsoft setti
styrikerfid 4 markad. Levy (n.215) 1217.
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atvinnumarkadi og 73% einkanotenda alitu WINDOWS vorumerki eins tiltekins fyrirtaekis,
Microsoft. Nidurstédurnar voru pvi oOtviredar og hugraen tengsl neytenda gagnvart
vorumerkinu & pari vid allra pekktustu merkin svo sem COCA-COLA. Mdlinu var afryjad en
malsadilar somdu um malalok adur en deilan kom aftur til kasta domstéla. Lindows.com

breytti § kjolfarid vérumerki sinu i LINSPIRE.?*?

[ pessum kafla hafa hin ymsu dlitaefni i tengslum vid almenn heiti verid reifud.
Mikilveegur kjarni umfjéllunarinnar er po eftir: Hvad verdur til pess ad vérumerki préast yfir i
almennt heiti og hvad getur vorumerkjaeigandi gert til ad koma i veg fyrir slika préun? Eru

pbetta medal peirra vidfangsefna sem fjallad verdur itarlega um i naesta kafla.

222 Vert er ad nefna ad hofundur tilvitnadar greinar var 16gmadur Microsoft i mélinu. Sama heimild 1218.
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6. Helstu astaedur pess ad vorumerki verdur ad almennu heiti

6.1. Inngangur

»Most trademark owners would like nothing better than to own the leading brand in
their market sector. But such huge marketing success is a double-edged sword.
Becoming the dominant ‘go-to’ brand in response, for example, to a request for
‘cola’, ‘tissues’ or ‘sticky notes’, can lead to the worst possible catastrophe for brand
owners: the mark becomes so ubiquitous and well-known among the public that it
loses its essential distinctive function as a trademark.“**

[ tilraun sinni til ad skapa eevarandi hughrif vegna vérumerkja sinna haettir
vorumerkjaeigendum til ad gleyma ad staldra vid og velta fyrir sér hvort verid sé ad beita
réttum adferdum vié ad nd markmidinu. Helsta leerdéminn i pessum efnum ma draga af
peim vorumerkjum sem hlotid hafa pau grimmu 6rlég ad verda ad almennum heitum svo
sem vorumerkin fyrrverandi, ZIPPER, CELLOPHANE og GRAMOPHONE.?** Vi§ umfjéllun um
alitaefnid er rokrétt ad reifa helstu astaedur pess ad vorumerki verda ad almennum heitum
adur en vikid verdur ad pvi hvad eigandi vorumerkis getur gert til ad glata ekki hinni

verdmaetu vernd sem fylgir einkaeign a sliku merki.

Voérumerki getur proast i ad verda almennt heiti?®> af einni eda fleiri nedangreindum

astseedum.

6.2. Skortur a hentugu sambheiti yfir voru

A0 meginstefnu til er talid ad haettan 4 pvi ad vorumerki verdi ad almennu heiti sé peim mun
meiri ef merkid er radandi @ markadnum og hefur nad oflugri markadsfestu. betta 3
sérstaklega vid pegar vidskipti med voru nalgast einkasélu eda einokun.’?®
Vorumerkjaeigandi getur sétt um og 6dlast eftirsott einkaleyfi fyrir voru sina. Einkaleyfa- og
vorumerkjaeigandinn nytur pd einokunar & framleidslu vorunnar yfir pann tima sem
einkaleyfid er i gildi. Undir peim kringumstaedum er ekki éliklegt ad vorumerki umraeddrar
voru pjoéni tvenns konar hlutverki; annars vegar ad bera vitni um uppruna vorunnar,

vérumerkjaeigandann og hins vegar ad skilgreina véruna sjalfa.’?’ Af pvi leidir ad ef

22 Nick Redfearn. ,Generic trademarks in Asia's developing markets” Trademark World Magazine 2010, 224,

34,
2% Mehra og Khera (n.93) 59.

Umfjollunin tekur baedi mid ad pvi pegar merki verdur ad almennu heiti i lagalegum skilningi en einnig pegar
merki er notad af almenningi sem almennt heiti, sem pa getur leitt til hinna tittnefndu réttarahrifa sidar meir.
22% Koktvedgaard og Wallberg (n.43) 247.

*?7 Desai og Rierson (n.17) 1820.
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vorumerkjaeigandi spilar ekki rétt ur adstaeedum a medan einkaleyfid er i gildi kann hann ad
verda férnarlamb eigin velgengni pegar leyfid rennur Ut. Helgast pad af pvi ad pegar timi
einkaleyfisins er utrunninn kann svo ad vera ad neytendur haldi 4fram ad nota vorumerkid
sem heiti yfir voruna, par sem peir i raun samsama merkid vorunni. Bayer, eigandi
vorumerkisins ASPIRIN, st6d einmitt frammi fyrir pessu vandamali pvi & liftima einkaleyfisins
|adist Bayer ad kynna fyrir almenningi annad heiti @ vorunni. bvert 8 méti markadssetti
eigandinn voruna eingéngu undir vorumerkinu ASPIRIN en baud ekki fram neitt annad
maogulegt heiti 4 lyfinu og ytti pannig undir almennu notkun & merkinu.??® { ASPIRIN-mdlinu
kom fram ad hinn almenni neytandi kannadist ekki vid raunverulegt heiti vérunnar, ,acetyl
salicylic acid”, og hefdi auk pess ekki getad lagt slikt heiti & minnid dan nokkurrar pekkingar.
Nidurstada malsins var ad ordid ,,aspirin“ geeti ekki lengur talist til gilds vorumerkis gagnvart
neytendum par sem pad hafdi misst alla burdi til ad pjéna hlutverki tilgreiningar uppruna i

hugum peirra. Ordid ,aspirin var ordid tegundarheiti yfir verkjalyf i hugum neytenda.?*

Ef tryggja 4 langlifi vorumerkis er pad pvi lykilatridi ad til sé annad heiti yfir pa voru eda
bjonustu sem merkid stendur fyrir en einungis ordid sem nytur vérumerkjaverndar og gildir
betta fullum fetum pratt fyrir ad ekkert einkaleyfi hafi verid fyrir hendi likt og i ASPIRIN-
madlinu. begar ekkert annad heiti en vorumerkid sjalft er til yfir voruna, til nota fyrir baedi

2 .. . ,
k.2° Sum vérumerki dansa a

almenning og samkeppnisadila, er einkaeign a sliku ordi ekki tae
linunni med tilliti til pess ad verda almenn heiti sokum pess ad vart fyrirfinnast hentugri
hugtok yfir pau i tungumalinu. Agaetis deemi um petta er vérumerkid FRISBEE sem er

6neitanlega hentugra heiti yfir fyrirbaerid heldur en ,kaptur fljigandi plastdiskur“.”** 6

nnur
vorumerki standa frammi fyrir sama Ginnungagapinu par sem pau hafa ordid ad sambheiti

yfir tiltekna véru. VIAGRA, PROZAC og ROLLERBLADE eru deemi um slik vérumerki.?*?

[ pessum efnum skal hafa hugfast ad pegar fyrirtaeki markadssetja voru er pad zetlun
flestra ad varan nai sterkri og varanlegri markadsfestu. begar vorumerki er samsamad
tiltekinni voru er ljost ad markadsfesta pess vorumerkis er ordin gridarleg. Pegar neytendur

tengja tiltekid vorumerki beint vid voruna sjalfa eru vorumerki samkeppnisadila & sama tima

228 Ingram (n.36) 159.

9 Vert er ad nefna ad pratt fyrir ad ASPIRIN pyki almennt heiti i Bandarikjunum nytur pad enn
vérumerkjaverndar i mérgum 68rum I6ndum svo sem i Kanada og byskalandi. INTA (n.3).

2% Folsom og Teply (n.160) 1329.

Phillips (n.15) 172-3.

Sama heimild 173.

231
232

51



oft Utilokud - vérumerkid eignar sér voruna. Af pessum sokum er pad vel pekkt ad eigandi
vorumerkis, sem stendur frammi fyrir peirri heettu ad verda ad almennu heiti yfir voru
adhefst ekkert til ad stodva téda préun. Astedan er ad 4 medan merkid nytur enn
vorumerkjaréttar, en er @ sama tima ordid almennt heiti, vegnar vorumerki oft sértaklega
vel. | pessu samhengi ma nefna THERMOS-mdlid. Nidurstada démsins grundvalladist 4 pvi ad
eigandinn hafdi skirrast vid ad koma i veg fyrir ad merkid préadist yfir i almennt heiti.
malinu kom fram ad @ arunum 1907 til 1923 hafdi vérumerkjaeigandinn stadid fyrir
auglysingum og ymsum opinberum kynningum a merki sinu sem gafu til kynna ad pad veeri
almennt heiti. Markmid eigandans med pessu var ad auka vinszeldir merkisins. | pessum
herferdum var mogulegt almennt samheiti yfir voruna, svo sem ,hitapolinn brusi“, ekki
kynnt jafnhlida vorumerkinu. Afleidingarnar urdu peer ad hugtakid skaut djupum rétum i

hugum neytenda sem almennt heiti.?*?

6.3. Rong notkun annarra a vorumerki

Eins og nefnt var hér ad framan skiptir pad félk yfirleitt ekki mali hvort tiltekid ord nytur
vorumerkjaverndar eda ekki. Neytendur staldra ekki vié i amstri dagsins til ad athuga hvort
beir noti tiltekid vorumerki sem almennt heiti eda vérumerki. Afleiding pess er su ad morg
vorumerki eru ranglega notud i daglegu tali, til ad mynda tala margir um ad ,,tvita um hluti“ i
stad pess ad ,birta skilabod a Twitter-vefsidunni.” Afleiding pess hattar ordanotkunar verdur
st ad samsOmun a sér stad milli merkisins og vérunnar sjélfrar.234 Eins pekkist ad neytendur
valda pvi ad vorumerki verdur ad almennu heiti med pvi ad tengja vorumerkid vid tiltekna
stadalimynd eda menningarlega st6du ut fyrir upprunalegan tilgang vérumerkisins.”> Hinir
svokélludu ,teflon forsetar” (e. Teflon President) i Bandarikjunum®® eru daemi um petta en
stjornmdlamenn par vestra eru sagdir vera ,teflon forsetar” pegar engar dsakanir virdast

,festast vio bé.”237

3 Hér ma p6 benda & ad freedimenn & pessum vettvangi hafa haldid pvi fram ad pad sé merki um mikinn styrk

tiltekins vorumerkis pegar éparfi er ad kynna almennt heiti yfir véruna par sem vérumerkid sjai sjalft um ad
lysa edli sinu. Sja t.d. Pierce (n.42) 156.

2% Mehra og Khera (n.93) 60.

23 phillips (n.15) 180.

236 Stephen Brooks, Understanding American Politics (University of Toronto Press Incorporated 2009) 167.
TEFLON er vorumerki fyrir frahrindandi plastefni sem er adallega notad a steikingarponnur til ad pad sem
steikt er festist ekki vid peer. Vorumerkid er i eigu DuPont fyrirtaekisins. Sja & heimasidu DuPont:
<http://www2.dupont.com/Teflon_Industrial/en_US/.> skodad 29. oktéber 2013.
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[ ljosi pess ad vorumerki getur haett ad teljast audkennandi fyrir véru og ordid ad
almennu heiti sokum pess ad heitid var notad sem annad en vérumerki kann lesandi ad
spyrja hvort pridji adili geti visvitandi beitt sér fyrir pvi ad vorumerki sé notad 4 rangan hatt
med fyrrgreindum afleidingum. Samkvaemt fraedikenningum i greininni er raunin su ad pridji
adili getur svipt vorumerki adgreinandi eiginleikum sinum med slikri 6aeskilegri notkun a

238 Asteedan er ad pegar

merkinu. betta gildir pott slikt sé visvitandi gert og af asetningi.
vorumerki byr ekki lengur yfir sérkenni pa getur pad ekki pjonad hlutverki sinu, 6had pvi
hvernig pau 6rlég komu til. A hinn béginn er i framkvaemd horft til pess hvort pad sé sami
adili sem einsetur sér ad gera vorumerki ad almennu heiti og krefst pess sidan ad
vorumerkid verdi afskrad. | peim tilvikum yrdi minna vaegi talid félgid i sdnnunarfaerslu pess
adila sem gerdi krofu um ad merkid teldist vera ordid almennt heiti. par af leidandi er ljést
ad ef einhver reynir med augljésum haetti ad gera vorumerki ad almennu heiti pa er haepid
fyrir pann hinn sama ad ho6fda dgildingarmal vegna merkisins.”® [ Evrépuloggjof & svidi
vorumerkjaréttar er adildarrikjum ekki gert skylt ad vernda vorumerkjaeigendur sérstaklega
gegn slikri skadlegri hegdun pridja adila.?*° [ vérumerkjatilskipuninni er hins vegar ekki girt
fyrir moguleika adildarrikja til ad veita slika vidbdtarvernd. bvert & moti er adildarrikjum
241

fridlst ad bjoda upp & adskilin Urraedi til verndar skadlegri hegdun.”* [ mali Démstdls

Evrépusambandsins, ROBELCO-mdlinu®*?, var tekist 4 um hvort Benelux-16ggjof veitti slika
vidbotarvernd umfram vorumerkjatilskipunina. Deilan sneri ad likindum milli firmaheitis
fyrirtaekisins Robelco og vérumerkis annars fyrirtaekis, ROBECO. | malinu benti démstdllinn &
ad samraeming samkveemt grein 5 i vorumerkjatilskipuninni hefdi ekki ahrif a akvaedi
landsréttar sem veittu merki vernd gegn notkun sem faeli i sér ésanngjarnan avinning eda sé
skadleg sérkennandi eiginleikum merkis eda ordstir merkis. [ déminum sagdi ad i tilvikum
sem pessum vaeri naudsynlegt ad lita til landsréttar adildarrikja til ad akvarda edli og umfang
verndar til handa vérumerkjaeigendum sem stadhaefa ad peir hafi ordid fyrir skada sokum
slikrar notkunar. Samkvaemt framangreindu virdist pad sett i vald adildarrikja ad akveda
hvort sporna eigi gegn pvi ad pridji adili geti af asetningi gert vérumerki annars adila ad

almennu heiti.

3 phillips (n.15) 178.

% Sama heimild.

Sama heimild 179.

**! Tilskipun Radsins 89/104/EBE fra 21. desember 1988, grein 5(5).

?%2 Mal C-23/01 Robelco NV g. Robeco Groep NV [2002] ECR 1-10913, mgr. 36.
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6.4. Fjolmidlar, ordabzekur og adrir prentmidlar

Heimsmeistaramoétid i knattspyrnu sem haldid var i Sudur-Afriku arid 2010 er moérgum enn i
fersku minni. Eitt af pvi sem stendur upp ur er hljomurinn i vuvuzela-hornunum sem er nu
greyptur i huga margra um ékomna tid. Fair vita pé ad VUVUZELA er skrad Evropuvérumerki
fyrir hljodfeeri og leikfong i eigu Sudur-Afrisks fyrirtaekis en eins og gefur ad skilja eru

2 Hornin voktu 6melda athygli & medan &

umtalsverd verdmeeti félgin i vorumerkinu.
maotinu stdd, svo mikla ad arid 2011 var pad skilgreint i ensku Oxford-ordabdkinni ad pad
veeri nafnord og merkti ,ilangt horn sem studningsmenn knattspyrnulida i Sudur-Afriku

w244

nota. Fyrir vorumerkjaeigandann var ekki um heidur ad raeda heldur hljémudu

vidvorunarbjollur. Oeftirséknarverd préun var hafin, préun merkisins i att pess ad verda ad

almennu heiti.?*

Pad er i morg horn ad lita pegar metid er hvort tiltekid vorumerki er ordid almennt heiti
yfir voru. Notkun vérumerkis, an pess ad hafa vidskiptalegan tilgang, svo sem i dagbl6dum
og ordabdkum, getur vissulega verid eitt af peim atridum sem urskurdaradilar horfa til vio
matid.>*® Hvad hlutverk ordabodka vardar i pessu ferli pykir endanlega synt fram & ad
vorumerki sé ordid ad almennu heiti pegar pad er skilgreint i ordabdk dn pess ad jafnframt

247 pessu sambandi ma nefna Urskurd

sé geti@ ad um vorumerki sé ad reeda.
afryjunarnefndar i vorumerkja- og einkaleyfamalum i VESPU-mdlinu®*® en bar var tekist 4 um
ymiss konar notkun vérumerkis i 6drum en vidskiptalegum tilgangi. Malsatvik voru pau ad
Einkaleyfastofa synjadi um skraningu & vérumerkinu VESPA fyrir okuteeki par sem ordid
vespa“ hefdi lengi verid notad hér a landi fyrir tiltekna tegund bifhjola. | rékstudningi fyrir
nidurstédu sinni benti Einkaleyfastofan 4 ad ordid vaeri skyrt i islensku alfraediordabdkinni

sem var utgefin af Erni og Orlygi arid 1990, sem létt bifhjél med lagri grind og litlum hjolum.

Einkaleyfastofa benti jafnframt & ad samkvaemt upplysingum fra [slenskri malst6d veeri ordid

3 Mills & Reeves Vanda Laming ,Can fame kill your trademarks? How to make your famous brand live

forerver” Intellectual Property Magazine (januar 2011) 67.

% wyuvuzela". Oxford Dictionaries. Oxford University Press, n.d. Web.
<http://www.oxforddictionaries.com/definition/english/vuvuzela> skodad 3. desember 2013.

> Mills & Laming (n.243) 67.

26 Koktvedgaard og Wallberg (n.43) 136.

> pierce (n.42) 161.

2 Orskurdur Afryjunarnefndar i vorumerkja- og einkaleyfamalum 7. september 1998 i mali nr. 4/1997. i
nidurstédu malsins fyrir afryjunarnefndinni sagdi ad vorumerkid VESPA visadi til utlits hjdlsins sem minnir &
geitung. Var tiltekid ad & peim tima sem vérumerkid kom fyrst fram hefdi pad talist til vorumerkja af peirri gerd
sem talin eru sterk merki med mikid adgreiningarhaefi og hefdi pvi an vafa fengist skrad hér a landi.
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,vespa“ ad finna i Bilordasafni sem kom at arid 1995. bar var ordid talid pyding & enska
ordinu “motorscooter”. Einkaleyfastofan |ét ekki par vid sitja heldur visadi ennfremur til
notkunar ordsins i fjolmidlum. Til deemis var bent & pa nylega bladagrein i Degi-Timanum
sem bar yfirskriftina ,,Hun keyrir um @ tveggja hestafla Suzuki vespu og hefur gert pad i fimm

<« 249

ar Ad mati Einkaleyfastofu voru nefnd daemi talin skyr merki pess ad um almennt heiti

vaeri ad reda.>®

Eins og VESPU-mdlid ber med sér er vissulega horft til pess hvernig utanadkomandi
adilar, svo sem fjolmidlar og ordabaekur, nota vorumerki. Pannig hélt stefndi, félagid
FoodCo, pvi fram i ddurnefndu TWISTER-mdli ad vorumerkid TWISTER veeri ordid ad
almennu heiti. Til studnings mali sinu visadi félagid til ordabdkar sem skilgreindi ,twister” a
eftirfarandi hatt: ,,Madur sem snyr (e-u) eda snyr upp d (e-3).”“ Notkun ordsins um matvoru
veeri pannig lysandi um matvoru sem snuin sé a einhvern hatt. Démurinn féllst ekki & pessi

rok og slo pvi fostu ad hid umdeilda ord teldist ekki almennt heiti.

6.5. WALKMAN-malid

Med tilliti til framangreindrar umfjollunar ma benda & ad alla jafna er astaedan fyrir
tittnefndri préun vorumerkis ekki einhlit heldur kemur margt til og ma segja ad ymsar
adstaedur hjalpist ad. A3 endingu pykir pvi tilefni til ad reifa WALKMAN-mdlid™' en
dédmurinn synir glégglega hvernig margpaettar astaedur valda i sameiningu orlagarikum
dauddaga vorumerkis. Atvik madlsins voru pau ad japanski taeknirisinn Sony hoéf préun
ferdageislaspilara arid 1979 og hlaut skraningu vérumerkisins SONY WALKMAN fyrir pess
konar spilara, medal annars i Austurriki. Skemmst er fra pvi ad segja ad ferdageislaspilarinn
slé i gegn um heim allan og var Austurriki par engin undantekning. Allt frd skraningu
merkisins par i landi stdd hid austurriska détturfélag Sony i vorumerkjadeilum til verndar

. . . . . , 4, .252 & . . , .
merkinu, ad medaltali tvisvar til prisvar & &ri.”>* Arin lidu og med timanum voru badi

249 [ fyrirségninni var pvi ordid vespa notad um létt bifhjol fra 68rum framleidanda en eiganda vérumerkisins

VESPA- eda Suzuki.

% Nidurstada Afryjunarnefndarinnar var ad notkun ordsins vespa sem tegundarheiti veeri ekki naegilega
afgerandi til ad neita baeri um skraningu merkisins, pratt fyrir skyrar sannanir um ad a.m.k. hluti almennings
notadist vid heitid sem almennt heiti.

>t Sony Europe g. Time Tron Corp Der Oberste Gerichtshof fra 29. jantdar 2002 nr. 40b269/01.i.

2 Georg Huber, ,Case Comment. Austria: trade marks: WALKMAN a generic term” European Intellectual
Property Review 25(6) (2003).
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soluadilar og neytendur sagdir tengja ,Walkman” vid fer8ageislaspilara fra fleiri en einum
framleidanda, Sony par 4 medal. Arid 1994 gaf austurrisk raftakjaverslun, Timetron, Gt
solubzekling par sem hugtakid , Walkman® var notad um voérur Sony sem og annarra.
Détturfélag Sony hofdadi mal vegna auglysingarinnar og krafdist |6gbanns a birtingu hennar.
Arid 2002 for ték Haestiréttur Austurrikis malid til medferdar. Nidurstada démsins var ad
hugtakid veeri hluti almennrar mdlnotkunar og 4n sérstakrar tengingar vid vérur Sony fremur
en annarra framleidenda. bessu til studnings visadi domurinn til notkunar hugtaksins svo
sem a hlutaveltum, syningum og i austurriskum og pyskum ordabdkum, an pess ad par veeri
uppruni hugtaksins tilgreindur. bungamidja démsins var hins vegar su stadreynd ad hvorki
solumenn né neytendur poéttu pekkja til fullnzegjandi stadgénguheitis til ad nota yfir
ferdageislaspilara framleiddum af 68rum en Sony. Var talid ad fyrst svo veeri komid vaeri ekki
unnt ad réttleeta einkaeign & merkinu enda vaeri med veitingu vérumerkjaverndar verid ad
hindra edlilega tjaningu & markadnum. Nidurstadan er athyglisverd pegar litid er til pess ad
Sony hafdi i draradir reynt ad verjast misnotkun a vérumerkinu i fjiolmoérgum malaferlum.
bratt fyrir pa tilburdi Sony lagdi Heaestiréttur Austurrikis dherslu a ad taeknirisinn hefdi samt
sem adur ekki varid merki sitt naegilega vel, til ad mynda med pvi ad reyna ad koma i veg

fyrir ad merkid veeri skilgreint i ordabdkum.

Nidurstada WALKMAN-mdlsins er ageetis undanfari pess sem koma skal i eftirfarandi
umfjollun en i naesta kafla verda raktar paer adferdir sem vérumerkjaeigandi getur tamid sér
i pvi skyni ad hindra ad merki verdi almennt heiti. M3 par finna eitt og annad sem gagnast

hefdi hinu austurriska dotturfélagi Sony i sinni barattu.
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7. Hvernig hindrar eigandi vorumerkis pad i ad verda almennt heiti?

7.1. Inngangur

Arid 1974 fékk franska fyrirtaekid Bardinet vorumerkid PINA COLADA skrad fyrir afengar

23 Fyrirtaekinu gat varla rennt i grun hversu feiknarlegum vinsaeldum

veigar adrar en bjor.
vorumerkid aetti eftir ad na en malid er lysandi deemi pess hversu audvelt er ad vera vitur
eftir 4. Arid 2001 missti fyrirtaekid vorumerkjarétt sinn par sem vérumerkid potti ekki lengur
tekt til ad adgreina vorur fyrirtekisins frd vérum annarra. bvert @ méti poétti pad ordid

24 Af halfu démsins var sérstok dhersla [6gd & ad

almennt heiti yfir tiltekna tegund hanastéls.
vorumerkjaeigandinn hefdi stadid adgerdarlaus hja a medan fjoldamorg brot 3
vorumerkjarétti hans attu sér stad. Allt fra drinu 1974 hafdi Bardinet ekkert adhafst til ad
sporna vid peirri almennu notkun 4 vorumerki pess sem atti sér stad a matsedlum veitinga-
og vinhtsa um heim allan, i matreidslubdkum, & Internetinu, i auglysingum og vidar.>> Af
PINA COLADA-mdlinu®® ma draga dyrmaetan leerdom: Vilji eigandi vorumerkis ekki eiga
haettu ad missa vorumerkjarétt sinn med pessum heetti skal hann einsetja sér strax fra
upphafi ad fylgja vandlega utfeerdri stefnu til ad upplysa neytendur, fjolmidla og adra um

rétt sinn. ba parf slik stefna ad vera til pess fallin ad draga ur éaeskilegri notkun merkis auk

bess sem gera parf fjdrhagsaeetlun um uGtfaerslu stefnu af pessum toga.”’

| pbessum kafla verdur fjallad um hvert efnisinnihald stefnu sem eigandi vérumerkis setur
til varnar merki sinu gaeti verid. Med 6drum ordum verdur leitast vid ad svara pvi til hvada

rada vorumerkjaeigandi getur gripid til ad hindra ad vorumerki hans verdi ad almennu heiti.

7.2. Annad txkt heiti yfir voru
[ malum par sem vérumerki hefur verid Grskurdad almennt heiti virdist téluvert algengt ad
sokin sé vorumerkjaeigandans sjalfs. Petta a einkum vid i peim tilvikum sem eigandinn hefur

ekki gefid vorumerkjavarinni voru hljomgott og pjalt almennt heiti & sama tima og

3 Oliver Prats, , The random of success: When a trademark becomes the product name.” Cabinet Regimbeau

Industrial Property Law Firm. (2007).

24 Ego Fruits S.A. g. Bardinet S.A. Cour d'appel de Paris 4eme chambre, section B fra 19. oktdber 2001.
Démurinn var stadfestur af Haestarétti Frakklands, Ego Fruits S.A. g. Bardinet S.A. Cour de Cassation,
Chambre commerciale fra 28. april 2004 nr. 02-10.505.

26 Ego Fruits S.A. g. Bardinet S.A. Cour de Cassation, Chambre commerciale fra 28. april 2004 nr. 02-10.505.
Phillips (n.15) 179.
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28 pegar ny vara er sett & markad parf

vorumerkid er kynnt likt og fjallad var um i kafla 6.
pbannig ad byrja & pvi ad ganga ur skugga um ad almenningur hafi hentugt almennt heiti yfir
voruna i sinum ordaforda. Hid almenna heiti ma pa ekki vera tilvitnun i vérumerkid sjalft. Sé
ekki til neitt hentugt heiti gaeti purft ad ,,finna pad upp” og koma pvi 4 framfaeri. betta ma til
daemis gera i gegnum fjélmidla en eins ma vidhafa slika kynningu samhlida markadssetningu

vorumerkisins.>°

Long, 6pjal og heiti sem ekki eru likleg til ad festast monnum i minni, likt
og ,kaptur fljagandi plastdiskur®, hvetja almenning til ad segja ,frisbee“.?®® A pad
sérstaklega vid pegar verid er ad kynna & markad nystarlega eda adur dpekkta voru.?!
Avinningurinn af kynningu almenns heitis samhlida vérumerki er sd ad pa hneigist
almenningur sidur til pess ad nota vorumerkjaheitid um sambeerilegar vorur
samkeppnisadila.’®® Daemi um pessa taekni er ad kynna hugtakid ,vasadiské“ samtimis

263 Almenna

vorumerkinu WALKMAN eda ,plastfilma“ samtimis vorumerkinu CELLOPHANE.
heitid yfir voruna ma pd ekki koma fram of seint pvi maltu mali almennings er ekki
audstjérnad. betta & sér i lagi vid eftir ad tiltekid ord hefur fest sig i sessi. | d4durnefndu
THERMOS-mdli*** kom fram ad vérumerkjaeigandinn hafdi verid of seinn ad kynna mégulegt
almennt samheiti yfir voruna. Hin atbreidda notkun vérumerkisins var pegar greypt i
malvitund neytenda og pratt fyrir mikla vidleitni til ad snda préuninni vid var ekkert sem
eigandinn gat gert til ad kippa ordinu aftur Ur hinum ,vitsmunalega almenningi”
tungumalsins. Til undirstrikunar ma nefna ad i bandariska POLAROID-mdlinu®®® hélst
vorumerkjavernd yfir POLAROID-merkinu pratt fyrir almennt edli merkisins par sem
samkeppnisadila hafdi verid séd fyrir 66rum ordum og heitum til ad geta lyst voru sinni a
fullnaegjandi hatt. Ber nidurstada malsins pvi vitni hve miklir hagsmunir geta falist i pvi fyrir

eiganda vorumerkis ad til sé almennt heiti, 6tengt vérumerki hans, sem samkeppnisadilar

. .. 2
geta notad 4 sinar vorur.”®

258 Ingram (n.36) 161.

Phillips (n.15) 180.

Sama heimild.

Koktvedgaard og Wallberg (n.43) 247.

Ingram (n.36) 150.

Hugtakid ,cellophane” var urskurdad almennt heiti og getur pvi ekki lengur pjénad hlutverki vorumerkis.
Dupont Co. g. Waxed Prod. Co. 85 F.2d 75 (2d Cir. 1936)

2%4 Sja THERMOS-mdlid.

2> Marks g. Polaroid Corp., 129 F. Supp. 243, 270 (D. Mass. 1955), aff'd, 237 F.2d 428 (1st Cir. 1956), cert.
denied, 352 U.S. 1005 (1957).

2%® Hér ma pé sla pann varnagla ad tilvist almennra heita eda skortur & peim kann ad hafa mismikid veegi eftir
pvi hvada svaedi raedir um hverju sinni, sbr. til deemis umfjollun i kafla 3.3.
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P6 skal vakin athygli 4 ad leit stadgonguheitis yfir voru getur verid ekki sidur vandasom
en leitin ad videigandi vorumerki enda ma hid almenna heiti ekki vera pad almennt ad
sérkennandi eiginleikar vorunnar komist ekki til skila. Heitid parf ad vera gripandi og
notendavaent ef neytendur eiga ad geta fallist & ad nota pad i stad vérumerkisins.?®’ Til
daemis kann almenna hugtakid ,sterk sésa“ ad vera 6fullnaegjandi til ad sannfaera neytendur
um ad um sé ad raeda TABASCO-sésu med 6llum peim sérlegu bragdeinkennum sem su sésa

byr yfir.268

Vorumerkjaeigandi skal fordast ad nota vorumerki til ad lysa eiginleikum vorunnar
sjalfrar og skal fremur nota almennt heiti i peim tilgangi. Astralska BLU-RAY-mdlio*®° er
ageett deemi til utskyringa. Vorumerkjaeigandinn, hid hollenska Koninklijke PHILIPS, leitadist
vid ad fa skraningu fyrir vérumerkid BLU-RAY i Astraliu. Nidurstada madlsins vard ad
neytendur dlitu BLU-RAY vera almennt heiti par sem PHILIPS og nytjaleyfishafar notudu
vorumerkid til ad lysa eiginleikum peirra vara sem vorumerkid stéd fyrir i stad pess ad nota
bad sem eiginlegt voérumerki. Skraningunni var pvi hafnad 4 peirri forsendu pess ad
vorumerkid veeri ordid almennt heiti. Verdur hér ad teljast um rokrétta nidurstédu ad reeda

og i henni kristallast haettan sem lysandi vérumerki geta haft i for med sér fyrir eiganda pess.

7.3. Rétt framsetning vorumerkis

,If trademark owner uses mark as generic name, it should come as no surprise that
the public does as well“.?”°
Lesandi kann ad spyrja hvort pad geti raunverulega skipt skdpum um framtié merkis hvernig
eigandi pess setur pad fram i texta. beirri spurningu verdur ad svara jatandi. | pvi sambandi
er vert ad benda & ord & bord vid rallustigi (ESCALATOR)?"?, steinolia (KEROSENE), kornflex

(CORN FLAKES) og j6-j6 (YO-Y0)*’? en &l pessi pekktu véruheiti voru eitt sinn farseel

7 Mills & Laming (n.243) 67.

Folsom og Teply (n.160) 1344.

Blu-Ray Disc Association Australian Trade Marks Office fra 17. juni 2011. i mali nr. [2011] ATMO 51.

Folsom og Teply (n.160) 1329.

Haughton Elevator Co. g. Seeberger, 85 U.S.P.Q. (BNA) 80 (C.C.P.A. 1950) Vérumerkid ESCALATOR naut i
upphafi mikils sérkennis en med pessum démi voru dagar pess taldir. Vorumerkid var ordid ad almennu heiti
yfir rdllustiga.

%2 Donald F. Duncan, Inc. g. Royal Tops Mfg. Co., 343 F.2d 655, 668 (7th Cir. 1965) Nidurstada mélsins var ad
vorumerkid YO-YO vaeri ordid ad vel Utbreiddu og sampykktu almennu heiti yfir leikfangid vinsala.

268
269
270
271
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vorumerki i einkaeign fyrirtaekja. SOkum rangrar notkunar urdu pau hins vegar ad almennum
véruheitum og glétudu vérumerkjavernd i flestum rikjum.?”?

[ barattunni fyrir vernd vérumerkis er drangursrikasta vopnid i vopnaburi eiganda merkis

sennilega ad nota vérumerki sitt med réttum heetti.?’* |

markadssetningu, auglysingum, vid
pokkun og i 6llum opinberum tjaskiptum parf ad setja vorumerkid fram sem vérumerki en
aldrei sem heiti vorunnar eda bjénustunnar.275 Felur petta til deemis i sér ad rita vorumerkid
med hastofum eda ad minnsta kosti rita fyrsta staf i heiti pess med hdstaf. Eins getur verid
radlegt ad nota adgreinandi prentstafi svo sem skrautstafi eda listreena skreytingu af
einhverju tagi pegar sjalft vorumerkid er ritad svo ad merkid skeri sig fra hefébundnum

texta.?’®

Jafnframt parf avallt ad geeta samraemis og setja vorumerkid fram med samskonar
haetti i hvert skipti sem pad er ritad svo almenningur atti sig 8 ad um eitt og sama merkid er
ad reeda. Med pvi er einnig dhersla 16gd 4 ad um vorumerki sé ad raeda, ekki hvert annad
almennt ord.?”” Ennfremur er 6eeskilegt ad setja eintolu-merki fram i fleirtolu. Til ad mynda

veeri rétt framsetning a vorumerkinu OREO ad segja ,OREO-kdkur” en ekki ,,OREOS-kokur”.

Vorumerkjaeigendur zettu aldrei ad nota vérumerki sitt sem sagnord eda nafnord par
sem pad gefur til kynna ad um almennt heiti sé ad reeda.?’® | bandariska SINGER-mdlinu®’®
lagdi dédmurinn sérstaka aherslu a pa skodun sina ad pegar vérumerki veeri notad sem
nafnord feeli pad i sér notkun & merkinu sem almennt heiti. | peim skilningi veeri rangt ad tala
um ,ad ray-baninn fullkomni utliti6”“ en rétt ad segja ad ,RAY-BAN-gleraugu fari hverjum
manni vel.” Eins vaeri rangt ad segjast vera ad ,xeroxa skjol” en rétt ad segja ,ljésritun med

| «280

XEROX-ljésritunarvé Agaet vidmidun til ad kanna hvort vérumerki sé notad rétt i pessu

tilliti er ad fjarleegja vorumerkid ar setningunni og meta hvort setningin gangi ennpd upp.

?7 |nternational Trademark Association (INTA), A Guide to Proper Trademark Use: For Media, Internet and

Publishing Professionals.

<http://www.inta.org/Media/Documents/2012_TMUseMedialnternetPublishing.pdf> skodad 17. névember
2013.

7% sung In (n.127) 173.

Juliana Viegas, ,,Genericide: The danger of excessive fame” Trademark World (No. 155. SE Serial 2003) 38.
Phillips (n.15) 181.

International Trademark Association (INTA), A Guide to Proper Trademark Use: For Media, Internet and
Publishing Professionals. <http://www.inta.org/Media/Documents/2012_TMUseMedialnternetPublishing.pdf>
skodad 17. névember 2013.

278 Ingram (n.36) 160.

*" SINGER-mdlid.

80 |nternational Trademark Association (INTA), A Guide to Proper Trademark Use: For Media, Internet and
Publishing Professionals. <http://www.inta.org/Media/Documents/2012_TMUseMedialnternetPublishing.pdf>
skodad 17. névember 2013.
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Geri hun pad er notkunin rétt en ad 6drum kosti ekki.”*" Sérlega varasamt er ad nota

vérumerkid sem nafnord og med lagstaf i upphafi ordsins.?®?

A8 framangreindu s6gdu ma
nefna danskan dém sem deemi. | ADVENTURE-mdlinu®®® var deilt um hvort hugtakid
»adventure” (i. eevintyri) veaeri ordid ad almennu heiti yfir tiltekna tegund af fer6apjénustu.
Forsaga malsins var su ad ferdapjonustufyrirteekid Albatros Travel skradi voérumerkid
ADVENTURE fyrir pjénustu sina. Skraningin var i nokkrum mismunandi utfaerslum, til deemis
ordasambondin ,ADVENTURE SAFARI“ og ,,ADVENTURETRAVEL CLUB". Vid markadssetningu
a pjonustu sinni notadi fyrirtaekid ordid ,adventure” i margs konar utfaerslum an pess ad
gaeta samraemis, til ad mynda sem nafnord i slagordi sinu , Alt i rundrejser og adventure”.
Med timanum hofu samkeppnisadilar Albatros ad nota ordid ,,adventure” med samskonar
haetti vid eigin markadssetningu. [ kjolfarid fér ordid ad skjota upp kollinum i fjdlmidlum og
ferdasolubaeklingum par sem pad var notad med almennum haetti. | framhaldinu var ordid
tekid upp i danska ordabdk sem danskt nyyrdi sem notad veeri um avintyraferdir.
Nidurstada domsins var ad merkid hefdi glatad vorumerkjavernd sinni. Var tekid fram ad
upprunalega hefdi merkid ADVENTURE notid sérkennis fyrir pjonustu vorumerkjaeigandans
en s6kum rangrar notkunar hans sjalfs & vorumerkinu potti merkid vera ordid ad almennu

heiti yfir tiltekna tegund ferdapjonustu.

™

Til eru alpjodleg tékn & bord vid ® og ™ sem eru sérstaklega @tlud til audkenningar

vorumerkis og er aeskilegt ad vorumerkjaeigandi noti takn af pessu tagi med merki sinu.

bPessum taknum ma lysa sem tilkynningum til almennings um st6du merkisins sem
vorumerkisins, til ad mynda um eignarhald |:)ess.284 Merkid © stendur fyrir ,,skrad vorumerki

(e. registered trademark) og gefur til kynna ad merkid sé skrdad vorumerki i einu eda fleiri

28 | sumum tilvikum felst i pbvi heimild fyrir eigandann til ad krefjast skadabdta

[6ndum.
.. , . 2 . ™ . ,
vegna heimildarlausrar notkunar & merkinu.”®® Merkid er hins vegar notad i flestum

[6ndum med vorumerkjum sem ekki eru skrad og pjonar pvi hlutverki ad gefa almenningi til

kynna ad hlutadeigandi ord, mynd, slagord, honnun eda onnur birtingarmynd merkisins sé

*%1 Mehra og Khera (n.93) 60.

8 Ingram (n.36) 160.

*8 Albatros Travel A/S g. Nyhavn Rejser A/S. Sg- og Handelsretten fra 10. april 2002 nr. V-0015-00.

INTA (n.3).

Uppruni merkisins er bandariskur en einnig hefur pad lengi verid notad i Evropu. Koktvedgaard og Wallberg
(n.43) 137.

8% INTA (n.3).
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notad sem vérumerki og ad notandi pess geri tilkall til vérumerkjaréttar yfir pvi.?®” Sum I6nd

notast vid annars konar merkingar. Sem deemi ma nefna ad notast er vid ,Marca Registrada“
(i. skrasett vérumerki) eda einfaldlega ,MR“ i speenskumaelandi I6ndum og ad sama skapi
notast fronskumeaelandi |I6nd almennt vid ,Marque Déposée”, ,Marque de Commerce” eda

288 Hér skal pd vakin athygli & ad notkun umraeddra takna fylgir

skammstafanirnar MD og MC.
ekki trygging fyrir pvi ad eigandinn muni hafa betur i deilu um tiltekid vérumerki, enda hafa
taknin sem slik enga l6gfraedilega pydingu heldur gefa fremur til kynna ad einhver telji sig

89 A hinn bdginn felast i notkun peirra skyr skilabod fra

eiga rétt yfir merkinu.
vorumerkjaeiganda til keppinauta og almennings um pann eindregna vilja eigandans ad
merkid verdi ekki ad almennu heiti. Til ad nd markmidi sinu getur eigandi merkis einnig farid
ba leid ad fella hugtakid ,brand” (i. vérumerki) saman vid vorumerkjaheitid sjalft svo pad
verdi hluti af vorumerkinu sjalfu. pessi leid var einmitt farin af eigendum ,,NutraSweet brand

sweetener”.?°

Bandariska fyrirtaekid Johnson & Johnson fér einnig pessa utsjonarsomu leid
og breyttu vérumerki sinu ,BAND-AID“ i ,BAND-AID brand.“**® Breytingin reyndist
arangursrik pvi fyrirtaekid hélt vérumerkjarétti sinum pratt fyrir ad vid laegi ad merkid yrdi ad

almennu heiti yfir plastra.”®

Ad lokum skal ahersla 16gd a ad i malsmedferd fyrir domi getur pad komid
vorumerkjaeiganda um koll ef hann verdur uppvis af pvi ad hafa notad vorumerki sitt sem

almennt heiti i prentudu mali. Slikt kynni ad verda notad gegn honum fyrir démi.?*

7.4. Eftirlit med vorumerki

[ vidleitni til verndar vérumerki sinu parf eigandi merkis ad vera stédugt 4 vardbergi og hafa
eftirlit med athofnum medal annars samkeppnisadila, dreifingaradila, endurséluadila og

fijolmidla. Vérumerkjaeigandi parf ad leitast vid ad hindra pessa adila i ad nota vorumerkid

294

sem almennt heiti. Eins parf ad huga ad oOllu utgefnu efni svo sem ordabdkum,

%7 Sama heimild.

Sama heimild.

289 Koktvedgaard og Wallberg (n.43) 137.

° Moore (n.131) 345.

1 Ingram (n.36) 161.

292 Gary H. Fecher og Elina Slavin ,,Paractical Tips on Avoiding Genericide” INTA Bulletin (66:20, 2011).
Sung In (n.127) 166.

% Ingram (n.36) 161.
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skaldsdgum, matreidslubdkum, mat- og vinsedlum og vefsidum svo eitthvad sé nefnt.”*

Hafa parf umsvifalaust samband vid pa sem nota vorumerkid ranglega sem almennt heiti og
krefjast pess ad slikri notkun verdi haett. Hér ma til deemis benda a 11. gr. vml. en par segir
ad samkvaemt beidni eiganda skrads vorumerkis beri h6fundum og utgefendum ordabdka,
handbdka, kennslubdka og pess hattar sérfraedirita ad geeta pess ad merki sé ekki birt nema

2% [ athugasemdum vid 11. gr. i

bess sé jafnframt getid ad um skrad vorumerki sé ad raeda.
frumvarpi med vml. kemur sérstaklega fram ad témlaeti i pessum efnum geti valdid
réttarspjollum og er med pvi verid ad undirstrika mikilvaegi pess ad vorumerkjaeigendur

sinni pessu eftirliti.”’

Coca-Cola-samsteypan hefur synt mikid hardfylgi pegar kemur ad pvi ad verja
vorumerkin sin enda mikil verdmaeti i hufi eins og komid var inn a i 2. kafla. Hér ma nefna
COCA-COLA-mdlig*®® til Gtskyringar. | mélinu kom fram ad Coca-Cola hafi radid starfsfolk
sérstaklega til ad fara @ smasolustadi sem ekki voru i vidskiptasambandi vid Coca-Cola til ad
panta par ,eina kok.” Ef svo fér ad vidkomandi veitingahus eda verslun baud fram tegund af
koladrykk, an pess ad tilgreina sérstaklega ad ekki vaeri um hid eina sanna Coke ad raeda, var
synishorn af drykknum sent & rannsoknarstofu til efnafraedilegrar greiningar. Ef i ljés kom ad
ekki var um Coca-Cola ad reeda bad samsteypan vidkomandi séluadila um ad stédva hina
blekkjandi s6lu samstundis. Ef ekki var umsvifalaust ordid vid peim tilmaelum hikadi Coca-
Cola-samsteypan ekki vid ad hofda mal gegn vidkomandi a grundvelli vérumerkjablekkingar,
eins og raunin var i pessu mali. Varnaradili malsins, Overland, hélt pvi fram i vorn sinni ad
,Coke” veeri ordid ad almennu heiti yfir alla kdéladrykki og pvi vaeri ekki lengur unnt ad veita
merkinu vernd samkvaemt Lanham-loggjofinni og veeri pvi ekkert pvi til fyrirstodu ad peir

afgreiddu til deemis Pepsi-Cola pegar bedid vaeri um Coke.?*

Nefna ma nylegt deemi um hvernig eigendur vorumerkisins GOOGLE berjast fyrir merki

sinu en leitarvélarisinn lenti nyverid i Gtistddum vid saensku tungumalastofnunina. Arid 2012

% Hér ma nefna ad eigendur voérumerkisins BIC veigrudu sér ekki vid ad bregdast vid almennri notkun

vorumerkisins i skaldségu. Kaufman (n.142).

2% Sambzerilegt dkvaedi er ad finna i 10. gr. reglugerdarinnar um Evrépuvérumerkid.

Sja Alpt. 1996-1997, A-deild, pskj. 121 — 233. mal. bar kemur fram ad med dkvadinu sé stefnt ad pvi ad
koma i veg fyrir ad gildi merkis sé ryrt pannig ad sérkenni merkisins séu slitin Ur tengslum vid voéruna i augum
almennings.

?% Coca-Cola Co. g. Overland, Inc., 692 F.2d 1250, 1251 (9th Cir. 1982).

Coca-Cola hins vegar lagdi fram fullnaegjandi sonnur fyrir pvi ad vorumerkid veeri ekki almennt heiti, m.a.
med ad leggja fram neytendakdnnun sem syndi fram 4 ad 76% almennings pekkti Coca-Cola sem tiltekid
vorumerki en ekki sem almennt heiti.
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var ordid , ogooglebar”, pytt sem , 6googlanlegt”, tilnefnt sem eitt af hinum morgu nyyrdum
saenskrar tungu. GOOGLE setti sig i samband vid stofnunina og fér pess a leit vid hana ad
ordid yrdi ekki formlega tekid upp i seenska tungu enda innihéldi pad varid vorumerki
GOOGLE. Jafnframt fér samsteypan fram & ad ordid ,google” yrdi ekki notad sem tilvisun i
allar leitarvélar, 6had uppruna peirra. Eftir nokkur atok féllst tungumadlastofnunin loks a
krofur GOOGLE.>® Hefdi GOOGLE ekki stodvad adgerdir stofnunarinnar er ekki loku fyrir pad

skotid ad stutt hefdi verid eftir af liftima vorumerkisins par i landi.

Samkvaemt bandariskum vérumerkjarétti hvilir su skylda @ vorumerkjaeiganda adé hann
standi vord um vorumerki sitt, vilji hann vidhalda vernd pess. Skirrist eigandi merkis vid ad
sinna pessari skyldu getur pad haft i for med sér ad parlendir démstdlar telji vorumerkid ekki
lengur bua yfir upprunagreinandi eiginleikum.*** A slandi og innan ESB er h6fd hlidsjon af
adgerdum eda adgerdaleysi eiganda vorumerkis i vidleitni hans til ad vernda vérumerki sitt
begar metid er hvort merki sé ordid dheeft til ad pjona hlutverki vérumerkis. bannig er pad
sett sem sérstakt skilyrdi ad annad hvort adgerdir eda adgerdaleysi vérumerkjaeiganda hafi
valdid pvi ad merki sé ordid ad almennu heiti svo unnt sé ad afskra pad.>* { 4durnefndu LEVI
STRAUSS-mdli Domstéls Evrépusambandsins var sérstaklega aréttad ad adgerdarleysi
vorumerkjaeiganda i pessum efnum felist i ad adhafast ekkert pegar utanadkomandi adilar
nota vorumerki hans ranglega, sérstaklega ef umraedd notkun felur i sér ad sérkenni merkis

er stefnt i haettu.

P& er talid ad vidbrogd vorumerkjaeigenda vid misnotkun verdi ad vera i samraemi vid
umfang misnotkunarinnar. bvi meiri sem misnotkunin er peim mun kréftugri vidbragda

393 | pessu sambandi ma nefna franskan dém,

verdur ad krefjast af vorumerkjaeiganda.
VINTAGE-mdlid.>** Arid 1991 fékk fyrirtaekid Jenken SA vérumerkid VINTAGE skrad medal
annars fyrir fot. Sidar for fyrirtaekid Creeks fram a ad merkid yrdi afskrad par sem vidamikla
notkun pess sem almennt heiti meetti finna vida i samfélaginu. Nidurstada domsins var ad
vidbrogd vorumerkjaeigandans vid hinni Utbreiddu almennu notkun vérumerkisins hefdu

verid oOfullnaegjandi. DOmurinn Utlistadi skilmerkilega pau atridi sem lagu til grundvallar

nidurstédunni og um leid i hverju skort hefdi & vidbrogd Jenken. [ fyrsta lagi gat Jenken

30 Mehra og Khera (n.93) 60.

1 Desai og Rierson (n.17) 1791.

302 Sja t.d. 2. tl. 2. mgr. 28. gr. vml. og grein 12(2)(a) i Vérumerkjatilskipuninni.

Kaufmann (n.142).

Société Creeks g. Société Jenken Cour d'appel de Paris fra 20. april 2005 nr. PIBD 813/2005 IIl.
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einungis synt fram & ad hafa i eitt skipti h6fdad mal vegna misnotkunar merkisins. | 6dru lagi
gat hann ekki sannad ad hann hefdi fylgt eftir vidvorunum sem sendar voru til ymissa
fyrirtaekja i tvo skipti. [ pridja lagi hafdi hann ekki adhafst neitt gegn fjolmidlum sem notudu
merkid sem almennt heiti og i fjérda lagi feerdi hann ekki fram sannanir fyrir pvi ad hafa
motmeelt fjolda vorumerkjaskraninga er innihéldu hugtakid ,vintage”. Af pessum sdkum

missti Jenken rétt sinn til merkisins.

7.5. Leidbeiningar um rétta notkun vérumerkis

Talsvert hefur verid fjallad um pad ad pegar kemur ad vernd vérumerkis skipti rétt notkun
bess hofudmali. Med fraedslu par ad latandi er til muna unnt ad auka likur @ ad vorumerki
verdi notad 4 réttan hatt. Med tilliti til pess er eiganda vorumerkis rddlagt ad utbua
sérstakar leidbeiningar handa peim sem nota vérumerkid.>® Leidbeiningar af peim toga
geetu til ad mynda verid i formi notandahandbdkar eda auglysingaherferda. ba gaetu paer
komid fram i vorubaklingum eda 4 vefsiGum vorumerkjaeiganda. bekkt er ad eigendur
fraegra vorumerkja leggi metnad i slika vinnu, enda gridarlegir hagsmunir i hufi. Eigandi
vorumerkisins XEROX hélt & sinum tima af stad i kostnadarsama freedsluherferd til ad berjast
gegn misnotkun & merki sinu og hefur i kjolfarid verid mérgum vérumerkjaeigendum géd
fyrirmynd i peim efnum. XEROX birti til ad mynda auglysingar i pvi augnamidi ad fraeda

neytendur um hvernig nota zetti vérumerkid a réttan hatt. 3%

Ein slik auglysing dré upp mynd
af einskonar vérumerkjakirkjugardi par sem hvildu fyrrverandi vérumerki, svo sem rullustigi
(e. escalator), trampdlin (e. trampoline), nalon (e. nylon), purris (e. dry ice) auk fleiri merkja.
Efst i auglysingunni stéd feitletrad: , Einu sinni vérumerki, ekki dvallt vérumerki.” Undir
fyrirségninni var s6gd saga hinna foéllnu vérumerkja: , They were once proud trademarks,
now they‘re just names. They failed to take precautions that would have helped them have a
long and prosperous life.**®” Sidan fér XEROX pess & leit vid lesendur ad peir hjalpudu til vid
ad hindra ad XEROX hlyti sému 6rlog. Lesendur voru til ad mynda bednir um ad nota XEROX
sem lysingarord, aldrei sem sagnord eda nafnord.>®® Eigendur XEROX létu ekki par vid sitja

heldur hafa sidan arid 2003 haldid ati fjoImorgum slikum auglysingaherferdum. Til ad mynda

kynnti fyrirtaekid slagord a bord vid ,,ef pu notar XEROX @ sama hdtt og pu notar rennilds pd

%% phillips (n.15) 181.

Desai og Rierson (n.17) 1836.
Lynda J. Oswald, The Law of Marketing (South-Western Cengage Learning 2. utg. 2011) 196.
Sama heimild 196.
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skilur pu vid vérumerkid okkar galopio“*® og ,ef pu notar XEROX ¢ sama hdtt og Aspirin pd
veldur pu okkur héfudverk“>*® Herferdir af pessu tagi eru efalitid dyrar og Utheimta mikla
vinnu en i hufi eru gridarmiklir hagsmunir. Vinnan skiladi sér nylega pegar fyrirtaekid uppskar
avoxt erfidisins i XEROX-mdlinu®' & Indlandi. bar st6d til ad svipta vérumerkid
vorumerkjavernd par sem ordid ,xerox” potti vera ordid almennt heiti yfir ljdsritunarvélar.
Indverska afryjunarnefndin komst hins vegar ad peirri nidurstodu ad hlifa skyldi merkinu par
sem eigendur pess péttu hafa , brugdist timanlega vié og pannig bjargad lifi vorumerkisins”.
Vo par pyngst @ metunum hinar kréftugu auglysingarherferdir sem eigendurnir h6fdu kostad
til.>'? p4 ma nefna ad margir adrir vorumerkjaeigendur, svo sem eigendur TABASCO, KODAK,
KLEENEX, LEVI‘S og BACARDI hafa lagt upp i sambeerilegar adgerdir og eigendur XEROX til ad

verjast pvi ad merki peirra verdi ad almennu heiti.*"

7.6. Notkun vorumerkis fyrir fleiri en eina vorutegund

Sé heaetta a ad tiltekid vorumerki verdi almennt heiti yfir voruflokk er maelt med pvi ad nota
vorumerkid fyrir fleiri voruflokka, sé pess kostur. Notkun vérumerkisins fyrir adrar vérur en
baer sem vorumerkid er liklegt til ad verda ad almennu heiti fyrir geeti pannig reynst vel og
haft pau ahrif ad draga ur tengingu milli tiltekinnar voru og vorumerkis i hugum neytenda.314
Sem daemi ma nefna notkun vérumerkisins HOOVER fyrir 6nnur heimilistaeki en bara
ryksugur. Eins er radlagt ad nota tiltekid vorumerki frekar fyrir heila vorulinu heldur en

315

eingdngu fyrir eina voru. NIKE vorumerkid er med pessum haetti notad bazedi fyrir

ipbrottafatnad og sko.

[ kaflanum hafa helstu forvarnir i malaflokknum verid raktar i pvi augnamidi ad lesandi
bekki og skilji helstu adferdir sem taekar eru til ad freista pess ad hindra préun merkis i
almennt heiti. Kjarnaefnum ritgerdarinnar hafa nu verid gerd skil. Adur en helstu
nidurstoédur verda teknar saman verdur nu vikid ad alyktunum hofundar um hvort breytinga

sé porf innan svidsins.

% Um er ad reeda tilvitnun i fyrrverandi vérumerkid ZIPPER (i. rennilds) en merkid vard ad almennu heiti.

Mehra og Khera (n.93) 60.

%1% sama heimild.

B.V. llango Himachalapathy g. skrdningu vérumerkisins XEROX IPAB ORDER (No. 229/2012) fra 21.
september 2012.

*12 sama heimild.

* Desai og Rierson (n.17) 1836.

% viegas (n.275) 38 ; Phillips (n.15) 181.

* Eecher og Slavin (n.292).

311

66



8. Er breytinga porf a rikjandi nalgun vid mat almennra heita?

8.1. Inngangur

[ ritgerdinni hefur verid fjallad um almenn heiti og tengd malefni & tiltlulega hlutlzegan
hatt. Likt og med oOnnur logfredileg alitefni getur pd verid naudsynlegt ad horfa a
regluverkid gagnrynum augum og ihuga hvort breytinga sé porf, pvi einungis pannig a sér
stad frampréun. Ad mati hofundar er eitt og annad i ndlgun baedi loggjafans og
urskurdaradila @ almennum heitum sem pyrfti endurskodunar vid og verdur umfjéllun pessa
kafla helgud tilldgum par ad lutandi. Ad gefnu tilefni ber ad nefna ad umfjollun pessa kafla a
ekki vid um heiti sem eru almenn samkvaemt edli sinu heldur eingdbngu pau almennu heiti

sem hefja lifskeid sitt sem vorumerki en missa sidar stédu sina sem slik.

8.2. Hvada hagsmuni ber vérumerkjaloggjof ad vernda?

Hagsmunir vorumerkjaeigenda verda idulega undir i umraedunni um hvort eigi ad vega
byngra, réttindi vorumerkjaeiganda til ad verja merki sin eda porf almennings og keppinauta
til ad nota ord oheft. bannig skortir oft 4 ad tekid sé tillit til peirra gridarlegu fjarhagslegu
hagsmuna sem vorumerkjaeigendur og vidskiptalifid hafa af pvi ad vorumerki njéti verndar.
Sumir halda pvi fram ad vissir merkiseigendur beiti 6hikad pvingandi og takmarkandi
adgerdum til ad nd fram rétti sinum.'® A hinn béginn er ljést ad vid greiningu alitaefnisins
ma ekki eingdngu horfa & neikveedar hlidar pess ad eiga og framfylgja vérumerkjarétti. |
umraedunni verdur ad taka tillit til pess ad vorumerki eru oft pad dyrmaetasta sem fyrirtaeki
eiga og ad framtidarhorfur fyrirtaekja velta gjarnan a pvi hvers virdi vorumerki peirra eru.
Missir vorumerkjaréttar er ad ollu jofnu liklegur til ad hafa skadleg ahrif & afkomu fyrirtaekja.
Pa er missir merkis sem nytur mikilla vinszelda og hefur rikulega markadshlutdeild liklegur til

ad keyra fyrirtaekid ad baki merkinu i prot.**’

Med framangreint i huga ma ef til vill 68last
betri skilning 4 viobrogdum vorumerkjaeiganda sem reynir ad vernda vorumerki sitt med

kjafti og klom og a pvi hvers vegna l6ggjofin verdur ad veita verdmeeti vorumerkja vernd.?!®

316 Sja t.d. K.J. Greene ,Abusive Trademark Litigation and the Incredible Shrinking Confusion Doctrine -

Trademark Abuse in the Context of Entertainment Media and Cyberspace” Harvard Journal of Law & Public
Policy (2004) 27:2.

*Y pierce (n.42) 149.

*% Desai og Rierson (n.17) 1794.
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Oft réttlaeta Urskurdaradilar pad nddarhogg sem felst i pvi pegar merki er Urskurdad
almennt heiti med rokum & bord vid ad adrir eigi edlislaegan rétt til ad kalla voru heiti sinu og
ad heimila einkaeign @ almennu heiti sé skadlegt samkeppni par sem slikt skapi og vidhaldi
einokun. | pessu virdist moérgu hins vegar kastad fram an naegjanlegs rokstudnings. Til ad
mynda hefur hvorki verid synt négu vel fram 4 i ddmum og fraediritum a svidinu hvenzer né
ad hvada leyti pad sé skadlegt fyrir neytendur ad vérumerkjavernd haldist yfir vorumerki
sem prdast hefur i almennt heiti. Eins og fram hefur komid er einn helsti tilgangur
vorumerkjaverndar talinn vera ad vernda neytendur gegn ruglingi vid véruval. | greinargerd
beirri er vard ad Lanham-léggjofinni komu fram eftirfarandi rok fyrir veitingu
vorumerkjaverndar:

»,Vorumerki eru forsenda samkeppni pvi pau gera tilvonandi kaupanda kleift ad
greina a milli frambodinna vara i samkeppni vid hvor adra, pvi med vorumerkingum
getur kaupandi greint uppruna vara. Vérumerki hvetja framleidendur til ad vidhalda
gaedum voru pvi pannig tryggir framleidandi sér mogulega gott ordspor & markadi
sem sifan getur leitt til vidskiptalegra yfirburda. Med pvi ad vernda vérumerki er pvi
verid ad vernda neytendur gegn svikum og verid ad hvetja til sanngjarnra
vidskiptahdtta. Vernd vorumerkis tryggir jafnframt ad adilar i vidskiptum njoti géds af
bvi ad hljéta gott ordspor og velvilia medal neytenda med pvi ad tryggja ad
neytendur ruglist ekki @ peim sem hafa skapad nefndan velvilja og hinum sem hafa
ekki nad peim érangri.”319

Sé tilgangurinn med vorumerkjavernd ad koma i veg fyrir rugling neytenda og vernda
vorumerki sem unnid hafa sér inn gott ordspor ma faera rok fyrir pvi ad rikjandi nalgun
gagnvart almennum heitum sé abdtavant. betta ma Utskyra ndnar. begar vorumerkjaeigandi
neydist af tittnefndum sékum til ad hleypa samkeppnisadilum ad sinu vorumerki er augljost
ad pad er ekki eiganda merkisins i hag. En pott ein helstu rokin fyrir slikri sviptingu verndar
merkis sé neytendavernd er pad ekki alltaf neytendum i hag. bvert & méti getur ruglingur a
medal neytenda att sér stad pegar neytendur sja pad sem peir telja vera vorumerki tiltekins
adila, & vorum samkeppnisadila.*®® Til ad mynda ma sja fyrir sér austurriskan neytanda sem
er ekki kunnugt um ad Sony, eigandi vorumerkisins WALKMAN, hafi misst vorumerkjarétt
yfir merkinu. [ verslunarleidangri kaupir hann vasadiské sem hann telur vera fra Sony og par
med uppfylla alla pa geedastadla sem tidkast vardandi Sony vorur. Sidar kemur i ljés ad hann

keypti WALKMAN fra United, samkeppnisadila Sony, sem abyrgist ekki somu gaedi heldur er

319 pyding hofundar. Senate Report No. 1333, 79th Cong., 2d Sess. 4, endurprentad 1946. U.S. Code. Cong. &
Ad. News 1247, 1275.
3% pierce (n.42) 178.
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bvert & méti umtalsvert lakari voru ad reeda. Hér verdur neytandinn rugladur og voruleitin
gerd honum erfid enda parf hann na ad eyda frekari tima i ad afla upplysinga um hvada
»walkman® hann er ad kaupa. Hér hefur neytendaruglingur med tilheyrandi skada att sér
stad. bess utan ma nefna skadann sem vérumerkjaeigandinn, Sony, hefur ordid fyrir i pessu

321 Vinsalum,

tilbina deemi, sem & sér pd margar hlidsteedur i raunveruleikanum.
velheppnudum vorumerkjum fylgir oft rikuleg vidskiptavild. Vérumerkjaeigandinn fer hins
vegar a mis vid pa vidskiptavild sem neytandinn atladi honum og missir i raun alla
hagraedingu sem vérumerkinu var tengd. Oll vinnan, ad égleymdum kostnadinum, sem
fyrirteekid lagdi i uppbyggingu vérumerkisins er purrkud Gt. A hinn béginn hagnast
samkeppnisadilinn. Um alitaefnid komst freedimadurinn Jerre B. Swann svo ad ordi:
,Consumer confusion is virtually a dictated consequence whenever a word used by one firm
is declared generic so that it can be used by a competitor, not as a descriptor, but as the

principal component of a brand for related goods. “**?

Pessu ma gefa frekari gaum. begar vorumerki verdur ad almennu heiti er pad oft vegna
bess ad almenningur hefur misnotad merkid med peim haetti ad pad prdast 4 endanum i
almennt heiti. Eftir ad slik misnotkun hefur att sér stad pykir hafa myndast réttmeet krafa
samkeppnisadila pess efnis ad peir fai einnig ad notast vid vorumerkid i vidskiptalegum
tilgangi pvi annad vaeri dsanngjarnt med tilliti til samkeppnissjénarmida. Ad mati héfundar
barf hér ad staldra vid og ihuga hvad i pessu felst. | raun réttri er pad svo ad hefdi
almenningur ekki misnotad vorumerkid pa hefdi pessi samkeppnislega krafa keppinauta um
ad nota merkid ekki myndast. Pa ma spyrja af hverju almenningur misnotadi vérumerkid til
ad byrja med. Oftar en ekki er asteedan su ad markadssetning umraedds vorumerkis tokst
svo vel og varan nadi pad mikilli utbreidslu ad almenningur sér ekki porf til ad nota annad
heiti en vorumerkid til ad lysa vorunni. Med 6drum ordum, vorumerkid slé i gegn. Slik
Utbreidsla vorumerkis zetti ad vera til hagsbdta fyrir pann vérumerkjaeiganda sem med
vinnu sinni tékst svo vel til og ibyngjandi fyrir samkeppnisadila hans sem ekki hefur tekist
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jafn vel upp.>*®> Ut frd markadslegum og samkeppnisréttarlegum sjénarmidum er erfitt sja

rokin fyrir pvi ad pessu eigi ad snda vid, ad pad sé keppninauturinn sem hagnast a velgengni

2! swann fjalladi um sambeerilegt deemi. Eftir ad vérumerkid HOG i eigu Harley Davidsson var deemt almennt

heiti voru neytendur rugladir. Vitad var um mérg demi pess ad neytendur sem sau HOG merkid auglyst af
samkeppnisadilum hafi edli mals samkvaemt haldid ad par veeru vorur Harley a ferd. Swann (n.140) 652.

322 Sama heimild 653.

3 pierce (n.42) 179.
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vérumerkjaeigandans, sem ef til vill hefur lagt allt sitt i sélurnar til ad na pessum arangri.>**

pad er alltaf einhver sem er fyrstur. Sa sem er fyrstur med tiltekna véru eda vorumerki a
markad er oft s4 sem tekur alla dhaettuna. Ahaettan felst annars vegar i pvi ad illa takist til og
varan seljist ekki en hins vegar i ad markadssetningin lukkist svo vel ad varan verdi
samsomud vorumerkinu. pegar samkeppnisadilar slikrar voru hefja hins vegar innreid sina a
markadinn med voru undir sama heiti, pad er hinu fyrrum vorumerki, felst minni dhzetta i
bvi enda er pegar buid ad reyna a markadinn og peir eiga ekki a hattu ad missa sinn

vérumerkjarétt.>?

Med ofangreint i huga sitja eftir spurningar a bord vid hver pad er sem raunverulega
hagnast 4 pvi ad tiltekid vorumerki sé Urskurdad almennt heiti. Eru pad neytendur sem pa
spara vidskiptakostnad vid voruleit eda eru pad samkeppnisadilar sem voru taldir standa
frammi fyrir peirri hindrun ad geta ekki notad vérumerkié ad vild?3%® Ef tilgangurinn er
sannarlega ad vernda neytendur vaeri rokréttari nalgun ad athuga hvort notkun
samkeppnisadila & vorumerkinu veeri til pess fallin ad blekkja neytendur eda ekki.??” Med
pbeim haetti vaeri komist hja pvi ad valda ruglingi hja peim neytendum sem telja hugtakid enn

3% Eins veeri med pvi unnt ad vernda med sanngjarnari

vera vorumerki fra tilteknum adila.
haetti pa miklu vinnu sem voérumerkjaeigendur hafa yfirleitt lagt i pau merki sem njéta

velgengni @ markadi og verda almenn heiti.

8.3. Eru neytendur 6faerir um ad greina a milli voru og vérumerkis?

Ad mati hofundar ma af fleiri astaedum deila um rikjandi nalgun vid mat & almennum heitum
innan vérumerkjaréttarins. A morgu leyti gerir naverandi kerfi litid Gr gagnrynni hugsun
hins almenna neytanda. Sé VASELINE-vorumerkid tekid sem deemi ma faera rok fyrir ad pad
sé ekki endilega sleemt fyrir hagsmuni neytenda ad tiltekinn hépur, stor eda litill, tulki
hugtakid , vaselin” sem almennt heiti yfir feitt smyrsl pegar stadan er su ad merkid VASELINE
er i eigu eins tiltekins adila. A0 mati hofundar er pad dlitaefninu raunar évidkomandi poétt
neytendur noti vorumerkid sem almennt heiti yfir feitt smyrsli, svo lengi sem peir & sama

tima gera sér grein fyrir ad einnig fyrirfinnst ,,Dove VASELINE”, , Nivea VASELINE®, ,Johnsons

% Sama heimild.

Sama heimild 180.

2% Folsom og Teply (.160) 1352.
>’ Mehra og Khera (n.93) 59.

**% Dinswoodie og Janis (n.87) 88.
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& Johnsons VASELINE” og loks ,VASELINE VASELINE“. bad er ad segja svo lengi sem peir atta
sig @ ad pad er einnig um voérumerki ad raeda. Pannig er ekki audséd ad raunverulegur
eigandi VASELINE-merkisins sé i einokunarstédu pegar svo hattar til heldur er pa stadan
einfaldlega su ad hann er sa eini sem faer ad nota heitid i markadssetningu sinni. Pad parf
hins vegar ekki ad pyda ad neytendur velji sjalfkrafa og umhugsunarlaust hans typu af
VASELINE. | peirri stadhaefingu felst talsverd vantrd & haefni neytenda til ad framkveema
upplyst mat & vérudrvali 4dur en kaup eru gerd. [ tilvikum sem pessum er i raun verid ad
gefa i skyn ad neytendur geti ekki skilid & milli vorumerkisins og vorunnar sjalfar. Mun
edlilegri nalgun veeri ad gera rad fyrir ad hinn almenni neytandi sé ad minnsta kosti

329 bad kann ad vera ad hér ddur fyrr hafi markadsupplysingar verid

tiltélulega vel upplystur.
mun éadgengilegri en nu. Eins ma fallast 4 ad pegar verslunarheettir voru yfirleitt med peim
haetti ad kaupandi bad afgreidslumann i bud um tiltekna voru, pad er pegar kaupin féru fram
Lyfir budarbordid” og neytendur voru sidur upplystir um voruframbod, hafi horft 68ruvisi vid
og vorumerki med stodu almenns heitis oft notid géds af. Nutima markadsumhverfi er hins
vegar talsvert breytt, neytendur pekkja vel til véruframbods og eru upplystir og frédir um

vorur og voruurval. A3 mati hofundar er pvi dasteda til ad taka mid af nudtima

markadsumhverfi vid mat a stodu vorumerkis sem almenns heitis.

8.4. Er frjals notkun samkeppnisadila a almennu heiti naudsynleg fyrir

markadinn?

AG mati hofundar eru nidurstodur doma og umfjollun fraedirita & pessum vettvangi i of
miklum mazeli pvi marki brennd ad ekki er horft nzaegilega til pess hvort pad sé sannarlega
naudsynlegt ad tiltekid vorumerki, sem stendur frammi fyrir pvi ad verda deemt almennt
heiti, standi frjalst til notkunar 6drum 3@ sama markadi. Eins og fram kom i kafla 2.4.2 um
almenn heiti innan ESB er vid akvérdun um hvort tiltekid merki sé ordid ad almennu heiti
innan ESB ekki litid til pess hvort til sé fullneegjandi samheiti yfir voruna. Raunar hefur
sérstaklega verid tekid fram i freediritum 3 svidi Evropuréttar ad slikt skipti pyki ekki skipta
330

mali.”> Ad mati hofundar veeri rokréttari nalgun ad kanna sérstaklega, adur en merki er

urskurdad almennt heiti, hvort parfir markadarins kalli a frjdlsa notkun ordsins. Til deemis

32§ pessu sambandi hefur verid talad um rangtulkun af halfu Urskurdaradila pvi verid sé ad gefa i skyn ad

neytendur séu faradlingar (e. idiot consumer). Pierce (n.42) 179.
3 Tritton (n.119) 411.
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meetti taka til sérstakrar athugunar hvort raunveruleg markadsporf sé fyrir frjalsa notkun
WALKMAN pegar ord 4 bord vid ,vasadiské” standa til boda.**! Vissulega hefur slikt mat
farid fram i einhverjum tilfellum en ljést er ad petta er ekki eitt af pvi sem urskurdaradilum
ber skylda til ad taka mid af. A9 mati hofundar veeri edlilegra ef svipting vorumerkjaverndar
kaemi fyrst til alita ad undangenginni kénnun & pvi hvort annad teekt og notendaveent
stadgengilsheiti yfir voruna sé til. Yrdi nidurstada slikrar konnunar ad fullgilt almennt heiti
veeri til stadar zetti pegar af peirri astaedu ad synja um sviptingu vorumerkjaverndar. Vaeri su
ekki raunin yrdi krafan tekin til nanari athugunar og sett i pann farveg sem i dag er allajafna
fyrsta stig slikrar malsmedferdar. Vaeri pannig beett vid einu ,,varnarlagi” utan yfir vorumerki
og um leid einni réttmaetri hindrun fyrir samkeppnisadila 4 leid sinni ad nytingu vorumerkis
annars adila. bessar auknu krofur telur hofundur edlilegt ad gera med hlidsjon af annars
vegar pvi gridarlega tjéni sem vorumerkjaeigandi verdur fyrir vid missi vorumerkjaréttar sins

og hins vegar pvi hversu umdeilan réttmeeti slikrar kréfu samkeppnisadilans er.

Taka ma efni pessa kafla saman og heimfaera a islenskt lagaumhverfi. A§ mati héfundar
er nugildandi 2. tl. 2. mgr. 28. gr. vml. sem fjallar um almenn heiti of opid. Fullt tilefni veeri til
ad prengija skilyrdin sem parf ad uppfylla adur en til pess keemi ad svipta vorumerki sess
sinum vegna tédar prounar. Til deemis maetti baeta vid dkvaedi sem hljédadi svo ad ekki veeri
unnt ad fella skraningu vorumerkis ur gildi ef synt veeri fram a ad slikt myndi valda ruglingi
medal neytenda. bPa maetti baeta vid akvaedi sem kvaedi 8 um ad pott synt sé fram 4 ad
vorumerki sé ordid ad almennu heiti yfir vorur i hugum neytenda verdi skraning pess ekki
felld ur gildi ef jafnframt er synt fram & ad meirihluti neytenda aliti merkid einnig vorumerki.
Loks meetti setja akvaedi pess efnis ad skraning merkis verdi ekki felld dr gildi nema synt sé
fram a ekkert taekt og jafngilt samheiti sé til yfir voruna. Telur h6fundur ad breytingar i pessa
veru myndu feera umfjollué akvaedi neer pvi tvipeetta markmidi vérumerkjaréttar ad veita
pbeim sem stunda vidskipti pa réttarvernd ad peir geti audkennt vorur sinar fra vorum

annarra og ad koma i veg fyrir ad merki séu villandi fyrir aImenning.332

31 vardandi missterka porf neytenda til annars heitis ma sja: A.J. Canfield Co. g. Honickman, 808 F2d 291, 1

USPQ2d 1364 (CA 3 1986) i malinu kom fram ad pad myndi verda erfitt eda jafnvel dmogulegt fyrir adila ad
koma eiginleikum vérunnar, rikt og mikid sukkuladibragd, til skila an pess ad notast vid hugtakid ,,chocolate
fudge” (i. sukkuladikaramella).

32 athugasemdum vid 1. gr. vml. kemur hid tvipsetta markmid vorumerkjaréttar fram. Alpt. 1996-1997, A-
deild, pskj. 121 — 233. mal, athugasemdir vid 1. gr.
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9. Helstu nidurstodur og lokaord

[ ritgerd pessari hefur verid fjallad um hin féllnu vérumerki, merki sem hafa hlotid pau
grimmu 6rlog ad verda almenn heiti. Efnistok umfjéllunarinnar toku mid af pvi markmidi
ritgerdarinnar ad leida i ljos hver réttlaetingin sé fyrir pessum orlogum, hvad veldur peim og
hvernig unnt sé ad koma i veg fyrir pau. | pessum kafla verda helstu nidurstédur
ritgerdarinnar teknar saman. Loks verdur snert a stodu natimavorumerkja med hlidsjon af

nidurstodunum.

| upphafi ritgerdarinnar var gerd grein fyrir pvi grundvallarskilyrdi sem vérumerki parf ad
uppfylla til ad geta ddlast véorumerkjavernd, pad er ad merkid hafi sérkenni. An sérkennis er
vorumerki ekki vel til pess fallid ad greina vorur og pjonustu merkiseiganda fra vorum og
bjénustu annarra. Vorumerki sem pykja bua yfir miklum sérkennum eru til deemis APPLE
fyrir tolvuframleidanda og GOOGLE fyrir leitarvél par sem merkin hafa enga tengingu vid pa
voru eda pjonustu sem pau standa fyrir. Aftur & méti myndi APPLE pykja an sérkennis fyrir
eplaraektun. Komist var ad pvi ad sérkenni vorumerkis raedur styrk pess pvi pad hversu sterkt
sérkenni merki hefur dkvardar pa fjarleegd sem vorumerkjaeigandi getur krafist ad adrir

haldi sig i fra merkinu.

Naest var greint frad pvi ad sérkenni vorumerkis er pé hvorki endanlegt né ébreytanlegt.
Baedi adgerdir vorumerkjaeigandans sem og annarra geta haft pau ahrif ad sérkenni dofnar
og ad lokum hverfur. bannig var fjallad um 2. tl. 2. mgr. 28. gr. vml. sem kvedur & um ad
unnt sé ad nema skraningu vorumerkis ur gildi ef pad hefur, vegna athafna eda athafnaleysis
eiganda pess, 60last almenna merkingu fyrir voru eda pjonustu a pvi svidi sem skraning
tekur til. Einnig var fjallad var um regluna eins og hun birtist i Evrépuloggjof og i
bandariskum vorumerkjarétti. Reglan tekur a pvi pegar vorumerki, sem i upphafi pykir teekt
til ad njéta voérumerkjaverndar, missir sérkenni sitt og verdur smam saman ad almennu heiti
yfir voruna sem pad stendur fyrir. Til atskyringa ma nefna ad ef GOOGLE paetti ordid

samheiti yfir leitarvél, pa veeri ekki lengur unnt ad vidhalda vorumerkjarétti yfir merkinu.

P& voru grunnrokin fyrir reglunni rakin. bau fela i sér ad pad er dhagkvaemt og 6edlilegt
ad veita vorumerkjaeiganda einkarétt & ordi sem pykir lysa tegund voru fremur en ad
tilgreina uppruna hennar. Veiting sliks einkaréttar pykir hafa slaevandi ahrif 8 samkeppni og

fela i sér einskonar einokun & markadi pvi pa eru samkeppnisadilar utilokadir frd ad nefna
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voruna heiti sinu. Fjallad var um ad vorumerki sem prdast med pessum haetti missa pd ekki
rétt sinn sjalfkrafa heldur pyrfti einhver ad véfengja stédu ordsins sem vorumerkis.
Jafnframt kom fram ad njéti vorumerkid verndar i fleiri en einu riki, parf hvert svaedi fyrir sig
ad urskurda hvort merkid skuli talid almennt heiti edur ei enda er vorumerkjaréttur

svaedisbundinn.

Pa tok vid sa hluti ritgerdarinnar par sem reifud voru hin ymsu alitaefni vardandi almenn
heiti. Kom par medal annars fram ad vid mat a pvi hvort vorumerki sé i raun ordid almennt
heiti yfir voru parf avallt ad akvarda vid hvada hép beri ad mida. [ sumum tilfellum pykir eiga
ad mida vid hver grundvallarmerking ordsins er i hugum almennings, en i 6drum tilvikum
skal mida vid pa sem sja um solu vorunnar, sérstaklega ef peir adilar eru i adstodu til ad hafa
ahrif @ kaupakvordun neytenda. bPar sem mat a pvi hvort tiltekid vérumerki telst vera ordid
almennt heiti & akvednu svaedi skal midast vid pad tungumal sem skilst & svaedinu, eru pad
helst ensk ordmerki sem hljéta tittnefnd 6rlég. Asteedan er hin mikla Gtbreidsla enskrar
tungu. Eins var fjallad um paer sénnunarkrofur sem gerdar eru i malaflokknum og var
nidurstadan su ad neytendakannanir eru einna best til pess fallnar ad varpa ljosi @ hvernig

foélk talkar vorumerki.

Ad pessu loknu var helstu astaedum pess ad vorumerki verdur ad almennu heiti gerd skil.
Ber par ad nefna ad haettan er peim mun meiri ef merkid er radandi & markadnum og hefur
nad oflugri markadsfestu. Hafi vérumerki til ad mynda verid kynnt & markad undir hatti
einkaleyfis eykst heettan. Vérumerki geta ndd svo gifurlegum vinszldum og slegid svo
raekilega i gegn ad almenningur samsamar a einhverjum timapunkti vérumerkid vorunni. Til
ad mynda pegar tiltekid vorumerki hlytur pann ,heidur” ad vera skilgreint i ordabdk sem
nafn @ vorunni sem pad stendur fyrir byrja vidvorunarbjollur vérumerkjasérfreedinga ad
hringja. Notkun voérumerkis sem heiti a vorutegund, svo sem i fjolmidlum, skdldségum,
matsedlum, kynningarbaeklingum og annars stadar getur verid sterk visbending um ad
merkid sé ekki lengur teekt til ad pjona hlutverki vorumerkis pvi pad sé ordid hluti af

almennri malnotkun.

bar 3 eftir var fjallad um pau Urraedi sem vorumerkjaeigandi getur gripid til i pvi skyni ad
sporna gegn falli merkis sins. Kom par fram ad pad er lykilatridi fyrir vorumerkjaeiganda sem
hyggst na langt @ markadi ad til sé annad hljdmgott og pjalt almennt heiti yfir véruna sem

merki hans stendur fyrir, svo vorumerkid verdi sidur skilgreint sem voruheiti. Fyrirfinnist slikt
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heiti ekki fellur pad hlutverk ad bua til eda kynna ord sem almennt heiti i hlut
vérumerkjaeigandans. Heitid ma pa ekki vera tilvitnun i vérumerkid sjalft. Akjésanlegt er ad
hid almenna heiti fylgi @ eftir sjalfu vérumerkinu i opinberri birtingu, til deemis telst rétt
framsetning vera ,,GOOGLE-leitarvél“. | pvi skyni ad koma i veg fyrir rangra notkun annarra a
vorumerki var fjallad um pad grunnatridi ad vérumerkjaeigandi hafi eftirlit med vérumerki
sinu. Sinni vorumerkjaeigandi ekki pessu eftirlitshlutverki sinu pykir hann hafa synt af sér
pbad ,adgerdarleysi” sem 28. gr. vml. kvedur & um. Eitt af peim atridum sem lagt er til
grundvallar vid akvordun um hvort uUrskurda eigi tiltekid vorumerki sem almennt heiti er pvi
hvort og hve mikla vidleitni eigandi vorumerkis hefur synt til ad vernda vérumerki sitt. Pa
skiptir rétt framsetning vérumerkis af halfu eiganda pess skopum fyrir framtid merkisins.
Ganga skal ar skugga um ad vorumerkid skeri sig ur almennum texta, sé ekki fallbeygt né
notad sem sagnord eda nafnord. Loks hvilir su skylda 4@ vorumerkjaeiganda ad fraeda

umheiminn um hvernig rétt notkun vérumerkis hans eigi ad vera.

Vid vinnslu ritgerdarinnar dré hofundur pa dlyktun ad breytinga veeri porf a rikjandi
nalgun vid mat & almennum heitum. Ber par helst ad nefna ad i ndverandi lagaumhverfi
virdist loggjafinn fremur leggja dherslu & vernd hagsmuna samkeppnisadila en hagsmuna
vorumerkjaeigenda sem notid hafa rikulegrar vidskiptavildar og hagsmuna peirra neytenda
sem etla peim pa velvild. Eins er ekki tekid tillit til pess hvort raunveruleg porf sé & ad hid
almenna heiti sé 68rum frjalst til notkunar né er naegilega tekid mid af nutima-
markadsumhverfi sem einkennist af upplystum neytendum. Hafa nu helstu nidurstodur

ritgerdarinnar verid teknar saman.

[ lokin skal vakin athygli & ad pegar petta er skrifad standa pénokkur vérumerki frammi
fyrir haettunni a pvi ad verda hinni deftirséknarverdu og tittnefndu préun ad brad. Ma par
helst nefna vorumerkin kunnu GOOGLE, TWITTER og IPAD. begar litid er til pess hvad merkin
brju eiga sameiginlegt er i 6llum tilvikum um sérstaklega 6flug vorumerki ad raeda. Er pau
fengust fyrst skrad nutu pau mikilla sérkenna, enda skaldud ord sem hofdu ekki merkingu i
neinu tungumali manna. Pa eiga pau pad sameiginlegt ad hafa kynnt nyjungar 4 markadi,
verid brautrydjendur hvert a sinu svidi og slegid i gegn 4 medal neytenda, eda med 6drum
ordum: Pau eru 0ll daemigerd fornarlomb almennra heita. b4 kann haettan sem stedjar ad
vorumerkjum sem standa framarlega i dag ad vera aukin i pessu tilliti pvi med tilkomu

Internetsins geta merki préast mun hradar en 4dur i att ad almennu heiti. Adur fyrr tok pad
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yfirleitt langan tima fyrir vorumerki ad na utbreidslu og verda hluti af almennri malnotkun
bar sem samskiptataekni var fabrotin. Veruleiki natimans er annar og rong notkun a tilteknu
vorumerki getur breidst Uit um Internetid eins og eldur i sinu. betta md heimfaera 4 prju
framangreind vorumerki sem 6ll eru tiltélulega ny & markadi en gaetu samt stadid frammi
fyrir pvi ad lifsskeid peirra verdi mun styttra en forvera peirra, 6flugustu vérumerkja sidustu

aldar.

Af 6llu framansogdu er ljést ad pott markadssetning vorumerkis takist vonum framar svo
merkid fangi athygli milljona neytenda og mali eiganda sinum gull er einungis halfur sigur
unninn. Eigandi vérumerkisins ma ekki gleyma sér i fagnadarlatunum heldur parf sifellt ad
vera & vardbergi gagnvart pvi ad fraegdarljéminn verdi ekki svo sterkur ad hid dyrmeeta

vorumerki brenni til kaldra kola.
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