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Utdrattur

Rannsokn min felst 1 pvi ad skoda hvernig og hvenar fyrirberid tiska vard til, og hverjir
mota tiskuna 4 okkar timum. [ upphafi mé segja ad tiska hafa ordid til pegar folk for ad
klaeda sig, ekki adeins i peim tilgangi ad halda & sér hita og hylja nekt sina heldur einnig til
pess ad lita betur ut og skarta sinu fegursta. Allt fra pvi ad fatahonnun vard vidurkennd
starfsgrein &4 13. 6ld med tilkomu kladskeraionar hefur tiskan stodugt tekid 4 sig nyjar
myndir. { rannsékn minni eru peir pzttir skodadir sem spiludu stort hlutverk i frampréun
honnunar og tisku og einnig hvernig samfélagslegir paettir likt og byltingar, atvinnuleysi og
strid hofdu ahrif 4 kledaburd folks. A okkar timum eru ymsir pettir sem koma ad métun
honnunar og tisku, par & medal svokollud tiskuspadomstyrirteki (en. Trendforecasting).
Leitast verdur vid ad rannsaka tiskuspadomsstarfsemina og hver dhrif hennar hefur verid a
pa strauma sem hafa verid rddandi 4 hverjum tima. Tiskuspadomsfyrirtaekin sja um ad spa
fram 1 timann um komandi strauma og stefnur i tisku og honnun. Fyrirteki, vorumerki eda
honnudir geta pa radfert sig vio pessi fyrirteki og fengid leidségn um pad hvad muni
verda vinselt og par af leidandi seljast. [ samhengi vid vinnuadferdir
tiskuspadomsfyrirtekjanna skoda ¢ég markadssetningaradgerdir og imyndaskdpun

tiskuvorumerkja med hugmyndafradi bletisdyrkunar ad leidarljosi.
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Inngangur

[ pessari ritgerd verdur leitast vid ad rannsaka hvernig tiskan vard til i upphafi og hverjir
pad eru sem moéta hana & okkar dogum. [ pvi samhengi verdur markadsetning og
imyndaskopun tiskuvormerkja skodud med hugmyndafraedi bletisdyrkunar ad leidarljosi.

Hvenazr og hvernig byrjadi tiskan ad prdast og verda til i upphafi? Hvert eiga
nyjustu straumar tiskunnar reetur sinar ad rekja? Petta eru spurningar sem €g hef oft velt
fyrir mér. Sem fatahOnnunarnemi pykir mér ahugavert ad skoda hvernig tiska verdur
raunverulega til, allt fra4 6rofi alda til dagsins i dag. Hverjir eru pad sem moéta hana? bad
sem fair vita er ad tiskustraumar koma i rauninni ekki fra hinum fregu honnudum heimsins
heldur byrjar ferli straumanna mun fyrr. Adur en heimsfragir fatahénnudir opinbera
nyjustu linur sinnar honnunar eru fyrirteki vid storf um allan heim sem sja um ad skapa
komandi tisku og setja af stad nyja strauma med ymsum adferdum. Honnudir, fyrirtaeki eda
einstaklingar eiga kost 4 ad kaupa sér pjonustu pessara fyrirtekja, sem 4 ensku eru kennd
vid tiskuspadom eda — horfur: trendforecasting

Fyrirtekin eru po ekki einungis ad pjonusta folk innan tiskugeirans. bPau spa einnig
fram 1 timann um allt mogulegt — eins og hvada gerdir og litir af bilum munu verda
vinselir eda hvada matur mun verda eftirsoknarverdur a nastu arum. Jatnvel spa pau fyrir
um breytingar og vinzldir 4 plontumarkadnum. Hver sem er getur nytt sér pjonustu pessara
tiskuspadomsfyrirtekja.

[ pessu samhengi verdur hugmyndafradi blatis og blatisdyrkunar skilgreind og
skodad verdur hvad hin & sameiginlegt med stefnumoétunarstarfsemi tiskunnar.
Blatisdyrkun er i rauninni upphafning & hlut og st tilraun til pess ad draga fram pad
eftirsotta og addaunarverda vid hann, par sem notagildi hlutarins skiptir minna mali en utlit
hans og eiginleikar. Blati vorunnar felur i sér p4 hugmyndafredi ad kaupandinn muni
O0last pa eiginleika sem einkenna voruna. Fyrir vikid verdi hann pannig haefari og
eftirsottari einstaklingur. '

[ samfélagi okkar tima veeri bleetisdyrkun vorunnar tilkud sem eitt algengasta form

markadssetningar. begar framleidendum vorumerkja tekst ad skapa akvedna imynd og

! Karl Marx, ,,Blatisedli vérunnar og leyndardomur pess<, Urvalsrit { tveimur bindum, 1. bindi,
Heimskringla, Reykjavik, 1968, bls. 210-211.



lifsstil 1 kringum vOru né peir ad lada ad sér breidan hop kaupenda og telja peim jafnframt
tra um ad med kaupum a vorunni verdi peir ad einhverju leiti betri og eftirsoknarverdari
einstaklingar. Néanast hvert einasta tiskuvorumerki i heiminum hefur Gthugsada imynd ad
baki, hvort sem pad eru gedavorumerki likt og Louis Vutton eda gallabuxnaframleidandi
eins og Diesel.”

bad er otrulegt ad hugsa til pess ad nanast hver einasti hlutur 4 heimilum f6lks eigi
sér langa og uthugsada ségu. Flest gerum vid okkur ekki grein fyrir allri peirri vinnu sem
liggur ad baki hluta sem vid teljum sjalfsagda i okkar daglega lifi, hvort sem pad er
fatnadurinn sem vid kledumst eda farartekid sem vid 6kum. bvi er dhugavert ad skoda
hverjir pad eru sem vinna pess miklu vinnu sem liggur ad baki nanast hverrar voru i
heiminum. Hvad eru tiskuspadomsfyrirteki og hversu ahrifamiklu starfi gegna pau? Hvad
er tiska og hversu storu hlutverki hefur hiin gegnt i lifi manna fra upphafi? Komumst vid
hja pvi a0 fylgja tiskunni i okkar nitimasamfélagi par sem hun er sjaanlega alls stadar? En
til pess ad komst ad pessum spurningum verdur ad skoda upphaf tiskunnar, merkingu
ordsins og hvernig hun hefur préast samhlida samfélagslegum pattum fyrri alda. Samhlida
pvi ad skoda hvernig tiska og honnun motast 4 okkar timum og hverjir eru stoérir ahrifa

valdar hennar.

2 Alex Riley, ,,BBC Three—Secrets of the Superbrands”, & youtube, 2011, sott 12. desember 2013,
http://www.youtube.com/watch?v=fd71fcnlb9c



1. Tiska
1.1 Tiskan i upphafi

Sidustu aratugi hefur framproun tiskunnar verid gridarleg. Badi hvad vardar honnun
hennar, framleidslu og efnivid, eda textil. Starfsgreinum innan tiskunnar fer sifellt
fjolgandi og markadur honnunar stekkar ort. Framfarir og uppg6tvanir innan honnunar og
textils verda einnig fleiri med hverju ari sem lidur. { pvi samhengi ma segja ad honnun sé
ekki bara listgrein heldur einnig visindagrein. Honnudurinn sjalfur er ekki bara listamadur
heldur einnig visindamadur og fataidnadurinn er ekki lengur smaidn heldur heilt storveldi.’
Til pess ad vita hvert tiskan a reetur sinar ad rekja er mikilvaegt ad skoda hana i sogulegu og
samfélagslegu samhengi.

St porf mannsins ad klaeda sig upp og skreyta hefur lengi verid mikilvagur pattur i
lifi hans. Par sameinast su porf fyrir ad skyla sér og vernda gegn vedrattu og jafnframt
16ngunin til pess ad lita betur ut og skarta fallegum flikum. I sumum tilvikum er pérfin
einnig su ad syna rikidemi sitt. [ aldaradir tok kladnadur folks litlum breytingum og
munurinn var litill sem enginn 4 kladaburdi kynjanna.*

Hin upprunalega hugmynd um ad fatnadur notist adeins 1 peim tilgangi ad skyla
monnum gegn hita og kulda er n1 16ngu lidin saga. Pad breyttist verulega a 13. 61d med
tilkomu kladskeraidnadarins.” P4 gatu peir sem h6fdu raman fijarhag keypt sér pjonustu
klaedskerans og fengid sérsnidnar og saumadar flikur eftir eigin 6skum. A pessum arum
myndadist pvi mikid bil & milli hastéttar og lagstéttar. Fot fengu nytt gildi og urdu eins
konar endurspeglun samfélagsins & stéttarstoou folks. Fra pvi & middldum og til aldamota
1900 var tiska tikn rikideemis og velmegunar.’ Med tilkomu idnbyltingarinnar i upphafi
18. aldar og fj6ldaframleidslunnar breyttust pessi vidhorf gagnvart tisku og fatnadi. Nyr
hopur kaupenda kom inn & markadinn. bessi hopur gat nu keypt fjoldaframleiddar vorur &
go0u verdi. Framleidendur gatu likt eftir dyrari fatnadi og briudu pannig bilid 4 milli
lagstéttar og hastéttar og gerdu par af leidandi velmegunarmerkin 61j0s - pvi erfitt var pa ad
henda reidur & hvort einhver kleddist sérsnidinni flik eda fjoldaframleiddri eftirhermu.”
Hér var pvi 4 ferdinni mikil kjarabot fyrir marga sem ekki gatu adur gengid i dyrum

sérsaumudum fotum. Tiskan vard pvi adgengilegri almenningi og ekki lengur adeins

* Asdis Joelsdottir, Tiska aldanna: Fatnadur og textill, byggingar, hiisgogn og myndlist, M4l og menning,
Reykjavik, 2005, bls. 143.

* Asdis Joelsdottir, Tiska aldanna, bls. 144.

S Asdis Joelsdottir, Tiska aldanna, bls. 144.

6 Asdis Joelsdottir, Tiska aldanna, bls. 145.

7 Jean Baudrillard, ,,Framrés likneskjanna”, Frd eftirlikingu til eydimerkur, Geir Svansson pyddi, Bjartur,
ReykjavikurAkademian, Reykjavik, 2000, bls. 49-51.



taknmynd velmegunar.® Par af leidandi staekkadi markhépur tiskunnar til muna.  kjolfar
fijoldaframleidslunnar urdu til litlar verslanir sem seldu tiskuvarning fyrir konur, menn, og
born og fast & hala peirra fylgdu svo verslunarmidstodvarnar.

Ny starfsheiti innan tiskugeirans litu fljétt dagsins 1jos, svo sem en./fr. Couturier
sem pydir fatahonnudur eda klaedskeri. A pessum arum var petta heiti yfir pa sem 16gdu
linurnar i tisku og hjalpudu vidskiptavinum vid ad klaeda sig a smekklegan hatt, samhlida
pvi ad hanna og sérsauma flikur.” Hér ma nefna Charles Frederick Worth sem var fyrstur
manna til pess ad stofna sitt eigid tiskuhts arid 1858. Tiskuhusid vard leidandi i
tiskuheiminum og var rekid allt til arsins 1960. Worth var fyrstur manna til pess ad syna
nyja linu i kleednadi tvisvar 4 ari med hjalp syningarstalkna.'® betta var algjér nyjung 4
pessum tima og hefur pessi hefd haldist allt til dagsins 1 dag. Likt og sagt er frd i bokinni
Tiska, Sogulegt agrip eftir Gertrud Lehnert:

Worth nadi ad gera nafn sitt ad dkvedinni imynd og pannig kom hann sinni
snilligafu svo hugvitsamlega 4 framferi. Hann vard einrddur yfir
tiskustilnum 4 seinni hluta 19. aldar og nadi ad komast 1 pjoofélagslega

stodu sem enginn klaedskeri & undan honum hafoi getad latio sig dreyma

11
um.

Einnig ma nefna Paul Poiret sem stofnadi heilt tiskuveldi { byrjun 20. aldar.'* Hann
var, likt og Worth, einn merkasti tiskufromudur pessa tima. Hann var ekki adeins fyrstur
manna til ad byggja upp gridarlegt tiskuveldi heldur nddi hann einnig ad skapa nyjar
Gtlinur ~ fatahonnunar og proa alveg nyjan stil. Arid 1911 stofnadi Poiret
ilmvatnsverksmidju og kom merkinu Parfums de Rosine 4 markadinn."” Med pvi ruddi
hann dkvedna braut, par sem 61l tiskuhtis dagsins i dag hafa fylgt hans fordemi og eru med
sin eigin ilmvotn 4 markadi. Pannig na pau inn storum hluta af veltu sinni.'* bad var Poiret
sem gekkst fyrir pvi ad stofnad var franskt stéttarfélag sem verndadi fatahonnunar- og
klaedskeraidnadinn. I fyrsta skipti i sdgunni voru settar reglur sem éattu ad koma i veg fyrir

stuld og eftirlikingar. Poiret proadi nutimalegar stjornunarleidir i1 fyrirtekjum og

solukerfum fyrir framleidslu og dreifingu 4 tiskuvorum.”” Par med nadi hann ad mota

8 Asdis Joelsdottir, Tiska aldanna, bls. 146.

? Asdis Joelsdottir, Tiska aldanna, bls. 146-147.

' Gertrud Lehnert, Tiska: Sogulegt dgrip, Fridur Olafsdottir pyddi, Haskolautgafan, Reykjavik, 2000, bls.
114.

" Gertrud Lehnert, Tiska, bls. 115.

'> Asdis Joelsdottir, Tiska aldanna, bls. 146-147.

13 Gertrud Lehnert, Tiska, bls. 118.

14 Sanaya Pavri, ,,From Fashion to Fragrances”, i Travel Retail, 2013, sott 12. desember 2013,

http://www travelretaildubai.com/beauty-fragrances/from-fashion-to-fragrances-1.1136201

15 Gertrud Lehnert, Tiska, bls. 114.



sterka stefnu fyrir tiskuidnad komandi ara. Bedi Poiret og Worth h6fou gridarleg ahrif 4
framproun i tisku og fatahonnun og ma i raun segja ad 4 pessu timabili hafi fatahonnun
ordid til og fengid vidurkenningu sem sjalfsted starfsgrein.

Ef 1itid er yfir proun tiskunnar i gegnum aldirnar er ohett ad fullyrda ad mikil
straumhvorf urdu & 20. 6ldinni, med tilkomu fjoldaframleidslunnar og breyttra vidhorfa
gagnvart tisku og honnun. P4 mé nefna buxnavedingu kvenna og afnam lifsstykkisins.

Allt petta og meira til liggur ad baki breyttum vidhorfum til fatnadar og
sveiflukenndra nyjunga i tisku seinni 4ra. Fjoldaframleiddur tiskuvarningur pykir nt
sjalfsagdur hlutur og meirihluti f6lks i hinum vestraena heimi hefur vilja og tok a ad fylgja

tiskunni, p6 1 mismunandi meli sé.

1.2 Hvao er tiska?

Hvad er tiska, hvernig verdur hun til og hvers vegna? bad ma segja ad tiska sé sa still sem
er sjdanlegur 1 honnun lidandi stundar — peir straumar, stefnur og litir sem eru einkennandi
a4 hverjum tima fyrir sig. Honnun fatnadar spannar yfir vitt svid og tekur tillit til
mismunandi parfa folks. Honnun tiskuvarnings & ekki einungis vid um kven- og
karlmannsfatnad heldur einnig um barnaf6t, vinnufatnad, buninga o.f.l. Tiskan og su
tilhneiging til ad klaeda sig i takt vid hana verdur til um leid og manneskjan hefur porf fyrir
pad ad breyta ut af hversdagsleikanum og klaeda sig upp. Pad ad fylgja tiskunni er akvedin
hugmyndafradi sem felst i pvi ad vera hluti af hopnum, hluti af lifsstil og hreyfingu lidandi
stundar. A sama tima er petta spurning um tjaningu og fegrun hlutarins. Tiskan er i dag
ordin algjort storveldi sem spannar fj6ldann allan af starfsgreinum og er hun mikil
tekjulind audugustu rikja heims. Nefna mé Frakkland, peirra helsta utflutningsvara er
tiskuvarningur og skilar hin par af leidandi inn miklum tekjum fyrir landi®.'® Aftur 4 moti
fer flest 611 textilframleidsla og handverk fram i fataekari 16ndum heimsins.'”

Eins og Adis Joelsdottir ordadi 4 svo dhugaverdan hatt i bok sinni Tiska Aldanna:
,»Storveldi tiskunnar byggist & listrenni framkvemdarsemi, umsvifum 1 framleidslu og
teekni, markadssetningu, dreifingu og sidast en ekki sist 6flugum neytendum”.'® bad ma i
raun segja ad neytandinn spili eitt stersta hlutverk i heimi tiskunnar. Pad er nu einu sinni

hann sem fylgir henni og svo 4 endanum er pad neytandinn sem festir kaup 4 varningnum.

16 The French contemporary wave that’s reshaping ready—to—wear”, i The Business of Fashion, 10. oktober
2011, sott 12. desember 2013, http://www.businessoffashion.com/2011/10/the-french-contemporary-wave-
thats-reshaping-ready-to-wear.html

'7 Trends in global production and trade”, i Global-production, sétt 12. desember 2013, http://www.global-
production.com/textiles/trendstudy/

'* Asdis Joelsdottir, Tiska aldanna, bls. 149.



Tiskan hefur alla ti0 verid halfgerd spegilmynd samfélagsins, pad er ad segja hun verdur
fyrir 4hrifum menningar, stjornmala og efnahagsastands hvers tima.

Ef gloggt er 4 litid ma oft sja hvernig samf¢lagslegar breytingar hafa haft ahrif &
kledaburd folks. Lysandi deemi er kledaburdur kvenna med tilkomu idnbyltingarinnar. ba
fengu paer loks tekiferi til ad fara ut 4 vinnumarkadinn og matti marka miklar breytingar a
kleedaburdi peirra. Hann vard léttur, einfaldur og paegilegur. Aftur 4 moéti pegar
atvinnuleysi skall 4 rétt eftir aldamoétin 1900 og konur urdu fyrstar til ad vikja fra storfum
var eins og pad yroi afturhvarf i kledaburdi kvenna. Pifur, blindur og blém komust aftur i
tisku sem minntu Oneitanlega 4 hina gémlu kvenimynd." Svipud préun atti sér stad i
upphafi fyrri og seinni heimstyrjaldar pegar konur gengu i storf karlmanna, sem sendir
voru burt til pess ad berjast 1 stridi. Konurnar gegndu pvi abyrgdarfullum stérfum og
00ludust pannig aukna abyrgd. Ny hugsjon um frelsi hvatti peer til pess ad hverfa fra

vidteknum hugmyndum samfélagsins um hin hefdbundnu kynjahlutverk.*’
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" Asdis Joelsdottir, Tiska aldanna, bls. 147.
20 Dolores Monet, ,, Woman and fashion of the early 20" century”, i Hub Pages, sott 12. desember 2013,
http://hubpages.com/hub/Women-and-Fashions-of-the-World-War-I-Era-Clothing-of-1914-1920
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[ kjolfarid vard kvenfatnadurinn hversdagslegri og ekki eins formlegur og stifur og
adur. Konurnar kleeddu sig i samremi vid sin nyju hlutverk. I seinni heimstyrjoldinni
kleeddust konur jafnvel f6tum af eiginménnum sinum par sem pau hentudu betur til vinnu.
Herrajakkar med herdapidum og belti i mittinu vard eiginlega algjort einkenni
kvenklaednadar i seinni heimstyrjéldinni sem hafdi svo ahrif 4 préun tisku seinni ara.”’

Vid eigum kannski eftir ad taka eftir meirihattar breytingum i klaednadi okkar
fslendinga fyrir og eftir efnahagshrunid 2008, p6 svo ad vid sjaum pad ekki nuna. Eitt
nertekt demi vaeru po jakkafot sem pykja ni ekki lengur pad abyrgdarfulla stodutdkn sem

adur var.

2! 'Woman and fashion of the early 20™ century”, http://hubpages.com/hub/Women-and-Fashions-of-the-
World-War-I-Era-Clothing-of-1914-1920

11



2. Trendforecasting - Tiskuspar

2.1 Starfsemi og ahrif tiskuspadomsfyrirtaekja

Trendforecasting eda Fashion forecasting, sem islenska metti sem tisku- eda stefnuspar, er
starfsgrein sem fair pekkja. Tiskuspar eru vissulega dulid fyrirberi en fyrirtekin eru pod
starfandi um heim allan. Starfsemi peirra felst i pvi ad hjalpa fyrirtekjum, honnudum og
vorumerkjum ad spé fram i timann um pad hvad koma skal i honnun og tisku. Tiskuspar
geta einnig hjalpad vidskiptarvinum sinum ad skapa og mota dkvedna imynd. Starfsemin
spair medal annars fyrir um pad hvada litir, efni, form og stilar verda vinsalir allt ad
tveimur arum fram i timann. Pad er naudsynlegt fyrir honnudi og fyrirteki sem starfa innan
pessa geira ad reyna ad gera sér grein fyrir pvi hvad pad er sem verdur vinszlt naestu
manudina eda arin. Markadur honnunar og tisku breytist 6rt og pvi purfa honnudir ad
fylgjast vel med hvert nyja stefnan liggur.”* beir purfa ad hafa skilning 4 pvi hvad er
vinsalt og ad lokum hvad verdur vinszlt.

Tiskuspar eru ekki adeins gerdar 1 peim tilgangi ad fylgja og tryggja stodugar
nyjungar og breytingar innan hénnunar og tisku. Heldur er petta ordinn 6missandi hluti af
vidskiptum fyrirtekja og honnuda sem getur tryggt peim vinszldir og hdar solutdlur ef rétt
er spad i framtidina.

Starfsgreinar innan tisku- og honnunargeirans eru pod ekki peer einu sem starfa a
svidi tiskuspaa, eda stefnumotunar. Fyrirteki sem selja vorur eins og bila, matvorur,
plontur og vin hafa einnig porf fyrir ad nyta sér pessa starfsemi vid ad byggja upp imynd
sina dsamt pvi ad f4 hjalp vid ad sja hvad pad er sem neytandinn mun liklega festa kaup & 1
nainni framtid.” Eins og komid hefur hér ad framan felst starfsemi tiskuspaa { pvi ad sja
fyrir og hafa ahrif & hvad koma skal i honnun og tisku. Med pvi ad beina honnudum og
fyrirtekjum 1 dkvedna att sér starfsemin 4 sama tima um ad setja af stad nyja strauma.
bess vegna a pessi starfsemi stoéran patt i pvi ad proa og mota alla honnun og tisku og er
mikill 4hrifavaldur innan pessa geira. Tiskusparstarfsemin virkar pannig ad hoénnudir,
fyrirteeki eda hinn almenni neytandi kaupir adgang ad heimasidum peirra og far par med

allar nyjustu fregnir og vangaveltur um hvad verdi vinszlt i honnun eda tisku &4 nastu

2 Stephanie Dube Dwilson, ,,What is Trend Forcasting?”, i Chron, so6tt 12. desember 2013,
http://smallbusiness.chron.com/trend-forecasting-61347.html

2 A beginner's guide to fashion trend forecasting with Geraldine Wharry”, i The British Library, 2013, sott
12. desember 2013, http://britishlibrary.typepad.co.uk/inspiredby/2013/05/a-beginners-guide-to-fashion-
trend-forecasting.html
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misserum. Auk pess er haegt ad boka tima hja tiskuspdamoénnum og fa par nanari leidsogn
og hjalp.**

Algengast er ad pad séu honnudirnir sjalfir sem nyta sér pessa pjonustu adur en peir
byrja ad hanna. beir hafa pa samband vid adalstodvar tiskuspadomsfyrirtekjanna og fa pau
i samstarf med sér. Pad ma pvi segja ad tiskuspar geti haft stefnumotandi ahrif strax i
upphafsferli honnunar.”

Annars getur hver sem er i rauninni nytt sér netpjonustu fyrirtaekjanna med pvi ad
kaupa sér adgang ad heimasidoum peirra. Pad veri t.d. mjog snidugt fyrir nemanda i
listnami, sem er ad ad byrja ad hanna lokaverkefni, ad nyta sér netpjonustu
tiskusparfyrirteekja og afla sér pannig upplysinga um komandi strauma i efnum, litum,
mynstrum og formum. Heaegt er ad fa leidsdgn um allan mogulegan varning, svo sem kven-
og karlmannsfatnad, skartgripi, sko, ipréttatatnad, har, fordun o.s.frv. Hver varningur hefur
auk pess sinar eigin tiskuhorfur, p.e.a.s. litir og form kvenfatnadar sumarid 2014 verda
ekki peir somu og i karlmannsfatnadi sama arid.

bPad er 1 raun otralegt ad svo Oflug og yfirgripsmikil starfsemi sem
tiskuspamennskan er sé svona litid pekkt af hinum almenna neytanda.

Starfsemi tiskusparfyrirtekja er sterst i I[ondum par sem tiska og hénnun eru stor
markadsvara med umfangsmikla framleidslu. I peim 16ndum getur hvert fyrirtaeki haft um
hundrad til tvd hundrud manns i vinnu og pessir einstaklingar eru dreifdir um allan heim.
beir sja um ad uppgotva nyja strauma med pvi ad fylgjast med honnunarmarkadnum,
skanna tiskupallana, kryfja nyjustu stila og stefnur, hver i sinu landi. Peir purfa sifellt ad
hafa augun opin fyrir 6llu i kringum sig sem geti nyst peim sem innblastur. Getur nanast
hvad sem verdur & vegi peirra haft ahrif - hvort sem pad eru 6likir menningarheimar,
traarbrogd eda stjornmal lands og pjoda, eda einfaldlega ljésmyndir, litir og form.?
bad gefur pvi auga leid ad veigamikill hluti af starfi tiskuspamanna felst i pvi ad ferdast og
kynnast 6likri menningu, sja nyja hluti og fa innbléstur fra hinum 6liku 16ndum heimsins.
begar starfsmennirnir hafa sankad ad sér nagilega miklu magni af hugmyndum og

innblaestri senda peir Ol gognin & adalstodvar tiskuspanna, til eins konar véfréttar

** Fashionforcastingservices, sott 12. desember 2013, http://www.fashionforecastservices.com.au/about-us
A beginner's guide to fashion trend forecasting with Geraldine Wharry”,
http://britishlibrary.typepad.co.uk/inspiredby/2013/05/a-beginners-guide-to-fashion-trend-forecasting.html
26 A beginner's guide to fashion trend forecasting with Geraldine Wharry”,
http://britishlibrary.typepad.co.uk/inspiredby/2013/05/a-beginners-guide-to-fashion-trend-forecasting.html
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tiskunnar. Med pessu sameinast 4 einum stad 6likar hugmyndir og innblastur alls stadar ad
ur heiminum. bvi nest sja adalstodvarnar um ad skoda og velja paer hugmyndir sem munu
nytast peim best i pvi ferli sem unnid er ad, hvort sem verid er ad vinna fyrir akvedid
fyrirtzeki eda bara ad spa fyrir tisku og hénnun almennt.”” A3 lokum eru pau svo komin
med algjorlega nyja og ferska liti, form, efni og stemningu sem getur ordid upphafid ad
nyjum straumum tisku og honnunar.

Med pessari vinnuadferd na tiskusparnar ad skapa ferskan og nyjan ble sem ekki hefur sést

adur.

Mynd 2. Innblastursmyndir af heimsidu Lidewij Edelkoort

Oft ma sja likingar og samhljom i honnun pé um sé ad reeda mismunandi faggreinar.
Fatahonnun, arkitektur og voruhonnun eiga pad til ad hafa svipadan stil pegar kemur ad
litum, formum og textil. P4 ma velta pvi fyrir sér hvort tiskusparnar hafi pessi ahrif 4
almenna honnun hvers timabils fyrir sig. Straumar og stefnur eiga oftast nar raetur sinar ad
rekja aftur 1 timann, hvort sem um radir tiu eda hundrad ar. bvi er mikilvaegt fyrir

starfsmenn tiskusparstarfseminnar ad pekkja sogu tisku og honnunar eins og hin leggur

.2
sig.”®

27 A beginner's guide to fashion trend forecasting with Geraldine Wharry”,
http://britishlibrary.typepad.co.uk/inspiredby/2013/05/a-beginners-guide-to-fashion-trend-forecasting.html
¥ Kaitlin Mattingly, ,,Fashion Trend Forcasting with Wendy Bendoni”, / Startup Fashion, 2012, s6tt 12,
desember 2013, http://startupfashion.com/fashion_trend forecasting
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b6 svo ad tiskuspar séu mjog listraen starfsemi og felist i pvi ad adstoda honnudi og
fyrirtaeki 1 leit sinni ad innblestri og komandi straumum honnunar eru par ekki sidur nyttar

til pess ad hjalpa s6luadilum og fyrirtekjum vid ad taka réttar dkvardanir 1 vidskiptum.

2.2 Lidewij Edelkoort

bad er varla hagt ad tala um tiskuspar an pess ad minnast & Lidewij Edelkoort, en
hin er einn pekktasti og eftirsottasti tiskuspamadur i 61lum heiminum.” Edelkoort faeddist
i Hollandi 4arid 1950. Han utskrifadist sem fatahonnudur fra The School of Fine Arts i
Arnhem. Eftir ndmid hof han storf hja pekktu htusgagnavorumerki i Hollandi. Par
uppgo6tvadi hun fljotlega ad hin hafdi sérstaka heefileika til ad sigta at komandi stefnur og
strauma langt fram i timann. bad vard svo til pess ad hun stofnadi fyrirtekid 7rend Union
sem stadsett er i Paris. Seinna opnadi hun tvaer skrifstofur i New York (Edelkoort Inc) og
eina i Tokyo (Edelkoort East).*® Lidewij Edelkoort hefur nu i tuttugu 4r unnid vid ad beina
honnudum og fyrirtekjum 1 rétta att og hjalpad peim ad sja hvad liklegt sé ad neytandi
framtidarinnar muni festa kaup 4. Han vinnur ekki adeins med honnun og tisku heldur
hefur hun tekid ad sér ad leidbeina vorumerkjum eins og Coca-Cola, Nissan, Siemens og

. 1
mun fleirum.’

Mynd 3. Lidewij Edelkoort
[ heimi tisku og honnunar er hin talin frumkvédull, med einstaka haefileika til ad

sja hvad koma skal. Edelkoort notast vi0 sérstakar adferdir vido ad spa fyrir um nyja

2 ,,Archeology of the future”, i yatzer, 12. jantiar 2009, sott 12. desember 2013,
http://www.yatzer.com/Archeology-of-the-Future:20-Years-of-Trend-Forecasting-with-Li-Edelkoort
30 Lidewij Edelkoort, sott 12. desember 2013, http://www.edelkoort.com/lidewij-edelkoort/

3! Lidewij Edelkoort, http://www.edelkoort.com/lidewij-edelkoort/
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strauma og stila. Sjalf likir hun adferdafraedi sinni vid fornleifafraedi, par sem hun sankar
ad sér ogrynni af innblaestri i formi ljésmynda, lita, hluta o.s.fv. Pvi nast velur hin per
hugmyndir sem henni pykja dhugaverdastar. Hvert verkefni sem hun tekur sér fyrir hendur
a sér auk pess langt og strangt rannsoknarferli. Hugmyndir Edelkoort kvikna oft ut fra
skodun og greiningu a 6llu mogulegu i nutimasamfélaginu. Menning, listir, uppakomur,
landslag, politik og folk er pad sem drifur Edelkoort afram og veitir henni stodugan
innblastur.’® Litir og form eru ekki sidur mikilveegur innblastur i vinnu Edelkoort. Han
spair ekki adeins fyrir um komandi vins@ldir neysluvarnings heldur einnig um
hugarfarsbreytingar folks i heiminum.

Edelkoort hefur unnid til margra verdlauna fyrir storf sin og ber pa helst ad nefna
pegar Time Magazine tilnefndi hana sem eina af 25 mestu dhrifavoldum i tiskuheiminum a
okkar tima.>® Edelkoort heldur fjolda fyrirlestra um allan heim, par sem hun fraedir folk um
starfsemi sina og hugmyndafradi og kynnir komandi stefnur og strauma, allt ad tveimur
arum fram { timann. A ari hverju gefur Edelkoort Gt bakur sem sagdar eru vera bibliur
tisku og fatahonnunar. bar fer folk ad skyggnast inn i hugarheim Edelkoort og hennar
framtidarsyn & komandi arum. Bakurnar eru seldar dyrum domum og koma i takmdérkudu
upplagi. Hvert eintak kostar i kring um 400.000 kronur og upp ur. bjonusta Edelkoort og
Trend Union er heldur ekki 6dyr, en pad getur kostad upp undir prjatiu milljonir fyrir pann
adila eda pad fyrirteeki sem kaupir sér pjonustuna.’® Einnig gefur Edelkoort Gt p6 nokkur
timarit 4 hverju ari. Hun er listreenn stjérnandi og einn af utgefendum timaritsins View in
Color, sem sérhefir sig 1 forspam 4 vinsaldum lita & ymsum svidum. bar 4 hvert svid sér
akveona litasogu, sem talid er ad verdi vinslt. Einnig gefur hun ut timaritid Bloom, sem
einblinir 4 proun og stefnur & bloma- og plontumarkadnum sem er heill markadur Ut af

fyrir sig og parf einnig leidsogn og framtidarsyn um hvad muni verdi vinselt.”

32 ,,L1 Edelkoort on inspiration”, i Blink London, sétt 12. desember 2013, http://www.blinklondon.com/blink-
interviews-li-edelkoort-on-inspiration/

33 The buisness world’s trend prophet”, i simrise, sott 12. desember 2013, http://www.always-inspiring-
more.com/Li-Edelkoort.25.0.html

34 Cecilie Rohwedder, ,,Know business”, i The Wall Street Journal Online, desember 2009, sott 12. desember
2013, http://magazine.wsj.com/features/the-big-interview/know-business/

% Lidewij Edelkoort, http://www.edelkoort.com/lidewij-edelkoort/

16



Mynd 4. Ljésmynd Ur timaritinu Bloom.

Annad demi sem vert er ad geta um er pegar Edelkoort var arid 1987 radin til pess
ad vinna fyrir bilaframleidandann Nissan. bar tokst Edelkoort ad brjota blad i ségu
fyrirtaekisins par sem hiin kynnti til sdgunnar bifreid sem var vistven og litrik en jafnframt
honnud med akvedinn lifstil i huga. Med imyndask&pun sinni og stefnumoétun tokst henni
ad umbylta imynd bifreidarinnar og hoéfoa til neytenda & nyjan hatt. Billinn att fyrst og
fremst ad hofda til fjolskyldufolks sem bjo i borg. A pessum timum einkenndist
bilamarkadurinn af dokkum litum, beittum formum og hradskreidni. Edelkoort akvad ad
fara 1 gagnsteda att. Hin s pad fyrir ad 4 einhverjum timapunki 4 nastu arum yrdi meiri
vitundarvakning medal folks um loftslagsmal og vistven Urredi og slik vidhorf myndu
6hjakvemilega breyta krofum markadarins. Utkoman var hinn evropski bill Micra sem
var valinn bill arsins arid 1993 og er enn pann dag i dag ein vinsalasta bilategundin 4
markadnum.’® Edelkoort er 6tul talsmanneskja vistvannar og sjalfbarrar framleidslu og
efnisvals. Hun er virkur medlimur i géodgerdarsamtokunum Heartwear, sem sja um ad
hjalpa pridja heims 16ndum ad markadssetja pann varning sem pau framleida.’’ Edelkoort
telur ad med hverju ari verdi folk medvitadra um mikilvagi natturlegra efna og vistvaennar
framleidslu. Framtidarsyn hennar er st ad notkun nattGrulegra efna aukist til muna og
sporni pannig vid utbreidslu og framleidslu gerviefna. Hun telur ad nitimasamfélagid hafi
sifellt meiri dhuga 4 ad klaedast nattarulegum efnum a bord vid ull, silki, bomull, hér og

dyraskinn - og streitast pannig gegn utbreidslu gerviefna. Pad virdist sem vid saekjum

%% C.B. Liddell, ,,Prophet Motive”, i Metropolis, 20. mai 2010, sott 12. desember 2013,
http://metropolis.co.jp/features/feature/prophet-motive/
37 Lidewij Edelkoort, http://www.edelkoort.com/lidewij-edelkoort/
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innblastur aftur i timann sem er kannski ekki dsennileg proun i kjolfar efnhagslegrar
kreppu. Pessa proun ma einnig sja 4 60rum stodum, eins og i matarmenningunni, par sem
markadur lifrens varnings verdur alltaf sterri og vinsalli.”® En einnig hafa gamlar
handverks adferdir svo sem prjonaskapur, hekl og ullarpaefing komist aftur i tisku a

si0astliOnum arum.

3% Prophet Motive”, http://metropolis.co.jp/features/feature/prophet-motive/
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3. Blaetisdyrkun vorunnar

3.1 Bleetisdyrkun og markadssetning tiskuvorumerkja

Likt og ég fjalladi um hér ad framan gengur starfsemi tiskuspamennskunnar at a4
stefnumotun og imyndaskopun sem talar til dkvedins hops neytenda i pvi skyni ad selja
honum voéru og njéta par af leidandi gods af. I pessu samhengi pykir mér ahugavert ad
leida hugann ad pvi hvort pessi starfsemi og vinnuadferdir tiskuspamennskunnar séu ekki
natengdar hugmyndafradi bletis og blatisdyrkunar, par sem hin gengur vissulega ut 4 ad
fegra og upphefja voruna.

Samkvemt skilgreiningu ordabdka er ordid ,,fetish” skilgreint sem téfragripur, god
eda dyrkun.’’ Bleti eda blaetsdyrkun hlutarins er pad pegar vara (hlutur) hefur tekid 4 sig
b4 mynd eda hugmyndafraedi sem varpad hefur verid 4 hana. Pad er ad segja su tilraun til
ad upphefja voru par sem hin er geedd akvednum eiginleikum.*® Beetisdyrkunin gerir hluti
ad pvi sem madurinn girnist. Ef hlutur hefur ekkert umfram notagildi, pad er ad segja ef
hann fullnzgir adeins mannlegum lagmarksporfum, pa er ekkert dularfullt vid hann.*!
Madurinn grinist po ekki hlutina einfaldlega a4 hlutleegan hatt, heldur vegna peirra
skirskotunar sem hlutirnir hafa i samfélaginu. S& eiginleiki sem hlutur hefur umfram
notagildi hans gerir hann einstakan. bad er blati vorunnar.

Feguro, rikidemi, hreysti, stada og vinseldir eru demi um nokkra af moérgum
eiginleikum sem hlutur eda vara getur stadid fyrir eda einkennst af. Pessir eiginleikar eru
pad sem gera voruna addaunarverda og eftirsotta og ad lokum eru pad pessir eiginleikar
sem selja neytandanum hana.

bessi @&vaforna hugmyndafraedi Karls Marx um blatisedli hlutarins 4 mjég svo vid i
nitima samfélagi par sem stor hluti markadsvarnings gengur Gt & somu hugmyndafradi,
pad ad selja voru par sem utlit hennar og imynd hafa meira veaegi en notagildid.
Vorumerkin skapa sér dkvedna imynd med vidskiptavini sina i huga. ¥ Pegar
vidskiptavinur festir svo kaup & vorunni er hann i raun ad 6dlast eiginleikann sem varan er
s0gd bua yfir. Hugmyndin er st ad blati vorunnar eda pad sem gerir hana eftirsétta geri
neytandann sérstakan.*’ [ nutima samfélagi myndi petta vera talkad sem eitt algengasta

form markadssetningar. begar imynd er skopud i kringum voru faer pad neytandann til pess

% Sigurdur Orn Bogason, Ensk—Islenzk Ordabék, Isafoldarprentsmidja H.F., Reykjavik, 1966, bls. 239.
% Karl Marx, ,,Bleetisedli vorunnar og leyndardémur pess”, bls. 210-211.

! Karl Marx, ,,Bleetisedli vérunnar og leyndardémur pess”, bls. 210-211.

2 Alina Wheeler, Designing brand identity, John Wiley & Sons, New Jersey, 2006, bls. 38-39.

# Karl Marx, ,,Bleetisedli vorunnar og leyndardémur pess”, bls. 210-211.
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a0 sannferast um, ad ef hann festir kaup & vorunni muni hann verda haefari eda
eftirsoknarverdari einstaklingur.

Svo demi sé tekid, ef einstaklingur fjarfestir 1 iprottafatnadi fra vorumerki likt og
Nike, par sem helstu einkenni merkisins eru prottur, hreysti og kappsemi mun s4 hinn sami
vera holdtekja pessarar imyndar.** NG eda pegar einstaklingur festir kaup 4 snjallsima
endurspeglar hann hinn teeknivedda og upplysta natimamann og er einnig hluti af hép — en
pad er mjog pekkt markadsbragd ad hofda til parfar mannsins fyrir félagsadild og
vidurkenningu. Auglysingar fyrir sportbila eru sennilega eitt augljosasta demid um
imyndartengda markadssetningu, par sem ungar fakleddar konur eru gjarnan latnar stilla
sér upp vid hlid sportbils. bPar sem paer tengjast 4 engan hatt vorunni er adeins verid ad selja
imynd sem gefur til kynna ad kaupandinn eigi moguleika & pvi ad na sér i fallegu stalkuna
ef hann fjarfestir i pessari bilategund. Markadurinn er pvi ekki adeins ad markadsetja voru
heldur byr hann til olika lifsstilshopa med markadssetningu sem talar sérstaklega til
neytandans.*

Hvad petta vardar eru tiskuvorumerki engin undantekning. Hvert merki hefur sina
uthugsudu imynd 4 bak vid sig. Dyrari merki likt og Louis Vuitton og Burberry
markadssetja vorur sinar sem hagada varning sem endurspeglar hastéttarlifstil, goda stodu
og smekk, en pau hafa { kringum 400 verslanir starfandi vida um heim.*® bessi hatiskuhus
framleida og selja ekki adeins gaedavarning fyrir himinhdar fjarhaedir heldur felst galdurinn
i pvi ad bjoda einnig upp 4 fjoldaframleiddar vorur sem almenningur hefur rdd a ad kaupa.
betta faerir fyrirtekjum sem pessum gridarlegar tekjur og gerir peim kleift ad hanna
samhlida fjoldaframleidslunni hinn randyra og eftirsétta varning.*’I heimildarmyndinni
Super Brands, sem kom ut arid 2011 og framleidd var fyrir BBC, er petta
framleidslusamspil sett upp samkvemt pyramidaformgerdinni, sem er alremt
vidskiptalikan. Efst i piramidanum er ad finna varning sem er sérstaklega eftirsottur — hann
einkennist af einstoku handbragdi og er pvi framleiddur i mjog svo takmdrkudu upplagi.
Sa hopur sem kaupir pessar vorur eru til demis kvikmyndastjornur, kongafolk, og annad
vel efhad folk, en pessir vidskiptavinir eru einnig ein stersta auglysingin fyrir vorurnar og
fyrirteekin. Naest 1 pyramidanum eru svo par vorur sem hegt er ad kaupa i verslunum
vorumerkisins, en eru ekki sidur vandadar. bar verslar helst hinn almenni neytandi en er p6

efnameiri en almennt gerist. A botni pyramidans er svo ad finna fjoldaframleiddan varning

4 .BBC Three—Secrets of the Superbrands”, http://www.youtube.com/watch?v=fd7Ifcnlb9c
4 BBC Three—Secrets of the Superbrands”, http://www.youtube.com/watch?v=fd7Ifcnlb9c
* Louis Vuitton, sétt 12. desember 2013, http://www.louisvuitton.com/front/#/eng_US/Stores/Store-Locator
47 BBC Three—Secrets of the Superbrands”, http://www.youtube.com/watch?v=fd7Ifcnlb9c
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sem skilar inn mestum tekjum. Par er um ad raeda alls kyns aukahluti, svo sem veski,
solgleraugu, hanska, hatta o.s.frv. Toppurinn & pyramidanum er pvi pad sem motar
imyndina og gadastudul framleidandans 4 medan botninn heldur fyrirtzekinu gangandi.*®
fmyndin er sem sagt framleidendum sem pessum gridarlega mikilveeg.
Fyrirmyndin getur einnig haft neikvad &hrif ef hin heldur ekki gadastandard, likt og
gerdist med vorumerkid Burberry, sem er einna helst pekkt fyrir tartan mynstrid, koflott
mynstur fra Skotlandi, sem prydir flestar flikur pess. Mynstrid er i dag fjoldaframleitt i alls
kyns formum eftirlikinga og pykir sd& hopur sem kledist peim ekki hafa imynd

vorumerkisins. Petta hefur haft gridarleg neikveed ahrif 4 sélu varnings fra Burberry.*

BESTUPID DIESEL

Mynd 5. Auglysingaherferd fyrir vorumerkio Diesel.

Odyrari meginstraums vorumerki byggja po ekki imynd sina 4 hagadavarningi
heldur sérhafa pau sig adeins i pvi ad hanna og framleida fjoldaframleidda voru. Slik
vorumerki einblina frekar 4 ad skapa akvedna imynd i kringum framleidsluna. I pessu
samhengi er dhugavert ad skoda vorumerki gallabuxna sem eru framleidd i dag. Oll selja
pau sambarilega voru — gallabuxur — en 4 sama tima 6lika imynd. Vorumerkid Diesel
hefur til a0 mynda moétad mjog dkvedna imynd i kringum sina framleidslu. Fyrirtekid
sérhaefir sig 1 ad lata pann fatnad sem pad selur lita ut fyrir ad vera notadan. Flikurnar eru
rifnar, upplitadar og snjadar en allt er petta gert til pess ad skapa imynd sem er afsléppud,
toffaraleg og kynpokkafull. Diesel letur framleida mikid fyrir sig 4 Indlandi, par eru

verksmidjur sem sérhaefa sig i pvi ad skapa pessa druslulegu asjon klaedanna. bar eru

48 BBC Three—Secrets of the Superbrands”, http://www.youtube.com/watch?v=fd7Ifcnlb9c
4 BBC Three—Secrets of the Superbrands”, http://www.youtube.com/watch?v=fd7Ifcnlb9c
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sérstakar vélar sem einungis eru notadar til pess ad rekja upp sauma, gufupottar sem eyda
gallaefninu og teeki og tol til pess ad bua til holur og gt i fatnadinn.”

betta eru adeins orfa deemi af 6teljandi morgum sem ad lysa pvi hvernig vorumerki
markadsetja sig med dkvedna imynd og lifsstil 1 huga. Hér verdur ekki hja pvi komist ad
leida hugann ad pvi hvort hin listreena hugsun sem kemur ad honnun og tisku sé ekki farin
ad taka & sig heldur 6fgkennda mynd par sem ad pad listrena gleymist i adgerdum
markadsettningar og imyndaskopunar. I pvi samhengi ma vissulega segja ad margt sé likt

med hugmyndarfraedi bletisdyrkunar og markadsettningu tiskuvoruvarnings.

30 BBC Three—Secrets of the Superbrands™, http://www.youtube.com/watch?v=fd71fcnlb9c
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Lokaoro

bad er nokkud ljost ad tiska hefur fra 6rofi alda spilad stort hlutverk i lifi manna og
virdist sem hun hafi i gegnum tidina verid einskonar spegilmynd samfélagsins, par sem
htn verdur fyrir dhrifum samfélagslegra patta og métast samkvemt peim.

Tiskan er i dag eitthvad sem vid sjaum & hverjum degi alls stadar i kringum okkur i
honnun lidandi stundar, hvort sem pad eru flikur, husgdgn, byggingar og svo metti lengi
telja. Pessir hlutir virdast sjalfsagoir i hversdagsleikanum en pad er p6 1jost ad pad eru peir
ekki. Peir eiga sér vissulega langa og uthugsada sdgu ad baki, par sem ahrifavaldar likt og
tiskuspadomstyrirteekin og adferdir markadssettningar hafa komid ad motun peirra. bad er
vist ad hin dularfulla starfsemi tiskuspddomsfyrirteekjanna er ansi mikilveg fyrir
stefnumotun tiskunnar og hefur gridarleg 4hrif 4 pad hvernig honnun i heiminum proéast og
motast. Med hinum ymsu adferdum hjalpa pessi tiskuspaddémsfyrirteeki vidskiptavinum
sinum vid pad ad finna Ut hvad muni verda vinslt i framtidinni, en 4 sama tima og
fyrirteekin leggja linurnar fyrir pekkta honnudi eda vorumerki moéta pau einnig hina
almennu honnun og tisku sem vid almenningur verdum fyrir dhrifum fra. Pad ma pvi segja
a0 starfsemi pessara fyrirteekja hafi dhrif 4 alla, a0 minsta kosti okkur sem bium i hinum
vestraena heimi og komumst ekki hja pvi ad verda vor vid tisku og honnun 4 hverjum degi.

begar 6llu er 4 botninn hvolft verdur ekki hja pvi komist ad leida hugann ad pvi
hvort allt petta ferli sem varan undirgengst sé fyrst og fremst gert til ad fanga augu
neytandans og ad lokum til pess selja honum voruna. A9 heimur tisku og hénnunar snuist
ad storum hluta um imyndaskopun og fyrirfram spamennsku med velferd fyrirtekja i huga.
Getur verid a0 honnun og markadssetning tiskuvarnings sé svo uthugsud ad neytandinn
hafi ekkert um pad ad segja hvad honum pykir flott eda hvad haefir honum best. bvert 4
moti stjornist hann i stadinn af fyrirfram akvedinni hugsun. b4 veltir madur fyrir sér hvort
a0 hin listrena hugsjon honnunar gleymist. Er pa ekki haegt ad draga par alyktanir ad allir
fylgi einskonar stefnumoétun eda tisku hvort sem pad er medvitad eda 6medvitad, pegar

nanast hvada framleidda vara i heiminum a sér svo langa og paulhugsada sdgu ad baki.
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