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Formali

Ritgerd pessi var unnin sem lokaverkefni til BS préfs i markadsfreedum og
alpjodavidskiptum vid vidskiptafraedideild Haskdla islands og telst til 12 eininga (ECTS).
Verkefnid var unnid sumarid 2013 og allt fram 4 haust 2014 med sma hléum inn a milli.
Leidbeinendur minir voru Kari Kristinsson og Fridrik Eysteinsson. Badir fa peir bestu
bakkir fyrir adstod vid ritgerdina og pa sérstaklega Fridrik, pratt fyrir mjog erfid veikindi
medan a verkefninu stéd, og Kari fyrir ad koma ad verkefninu 8 lokametrunum. Einnig vil
ég pakka eiginmanni minum, Erni Inga Arnarsyni fyrir studninginn, hvatninguna og alla
hjalpina. Bornunum minum, Haraldi Dada, Heru og Baldri Erni vil ég svo pakka fyrir
innbldsturinn ad efninu. Alda Gyda Ulfarsdéttir, salufélagi minn ur naminu, feer bestu
bakkir fyrir yfirlesturinn og godar dabendingar. Ad lokum vil ég pakka Ollum
leikskélabornunum sem gafu sér tima til ad taka patt i rannsékninni og starfsfélkinu a

leikskdlunum Regnboganum, Kvarnaborg og Mariuborg.

Sigridur Akadottir

September 2014



Utdrattur

Framkvaemd var spurningakonnun medal 101 leikskélabarns & premur leikskélum i
Reykjavik med pad ad markmidi ad svara rannsodknarspurningunni ,,Velja leikskélabérn &
aldrinum 4-5 ara frekar pekkt vorumerki en épekkt og pa hvers vegna?“. Bornunum voru
syndar myndir af atta voruflokkum, tveer myndir i hverjum flokki, og bedin um ad velja

hvort pau myndu kaupa pekkta vérumerkid eda pad épekkta.

Nidurstodur benda til pess ad leikskélabornin kannast med yfirburdum vid
vorumerkin sem eru stilud inn 4 peirra aldurshép. Stulkurnar i rannsékninni véldu i fleiri
tilfellum pekktu vorumerkin en i peim hluta rannséknarinnar par sem pekkja purfti

vorumerkin med nafni var vorumerkjavitund strakanna mun meiri.

Nidurstodur benda einnig til pess ad vorumerkjavitund leikskdlabarna eykst toluvert &

milli pessara tveggja faedingarara.
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1 Inngangur

Vorumerkjavitund felur i sér tvennt: annars vegar ad neytandinn kannist vid vorumerki
sem hann hefur adur verid kynntur fyrir eda muni eftir vorumerki vid akvedin kaup- og

neyslutilefni (Keller, 1993).

Daglega sja born, allt fra unga aldri, fjoldann allan af voérumerkjum. Morg
vorumerkjanna sem barnid neytir eda upplifir i sesku er enn i huga pess a fullordinsaldri
(Guest, 1964; Moore, Wilkie og Lutz, 2002). Boérnin eru pvi baedi niverandi og tilvonandi
neytendur (McNeal, 1998). Vérumerkjavitund barna eykst eftir pvi sem pau eldast
(Kinsky og Bichard, 2011). Bornin kannast betur vid pau vorumerki sem stilud eru inn a

beirra aldur (Horner, 2005).

Rannsdknarspurningin i verkefninu var: ,Velja leikskélaborn a aldrinum 4-5 ara frekar

bekkt vorumerki en 6pekkt og pa hvers vegna?“

Hannadur var spurningalisti og leikskélabérnunum, i eigin persdnu, syndar 16 myndir
i 8 voruflokkum og pau bedin um ad segja hvort vorumerkid pau myndu velja, af hverju
og ad lokum voru pau spurd hvort ad pau pekktu vorumerkid med nafni. Rannsakandi
fér a prja leikskdla i Reykjavik og 101 leikskélabarn ték patt i kénnuninni.

Fyrri hluti ritgerdarinnar inniheldur fraedilega umfjollun um voérumerkjavitund
almennt sem og vorumerkjavitund barna, asamt umfjollun um erfidleikana sem geta
fylgt pvi ad spyrja bornin i eigin persénu. Seinni hlutinn snyr svo ad adferdafraedi
rannséknarinnar og par er unnid Gr svérum barnanna. | lokin eru dregnar alyktanir af

nidurstédum og umraeda um peer.



2 Vorumerkjavitund

Vorumerkjavitund er best list med haefni neytenda i ad pekkja vorumerki vid
mismunandi adstaedur byggt & vorumerkjapekkingu peirra og minni (Kotler og Keller,

2006).

Vorumerkjavitund felur i sér tvennt: annars vegar ad neytendur kannist vid
vorumerki sem peir hafa adur verid kynntir fyrir (brand recognition) sem pydir ad ef
akvedid vorumerki er gefid sem visbending pa geti peir sagt ad peir hafi heyrt af eda séd
vorumerkid adur; og hins vegar ad peir muni eftir vorumerki (brand recall) vid
mismunandi kaup- og neyslutilefni (Keller, 1993). bad vérumerki sem kemur fyrst upp i
huga neytandans er pad vérumerki sem er pekktast (top of mind awareness) (Keller,

1993).

bpekking & vorumerkjum er eitt af adalatridunum til pess ad haegt sé ad byggja upp
vorumerkjavitund (Keller og Lehmann, 2006) en hun verdur til vid ad sja, heyra eda hugsa
um vorumerki. Eftir pvi sem neytendur verda oftar varir vid vorumerki peim mun liklegra er
ad vitund um pad skapist (Keller, Apéria og Georgson, 2008). Vérumerkjavirdid eykst eftir
bvi sem vitundin verdur meiri (Kotler, Armstrong, Saunders og Wong, 1999). Ef vitundin er
engin pa eiga engin kaup sér stad a vorumerkinu. Vidskiptavinir verda ad kannast vid og/eda

muna eftir vorumerki til ad geta keypt pad (Rossiter og Percy, 1987).

Samkvaemt Keller (1993) leikur vorumerkjavitund stért hlutverk i kaupakvardanatoku
vidskiptavina og eru fyrir pvi prjar astaedur. Fyrsta er su ad mikilveegt er ad vorumerkid komi
upp i huga vidskiptavina pegar peir hugsa um videigandi voruflokk. Eftir pvi sem vitundin er
meiri peim mun meiri likur eru & ad vorumerkid verdi valid. | 66ru lagi getur
vorumerkjavitund ein og sér haft ahrif & kaupakvordun vidskiptavina, jafnvel pétt par séu
engin 6nnur hugrenningatengsl vid vorumerkid til stadar. Tilhneiging vidskiptavina er oft su
ad kaupa einungis kunnugleg eda vel pekkt vorumerki. Lokadsteedan er si ad pegar
vorumerkjavitund er til stadar hja vidskiptavinum, virkar vorumerkié sem minnispunktur i

hugum (node in memory) peirra og hefur par med ahrif & kaupakvordun vidskiptavina.



3 Born sem patttakendur i rannsdkn

Hingad til hefur pad ekki verid algengt ad born séu patttakendur i rannséknum og pegar
svo er pa er pad ndnast alltaf tengt foreldrum og heimilinu. Rannséknir sem snua ad

bérnum einum og sér eru sjaldgeaefar.

Samkvaemt Jean Piaget, pekktum proskasalfraeedingi, ma skipta vitsmunaproska barna &
aldrinum 0 - 16 ara i fjogur proskaskeid og eru bornin i rannsdkn hofundar @ 66ru stigi (2 -7
ara) sem nefnist foradgerdarstig. A pessu stigi er pad tdknbundin hugsun sem 4 sér stad en
bad lysir sér medal annars pegar born fara i hlutverkaleiki. Adaleinkenni taknbundinnar
hugsunar er sjalflaegni sem merkir ad born eiga erfitt med ad setja sig i spor annarra og sja

ekki hlutina fra sjénarhorni peirra (Carpendale, 2000).

Born eru von pvi ad fullordnir radi ferdinni og pau eru alls ekki von pvi ad komid sé fram
vid pau eins og fullordid folk (Punch, 2002). Eins og Mayall bendir 4 pa er mikilvaegt ad hafa i
huga ad tidarandinn breytist a milli kynsléda og parf rannsakandinn ad hafa pad i huga

begar gerdar eru rannsoknir par sem born eru patttakendur (Mayall, 2000).

Born hafa takmarkadan ordaforda og leggja oft annan skilning i ordin heldur en
fullordnir. bau fylgjast sjaldnast med fréttum og hafa pvi minni tilfinningu fyrir pvi hvad er
ad gerast Ut i hinum stéra heimi. Pau halda ekki eins vel athygli og fullordnir einstaklingar
gera (Boyden og Ennew, 1997). bvi er erfitt ad halda pvi fram ad rannsékn med 5 ara gdmlu

barni sé ekki frabrugdin rannsékn med 16 ara unglingi.

Sifellt eru faerdar meiri sonnur 4 ad vitneskja sem afla parf fra bérnum er best svarad af
bornunum i eigin persénu. Pad er mun audveldara ad skilja heim barnanna med pvi ad
spyrja pau sjalf (Scott, 1997). Rannsakendur eru pvi sifellt oftar ad sja betur ad pekking
barna, skodanir peirra, hegdun og fleira atti ad koma beint frd peim sjalfum en ekki
einhverjum tengdum peim. bratt fyrir pad er ekki til nein ein rétt og 6rugg leid til ad spyrja
born. Talid er ad fra 4 ara aldri sé fyrst haegt ad fa bornin til ad svara spurningum i rannsokn
og pad ekki einu sinni an vankvaeda. Oft parf ad leika hlutverkaleiki til ad fa pau til ad skilja
og tala. Spurningarnar verda ad vera audveldar og skiljanlegar til ad bornin skilji paer eins og
til er aetlast og orki ekki tvimaelis (Borgers, Leeuw og Hox, 2000). bvi er mikilveegt ad bua til
rynihdp sem samanstendur af 6 — 8 bérnum 4 sama aldursbili og urtakid segir til um og

sannreyna rannsoknarspurningarnar a peim til ad koma i veg fyrir vandamal tengd ordalagi



og uppsetningu (Scott, 1997). Ef petta mikilveega skref er ekki tekid pa geta gadi svaranna
ryrnad og par med geedi rannsoknarinnar i heild sinni. bad er vitad ad folk vill svara

spurningum hvort sem pad veit svarid eda ekki og pad sama 4 vid um born (Scott, 1997).

Margir rannsakendur hafa dregid pa alyktun eftir ad hafa unnié ad rannséknum med
bérnum ad pau segi ekki i 6llum tilvikum satt og rétt fra. Born, eins og fullordnir, geta logid
ad rannsakendum af moérgum dstaedum: til ad fordast ad tala um sarsaukafullt umraeduefni;
til ad segja pad sem peir halda ad rannsakandinn vilji heyra; eda af 6tta, skomm eda 16ngun
til ad gera spyrjanda/rannsakanda til geds, p.e. gefa svér sem pau halda ad spyrjandi vilji
heyra, frekar heldur en ad svara eftir eigin sannfeeringu (Ennew, 1994; Gersch, Moyse,
Nolan og Pratt, 1996; Richman, 1993). bPad er pekkt ad lygar og undanskot eru mun dliklegri
til ad eiga sér stad pegar rannsakandinn hefur byggt upp traust og gott samband vid bornin.
Ennew bendir einnig 8 ad pad sama er hagt ad segja um fullordid félk i rannséknum
(Ennew, 1994). Born ljuga sidur en fullordnir og eru pvi talin areidanlegri svarendur. Med pvi
ad beita réttri spurningataekni eru enn minni likur & pvi ad pau ljugi. Til ad tryggja ad geedin
séu hofo i fyrirrami verdur barnid lika ad hafa getu og vilja til ad svara spurningunum (Scott,
1997). Gamalt maltaeki segir: ,Pad eru adeins born og bjanar sem segja sannleikann® (Scott,

bls. 339, 1997).

Annad vandamal er hvad born a leikskélaaldri eru hrifnaem. bau hlaeja, kinka kolli og
segja ,,ja“ til ad poknast spyrjandanum og tryggja pannig aframhald & spurningunum. bau
eru oft og tidum treg til ad segja sina skodun og syna tilfinningar af pvi ad pau hafa a
tilfinningunni ad fulloréna félkid viti allt og eru hraedd um ad segja eitthvad vitlaust eda
heimskulegt. Bérn & pessum aldri hafa einnig mjog litla athygli og missa audveldlega pradinn
sem getur haft ahrif & svor i rannsékn (Borgers, Leeuw og Hox, 2000). Myndir eru oft taldar
hjdlplegar i rannséknum par sem pzer eru an orda og hjalpa til vid ad halda peirri litlu
einbeitningu sem bornin bua yfir (Scott, 1997). Einn af kostum pess ad tala vid bornin augliti
til auglitis er sa ad haegt er ad utskyra betur fyrir peim og leida pau afram ef pess er porf. Ef
foreldrar eda adrir tengdir barninu eru vidstaddir medan bornin eru spurd getur pad truflad
barnid i svorum og einbeitningu (Borgers, Leeuw og Hox, 2000). Til ad sem minnst truflun
verdi er radlagt ad eins fair og haegt er hverju sinni séu inni i sama ryminu pegar rannséknin
fer fram. Ef barnid er eitt med spyrjanda pa eru litlar likur @ ad pad verdi fyrir ahrifum fra

0drum medan spurt er. Pad skiptir einnig miklu mali ad umhverfid sé kunnuglegt fyrir barnid
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(Scott, 1997). A3 fa born til ad taka patt i rannséknum a peirra heimavelli (leikskélum,
heimilum, skélanum) getur veitt bérnunum mikla 6ryggiskennd. Fullordnir aettu samt ekki
ad gera rad fyrir pvi ad bornin kjési pad umhverfi fram yfir eitthvad annad. Bérnin gaetu allt
eins kosid ad rannsakandinn sé ekki ad spyrja a peirra ,,svaedi” heldur valid ad rannsdknin

fari fram annars stadar (Punch, 2002).

A3 lokum er vert ad minnast 4 ad med pvi ad bera rannsoknir med bornum sem
patttakendum saman vid rannséknir med fullordnum skapast su haetta ad bornum sé stillt
upp i hép sem andstaeda vid fullordid folk en med pvi er verid ad horfa framhja
margbreytileikanum i peirra hdpi. Rannsakendur purfa ad vera fljotir ad bregfast vid i
gegnum allt rannsdknarferlid og gera sér grein fyrir peim fjolmorgu asteedum hvers vegna
rannséknir med bornum geta hugsanlega verid 4 skjon vid rannséknir med fullordnum

einstaklingum.
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4 Vorumerkjavitund barna

Daglega sja born, allt fra unga aldri, fjoldann allan af vérumerkjum. bau byggja upp
tengsl vid sum peirra og halda peim tengslum Ut barnaeskuna. Fj6lmorg peirra
vorumerkja sem barnid neytir eda upplifir i bernsku eru enn i huga pess pegar pad neer
fullordinsaldri (Guest, 1964; Moore og fleiri, 2002). betta er astadan fyrir pvi ad born
eru ahugaverdur markhépur fyrir morg fyrirtaeki pvi ad pau eru, eins og adur segir, badi

nudverandi og tilvonandi neytendur (McNeal, 1998).

Flest born & aldrinum 3 — 5 ara kunna enn ekki ad lesa en samt sem adur kannast morg
beirra vid fjolda vorumerkja (Kinsky og Bichard, 2011). Rannsoknir Fischer, Schwartz,
Richards, Goldstein og Rojas (1991), Valkenburg og Buijzen (2005) og Horner (2005) syna ad
vorumerkjapekking er meiri hja eldri bérnum og/eda pegar vorumerkin eru @ vérum sem
tengjast bornum. Bornin kannast frekar vié vorumerki sem eru stilud inn & peirra aldurshép
frekar en pau vérumerki sem eru stilud a eldri aldurshépa, eins og unglinga eda fullordid
folk (Horner, 2005). Ein moguleg skyring & pvi er ad bornin pekkja betur pau vérumerki sem
bau sja daglega i kringum sig, eins og vorumerki sem keypt eru inn til heimilisins til neyslu,
leikfong & leikskdlanum eda dnnur vérumerki Ur ndnasta umhverfi. Eftir pvi sem ahugi peirra
er meiri peim mun meiri athygli feer su vara og pad vorumerki. Bérnin eru fljot ad koma
auga a Mikka mus eda adrar teiknimyndapersénur a bok eda matvoru og greina paer strax
frd vorunum sem ekki hafa sambeerilega mynd (Horner, 2005). bratt fyrir ad bornin kunni
ekki ad lesa svona ung pa pekkja leikskolabdrn mjog vel pau vorumerki sem pau sja og
umgangast daglega. Fjolskyldur barnanna spila par stért hlutverk. Bornin sja hvad
foreldrarnir eda adrir eettingjar kaupa inn fyrir heimilid og par med byrjar vitundin ad
skapast (Kinsky og Bichard, 2011). Pad er einnig ordid mun algengara ad fyrirtaeki setji
teiknimyndapersénur & vorur sinar, hvort sem um raedir matvorur eins og kex, safa,
morgunkorn, tannkrem, o.s.frv. eda sérvorur eins og nestisbox, vatnsbrusa, fatnad, sjampd
eda annad. Bornin koma auga 34 pa personu sem pau pekkja hvort sem pad er Barbie, Ddra
landkénnudur, Shrek, Batman eda eitthvad annad og ,verda“ ad eignast véruna med
myndinni . Allar pessar myndir eru settar & vorunar til ad paer hofdi betur til barnanna

(Kinsky og Bichard, 2011).
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» Tilgdta 1: Born 4 leikskdlaaldri kannast frekar vid vorumerki sem eru stilud
inn a peirra aldurshép.

Rannsokn O‘Cass og Clarke (2002) gefur til kynna ad pratt fyrir ad pad sé ekki munur a fjolda
vorumerkja sem drengir og stulkur kannast vid, pa sé munur eftir kynjunum vardandi
bekkingu 4@ tegundum voérumerkja. Samkvaemt peim pekkja stelpur frekar vorumerki sem
hofda betur til peirra. Pad sama & vid um drengi og pau vorumerki sem hofda til peirra.
Valkenburg og Buijzen (2005) settu fram tilgatu i rannsékn sinni ad enginn munur veeri a
vorumerkjavitund stulkna og drengja. Nidurstadan var pd 6nnur. Strakar syndu fram 4 mun
meiri vorumerkjavitund, bzaedi ad kannast vid vorumerki og pekkja, en stelpur. bessar
nidurstddur eru i métsoégn vid pad sem Fischer og fleiri (1991) og Goldberg (1990) komust
ad, en peir héldu pvi fram ad munurinn veeri enginn. Kinsky og Bichard (2011) dsamt Pine og
Nash (2003) syndu i sinum rannséknum fram & ad stulkur eru med mun meiri
vorumerkjavitund en strakar. Stelpurnar pekktu pekkta vérumerkid med nafni i mun fleiri
tilfellum en strakarnir. Segja Pine og Nash (2003) helstu skyringarnar fyrir pvi ad stelpur kjosi
frekar pekkt vorumerki en drengir vera eftirfarandi: félagsleg stada i umhverfinu, meira
sjénvarpsahorf, meiri ordafordi en drengir geta statad af og tilfinninganaemi. Vardandi
félagslegu stoduna er verid ad tala um ,kvennahlutverkid” ad versla inn fyrir heimilid.
Maedur eru liklegri til heimilisinnkaupa en fedur og daetur fylgi oftar maedrum sinum i
verslanir frekar en synirnir. Pine og Nash (2003) syna einnig fram a ad stulkur horfi meira a
sjéonvarp en strakar a peirra aldri. Annar eiginleiki sem er mjog vel rannsakadur samkvaemt
beim er ad stelpur hafa almennt mun meiri oréaforda en drengir @ sama aldri. Stelpur byrja
fyrr ad tala en strakar og lesa meira i skélanum en drengir. AG lokum segja Pine og Nash
(2003) ad tilfinninganaemi stulknanna sem kemur snemma i ljds, fylgi peim alveg yfir a
fullordinsarin varéandi val 4 pekktum vérumerkjum. Paer eru betri strax i byrjun ad skynja

tilfinningar annarra i kringum sig.

» Tilgata 2: Stulkur eru med meiri vorumerkjavitund en strakar.

Fjolskyldur barnanna leika stért hlutverk i peirra leerdémsferli. Kinsky og Bichard (2011) telja

ad bornin séu undir ahrifum fra foreldrum sinum vardandi vorumerkjapekkingu pegar
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kemur ad kaupum & vorum sem pau hafa séd foreldra sina kaupa i verslunum og neyta

heima vio.

Pegar vorumerkjavitund barna er rannsdkud kemur i ljds ad pau eru mun sterkari i ad
kannast vid vorumerki heldur en ad muna eftir vorumerkjum (Macklin, 1983). betta stydja

rannsoknir hja Fischer og fleirum (1991), Goldberg (1990), Mizerski (1995) og Siegler (1998).

Valkenburg og Buijzen (2005) rannsékudu vorumerkjavitund 2 — 8 ara barna a tvennan hatt.
Fyrst syndu peir peim 12 myndmerki (logo) og spurdu pau um néfn vorumerkjanna. bvi
naest syndu peir bornunum prjar myndir af mismunandi vérum og badu pau um ad tengja
vorurnar vid réttan voruflokk. Nidurstodur peirra syndu ad ung born (2 — 3 dra) kénnudust
vid néfn vorumerkjanna i 8 af 12 tilvikum en tengdu vorurnar varla vid voruflokkana
(einungis 1 af 12). Elstu bornin (8 ara) voru nanast med 100% pekkingu pegar peim voru
synd myndmerkin en mun minni pegar pau voru bedin um ad tengja saman voru og
voruflokk. Samkvaemt rannsékn Kinsky og Bichard (2011) eykst vorumerkjavitund barna
mest & aldrinum milli 3 — 5 dra en pad er ekki fyrr en pau verda 7 — 8 ara sem pau geta
munad eftir vorumerki pegar pau hugsa um akvedinn voéruflokk. Samkvamt rannsdkn
McNeal (1992) eru ungabdrn fra allt ad 8 manada aldri sem fara i verslanir med foreldrum
sinum farin ad horfa i kringum sig Ur innkaupakerrunni og dast ad skaeru og bjortu litunum
sem eru beint i augnhaed. Fischer og fleiri (1991) syndu fram & i sinni rannsékn ad fra priggja
ara aldri skilja born auglysingar og tilgang peirra. Bornin hafa 16ngun i pau vorumerki sem
eru auglyst. Vérumerki sem ad bornin eru of ung til ad neyta, eins og sykurlausir gosdrykkir
eda jafnvel snyrtivorur eins og varalitir heilla bérnin og kalla fram kaupporf. Foreldrarnir eru
einnig, eins og fram hefur komid, ein steersta fyrirmyndin og bornin vilja oftast kaupa paer

vorur sem foreldrarnir hafa keypt (Fischer og fleiri, 1991).

Ef ungt barn vill muna nafn & épekktu vérumerki parf pad ad leggja pad a minnid. Eldra
barn getur frekar tengt dpekkta vorumerkid vid pekktar upplysingar i minninu (Siegler,

1998).

Tilgata 3: Vorumerkjavitund barna eykst med aldrinum.
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5 Adferdafraedi

5.1 batttakendur

Pydid i rannsdkninni voru born a aldrinum 4 — 5 dara (born feedd 2007 og 2008) en
patttakendur voru leikskélaborn i Reykjavik & pessum aldri @ premur leikskdlum,
Regnboganum og Kvarnaborg i Artinsholti og Mariuborg i Grafarholti. A Regnboganum
téku 28 born patt, a Kvarnaborg 31 barn en flestir voru patttakendurnir 8 Mariuborg eda
samtals 42 born. Alls ték 101 barn patt i kdnnuninni par af voru 54 strakar og 47 stelpur.
Leikskolarnir eru stadsettir eins og fram hefur komid i tveimur hverfum borgarinnar, i
Artunsholti og Grafarholti og eru bornin & Kvarnaborg og Mariuborg tr sinum hverfum.
Regnboginn er aftur & moéti einkarekinn leikskéli og eru bérnin par frd moérgum hverfum

borgarinnar og ndgranna sveitarfélégum, eins og Képavogi, Mosfellsbae og Gardabze.

5.2 Meelitxekid

Meelitaekid var spurningalisti (sja i vidauka 2) sem rannsakandi Utbjé i samraemi vid
leidbeinanda. Bornin voru spurd hvort ad pau myndu frekar velja vérumerki a) eda b) og
bvi naest hvers vegna pau voldu vidkomandi vérumerki (opin spurning). Bérnin voru
einnig spurd hvar pau hefdu séd vorunar sem pau voldu (opin spurning). Ad lokum var
bent 4 pekkta vorumerkid fyrir hverja véru og kannad hvort leikskélabornin pekktu

vorumerkido med nafni.

Myndir af vérumerkjunum, sem sja ma i vidauka, voru syndar um leid og spurninganna
var spurt. Spurt var um gosdrykk (Coca-Cola/Fresh Cola), leikfong (Barbie/H20 og
Lego/Wange Toys), snakk/flogur (Doritos/Metamucil), seelgaeti (Haribo/Kiki),
sukkuladistykki (Milka/Orion), morgunkorn (Cheerios/Zoe’‘s), iprottaské (Nike/Action
Kids) og iprottafatnad/stuttermabol (Adidas/Phillies). bekktu vérumerkin voru valin med
bad i huga ad pau veeru faanleg hér a landi. Opekktu vérumerkin voru aftur & méti valin
a alnetinu med pad i huga ad pau liktust pekktu vérumerkjunum eins mikid og haegt
veeri og veeru ekki faanleg hér a landi. Myndirnar med vorumerkjunum voru prentadar
ut i lit og plastadar pannig ad a hverju bladi voru pekkta varan og su épekkta. R6din a
bekktu og o6pekktu vorumerkjunum var tilviljunarkennd og var helmingur pekktu

vorumerkjanna vinstra megin og hinn helmingurinn haegra megin.
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Tveer bakgrunnsbreytur voru notadar en peer eru aldur og kyn leikskélabarnsins.
Forpréfun var gerd a rannsékninni 4dur en hafist var handa a stéra verkefninu og for
hdn fram um midjan mai. Tiu bérn dr pydinu voru spurd og var nidurstadan i lokin su ad
umorda purfti eina spurningu til ad hun skyldist betur og laga tveer myndir sem voru
villandi. Fyrri myndin var af sukkuladistykkjunum. Par virtist 6pekkta sukkuladi vera
dekkra en pad pekkta og s6gdust bornin ekki borda sudusuikkuladi. bad var pvi fundin ny
mynd sem liktist meira rjdmasukkuladi og vorurnar pvi alveg eins. Seinni myndin var af
Nike strigaskdm en peir voru med reimum og settu bornin pad fyrir sig ad pau kynnu
ekki ad reima. Pad voru pvi fundnar myndir af skdm med fronskum rennilas til ad leysa

bad vandamal.

5.3 Framkvaemd

Tolvupdstur (sja i vidauka 3) var sendur a foreldra umraeddra 4 — 5 ara barna nokkrum
dogum fyrir framkveemd rannsdéknarinnar og hudn utskyrd til ad sja hvort ad einhver
hefdi spurningar vardandi hana eda vaeru métfallinn patttéku barnsins sins. Fyrstur i
rédinni var Regnboginn og var kdnnunin framkveemd par 23. mai 2013. Kvarnaborg var
naest a eftir pann 28. juni 2013 og loks var endad @ Mariuborg pann 2. jali 2013. Lagt var
kapp @ ad na bornunum i verkefnid 4dur en sumarleyfi myndu hefjast. Rannsakandi kom
i leikskdlana og kynnti rannséknina stuttlega fyrir b6rnunum. Ad pvi loknu var farid med
bornin inn i rélegt rymi, eitt og eitt i einu, par sem pad gat einbeitt sér ad pvi ad svara
spurningum rannsakandans. Bérnunum voru syndar myndir (sja i vidauka 1) af 16
vorumerkjum baedi pekktum (sem fast hér a landi) og 6pekktum (sem ekki fast hér a
landi) i atta voruflokkum, tveimur i hverjum. Vorurnar voru valdar pannig ad utlit, staerd
og litir veeru mjog apekk. Gerdar voru mismunandi moppur fyrir straka og stelpur par
sem leikfangaflokkurinn er ekki s& sami. Bornunum var s6gé sU saga ad von veeri a
vinafdlki i heimsokn sem zetti barn a peirra aldri. Rannsakandi pdttist ekki vita hvad barn
a pessum aldri vildi og bad pvi leikskdlabarnid ad hjalpa sér ad velja vorur fyrir pad.
betta atti ad audvelda leikskdlabérnunum ad svara, par sem pau vissu meira um petta
en rannsakandinn og attu pvi ad hafa minni ahyggjur af pvi ad gefa honum ,rétta”

svarid. Svor barnanna voru hljédritud a8 medan a vidtali stéd og sidan afritud i excel.
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5.4 Tolfredileg urvinnsla

Lysandi tolfraedi var notud i rannsdkninni med hjalp excel. Gagnavinnsluforritid SPSS var
notad til ad vinna ur gognunum. Medal pess sem var framkvaemt i drvinnslunni var ki-
kvadrat (Chi-square) marktektarprof. Myndir voru settar upp til ndnari utskyringa en

allar nidurstédur voru settar fram med 95% marktektarstigi.
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6 Nidurstodur rannsdoknar

i pessum kafla verda nidurstddur rannséknarinnar kynntar. Farid verdur yfir svor

spurningalistans i heild sinni og nidurstédurnar birtar.

6.1 Hvert er kyn leikskélabarnsins og hvada ar er pad feett
Af 101 leikskdlabarni skiptist hlutfall kynjanna i 47 stelpur (46,5%) og 54 straka (53,5%).

Aldursskiptingin er pannig ad 55 born (54,5%) eru faedd arid 2007 og 46 born (45,5%)
eru faedd arid 2008 (sja mynd 1 fyrir nedan).

Aldurs- og kynjaskipting

30

25

20

15

10

2007 2008

@ Stelpur @ Strakar

Mynd 1. Aldurs- og kynjaskipting.

A ofangreindri mynd ma sja ad strakarnir eru 7% fleiri en stelpurnar og 9% fleiri bérn

eru faedd 2007 en arid 2008.

6.2 Valdi leikskdlabarnid pekkta eda dpekkta vorumerkid?

[ heildina voru 808 svarméguleikar (atta fyrir hvert 101 leikskdlabarn) og var pekkta
vorumerkid fyrir valinu i 569 svérum (70,4%). Ef kynin eru skodud pa voldu stelpurnar i

71,5% tilfella pekkta vorumerkid og strakarnir i 69,4% (sja mynd 2 a naestu bladsidu).
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Voldu vorumerkio med nafni

100,00%
80,00%
60,00%
40,00%
20,00%

0,00%

[ Stelpur W Strakar

Mynd 2. V6ldu vorumerkid med nafni.

Stelpurnar i rannsdkninni voru med meiri vorumerkjavitund a pvi hvort paer eda
strakarnir voldu pekkta vorumerkid. baer syndu yfirburdi yfir strakana i fimm tilfellum af
atta, fyrir vorumerkin Coke (74,5%), Doritos (93,6%), Milka (91,5%), Cheerios (91,5%) og
Barbie (95,7%). Strakarnir voru aftur 4 moti med meiri vorumerkjavitund fyrir
vorumerkin Haribo (57,4%), Adidas (59,3%) og Nike (51,9%).

Nidurstédur ur ki-kvadrat profi i excel gefa okkur x?> = 0,51453 sem synir ad pad er ekki
marktaekur munur & milli kynja hvad pau velja pegar vorumerkin eru skodud 6ll i heild
sinni. begar horft er a aldurinn véldu 4 ara bornin pekkta vorumerkid i 67,4% tilfella og 5
ara bornin i 73% tilfella. Nidurstédur ar ki-kvadrat i excel gefa okkur x2 = 0,084428 sem
er ekki nog til ad geta sagt med 95% vissu ad pad sé markteekur munur & milli

aldurshépa pegar 6ll vorumerkin eru skodud i heild sinni.

Pad er haegt ad segja med 95% vissu ad meirihluti leikskélabarna velji Milka sukkuladi
X% (1, n=101) = 7,06, p>.008 og Cheerios morgunkorn x? (1, n=101) = 6,11, p>.013. Hins
vegar er ekki haegt ad segja med 95% vissu hvort ad leikskdlabérnin velji Haribo hlaup x?
(1, n=101) = 2,89, p<.089, Adidas ipréttafatnad x> (1, n=101) = 2,14, p<.143, Nike
ipréttaské x? (1, n=101) = 3,24, p<.072, Coca-Cola gosdrykk x? (1, n=101) = 1,10, p<.294,
Doritos snakk x? (1, n=101) = 0,285, p<.593 og Barbie/Lego leikféng x? (1, n=101) = 1,619,
p<.203.
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bPad er ekki hagt ad segja med 95% vissu hvort ad pad sé munur a aldri
leikskélabarnanna hvort pau velji pekkta eda opekkta vorumerkid vardandi Coke
gosdrykk x% (1, n=101) = 1,00, p<.317, Doritos snakk x? (1, n=101) = 0,328, p<.567, Haribo
saelgaeti x? (1, n=101) = 2,18, p<.140, Milka sukkuladi x?> (1, n=101) = 0,17, p<.682,
Cheerios morgunkorn x% (1, n=101) = 2,05, p<.152, Adidas ipréttafatnad x% (1, n=101) =
0,009, p<.924, Nike ipréttaskd x% (1, n=101) = 0,026, p<.871 eda Barbie/Lego leikfong x>
(1, n=101) = 1,923, p<.1665.

6.3 Kannadist leikskdlabarnid vid pekkta vorumerkid med nafni?

bpegar munurinn er skodadur & milli kynjanna vardandi pad hvort pau pekktu vorumerkid
med nafni pa koma strakarnir i rannsékninni mun sterkari inn (sjd mynd 3 hér fyrir
nedan). Voldu peir i sjo tilfellum af atta pekkta vorumerkid og voru pvi med meiri
vorumerkjavitund en stelpurnar. Vorumerkin voru Coke (68,5%), Doritos (11,1%), Milka
(1,85%), Cheerios (81,5%), Adidas (7,41%), Nike (11,1%) og Lego (77,8%). Stelpurnar

voru med meiri vorumerkjavitund fyrir eitt vérumerki, Haribo (2,13%).

bekktu vorumerkio med nafni
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Mynd 3. bekktu vorumerkid med nafni.

bPad er haegt ad segja med 95% vissu ad stelpurnar og strakarnir kannist vid

ipréttavorumerkid Nike x% (1, n=101) = 5,552, p>.018. Hins vegar er ekki haegt ad fullyrda
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med 95% vissu vardandi oll hin vérumerkin pegar um er ad reeda stulkur og drengi eins
og eftirfarandi nidurstédur syna: Coke gosdrykkur x? (2, n=101) = 0,890, p<.641, Doritos
snakk x? (1, n=101) = 0,190, p<.663, Haribo saelgaeti ¥? (1, n=101) = 0,010, p<.921, Milka
sukkuladi x? (1, n=101) = 0,879, p<.348, Cheerios morgunkorn x? (1, n=101) = 1,194,
p<.275, Adidas ipréttafatnad x> (1, n=101) = 0,975, p<.323 og Barbie/Lego leikfong x* (1,
n=101) = 0,152, p<.697.

pegar heildin er skodud pa er munurinn & milli stelpu og straka samkvaemt ki-
kvadrat profi i excel x?>=0,124553 og pvi ekki marktaekur munur & milli straka og stelpna

vardandi vorumerkjavitund. Tilgdtu 2 er pvi hafnad.

bpegar aldurinn er skodadur, badi 4 ara og 5 ara leikskélabornin, pa er haegt ad segja
med 95% vissu ad pad sé marktaekur munur @ Coke gosdrykknum x2 (1, n=101) = 7,595,
p>.022 og Barbie/Lego leikféngunum x? (1, n=101) = 6,969, p>.008. Hins vegar er ekki
marktaekur munur midad vid 95% vissu & hinum sex vorumerkjunum. Doritos snakk x?
(1, n=101) = 1,9, p<.168, Haribo saelgaeti x> (1, n=101) = 0,822, p<.365, Milka stkkuladi x>
(1, n=101) = 0,407, p<.524, Cheerios morgunkorni x* (1, n=101) = 0,043, p<.835, Adidas
ipréttafatnadi x2 (1, n=101) = 0,765, p<.382 og Nike ipréttaském x? (1, n=101) = 0,452,
p<.501.
pegar aldurinn er skodadur i heild sinni pa er munurinn & milli 4 ara
leikskdlabarna og 5 ara leikskélabarna samkvaemt ki-kvadrat profi i excel x> = 0,010812
sem er marktaekur munur. Tilgdta 3 stenst pvi sem segir okkur ad vid getum sagt med

95% vissu ad vorumerkjavitund eykst med aldrinum.

6.4 Hvers vegna valdi leikskolabarnid véruna?

Leikskélabarnid fékk opna spurningu og matti svara hverju sem pvi datt i hug. Langflest
bornin svorudu & mjog svipadan hatt fyrir neysluvorurnar og eins fyrir sérvérurnar
(iprottafatnadinn, skéna og leikfongin). Nidurstdodurnar voru settar upp @ mynd (sja

myndir 4 og 5 & naestu bladsidu).
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6.4.1 Neysluvérur

Hvers vegna valdi leikskolabarnid
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Mynd 4. Hvers vegna valdi leikskdlabarnid neysluvoruna?

Langflest leikskdlabornin (44,3%) voldu neysluvéruna vegna pess ad pau héfdu smakkad
hana og 19,4% voldu voruna vegna pess ad pau langar ad smakka voruna. peim bornum
sem finnst varan betri eru 30,7%. Nokkur born ségdust pekkja einhvern sem neytir
vorunnar eda 2,6%. 2,2% barna sogdust ekki vita af hverju pau voldu neysluvoruna og

adrar astadur voru 0,8%.
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6.4.2 Sérvorur

Hvers vegna valdi leikskdlabarnid
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Mynd 5. Hvers vegna valdi leikskélabarnid sérvéruna?

Langflest leikskdlabornin svérudu pvi ad astaedan fyrir valinu veeri vegna pess ad varan
veeri flottari eda 76,9%. Nokkur born tengdu vérumerkin Adidas og Nike vid iprottir
(10,9%) og voldu voruna af peirri dstaedu. begar kom ad leikfanga voruflokknum voru
nokkur born sem svérudu ad pau langadi i voruna eda 7,9%. Ad lokum var litill hluti af

bornunum sem vissu ekki af hverju pau hefdu valid pessa voru (4,3%).
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6.5 Hvar hefur leikskélabarnid séd voruna?
Svor leikskdlabarnanna vid pessari spurningu voru @ mjég svipudum ndétum og svorin
vardandi hvers vegna bornin voéldu neysluvérurnar eda sérvorurnar. Nidurstédurnar

voru settar upp i mynd ndmer 6 (sja hér fyrir nedan).

Hvar hefur leikskdlabarnio séo

voruna?
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Mynd 6. Hvar hefur leikskélabarnid séd véruna?

Langflest leikskdlabornin hafa séd voruna i verslunum annad hvort hérlendis eda
erlendis eda 55,6%. Teeplega fjdrdungur barnanna (23,4%) hefur séd véruna heima hja
sér eda hja 6drum vinum eda attingjum sem barnid pekkir. 7,8% barnanna ségdust hafa

séd voruna i sjonvarpinu og 13,2% vissu ekki hvar pau hefdu séd voruna.
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7 Umrae0a

Urtak rannséknarinnar samanstéd af 101 leikskélabarni i premur leikskélum i Reykjavik.
Lagdur var fyrir spurningalisti og bornunum syndar myndir af vorumerkjum, badi

bekktum og dpekktum i atta voruflokkum.

Til ad gera sér grein fyrir pvi hvad pydid er stért pa eru samkvaemt Hagstofu islands
arid 2007 faedd born & héfudborgarsvaedinu 2.972 talsins. Urtakid i rannsékninni voru 55
born feedd petta 4r eda taep 2% af heildarpydinu. Arid 2008 voru feedd bérn 3.189
talsins en Urtakid einungis 46 born eda taept 1,5% af heildarpydinu. Ut frd pessu ma
aaxetla ad mogulega hefur urtakid ekki verid naegilega stoért til ad geta sagt med 95% vissu
ad marktaekur munur hafi verid 4 nidurstédunum. bad hefdi geta verid snidug lausn ad
spyrija fleiri born og nd pannig ad minnsta kosti 5% af heildarpydinu. Hvort ad pad hefdi

gefid okkur adra nidurstédu verdur framtidin ad leida i ljos.

Rannsdéknarspurningin i verkefninu var: , Velja leikskdlaborn & aldrinum 4-5 ara frekar
bekkt vorumerki en 6pekkt og pa hvers vegna?“. Nidurstodurnar syndu okkur ad bornin
velja i 70,4% tilfella pekkta vorumerkid sem segir okkur ad vorumerkjavitundin er pé
nokkur hja bérnunum. Pad sem kom sérstaklega & évart pegar bornin fengu ad velja
hvort vorumerkid pau myndu kaupa var hversu oft pau voldu épekkta vérumerkid pratt
fyrir ad kannast vid pad pekkta. begar spurt var um astaedu fyrir valinu kom i ljés ad um
pad bil 20% leikskélabarnanna voldu d6pekkta vérumerkid af pvi ad pau hofdu ekki
smakkad pad. Vitundin var pvi til stadar um pekkta vérumerkid en nyjungagirnin var
sterkari og rédi valinu a pvi dpekkta. Stelpurnar einblina einnig a dberandi Gtlitspaetti, til
deemis vardandi ipréttaskdna og Barbie leikfongin og voldu frekar pad sem var fallegra

frekar en ad hugsa um geedi og adra eiginleika vorunnar.

Settar voru fram 3 tilgatur i rannsdkninni. Samkvaeemt Horner (2005), Valkenburg og
Buijzen (2005), Fischer og fleiri (1991) og Kinsky og Bichard (2011) kannast leikskélaborn
frekar vié pau vorumerki sem eru stilud inn 4 pau. bvi var sett fram tilgdta 1: Born a
leikskolaaldri kannast frekar vid vérumerki sem eru stilud inn a peirra aldurshoép. Eftir ad
hafa rannsakad petta pa er ekki haegt ad segja med 95% vissu ad pau kannist frekar vid
bau vorumerki sem eru stilud inn @ peirra aldur nema fyrir vorumerkid Cheerios (0,013).

Tilgatunni er pvi hafnad. Nidurstédurnar syndu pratt fyrir pad ad kunnugleiki peirra a
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bekktu vorumerkjunum med réttu nafni var: Coke 64,4%, Cheerios 77,2% og leikfongin
Barbie og Lego 76,2% sem synir okkur hlutfoll vel yfir 50%. Hin vorumerkin voru
aberandi minni og langt undir 50%. Coke er kannski ekki beint stilad inn aldurshop

barnanna en pratt fyrir pad pekktu pau vel pad vérumerki.

Tilgdta 2 var sett fram samkvaemt rannséknum O‘Cass og Clarke (2002) og Kinsky og
Bichard (2011) ad stulkur séu med meiri vorumerkjavitund en strakar. Rannsakandi fékk
ekki sdmu nidurstédu og pvi var tilgatunni hafnad. Drengirnar i rannsdkninni pekktu
fleiri vorumerki med nafni, i 7 tilfellum af 8, og voru par med meiri vérumerkjavitund en
stulkurnar. Pad veeri pvi ahugavert fyrir naesta rannsakanda ad skoda hvort pad sé
marktaekur munur 4 pvi ad drengir séu med meiri vérumerkjavitund en stalkur. Kannski
skiptir mali hvada vorumerkjaflokka um raedir en drengirnir voru mun o6flugri en
stulkurnar i pessari rannsékn ad pekkja vorumerkin med réttu nafni. Geeti sa moguleiki
verid fyrir hendi ad pau vérumerki sem kénnud voru i pessari rannsokn hofdi meira til

annars kynsins? Rannsakandi telur reyndar svo ekki vera.

Tilgdta 3 var einnig sett fram samkvaeemt rannsékn Kinsky og Bichard (2011) um ad
vorumerkjavitund barna eykst med aldrinum. Nidurstédur syndu fram & ad marktakur
munur er a leikskélabérnunum i rannsékninni pegar skodadur er munurinn a aldrinum 4
ara og 5 dra og pvi stenst su tilgata.

Med adstod excel og SPSS, par sem framkveemt var ki-kvadrat préf var kannadur
munurinn @ vorumerkjavitund barnanna a hverju vérumerki fyrir sig. Einungis er haegt
ad segja med 95% vissu ad leikskélabdrnin velji Milka sukkuladi og Cheerios morgunkorn
begar heildin er skodud. pegar aldurinn i heild sinni er skodadur pa er ekki haegt ad segja

med 95% vissu ad pad sé munur @ milli aldurshoépa.

pegar heildin er skodud vardandi kunnugleikann og ad pekkja vorumerkid med nafni
ba er ekki haegt ad segja med 95% vissu ad pad sé marktaekur munur. pegar heildin er
skodud vardandi aldur hvort ad pau pekktu vérumerkid med nafni pd sést ad munurinn
er marktaekur fyrir vorumerkin Coke gosdrykk og Barbie/Lego leikfong.

pau vorumerki sem leikskdlabornin eru ad pekkja aberandi mest eru pau vorumerki
sem mjog liklega eru keypt inn @ heimilum peirra, bornin sja pau i verslunum medan
verslad er med foreldrunum eda pa ad bornin sja auglysingar um vidkomandi vérumerki

bratt fyrir ad auglysingar séu ekki leyfdar 5 mindtum adur og 5 eftir ad barnaefni er synt
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i sjonvarpi landsmanna samkvaemt 41. gr i I6gum nr. 38 um fjélmidla fra arinu 2011.
Auglysingarnar geta verid synilegar bérnunum a 68rum syningartimum sem og 4 6drum
sjénvarpsstodvum (til deemis erlendum), i kvikmyndahusum, & internetinu eda jafnvel i

dagblodum eda straetdskylum borgarinnar.

Vorumerkjavitundin hja leikskélabérnunum & ipréttavorumerkjunum i rannsdkninni,
Adidas og Nike, var mjog litil og adeins orfa leikskélaborn pekktu vorumerkin med nafni
(helst drengir). Sum bornin tengdu samt vorumerkin tvo vid iproéttir, fétbolta eda adra
hreyfingu.

Pad var alveg otrulega skemmtilegt ad fa ad taka patt i pessu verkefni med
bornunum. Morg hver voru feimin i fyrstu og ték sma tima ad brjéta isinn hja peim. Oft
var erfitt ad fa pann fyrsta inn i vidtalid & hverjum leikskéla en um leid og bornin sau
hvad petta var audvelt og leikskélavinirnir komu brosandi ut, pa var komin réd og slegist
um ad fara naest inn. begar allir hofdu lokid rannsékninni og kom ad pvi ad kvedja
bornin var oft spurt hvort ad rannsakandi kaemi ekki aftur 3 morgunn til ad endurtaka
leikinn!

Rannsakandi efast um ad hafa fengid somu vidbrogd og jafn forvitnilegar
athugasemdir ef rannsdéknin hefdi verid framkvaemd heima hja leikskélabérnunum med

adstod foreldra sinna.
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Vidauki

Vidauki 1

Myndirnar i rannsékninni fyrir voruflokkana atta:

Gosdrykkur: Coca-Cola (Coke) og Fresh Cola

“we ¥
MATWAYE Y
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Szelgaeti: Haribo og Ki-Ki

INET T § 02 D42 GRAWS|

Sukkuladi: Milka og Milk Chocolate

31



Morgunkorn: Cheerios og Zoe's

PRO\/EN to
Sliteeduce guatRttlt

Ipréttafatnadur: Adidas og Phillies

whe

-

adidas
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Ipréttaskor: Nike og Action-Kids

Leikfong fyrir straka: Lego og Wange
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Vidauki 2

Spurningarnar i rannsokninni fyrir leikskélabérnin:

1) Ef pd meettir rdda, hvora voruna myndir pu velja?
2) Hvers vegna?
3) Hvar hefurdu séd pessa voru?

4) Veistu hvad pessi vara heitir (bent & voruna sem er pekkt)?
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Vidauki 3

Tolvupastur til foreldra fyrir rannsokn:

Komid pid seel,

Sigridur Akadéttir heiti ég og er ad gera lokaverkefni mitt i vidskiptafraedi vid Haskéla
[slands par sem ég er ad kanna vérumerkjapekkingu leikskélabarna & aldrinum 4-5 ara
(bo6rn feedd 2007 og 2008).

Verkefnid gengur Ut 4 pad ad ég syni krokkunum 8 myndir og & hverri mynd er einn
voruflokkur. Undir hverjum peirra er eitt pekkt vorumerki og annad dpekkt.

Eg spyr pau t.d um morgunkorn (Cheerios) og er svo med annad alveg 6pekkt
morgunkorn en samt i gulum pokkum og hringir i skal eins og Cheerios og fa pau til ad
benda & hvora véruna pau myndu kaupa. Eg spyr pau svo af hverju og er med pvi ad
kanna hvort ad pad sé af pvi ad pau pekki vorumerkid.

Hinir voruflokkarnir eru gosdrykkur, saelgaeti, snakk, leikfong (2 teg) og ipréttavorur (2

teg).

Mig langar pvi ad kanna hvort ad pad sé einhver ykkar foreldranna motfallnir pvi ad ég
spyrji barnid ykkar pessara spurninga. Kénnunin tekur ca 7-8 min fyrir hvert barn og ég
pbarf engar bakgrunnsupplysingar adrar en paer ad hafa kyn barnsins og aldur. N6fnin
beirra koma hvergi fram eda adrar upplysingar tengdar fjolskyldunni.

[ lokaritgerdinni sjalfri er tekid fram ad born af Mariuborg, Regnboganum og Kvarnaborg
séu spurd en ég parf svor 101 leikskdlabarns 4 pessum aldri.

Ef pid hafid einhverjar spurningar megid pid endilega hafa samband vid mig i tolvupdsti:
sirry@hotmail.com.

Med fyrirfram pakklaeti fyrir hjalpina,

Sigridur Akadottir
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