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Agrip
Markmi0 rannsoknarinnar var ad skoda og skilja markhdpinn unglingar, sem i konnuninni

var skilgreindur 12-17 éra. Eftirfarandi spurningum var &tlad ad svara:

e Eyosla unglinga og hvort peir leggja pening til hlidar?
e Netnotkun unglinga, hvernig nota unglingar netid?

e Kaupa unglingar 4 netinu? Kaupa unglingar 4 Myspace?

Alls téku 377 unglingar patt i konnuninni, en tekid var pagindaurtak 400 unglinga.
Spurningalistinn var lagdur fyrir & timabilinu 28. oktober — 5. névember 2008 i tveimur
grunnskolum og tveimur framhaldsskélum & hofudborgarsvadinu. Spurningalistinn var i
Ollum tilfellum lagdur fyrir af kennurum i lifsleikni og tokst fyrirlogn mjog vel. Eftir ad
gagnadflun lauk var gdgnunum slegiod inn i SPSS til frekari trvinnslu.

Helstu nidurstéour rannsdknarinnar eru par ad unglingar nota internetid adallega
til ad vera 1 samskiptum vid folk. Unglingar eyda ekki 6llum peim pening sem beir vinna
sér inn, prir af hverjum fjorum leggja pening fyrir og 70% allra unglinga nota internetid
fyrst og fremst til ad vera i samskiptum vid folk. Unglingar kaupa ekki mikid a netinu,
helmingur peirra hefur einhvern timann keypt, en adeins 5 unglingar eda 1,3% kaupa
reglulega. Einungis hofou 8% unglinga keypt & MySpace og par voru 16 og 17 ara

unglingar flestir.



Summary
The objective of the research was to identify and understand the behavior of the target
group of teenagers, which in this survey were defined as 12-17 years old. The following

questions were part of the survey:
Teenagers” spending and saving.
Teenagers’ ways and usage of the Internet.
Do teenagers shop on the Internet? Do teenagers shop on MySpace?

Total of 377 teenagers were part of the survey, in a convenience sample of 400 teenagers.
The survey was in two elementary schools and two colleges for the period of 28" of
October to the 5™ of November 2008. The questionnaire was handed out by teachers and
welcomed by the students. Following the information retrieval the answers where

processed in the SPSS software for results.

The main results of the research are that teenagers mainly use the Internet to
communicate with other people like friends and family. Teenagers do not spend all of
their income, 3 out of 4 safe their money, and 70 % of all teenagers use the Internet
mainly to communicate. Teenagers do not shop a lot on the Internet, half of them have
shopped at some point, but only 5 teenagers or 1,3% shop regularly. Only 8 % had
shopped on MySpace of which majority were by 16 and 17 years old teenagers.
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Inngangur
Markmid rannsoknarinnar var ad skoda og skilja betur markhopinn unglingar, sem i

konnuninni var skilgreindur 12-17 ara. Eftirfarandi spurningum var @tlad ad svara:

e Eydsla unglinga og hvort peir leggja pening til hlidar?
e Netnotkun unglinga, hvernig nota unglingar netid?

e Kaupa unglingar 4 netinu? Kaupa unglingar & Myspace?

Alls toku 377 unglingar patt 1 konnuninni, en tekid var pagindatrtak 400 unglinga. Af
uratakinu voru nokkrir fjarverandi & medan konnuninni st6d og 3-5 manns vildu ekki
svara.

[ fyrsta kafla er fjallad um netverslun, par sem farid er yfir kosti netverslunar,
préun netverslunnar almennt og 4 Islandi. Par kemur m.a. fram ad netverslun hefur stadid
i stad undanfarin 4r 4 Islandi og bent 4 mogulegar astzedur fyrir pvi.

[ 6drum kafla er fjallad um unglinga sem markhép og hegdun peirra. bar kemur
fram ad unglingar eru nyjungagjarnir og hafa mikid med kaup fjolskyldunnar ad gera.
beir faddust inn i netheim og adstoda foreldra sina vid ad leita eftir upplysingum um voru
og pjénustu 4 netinu.

[ pridja kafla er fjallad um MySpace. Unglingar nota MySpace adallega til ad
segja fra persénulegum atburdum hvort sem er i mali eda myndum. Margar verslanir eru
farnar ad nota sér pennan kost sem auglysingamidil annars vegar og sem verslun hins
vegar og sumar hverjar hvoru tveggja.

[ fjorda kafla er gerd grein fyrir adferd rannsoknarinnar, p.e.patttakendum og
framkvamd hennar og urvinnslu gagna.

[ fimmta kafla er gerd grein fyrir nidurstsdum rannsoknarinnar. Umfjolluninni er
skipt 1 fjora hluta. Fyrst er gerd grein fyrir bakgrunni svarenda par sem kemur fram ad
stelpur eru 213 og strdkar 164. bar af eru lidlega 50% 16-17 ara og adrir 12-15 ara. |
00rum hluta er gerd grein fyrir atvinnupatttoku,vasapeningum og sparnadi. bPar kemur
fram ad tep 34% vinna med skolanum, 39% fa vasapening og 75,5% leggja fyrir. Einnig
kemur fram ad stilkur eyda mest i fatnad,ské og fylgihluti en drengir i skyndibita og
selgaeti og bio. I pridja hluta er gerd grein fyrir internetnokun, par sem i 1jos kemur ad

langflestir nota internetid til ad vera i samskiptum vid folk og nast til ad spila leiki og par
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4 eftir til ad vinna heimanamid. I fjorda hluta er gerd grein fyrir kaupum 4 internetinu. En
par kemur fram ad helmingur unglinganna hefur einhvern timann keypt a4 netinu og pa
helst fatnad, sko og fylgihluti. Faerri en hofundur hafdi @tlad fyrirfram héfou keypt i
gegnum MySpace eda einungis 8% unglinga og flestir sogoust peir hafa fengid voru par,
sem beir fa ekki annars stadar.

Fyrir markadsfolk er mikilvaegt ad skilja pennan markhdép, sem hefur ekki
einungis med sin eigin kaup ad gera heldur fjolskyldunnar allrar. Ekki er ad finna margar
islenskar rannsoknir sem heaegt er ad stydjast vid. Adallega var studst vid skyrslu fra
Magazine Publishers of America i pessari rannsokn, par sem aldursbilid var einnig 12-17
ara. Einnig var studst vi0 islenska rannsékn sem framkvaemd var af Magnusi bor
Gylfasyni og Séleyju Toémasdottur fra arinu 1998, en par er rannsoknin gerd 4 15-16 ara

unglingum.



1. Netverslun

Rafren vidskipti (electronic commerce) eru vidtekt hugtak sem neer yfir fjolbreytt
vidskiptaleg samskipti fyrirteekja og einstaklinga sem fara fram 4 rafreenan hatt. bar sem
sOluadilar bjoda sina voru og pjonustu og kaupendur geta leitad upplysinga og fundid
vorur og pjonustu sem pad leitar ad, gert pontun og greitt med greidslukorti. Pad eru
einnig rafreen vidskipti pegar vidskipti &4 milli fyrirtekja fara fram med gagnaflutningum
og sérstokum rafrenum skeytasendingum sem berast milli télvukerfa peirra (UT

Vefurinn, 2008). [ pessari ritgerd er att vid pad fyrrnefnda.

1.1 Netverslun 4 islandi

Rannsokn sem gerd var af Rannsoknarsetri verslunarinnar um islenska netverslun a
timabilinu desember 2007 — april 2008 kom m.a. fram ad islensk netverslun hefur ekki
nad ad festa sig i sessi. Voxtur hennar er mun minni en evropskra og bandariskra og hefur
jafnvel dregist saman 4 undanférnum arum. Netnotkun & medal almennings var meiri hér
en i 60rum l6ndum og var pvi talid sjalfsagt ad netverslun yrodi vinsal, sérstaklega a
landsbyggdinni, par sem verslanir hafa lengi att erfitt uppdrattar (Emil B. Karlsson,
2008). beir sem bua 4 hofudborgarsvaedinu eru sjaldan lengur en 20 minttur i pa verslun
sem peir helst vilja fara i. Samkvemt pessari somu rannsokn kemur fram ad peir sem bua
a hofudborgarsvadinu og Sudurnesjum eru liklegri til ad kaupa vorur um netverslun en
peir sem buia annars stadar 4 landinu. Ymsir hafa velt fyrir sér hvers vegna netverslun
hefur ekki gengid betur hér 4 landi og medal peirra astedna sem hafa verid nefndar er ad
markadurinn sé litill og ad hord samkeppni sé vid erlendar netverslanir (Emil B. Karlsson,
2008). Meirihluti heimila hafi jafnframt gott adgengi ad flestum tegundum verslana og
kjosi pvi frekar ad skoda og koma vid voéruna adur en hun er keypt. (Haukur Por
Hauksson, 2001). Samkvemt Rannsoknasetri verslunarinnar ma astla ad islenskar
netverslanir séu 4 bilinu 200-300. Fyrst og fremst er um ad rada verslanir sem selja
hefdbundnar vorur og er pa ekki meotalid ferdapjonustuadilar (Haukur P6r Hauksson,
2001). Hagstofa Islands hefur allt fra arinu 2002 gert kannanir 4 notkun heimila og
einskalinga 4 tolvum og interneti. Kannanirnar né til einstaklinga 4 aldrinum 16-74 ara.

Samkvaemt fyrrgreindri konnun kemur fram ad arid 2002 h6fou 22% netnotenda keypt i



gegnum netid. Su tala hefur hakkad i 36% sidan pa, en stadid i stad fra arinu 2006.
Samkvamt pessari somu kdnnun er saralitill munur 4 milli kynja, 37% karla h6fou pantad
voru eda pjonustu i gegnum netid en 35% kvenna. ba er folk yngra en 55 ara liklegra til

ad kaupa i gegnum netid (Hagstofa fslands, 2008).

1.2 Kostir netverslunnar

Einn af kostum pess ad halda uti netverslun er gott adgengi ad vidskiptavinum par sem
audvelt er ad na til allra, sama hvort peir bua innanlands eda annars stadar i heiminum.
Samkeppnin er ekki lengur vid budina sem er hinum megin vid gotuna, heldur um allan
heim (Solomon, Bamossy, Askegaard, & Hogg, 2006, bls. 316).

bad eru 4 pettir sem vidskiptavinir segja um geadi, anegju, vidskiptavinatryggd
og vidhorf gagnvart heimasidum netverslana. (Wolfinbarger & Gilly, 2003). I fyrsta lagi
er pad honnun sidunnar, par er att vid ad upplysingaleit s¢ audveld, pontunarferlid skyrt
og vérutrvalid gott. [ 60ru lagi er pad areidanleiki, ad varan standi undir vantingum og sé
afhend 4 peim tima sem til st6d. [ pridja lagi er pad dryggi, ad greidslumati sé tryggur og i
fjoroa lagi er pad pjonustan, ad hjalpsemi og vilji s¢ fyrir hendi hja s6luadilum ef & parf

a0 halda og skjot vidbrogd vid fyrirspurnum.

1.3 Kaupakvoroun og kauphegdun a netinu

bad er naudsynlegt fyrir markadsfolk ad vita hverjir kaupa 4 netinu og hvernig peir kaupa.
Bent hefur verid 4 marga patti sem haft geta ahrif & kaupakvordun og kauphegdun &
netinu. Samkvamt Jarvenpaa og Todd 1996-97 hafa peir skipt pessu i fjora peetti.
Skynjun & vorunni (product understanding eda product perception), par sem verd, gedi og
fjolbreytni voru skiptir hofudmali. Reynsla af kaupum (shopping experience) par sem
timi, pagindi og audvelt adgengi ad vorunni, fyrirhofn, samraemi vid lifsstil og anzegja i
kaupferlinu skipta mali. Pjonusta vid vidskiptavin (Customer service), par sem svorun
(responsiveness), fullvissa og areidanleiki soluadilans skiptir méli. Ahztta vidskiptavinar

(Consumer risk), par sem efnahagslegir, pjodfélagslegir og personulegir dhattupaettir

koma vid sogu (Dillon & Reif, 2004)



2. Unglingar

Fjoldi unglinga 12-17 4ra 4 Islandi pann 1. oktober 2008 var 27.709 sem er 8,65%
landsmanna (Hagstofan munnleg heimild 17. névember 2008). Eins og flestir peir sem
hafa upplifad timabil gelgju og unglingsara, pa geta pau verid annars vegar besti timinn
og hins vegar sa versti. Mikid af spennandi timum framundan og breytingin fra pvi ad
vera barn og i fullordinn einstakling tekur vid. Ovissan um pad hver einstaklingurinn er,
parfir hans og langanir, vinir, ad falla i hopinn og hegda sér ,,rétt” midad vid hina i
hépnum, allt petta getur reynst mérgum erfitt (Solomon ofl. 2006 bls 458). Unglingar
leita oft ad jafningja 1 auglysingum og velja sér rétta utlitid og eda einstaklinginn sem
hann vill vera. Unglingar reyna hvad peir geta til ad falla ekki inn 1 petta venjulega norm
sem foreldrar og pjoofélagid vill ad pad geri (Solomon 2006 bls 458). Peir eru feddir 4
timum mikillar teekni og er Internetid ordid adal samskiptaform unglinganna. Fyrir marga
audveldar petta form samskipti vid adra, p.4.m vid hitt kynid (Solomon 2006, bls 458).

Unglingar tala ekki endilega mikid vid vini sina heldur senda peim smaskilabod
eda spjalla vid pa 4 MSN. Vinir peirra eru ekki einungis peir sem btia i naesta husi, heldur
i 60ru bajarfélagi eda jafnvel 60ru landi. Petta kemur fram i grein i Young Consumer sem
fjallar um born og vorumerki. Unglingar eru mjog tryggir vorumerkjum sem verdur ad
astridu og strax 4 pessum tima eru peir bunir ad byggja upp langtima tryggd vid akvedin
vorumerki, sem peir smita svo Ut frd sér til vina sinna. Unglingar vilja lika vera ,,cool” og
sjalfstaedir einstaklingar (Mininni, 2005, bls. 23-24).

[ skyrslu MPA (Magazine Publishers of America, 2005) er gerd itarleg greining 4
hopnum unglingar. Par eru unglingar skilgreindir sem aldurshopurinn 12-17 &ra, nema
annad sé tekid fram. Greiningin lysir ekki alveg stddunni eins og hun er i dag en nar yfir
arid 2003. I skyrslunni kemur fram ad 4rid 2000 voru unglingar 32,4 milljénir en gert er
rad fyrir ad fjoldinn verdi kominn i 33,5 milljonir arido 2010. Unglingar eru mikilvegur
hopur i hagkerfinu, peir hafa téluverdan pening & milli handanna og hafa mikil &hrif &
innkaup fjolskyldunnar (Magazine Publishers of America, 2005). I skyrslunni er gerd
grein fyrir eydslu bandariskra unglinga en par kemur fram ad unglingar eyddu 112,5
billion dollurum arid 2003. Pad skiptist adeins eftir aldri en 16-17 ara unglingar eyda ad

medaltali 20 dollurum 4 viku og 12-15 4ra eyda ad medaltali 15 dollurum 4 viku. I 1jos
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kom ad nastum helmingur unglinga reynir ad leggja fyrir 4 medan 38% segjast alltaf eyda
nanast 6llum sinum peningum. Unglingar eyda adallega peningum i {6t, sk og fylgihluti,
CD, tolvuleiki, mat og skyndibita. Meira en helmingur unglinga telja kreditkort vera
haettuleg, en 12% segja kreditkort vera god. Unglingar eru nyjungagjarnir, hafa mikil
ahrif 4 tisku og lifsstil, einnig bua peir yfir mikilli télvu- og teeknipekkingu. 1 skyrslunni
kemur fram ad arid 2003 hofou 47% unglinga 4 aldrinum 9-17 éra verid spurdir af
foreldrum um adstod vid ad leita eftir upplysingum & netinu um voru eda pjonustu
samanborid vid 37% arid 2000. Fyrir markadsfolk er mikilvaegt ad skilja og komast i
samband vi0 pennan ahugaverda markhop. Unglingar eru fjolbreyttur, liflegur, vaxandi
og mikilvegur markadur i dag ut um allan heim. Skodanir, vidhorf og hegdun peirra mun
hafa ahrif 4 markadinn 4 komandi 4&rum. Margir unglingar telja ad peir fulloronu séu
gjarnan stressadir og vilja ekki feta i peirra spor. Peim finnst mikilvagt ad vera i gédu
starfi, hafa goda stjorn & lifinu, lifa i go6du sambandi vid maka sinn og born og telja ad
hjonaband sé¢ avisun a velgengni (Magazine Publishers of America, 2005). Unglingar
treysta peirra eigin domgreind og hafa skyra hugmynd um markmid peirra 1 lifinu. 86%
unglinga telja ad folk @tti ad kleda sig og lifa lifinu eins og pad sjalft vill, burt séd fra pvi
hvad 60rum finnst. Unglingar i dag munu verda st kynslod sem hefur bestu menntunina
fram ad pessu en neestum 9 af hverjum 10, 17 ara unglingum hafa hug 4 ad fara i

haskdlanam (Magazine Publishers of America, 2005).

10



3. MySpace

MySpace er félagslegt netsamfélag sem snyst ad mestu leyti um ad leita ad vinum, finna
nyja og efla tengslanetid. bar er hagt ad setja inn myndir, vided, tonlist og margt fleira.
Mikid af personulegum upplysingum koma fram 4 sidunum, sem gera per vaentanlega
enn skemmtilegri. Unglingar nota pessar sidur adallega til ad segja frd personulegum
atburdum hvort sem er i myndum eda mali. Fj6ldi fo6lks um allan heim sameinast um ymis
ahugamal, voru og tiskustrauma, par sem allir geta fundid eitthvad vid sitt haefi.

Allir peir sem vilja na til adddenda sinna eru 4 MySpace, leikarar, listamenn,
plotusniidar, hljomsveitir, fyrirsetur og svo maetti lengi telja. Med pad ad markmidi ad na
til folksins og auglysa sig (Kurtzman, 2006). I arsbyrjun 2007 hafdi MySpace yfir 150
milljon notendur og fjolgar hratt, par sem um 230.000 nyir notendur skra sig daglega
(Andrews, 2006).

A sidastlidnum arum hafa risid MySpace verslanir, sem margar hverjar hafa
byrjad sem uppbodssidur, likt og eBay, en eru na einnig komnar ut i almenna s6lu. bessar
verslanir eru annars vegar eingdngu 4 netinu og hins vegar einnig i midbae Reykjavikur og
vidar. Langflestar af vinsalustu tiskuvoruverslunum i midbe Reykjavikur hafa ad miklu
leyti snuid baki vid hefdbundnum auglysingamidlum. I stadinn er MySpace netsamfélagid
notad til ad vidhalda vidskiptavinum og nd i nyja. Um leid og nyjar sendingar eru
vaentanlegar er send Ut tilkynning 4 MySpace og vidbrogdin verda strax mjog mikil
(Stefan Svan Adaheidarson, munnleg heimild 14. név 2008).

Samkvaemt konnun sem framkvaeemd var af Vovici Corporation i september a
pessu ari kemur fram ad 32% smadsala i Bandarikjunum eru med einhvers konar ,,fan*

sidu 4 Facebook og 27% a MySpace (eMarketer, 2008)
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4. Aofero

Patttakendur

Urtakid var pagindaurtak 400 unglinga 4 aldrinum 12- 17 ara. Spurningalistinn var lagdur
fyrir & timabilinu 28. oktober — 5. ndvember i tveimur grunnskolum og tveimur
framhaldsskolum 4 hofudborgarsvadinu. Alls toku 377 patt 1 konnuninni. Stalkur voru
213 eda 56,35 % og drengir voru 164 eda 43,4 % . Aldursskiptingin var pannig ad 16 og
17 ara voru 48,9 % og 12- 15 ara voru 43,1 %.

Meelitaeki

{ spurningalistanum voru 13 spurningar'. I upphafi spurningalistans var spurt hvort
patttakendur ynnu med skoéla og hve mikid peir ynnu sér inn, hvort peir fengju
vasapeninga og pa hversu mikid og hvort peir 16gdu fyrir. Pessar breytur voru settar upp a
nafnkvarda. Naest var spurt i hvad peir eyddu peningunum og hvad peir gera 4 internetinu.
bessar breytur voru settar upp & radkvarda. Nestu spurningar voru allar settar upp &
nafnkvarda par sem spurt var hvad peir keyptu & netinu, hvort peir keyptu & MySpace og
af hverju. Bakgrunnsbreytur voru aldur og kyn. Markmid rannsoknarinnar var ad skoda
og skilja markhdépinn unglingar, pa adallega med tilliti til eydslu peirra, netnotkunar og
kaupa 4 netinu. Hofundi 1€k forvitni & ad vita hvort unglingar yfirleitt kaupi & netinu og
einnig hvort peir kaupi i gegnum netsamfélagid MySpace, sem er mikid notad af

unglingum.
Framkvaemd

Eftir a0 hafa fengid heimild hja fjorum skélum var 1 einu tilfelli sent bréf til foreldra i
t5lvuposti® ad beidni skolans og pau latin vita af kénnuninni og héfdu moguleika 4 ad
hafna patttoku barnsins. I 60rum tilfellum matu skolastjornendur svo ad ekki pyrfti ad
senda bréf til forrddamanna, heldur lagt beint fyrir i kennslustund. Spurningalistinn var
lagdur fyrir af kennurum 1 lifsleikni og gekk i oOllum tilfellum wvel fyrir sig.
Skolastjornendur hofou moguleika & ad hringja 1 hofund ef eitthvad veri 6ljost i
konnuninni, en svo vard ekki. Patttakendur voru bednir um ad svara spurningalistanum og

fengu paer upplysingar ad pad teki 3-5 minttur.

' 5j4 vidauka bls 40
2 Sja bréf til forradamann bls 42
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Urvinnsla

Eftir ad gagnadflun lauk voru gognin sleginn inn i SPSS til nanari urvinnslu. Ki-kvadrat
var notad vid tolfradilega urvinnslu. I nidurstodum er adeins talad um mun pegar hann er

tolfreedilega marktekur midad vid 5% marktektarmork.

13



5. Niourstoour

Alls toku 377 unglingar & aldrinum 12-17 éra patt 1 konnuninni ur tveimur grunnskélum
og tveimur framhaldsskélum a héfudborgarsvaedinu. Hér 4 eftir er gerd grein fyrir ndnari
nidurstodum. Byrjad er 4 ad lysa bakgrunni svarenda, pa er fjallad um spurningar sem
tengdust vinnu og pening og i hvad peningunum er eytt, sidan er fjallad um spurningar
sem tengdust internetinu, i hvad pad er helst notad og ad lokum um kaup & Internetinu,

m.a i gegnum MySpace.

5.1 Bakgrunnur svarenda

[ pessum hluta er gerd grein fyrir bakgrunni svarenda sem skiptir mali fyrir frekari
Grvinnslu gagna. Haegt er ad leggja mat 4 mismun 4 milli kynja og aldurs. A mynd 5.1 ma

sja ao stalkur eru i meirihluta.

Kynskipting

m Kk

56,30% Kvk

Mynd 5.1 Kynskipting patttakenda.

A mynd 5.1 kemur fram hvernig trtakid skiptist eftir kyni. Heildarfjoldi er 377, par af eru
164 drengir eda 43,4% og 213 stulkur eda 56,30%.
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A mynd 5.2 mé sja aldursskiptingu svarenda en par er helmingurinn 4 aldrinum 16-17 4ra.

Faedingarar

7,70%

1991
1992

1993
51994
1995

1996
15,90%

Mynd 5.2 Aldurshépurinn 12-17 ara skipt eftir aldri.

Eins og sja ma 4 mynd 5.2 pa er aldursskipting urtaksins eftirfarandi: 7. bekkur, faedd
1996 eru 29 eda 7,7%. 8. bekkur, feedd 1995 eru 52 eda 13,8%. 9. bekkur, fedd 1994 eru
51 eda 13,5%. 10. bekkur, feedd 1993 eru 60 eda 15,9%. 1. bekkur & framhaldsskoélastigi,
feedd 1992 eru 93 eda 24,7%. 2. bekkur a framhaldsskolastigi, faedd 1991 eru 92 eda
24,4%.

5.2 Atvinna, vasapeningur og sparnadur

[ pessum hluta er spurt hvort unnid sé med skola og hversu mikid st tekjudflun er. Pa er
einnig spurt hvort unglingarnir fai vasapening og pa hversu mikinn. Sidan er spurt hvort
lagt sé fyrir og loks i hvad peningunum er eytt. Pessar spurningar hafa pad markmid ad
greina hversu mikla peninga unglingarnir hafa 4 milli handanna, hvernig peim er eytt og

hvort peim er 6llum eytt. Einnig hvernig skiptingin er & milli kynja.
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A mynd 5.3 ma sja hlutfall peirra sem vinnur med skéla. Af peim eru pad stalkur sem
vinna meira eda 43,% a4 moti 20,7% drengja. Petta stydur nidurstédur rannsoknar fra
1998, par sem 28,5% unglinga unnu med skolanum (Magnis Por Gylfason og Soley

Tomasdottir 1998). Marktekur munur er & milli kynja sem vinna med skélanum. Stalkur

Vinnur pi med skola?
Skipt eftir kyni

79,3%

56,3%
43,7%

20,7%

ja nei

Mynd 5.3 Vinnur pu med skolanum?

eru pvi mun liklegri en drengir ad vinna med skola.

B Kvk
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Faero pu vasapening?

Skipt eftir kyni
70% 64%
60% >8%
0,
50% 42%
40% 36%
Kk
30%
|

0% Kvk
10%

0%

Ja Nei

Mynd 5.4 Fzro pu vasapening?

A mynd 5.4 kemur fram ad hlutfall peirra sem fa vasapening er 39%, par af 42% af
heildarfjolda stalkna og 36% af heildarfjolda drengja fa4 vasapening. Midad vio fyrri
rannsokn fra 1998 sem gerd var & 16 ara unglingum pa er marktaeekur munur & pessum
nidurstddum, par sem 16,9% unglinga fengu pa vasapening (Magnts bPor Gylfason og

Soley Toémasdottir, 1998).
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40%
35%
30%
25%
20%
15%
10%

5%

0%

Vinnur med skola og feer vasapening

35,5%
30,89

24,9%

8,8%

Ja vinn med skola Nei vinn ekki med

skola

J& fe vasapening

® Nei fe ekki
vasapening

Mynd 5.5 Vinnur med skola og feer vasapening.

A mynd 5.5 kemur fram ad 8,8% allra patttakenda badi vinna med skéla og fa

vasapeninga. betta getur bent til pess ad foreldrar peirra barna sem vinna med skélanum

gefa peim ekki vasapening Samkvemt fyrrgreindri rannsokn fra 1998, pa kom ekki fram

hversu margir fengu vasapening og unnu med skélanum.
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[ t6flu 5.1 koma fram upphad launa og vasapeninga. En par ma sja ad algengasta
launaupphed er 4 bilinu 10.000 - 50.000 kr og algengasta upphad vasapeninga er 10.000

kr eda minna.

Tafla 5.1 Upph2d launa og vasapenings.

Laun Fjoldi % hlutfall
10.000 kr. eda minna 27 7,1 %
10.000 — 50.000 kr. 86 22,8 %
Meira en 50.000 kr. 16 4,2 %
Vasapeningur Fjoldi % hlutfall
10.000 kr eda minna 125 33,1 %
10.000 — 50.000 kr 20 53%
Meira en 50.000 kr 1 0,3 %

Samkvamt toflu 5.1 eru flestir sem vinna sér inn 10.000 — 50.000 kr & manudi af peim
sem vinna med skélanum eda 22,8%. Af peim sem fa vasapening eru flestir sem fa 10.000

kr eda minna pad er 33,1%.
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Tafla 5.2 Laun og vasapeningar peirra sem fa hvoru tveggja.

Laun Vasapeningur Vasapeningur Vasapeningur
10.000 kr eda minna | 10.000 — 50.000 kr | Meira en 50.000 kr

10.000 kr eda minna 11 eda 32%

10.000 — 50.000 kr. 19 eda 56% 1 eda 3%

Meira en 50.000 kr. 2 eda 6% 1 eda 3%

Hofundur skodadi pa sem badi vinna med skolanum og fa vasapeninga, en 8,8% allra fa

hvoru tveggja. Par kemur fram ad 32% af peim sem vinna sér inn 10.000 kr eda minna fa

einnig vasapening fyrir 10.000 kr eda minna. 56% af peim sem vinna sér inn fyrir 10.000

— 50.000 kr fa vasapening fyrir 10.000 kr eda minna og 3% sem fer vasapening fyrir
10.000 — 50.000 kr. 6% peirra sem vinna sér inn meira en 50.000 f4 10.000 kr eda minna i
vasapening og 3% fer 10.000 — 50.000 kr.
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Unglingarnir voru spurdir hvort peir leggdu peninga fyrir og ma sja 4 mynd 5.6 ad mikill

meirihluti leggur fyrir.

Leggur pu fyrir pening?

Ja
B Nei
75,5%

Mynd 5.6 Leggur pu fyrir peninga?

Eins og fram kemur 4 mynd 5.6 leggja 75,5% unglinganna fyrir. Pad vekur vissulega
athygli hve mikill meirihluti leggur fyrir, en athygli vekur ad einstaka sem hvorki sagdist
vinna med skola né fékk vasapening lagdi samt fyrir. bPar dregur hofundur pa alyktun ad
peningur sem vidkomandi fer t.d. ad gjof sé lagdur fyrir. Einnig kemur til greina ad

viokomandi sé a0 svara ut i hott.
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Hér a eftir koma prjar spurningar sem fjalla um i hvad unglingarnir eyda. Bedid var um
ad velja prju atridi i hverri spurningu sem eru algengust og rada peim i mikilvaegisrd.

Numer 1 sem peir eyda mest i, nimer 2 sem peir eyda nest mest i 0.s.frv.

[ hvad eydir pii peningunum pinum niimer 1?

Skipt eftir kyni.
50% 47,40%
40% 37,50%
30,60%
30% 26,50%
. 19,90%
20% | sy
0 8,10% 8,80%
1% 2,80% 3,30% I Kk
0% - - mKvk
Q> > O O k)
N X ® ¥ &
‘\Qg %‘g’ _\@ Yv
o S &
o° & &
40““’ & QQ
s o S
& S

Mynd 5.7 i hvad eydir pii peningunum pinum nimer 1?

A mynd 5.7 kemur fram hvad unglingarnir eyda i numer 1. 47,4% stalkna eyda i fatnad
ské og fylgihluti. 26,5% stulkna eyda i skyndibita og saelgaeti. 2,8% stilkna eyda i bid,
3,3% stalkna eyda i DVD/CD/Télvuleiki og 19,9% eyda i annad. Hja drengjunum er petta
ekki mjog svo frabrugdid nema pad ad peir eyda mun minna i fatnad, sko og fylgihluti
eda einungis 15% bpeirra. 37,5% drengja eyda i skyndibita og selgati. 8,1% eyda i bid.
8,8% ey0a i DVD/CD/Télvuleiki og 30,6% eyda i annad.
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i hvad eydir pii peningunum pinum nimer 2?

Skipt eftir kyni.
o, 0,
35 0A> 32,40% 30.50%
30% 25,40%
25% 22,60%
20% 19,20%
14,6 14,60%
15% - 9.90% 11,30%
10% 7,304
5% 1,90% Kk
0% T . T 1 ] KVk
X X AL Xe] S
I N
2 £ A8 ¥ &
o ¥ N &
o0 & \QQ
& QB\ R
Q‘b‘&b @@ Q

Mynd 5.8 I hvad eydir pii peningunum pinum niimer 2?

A mynd 5.8 kemur fram hvad unglingarnir eyda i numer 2. 25,4% stalkna eyda i fatnad
ské og fylgihluti. 32,4% stulkna eyda i skyndibita og saelgaeti. 19,2% eyoda i bio, hér hefur
ordid mikil aukning hja stalkunum i bio, par sem per eyda peningum sinum meira i bio i
numer 2 heldur en namer 1. 1,9% stilkna eyda i DVD/CD/Té6lvuleiki. 9,9% eyda i annad.
Hja drengjunum er petta tdluvert 60ruvisi par sem 10,4% eyda i fatnad,sko og fylgihluti.
14,6% eyoa i skyndibita og selgaeti. 30,5% eyda i bio. 14,6% eyda i DVD/CD/To6lvuleiki
og 7,3% eyda i annad.
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i hvaé eydir pu peningunum pinum niimer 3?

Skipt eftir kyni.
4524’ 39,90%
40% 36,00%
35%
30%
25%
20% 17.7 17,70% . 16,40%
15% | 13%20% 11,70% 14,10%
10% 7.90 se0% 0
= il O o
0% . EKvk
> > S A XS] S
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Mynd 5.9 i hvad eydir pii peningunum pinum niimer 3?

A mynd 5.9 kemur fram hvad unglingarnir eyda i numer 3. 12,2% stulkna eyda i fatnad
ské og fylgihluti. 11,7% stulkna eyda i skyndibita og saelgaeti. 39,9% eyoda i bio, hér hefur
ordid enn meiri aukning hja stilkunum i bio, par sem paer eyda peningum sinum meira i
bid i ntimer 3 heldur en nimer 1 og 2. 5,6% stilkna eyda i DVD/CD/Té6lvuleiki. 14,1%
eyda 1 annad. 16,4% stilkna svorudu ekki spurningu hvad par eyda i numer 3. Hja
drengjunum er petta toluvert 60ruvisi par sem eydslan dreifist nokkud jafnt yfir alla
flokkana. 12,8% eyda i fatnad, sko og fylgihluti. 7,9% eyda i skyndibita og salgeti.
17,7% ey0a 1 bio. 17,7% eyda i DVD/CD/Té6lvuleiki.

Undir valmoguleikanum ,annad*“ i Ollum lidunum kom adallega fram ad
unglingarnir eyda i hollan mat og nesti, iprottir og tomstundir, jafnvel hljodfaerakaup,
skemmtanir sem tengjast skolalifinu, simainneignir (ekki nema 3 einstaklingar) og sumir
hverjir segjast eingdngu spara. Peir sem skrifudu ad peir eyddu i hollan mat og nesti

merktu ekki vid skyndibita og selgati.
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5.3 Internetnotkun

[ pessum hluta eru spurningar um hvad unglingarnir gera 4 internetinu. Bedid var um ad
velja prju atridi i hverri spurningu sem eru algengust og rada peim i mikilvaegisrdd.
Numer 1 sem pau gera mest, nimer 2 sem pau gera nast mest o.s.frv. Markmidid med
pessum hluta er ad sja hvad unglingar gera & netinu midad vid aldur. Yfirgnefandi
meirihluti notar netid til ad vera i samskiptum vid folk, par a eftir ad spila leiki og

toluverdur fj6ldi notar netid til heimanams, ekki p6é sem fyrsta valmoguleika.

Hvernig notar pu internetido numer 1?

Skipt eftir kyni
80%
70%
60%
50% = 1991
40% m 1992
1993
30% 1994
20% m 1995
= 1996

10%
0%

Tilad verai  Til ad leita Spila leiki Horfa a Heimanam Annad
samskiptum eftir verdi,voru sjonvarp
vid vini/folk  eda pjonustu

Mynd 5.10 Hvernig notar p1 internetio nimer 1?

Eins og sést & mynd 5.10, p4 nota allir aldurshépar internetid nimer 1 til ad vera i
samskiptum vio folk eda 260 unglingar sem gera 69%. bar & eftir koma peir sem spila
leiki nimer 1 eda 52 sem gera 13,8% og par eru pad 13 4ra unglingar sem eru flestir eda
alls 14 af pessum 52. Nast 4 eftir eru peir sem nota internetid adallega fyrir heimanam
eda 6,1% einstaklinga, en af peim eru 5% 16 og 17 ara og 6,4% sem segjast gera annad.

Undir peim flokki voru langflestir sem sogoust ,,googla“, vera & MySpace, leita ad hinu
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og pessu sem peir hafa dhuga 4, lesa og skoda fréttir og iprottir. 11 unglingar a aldrinum

13-15 ara sogdust skoda eitthvad sem snyr ad klami 4 netinu.

Hvernig notar pu internetio nimer 2?

Skipt eftir aldri
45%
40%
35%
30%
25% = 1991
20% m 1992
15% 1993
10% m 1994
5% m 1995
0% m 1996

Til ad verai Til ad leita Spilaleiki Horfad Heimanam Annad Ekkertsvar
samskiptum  eftir sjonvarp
vid verdi,voru
vini/folk eda
pjonustu

Mynd 5.11 Hvernig notar p1 internetio nimer 2?

Eins og sést & mynd 5.11, pa nota 66% framhaldsskélanema & aldrinum 16 og 17 ara
internetid numer 2 til ad vinna heimanamid, en heildarfjoldi sem notar pad til ad vinna
heimanamid er 84 eda 22,3%. beir sem spila leiki eru einnig 84, en par dreifist pad meira
yfir aldurinn, p6 svo ad 35% 13 4ra unglinga séu par hastir. Peir sem horfa & sjonvarp eru

55 en ekki er marktaekur munur 4 aldri par.
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45%
40%
35%
30%
25%
20%
15%
10%

5%

0%

Hvernig notar pu internetio nimer 3?
Skipt eftir kyni

Til ad vera i Til ad leita Spilaleiki Horfaa

samskiptum
vid
vini/folk

eftir
verdi,voru
eda
bjonustu

sjonvarp

Heimanam  Annad Ekkert svar

= 1991
= 1992
m1993
1994
= 1995
= 1996

Mynd 5.12 Hvernig notar pu internetié nimer 3?

A mynd 5.12 kemur aberandi nidurstada fram, par sem heimanamid er unnid 4 internetinu

hja 29,4% unglinga i vali numer 3 i pvi sem pau gera 4 internetinu. bar af eru 16,2%, 16

og 17 ara unglingar og 40,4% 13 ara unglinga. Ekki er marktekur munur 4 milli annarra

aldurshopa. Hlutfollin dreifast svo nokkud jafnt 4 milli annarra valmoguleika, nema

20,9% 17 éara unglinga nota internetid ntimer 3 til ad leita eftir verdi, voru eda pjonustu.
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5.4 Kaup 4 internetinu.

{ pessum hluta er spurt hvort keypt hafi verid 4 netinu og pa hvad. Einnig er spurt hvort
keypt hafi verid i gegnum MySpace og astedu pess. Markmidid med pessum hluta er ad
sja hvort unglingar kaupi yfirleitt &4 netinu og hvada aldur pa helst. Hvort unglingar sem
eru 16 og 17 éara kaupi frekar en peir sem yngri eru. Einnig hvort keypt hafi verid i
gegnum MySpace, par sem heaegt er ad greida med peningum. Einungis 8% svarenda

hofou keypt 1 gegnum MySpace og meirihluti stalkur.

Hefur pu keypt a netinu?

Ja, i eitt skipti
B J4, nokkrum sinnum
Ja, ég versla

reglulega
¥ Nei

1,30%)

Mynd 5.13 Hefur pu keypt 4 netinu?

Eins og fram kemur & mynd 5.13 hefur helmingur svarenda einhvern tima keypt 4 netinu.

Nénari sundurlidun 4 aldri kemur fram 4 mynd 5.14.
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Hefur pu keypt 4 netinu?

Skipt eftir aldri

80%
70%
60%
50% = 1991
40% m 1992

° 1993
30% m 1994
20% 1995
10% ® 1996

0

0% - emeelll .
Ja, i eitt skipti Ja, nokkrum Ja, ég versla Nei
sinnum reglulega

Mynd 5.14 Hefur pu keypt 4 netinu?

Eins og fram kemur 4 mynd 5.14 hafa 15 ara unglingar keypt oftast 4 netinu, 35% peirra
hafa verslad nokkrum sinnum og 20% hafa verslad einu sinni. P4 hafa 50 eda 54,4% 17
ara unglinga verslad einu sinni eda oftar 4 netinu og helmingur 16 ara hafa lika verslad.
21% 13 éra unglinga hafa verslad nokkrum sinnum og 10% i eitt skipti. Eingéngu 5
unglingar versla reglulega & netinu. Hér vekur athygli ad 15 ara unglingar versla ekki
sidur 4 netinu en peir sem eru 16 og 17 ara. A flestum netverslunum parf ad greida med
greidslukorti og ma pvi draga pa alyktun ad greitt sé af forraidamanni peirra sem eru yngri

en 16 ara en geti po lika verid gert fyrir pa.
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60%

50%

40%

30%

20%

10%

0%

Hvaoa voru kaupir pu 4 netinu?

47,90%

Fatnad ské og
fylgihluti

13,20%

6,30%
’ 3,70%

Tonlist Backur DVD

27,90%

Annad

Mynd 5.15 Hvada vorur kaupir pa a netinu?

A mynd 5.15 er eingéngu hlutfall peirra sem einhvern timann hafa keypt 4 netinu sem eru

alls 190 unglingar, en pad er helmingur svarenda. Af peim kaupa langflestir eda 47,9%

fatnad sko og fylgihluti. Nast mest var annad eda 27,9%, par skrifudu langflestir ad peir

keyptu eitthvad sem tengdist dhugamalum, naest bidémida og svo tolvuleiki. 13,2% peirra

sem kaupa 4 netinu kaupa tonlist, sidan eru pad orfair sem kaupa bakur og DVD. 10,5%

unglinga svorudu fleiru en einu i pessari konnun og af peim voru 7,9% sem keyptu fot,

sko og fylgihluti, en svo dreifdist hitt yfir 4 baekur og DVD.
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Hefur pu keypt i gegnum Myspace?

Ja
® Nei

Mynd 5.16 Hefur pu keypt i gegnum MySpace?

Eins og fram kemur 4 mynd 5.16 er mikill meirihluti sem ekki hefur keypt i gegnum
MySpace. Af peim sem einhvern timann hafa verslad 4 netinu hafa 30 unglingar eda 8%
keypt 1 gegnum MySpace, 4 drengir og 26 stilkur. beir sem svérudu pessari spurningu

voru eingdngu peir sem hofou einhvern timann keypt a netinu.

Hér kemur fram aldur og hversu oft vidkomandi hafa keypt 4 MySpace.

Faedingarar 1991 | 1992 | 1993 | 1994 | 1995 | 1996
Hve oft keypt 4 MySpace | 15 11 0 1 2 1
Hlutfall af fjolda 16,3% | 11,8% | 0 2% |3,9% | 3.,4%
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Hefur pu keypt i gegnum Myspace?

Skipt eftir kyni.
120%
97,6%

100% 87,8%

80%

60% Kk

40% " Kvk

20% 12,2%

0%
Ja Nei

Mynd 5.17 Hefur pu keypt i gegnum MySpace, skipt eftir kyni?

Hér kemur fram ad af peim sem kaupa 4 MySpace eru 12,2% stulkna. Par er marktekur
munur & milli kynja, sem getur skyrst af pvi ad i flestum tilfellum er um f6t, sko og

fylgihluti ad raeda.
Hofundur skodadi einnig hvort ad peir sem versla i gegnum MySpace vinni frekar

med skola, en svo var ekki, pvi helmingur peirra vinnur en hinn ekki. b4 4 40% af peim

vasapeninga en 60% enga.
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Afhverju kaupir pu i gegnum Myspace?

Ody
13,30% vt

B Audvelt
baegilegt
® Fa vorur par sem ég

fee ekki annarsstadar
B Annad

16,70%

Mynd 5.18 Afhverju kaupir pi i gegnum MySpace?

Samkvamt mynd 5.18 kemur fram ad 33,3% peirra sem kaupa 4 MySpace segjast fa voru
par sem peir fa ekki annars stadar. 16,7% finnst annars vegar pegilegt ad kaupa par og
hins vegar audvelt. 13,3% finnst pad 6dyrt og 20% segja annad. Mikid af vorum sem
keyptar eru i gegnum paer MySpace verslanir sem hofundur skodadi, eru bara til 4 netinu
en ekki i versluninni sjalfri. Petta stydur paer nidurstodur ad flestir segjast fa vorur a

MySpace sem ekki eru fdanlegar annars stadar.
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6. Umra0a

Unglingar i dag virdast gera sér grein fyrir mikilveegi sparnadar og eyda ekki 6llum sinum
peningum. Hér hefur komid fram ad 75,5% unglinga leggja peninga til hlidar. bessar
nidurstodur stadfesta nidurstodur rannsoknar, sem gerd var 4 unglingum 4 Islandi 1998
par sem 23,8%, segjast ekki leggja fyrir (Magnus bér Gylfason og Soéley Tomasdottir,
1998). Samkvamt rannsokn sem gerd var & unglingum a sama aldri i Bandarikjunum
(Magazine Publishers of America, 2005) segist na@stum helmingur reyna ad spara og 38%
segjast yfirleitt alltaf eyda 6llum sinum peningum, sem einnig stydur nidurstodur i pessari
nyju rannsoékn. Samkvaemt erlendu rannsdkninni kemur fram ad meira en helmingur
unglinga telur kreditkort vera hattuleg 4 moti 12% sem telja pau frabeer.

Stalkur eyda mest i fatnad, sko og fylgihluti og nast mest i bio. Drengir eyda
nokkud jafnt i skyndibita og s@lgati, bio, DVD, CD og tolvuleiki og annad sem adallega
tengist skemmtunum og &hugamalum. Meirihluti peirra sem sogdust ekki eyda i
skyndibita og selgeti sogdust eyda i hollan mat og nesti. Toluverdur hluti eda i kringum
30% unglinga eyda peningum sinum i fyrsta lagi i skyndibita og salgaeti. Hér getu
einhverjir einnig tilkad skyndibita mismunandi og ekki endilega adeins sem oOhollan.
Matarmenning hefur breyst til batnadar sidustu ar og unglingar jafnt sem fullordnir farnir
ad vera medvitadri um heilsusamlegan lifsstil.

Unglingar eyda langmestum tima 4 internetinu til ad eiga i samskiptum vid folk.
Internetid er mikilvegur vettvangur fyrir markadsfolk til ad na til unglinganna. Unglingar
eru duglegir ad skrd netfongin sin hingad og pangad hja verslunum og 4
afpreyingarvefum. Parna i gegn komast upplysingar mjog fljott og breidast hratt og
audveldlega at. Unglingarnir tala sin 4 milli hvad peir hafa verid ad skoda og hvad er til a
hverjum stad, hvad er ,,inn“ og hvad ekki. Unglingar hafa einnig mjo6g mikil &hrif 4 pad i
hvad peningur fjolskyldunnar fer og pvi mikilvaegt fyrir markadsfolk ad gera sér grein
fyrir pessum mikilvega markhopi. Peningarnir sem unglingar hafa 4 milli handanna
virdast vera meiri ad mati hofundar en fram kom i rannsokninni, en af peim tepum 34%
sem vinna med skolanum pénar meirihluti peirra 4 bilinu 10.000-50.000 kr. Tep 40%
segjast fa vasapening og flestir f4 10.000 kr. eda minna. Einnig ma gera rad fyrir ad
foreldrar kaupi ymislegt fyrir bornin sin, sem ekki hefur komid fram hér og gefi peim

jafnvel pening, an pess ad pad s¢ svokalladur vasapeningur.
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Pad sem nokkrir unglingar ségdust hafa keypt undir ,,annad* i pvi sem peir hafa keypt a
netinu var midi & vidburdi 4 midi.is. Héfundur kannadi greidslufyrirkomulag hjé pvi
fyrirtaeki, en par er bodid upp 4 ad borga med kreditkorti eda gjafabréfi. I peim tilfellum
sem vidkomandi hafa keypt par, hafa foreldrar greitt med peirra greidslukorti eda ad
vidkomandi hafi verid med gjafabréf sem getur verid mjog snidug gjof fyrir unglinga.

Netverslun unglinga er ekki komin svo langt, en helmingur unglinga hefur
einhvern timann keypt 4 netinu og eingdngu 5 unglingar eda 1,3% kaupa reglulega. I
rauninni er pad ekki svo fraleitt midad vid greidslufyrirkomulag i netverslunum. A
flestum netverslunum parf ad greida med greidslukorti og purfa unglingar ad vera ordnir
a.m.k 16 ara til ad mega nota slikt. Héfundur setti sig i samband vid bankastofnanir og
kortafyrirteekin tvo, par sem fengust par upplysingar ad unglingar verda ad vera 18 ara til
a0 fa kreditkort, en geta fengid fyrirframgreitt kreditkort vio 16 é4ra aldur & abyrgd
foreldra.

Verslunin Gyllti kétturinn er stadsett i Austurstraeti i Reykjavik og heldur einnig
uti Myspace sidu.Verslunin selur fot, sko og fylgihluti og er fj61di vina 4 sidunni rimlega
5.000. Verslunin auglysir hvergi annars stadar, en er stundum med borda (,,bannera*) a
heimasioum framhaldsskoélanna, sem byrjad var & i fyrra i einum menntaskélanna og
hafoi gifurleg ahrif. Eigandinn telur pad jafnvel geta verid neikvaett ad vera einungis med
auglysingu & MySpace sidunni, pvi ef rangar upplysingar fara inn 4 siduna pa er pad allur
fjoldinn sem feer peer. En i flestum tilfellum virkar petta vel og vidbrogd vid auglysingum
peirra & sidunni eru god par sem lesendur fa paer ,,beint i &d“. bPegar nyjar vorur eru
vaentanlegar eru par oft auglystar med tveggja vikna fyrirvara og byrjad er ad ,,.kynda”
kinnann adeins. Verslunin er einnig komin 4 Facebook, en par er aldurinn 6rlitid heerri en
4 MySpace. Utlendingar versla einnig hja peim 4 netinu, p6 adallega peir sem hafa komid
i verslunina i Austurstreeti og panta svo sidar & netinu og pannig spyrst verslunin 1t
erlendis.

Greidslumatinn gerir unglingum audveldar ad versla hja peim og 66rum MySpace
verslunum par sem varan er send i pdstkrofu. Pantad er 4 sidunni og pontun er sidan sott &
posthus par sem greitt er fyrir hana & stadnum. Ef varan er ekki sott, er hin send aftur i
verslunina. Eigandinn alitur ad 1énid .is sé bid ad vera, a0 undanskildu MBL og Visir.

Pad skal tekid fram ad petta er hans personulega skodun. Adur en MySpace sidan peirra
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var opnud var buin til hefdbundin heimasida eda www.gylltikotturinn.is, en heimsdknir a
pa sidu voru mjog faar og skiludu litlu samanborid vid MySpace.

Hofundur taladi einnig vid eiganda Vintage Iceland & Laugavegi. betta var fyrsta
fyrsta verslunin sem opnud var & MySpace og hefur gengid vonum framar. [ upphafi var
budin eingdngu a MySpace en fyrr & arinu opnadi budin 4 Laugaveginum. Eins og hja
Gyllta Kettinum pa hefur verslunin aldrei purft ad auglysa sinar vorur. Ordsporid eitt
hefur dugad vel hingad til og er tugum stilkna bett vid (,,addad”) inn 4 dag 4 siduna, sem
hafa 6skad eftir adgangi ad henni, en sidan er lest fyrir adra en ,,vini“. Astedan fyrir pvi
ad sidan er lokud er, ad verio er ad stela hugmyndum eda myndum af henni

MySpace er pegar pekkt medal toénlistarunnenda en fjoldi hljomsveita nota
vefsiduna til ad kynna tonlist sina og einnig er haegt ad kaupa tonlist beint af vefsidum
margra hljomsveita og tonlistarmanna, petta vissi hofundur ekki vid upphaf vinnunnar en
komst a0 vid upplysingadflun.

[ framhaldi af pessu verkefni veri athyglisvert ad skoda frekari moguleika
unglinga um kaup 4 vorum & netinu. baer verslanir sem eru einnig 4 netinu, gaetu 1atid
hanna einhvers konar kort eda gjafabréf, sem greitt vaeri fyrir i versluninni og hagt veri
ad nota i netverslun peirra.

Hofundur hefur ymsar fleiri hugmyndir um snidugar heimasiour fyrir unglinga,
samberilegar erlendum sidum sem nu pegar eru mikid séttar af erlendum unglingum. bad
er tilvalid ad nota pann vettvang sem peir eyda miklum tima i, p.e. netid til ad

framkveema og hanna skemmtilegt umhverfi.
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7. Takmarkanir

Vinnsla & verkefninu tokst vel, pratt fyrir erfidan tima i pjoofélaginu. Hofundur atti
jafnvel von 4 ad ahrif kreppunnar myndu skina i gegn, sérstaklega vardandi vinnu og
vasapeninga, en pad virdist ekki hafa gerst. Kannski hefur ekki verid 1idid ndégu langt par
til kreppan skall & og rannsdknin var gerd. Verkefnid for hagt af stad, par sem pad tok
nokkurn tima ad fa inngdngu i framhaldsskola. Pad gekk mjog vel ad komast ad i
grunnskolunum tveimur, en akvednar reglur eru settar vardandi suma framhaldsskola
gagnvart svona verkefnum. Héfundur fékk einnig pau svor ad mikid meaddi 4 unglingum i
dag sokum pjoodfélagsastandsins og einnig veeri mikid um ad haskélanemendur veeru ad
koma med einhvers konar verkefni eda kannanir i skolana.

[ spurningum um hvad unglingar eyddu peningum sinum i, hefdi matt vera
valmoguleiki undir skemmtanir og/eda ahugamal og jafnvel matur. I spurningu 9 var
spurt hvada voru vidkomandi keypti & netinu og var gefinn upp sé valmoguleiki ad velja
fleira en eina. Hofundur hannadi svorin midad vid eitt svar, enda ekki nema 20

einstaklingar sem svorudu 60ru. Greint var fra pessu i nidurstodum.
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Lokaoro

[ pessari ritgerd hefur markhopurinn unglingar verid kannadur itarlega. Fjallad hefur verid
um netnotkun og netverslun hja unglingum og préun netverslunar a Islandi og vidar.
Einnig voru skodud eydsla og sparnadur hja markhopnum og kom i 1j6s ad um pridjungur
unglinga vinnur med skélanum og prir fjordu peirra leggja reglulega fyrir. Netsamfélagio
MySpace var einnig skodad, par sem unglingar eru stor hopur pessa samfélags. Margar
verslanir hafa sprottid upp ad undanférnu og selt vorur sinar 4 pessum sidum sem og
notad per sem auglysingamidla. Pad kom hofundi hins vegar 4 ovart hversu fair hafa
keypt i gegnum MySpace. Stersti hluti ritgerdarinnar fjallar um nidurstodur
rannsOknarinnar 4 unglingum 12-17 ara. Nidurstéour voru margar hverjar ahugaverdar og

adrar eins og hofundur hafoi gert rad fyrir

Rannsoknin var unnin sem lokaverkefni i BSc nami i vidskiptafraedi af markadssvidi og
alpjodavidskiptum vid Haskoéla Islands. Leidbeinandi verkefnisins var bérhallur Orn

Gudlaugsson.
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Vidauki 1: Spurningalisti konnunar
Hér 4 eftir koma 13 spurningar sem pu att ad svara. Vinsamlegast merktu med x 1 litlu kassana,
nema i spurningum 6 og 7. Svorin verdur ekki haegt ad rekja til pin.

1. Vinnur pu med skola?
10 Ja
2[] Nei. Svara spurningu 3 nast

2. Ef pu vinnur med skola, hversu mikinn pening
vinnur pu pér inn & manuoi?

10 10.000 kr eda minna
20 10.000 — 50.000 kr
30 Meira en 50.000 kr

3. Feard pu vasapeninga?
10 Ja
20 Nei. Svara spurningu 5 nast

4. Ef pu feerd vasapeninga, hversu mikio feero pu a

manudi?

10 10.000 kr eda minna
20 10.000 — 50.000 kr
30 Meira en 50.000 kr

5. Leggur pu fyrir pening?
10 Ja
277 Nei

6. I hvad eydir pii peningunum pinum?

Veldu prja atridi sem eru algengust og radadu peim i mikilveegis rod.
Namer 1 sem er oftast gert, niUmer 2 nast oftast 0.s.frv

10 Fatnad,sko og fylgihluti

20 Skyndibita og selgati

30 Bi6
4[] DVD/CD/Tolvuleiki
501 Annad

7. Hvernig notar pu internetio?

Veldu prju atridi sem eru algengust og rada peim i mikilvaegis roo.
Namer 1 sem er oftast gert, nimer 2 nast oftast 0.s.frv

101 Til ad vera i samskiptum vid vini/folk

200 Til a0 leita eftir verdi,véru eda pjonustu

30 Spila leiki

40 Horfa & sjonvarp

500 Heimanam

6 Annad
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8. Hefur pu keypt 4 netinu?

10 Ja, 1 eitt skipti

20 Ja, nokkrum sinnum

30 Ja, ég versla reglulega

40 Nei. Svara spurningu 12 neest

Nesta spurning er eingdngu @tlud peim sem svorudu
spurningu 8 jatandi.

9. Hvada vorur kaupir pi a netinu? Hér mattu
merkja vid fleira en eitt ef pad & vid.
10 Fatnad,sko og fylgihluti

20 Tonlist
30 Bakur
40 DVD

501 Annad

10. Hefur pu keypt i gegnum MySpace?

10 Ja

20 Nei. Svara spurningu 12 naest.

Nasta spurning er eingdngu @tlud peim sem svorudu
spurningu 10 jatandi.

11. Af hverju kaupir pu i gegnum MySpace?
10 Odyrt

201 Audvelt

30 begilegt

40 Fe vOrur par sem ég fae ekki annarsstadar
500 Annad

12. Hvert er faedingarar pitt?

13. Hvert er kyn pitt?

10 Kk.
2(] Kvk.
Takk fyrir patttokuna
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Vioauki 2: Bréf til forradoamanna.

Hafnarfjorour 21.oktober 2008

Keeri forradamadur

Eg er nemandi i vidskiptafraedi vid Haskola Islands og er ad vinna ad lokaritgerd i
naminu. Eg hef valid mér ad skrifa um unglinga og gera stutta markadsrannsokn i
nokkrum skolum & héfudborgarsvaedinu. Mig langar pvi med pessu bréfi ad fa leyfi fra
ykkur til ad leggja i vikunni 3.-7.n6vember 13 spurningar fyrir barnid ykkar i
kennslustund 1 lifsleikni 4 naestu dogum. Pad tekur u.p.b. 3-5 minatur ad svara

spurningunum. Konnunin er nafnlaus og ekki verdur hagt ad rekja svorin til svarenda.

beir forradamenn sem kara sig ekki um ad barnid peirra taki patt i kénnuninni, eru

vinsamlegast bednir um ad svara pessum tolvuposti.

Virdingarfyllst

Eva Ulla Hilmarsdottir
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