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Inngangur: 

Eftir a! hafa stunda! hönnunarnám vi! Listaháskóla Íslands í á "ri!ja ár 

fór ég a! spyrja sjálfa mig #missa spurninga, eins og hva! er "a! sem ég 

sem hönnu!ur mun hafa fram a! færa?  Hva! hef ég lært í námi mínu í 

Listaháskóla Íslands sem gefur mér forskot e!a sérstö!u út á 

vinnumarka!num?  Hvert stefni ég og ekki síst hva!a möguleika hef ég?  

$a! er víst ekki seinna vænna a! gera sér grein fyrir stö!u sinni og 

framtí!armöguleikum.  Eftir a! hafa "reifa! fyrir mér og velt "essum 

spurningum fram og aftur, komst ég a! "eirri ni!urstö!u a! einhvern 

veginn hef ég lært a! hugsa ö!ruvísi og nálgast verkefni me! opnum 

huga.  Ég hef lært a! taka aldrei fyrstu hugmynd sem endanlegri lausn 

heldur sko!a marga möguleika og "róa, prófa og spyrja spurninga.  Af 

hverju er "etta svona?  Af hverju ætti ég a! nota plast en ekki tré, málm 

e!a pappír?  Ég hef líka lært mikilvægi "ess a! hafa sögu a! segja me! 

"ví sem ég er a! gera "ví "egar öllu er á botninn hvolft "urfa hönnu!ir 

allssta!ar a! selja hugmyndir sínar og gó! saga er gulli betri "egar 

kemur a! söluræ!unni.  Ég er í e!li mínu ekki mikil sölumanneskja en 

ég kann svo sannarlega a! meta gildi gó!rar sögu.  

Hönnu!ir hafa gífurlega mikla ábyrg! í samfélaginu, me! vali á efni, 

framlei!slua!fer!um og ekki síst umhyggju fyrir umhverfinu og 

mannlegum "áttum lífsins.  Marga hönnu!i dreymir um a! geta me! 

hönnun sinni breytt, bætt e!a haft einhverskonar jákvæ! áhrif á 

samfélag sitt og betrumbætt líf fólks.  Á einhvern hátt breytt e!a bjarga! 

heiminum.  Kannski eru "etta ofurhetjukomplexar sem l#sir "ví hversu 

sjálfhverfir hönnu!ir eru a! halda í "á von a! geta haft einhver áhrif í 

heiminum.  Margir hönnu!ir eru a! n#ta hæfileika sína til a! 

betrumbæta.  Ári! 2007 efndu hjólrei!aframlei!andinn Specialized 

Bicycles,  augl#singastofan Goodby, Silverstein & Partners og 
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netleitarvélin Google til samkeppni sem kalla!ist „Innovate or Die”um 

búna! sem er knúinn af pedulum líkt og er nota! á hjólum.  

Vinningstillagan snérist um "a! a! hjálpa fólki sem "arf a! fara langar 

lei!ir til a! ná sér í vatn, sem er jafnvel mjög óhreint (um 5000 börn 

deyja árlega vegna óhreins vatns). Hópurinn sem stó! a! 

vinningstillögunni hanna!i hjól sem tekur 20 gallon af vatni, sem er 

áætlu! lámarks vatns"örf fjögurra manna fjölskyldu.  #egar vatni! er 

sótt er "a! sett í stóra 20 gallona tankinn og fer svo úr stóra tanknum í 

gegnum síu sem hreinsar vatni! og yfir í annan minni á me!an hjóla! er 

heim frá vatnsbrunninum.  #etta er gott dæmi um hönnun sem skiptir 

máli, breytir og bætir líf notenda hennar.1 

Hönnu!ir geta líka minnt neytendur á a! "eir hafi val og geti haft áhrif á 

samfélagi! me! "essu vali.  #a! a! velja kallar á afstö!u og spurningar.  

Af hverju ætti neytandi a! kaupa ód$r innflutt húsgögn í sta! húsgagna 

sem eru framleidd á Íslandi og hönnu! af Íslendingum?  Af hverju a! 

kaupa ód$rar jafnvel óvanda!ar innfluttar flíkur "egar vi! höfum breytt 

úrval af fallegum fötum sem eru hönnu! og saumu! af Íslendingum.  

Vali! er neytandans.  Hönnu!ir og fyrirtæki eiga a! sjá til "ess a! 

neytendur hafi val og séu uppl$stir í hverju vali! felst, sbr. „veljum 

íslenskt” upphaflega átak grænmetisbænda sem raunar hefur brei!st út 

og er or!i! a! slagor!i fyrir íslenska framlei!slu. 

Í nútíma vestrænu neyslusamfélagi vir!ist munurinn á raunverulegri og 

tilbúinni "örf fyrir vöru e!a "jónustu ekki alltaf vera sk$r.  Neytandinn 

er sífellt mata!ur af áró!ri um hva! hann ver!i nau!synlega a! eiga, 

hva! hann langi í e!a dreymi um og hvernig tilveran l$sist upp "egar 

neytandinn er búin a! eignast "etta og hitt.  Okkur er sagt á hverjum 

degi og raunar oft á dag, hva! okkur vantar og hva! vi! ættum a! vilja.  

!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!

#!http://www.innovate-or-die.com/ sótt 28.12.2009 !
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Í hra!anum í dag tökum vi! "essari afléttingu ákvar!ana fegins hendi 

"ví "á "urfum vi! ekki a! velja sjálf og taka ábyrg! á eigin vali.  

Sem ver!andi vöruhönnu!ur spyr ég og velti fyrir mér hver raunveruleg 

"örf fyrir menntun mína sé og hva!a afstö!u e!a markmi! ég ætli a! 

setja mér í framtí!inni.  Hva!a áhrif getur n#útskrifa!ur vöruhönnu!ur 

frá Íslandi haft á umhverfi sitt og hva!a tækifæri gefur 

hönnunarmenntun mér í heimi sem er nú "egar yfirfullur af „vörum”?  

$essum spurningum leitast ég vi! a! svara í "essari ritger! og sko!a 

hver eru helstu vopn hönnunarmennta!ra einstaklinga sem notu! ver!a 

í framtí!inni. 
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!róunin frá "örf til neyslu 

Fyrir i!nbyltinguna og fjöldaframlei!sluna sem henni fylgdi, voru hlutir 

búnir til í höndunum og oftast af br"nni #örf.  Ef #a! vanta!i stól var 

hann anna! hvort smí!a!ur heima e!a fari! til smi!sins í næsta 

nágrenni og honum fali! verkefni!.  I!nbyltingunni fylgdi auki! 

fjármagn, sérstaklega til millistéttarinnar #ar sem atvinnutækifærin voru 

næg og #a! #"ddi einfaldlega a! eftirspurn eftir vörum og #jónustu 

jókst.  Neytendamarka!urinn stækka!i, fjöldaframlei!sla tók vi! af 

sjálfs#urftabúskap, skrefi! inn í nútímann var teki! me! stórstígum 

tækniframförum og neytendavæ!ingu.  Framfarir á svi!i samgangna og 

samskipta voru miklar, járnbrautir voru lag!ar, dagblö! ur!u almenn og 

ritsíminn kom til sögunnar.  Marka!ir #róu!ust og framlei!endur hófu 

a! augl"sa í auknum mæli.  Marka!svæ!ingin ruddi sér til rúms á sífellt 

fleiri svi!um.2  Tækni#róunin ger!i #a! a! verkum a! hlutir eins og 

#vottavélin, ryksugan og nútíma eldavélar komu á marka!inn og 

breyttu lífi fólks.3   Neytendasamfélagi! kom fram á sjónarsvi!i! me! 

n"jum möguleikum sem menningarlegu og félagslegu umhverfi fólks til 

frambú!ar.  $essi n"ja tegund samfélags ger!i kröfur um n"jungar sem 

köllu!u á hönnun og tækniframfarir.  $essir #rír #ættir #.e. eftirspurn, 

hönnun og tækniframfarir hafa kallast á æ sí!an.4 

Neysluvæ!ingunni fylgdi #ví #örf fyrir hönnu!i af "msum toga.  

Tæknin tók langstökk og me! henni fékk fagi!, hönnun, a! blómstra.  Í 

bókinni „An introduction to design and culture: 1900 to the present” segir, 

hönnun er einskonar brú á milli framlei!slunnar og neytandans, #ar 

sem „hönnun” er umbreytt í hi! félagslega og menningarlega hugtak 

!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!

2. Hall, Stuart og Gieben, Bram: Formations of modernity, understanding modern societies: An introduction. 
Polity Press, 1992. Bls. 131-132 !
3 Sparke, Penny (2004) An introduction to design and culture: 1900 to the present, second edition. Routledge. 
Bls. 14-15.!
4 Sparke.  An introduction to design and culture: 1900 to the present, second edition.bls.4.!
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„hönnun”.  Efni og efnisnotkun hafa sérstaka !"#ingu í !essu samhengi, 

!ví !a# er ekki fyrr en efni# kemur til sögunnar í ferli hlutarins a# hann 

fær menningarlega tengingu.  Hönnu#urinn hefur gífurlegt vald !egar 

val á efnivi#i er annars vegar, til a# ná fram ákve#num áhrifum !ó svo 

a# varan ver#i á endanum framleidd me# tilliti til neytandans.5!

En hva# er hönnun?  Ítalska or#i# disegno !"#ir í bókstaflegri merkingu 

a# teikna e#a a# draga upp.  En á endurreisnartímanum var !a# nota# í 

!eirri merkingu a# teikning væri verkfæri sem fæli í sér skipulagningu 

og hugmyndaferli vi# undirbúning á málverki, skúlptúr e#a annarri list.  

Svo a# or#i# fól í sér vitsmunalega hugsun, a#skilda frá hugmynd og 

framkvæmd.6  Seinna, e#a upp úr 1915, fóru menn eins og W.R. Lethaby, 

stofnandi Design and Industries Association a# nota or#i# design og reyna 

a# skilja list frá hönnun.  Upp úr 1920 fóru amerískir hönnu#ir, Walter 

Dorwin Teague, Raymond Loewy, Norman Bel Geddes og Henry 

Dreyfuss a# kalla sig i#nhönnu#i og ruddu brautina fyrir fagi# og festu 

nafni# í sessi.7  $annig a# starfsheiti# og sú merking sem lög# er í or#i# 

design og designer í dag er innan vi# hundra# ára gömul.  Á Íslandi var 

ekki fari# a# nota or#i# hönnun og hönnu#ur fyrr en upp úr 19508 en !á 

höf#u hönnu#ir veri# starfandi hér frá !ví á !ri#ja áratugnum.9   

Sögnin „a# hanna” má me#al annars rekja aftur í frumnorræna or#i# 

„han!ón” og er skylt gotneska or#inu „hin!an” sem !"#ir, a# grípa og 

or#inu „hannarr” sem merkir, laginn e#a listfengur.10  Í norrænni 

go#afræ#i er tala# um dverginn Hannarr sem !ykir !jó#hagur !ví hann 

!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!

5 Sparke.  An introduction to design and culture: 1900 to the present, second edition., bls. 4 !
6 Julier, Guy (2000) The culture of design. SAGE, London. Bls. 41!
7 Julier, Guy (2000) The culture of design. SAGE, London. bls 42.!
8 Gu#rún Lilja Gunnlaugsdóttir (s"ningastjóri): Magma/Kvika, Íslensk samtímahönnun 2007. Ritstjórn 
$órhildur Elín Elínardóttir, Haf!ór Yngvason og Gu#björg Gissurardóttir. Listasafn Reykjavíkur, 
Kjarvalssta#ir 2007.!
9 Elísabet Ingvarsdóttir. Mál!ing um íslenska hönnun á Kjarvalsstö"um á menningarnótt 2007. 
http://www.honnunarmidstod.is/Greinarogvidtol/Grein/1266 sótt 31.12.2009!
10 Katrín Pétursdóttir og Michael Young (s"ningastjórar): Mót – Hönnun á Íslandi – Íslenskir hönnu"ir. 
Ritstjórn Gu#mundur Oddur Magnússon. Listasafn Reykjavíkur, Kjarvalssta#ir, október 2000. 
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getur skapa! hva! sem er me! verkviti sínu og handverki.11  Svo vir!ist 

sem or!i! hönnun og handverk lo!i oft saman, kannski einmitt vegna 

"essarar tengingar or!sins vi! handverk og i!n.  

!

A!fer!afræ!i hönnunar 

Öll fæ!umst vi! sem skapandi einstaklingar.  Ungabörn eru sífellt a! 

rannsaka allt í kringum sig, smakka og snerta.  Börn eru fram eftir aldri 

sannkalla!ir rannsakendur.  #au eru alla daga a! prófa og uppgötva og 

sko!a n$ja möguleika.  #au eru í leik og starfi stö!ugt a! skapa og gera 

„stórkostlegar uppgötvanir” oft á dag.  #au teikna, leira, leika, syngja og 

dansa eins og enginn væri morgundagurinn og finnst "au séu 

sannkalla!ar stjörnur sem "au sannarlega eru. #a! er í raun og veru 

mjög stór hluti "ess a! útsk$ra hvernig fólk sér og upplifir hlutina a! 

geta annars vegar l$st "ví me! or!um og hinsvegar a! geta teikna! "á 

upp me! bl$anti e!a hreinlega leiki! "á.  #etta gera börn langt fram eftir 

aldri, jafnvel fram a! unglingsaldri "egar enginn má vera ö!ruvísi. 

Einhverra hluta vegna vir!ist "essi "örf vaxa af flestum "egar lí!a fer á 

grunnskólanámi! og flestir hreinlega tapa "essum eiginleikum 

einhverssta!ar á lei!inni, í tilraunum sínum til a! falla inn mynstur 

samfélagsins og fullor!nast. 

„ All children draw. Somewhere in the course of becoming 

logical, verbally oriented adults, they unlearn this elemental 

skill.” 

!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!

11 Sóley Stefánsdóttir og Halldór Gíslason: Hönnun, au!lind til framtí!ar. Listaháskóli Íslands. 2007. 
www.dorigislason.com/aglite/filevault/honnun_audlind.pdf sótt 17.12.2009 Bls. 13. 

!
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Einhverssta!ar á lei!inni töpum vi! "essari grunnkunnáttu segir Tim 

Brown, i!nhönnu!ur og forstjóri IDEO, eins stærsta og framsæknasta 

hönnunarfyrirtækis í heiminum í dag.  Í fyrirlestrarö! Ted.com l#sir 

hann reynslu sinni og "roskagöngu hönnunar sinnar, hvernig hún 

"róa!ist frá "ví a! hanna útlit yfir í a! nota skapandi hugsun sem sitt 

helsta verkfæri.12  Brown hefur unni! hjá IDEO til margra ára og segir frá 

"ví hvernig fyrirtæki! hefur nota! "essa a!fer! sem hann kallar design 

thinking í a! leysa verkefni.  Í bókinni Change by design kynnir Brown 

"essa „skapandi hugsun” sem a!fer! fyrir lesendum sínum.  Bókin er 

skrifu! fyrst og fremst til a! kynna "essa a!fer! fyrir skapandi 

stjórnendum fyrirtækja og telja til kosti "ess a! n#ta sér hana inn í 

fyrirtækjum.13 

$eir sem vinna vi! skapandi störf vita a! hugmynd fæ!ist ekki 

fullmótu! og tilbúin til framkvæmdar, heldur krefst hún mikillar vinnu 

og aga.  Hönnun má nálgast á marga vegu og engin ein rétt lei! er a! 

gó!ri útkomu.  Hins vegar krefst gó! hönnun mikillar vinnu, rannsókna 

og tilrauna.  

Segja má a! hönnun sé ekki ein a!fer! hugsunar heldur tvær:  Blanda af 

sköpunargáfu og skilgreinandi rökfærslu.  $a! er eitthva! svo 

forvitnilegt hvernig hönnu!ir vinna segir Kees Dorst í bók sinni 

„Understanding Design”.14  $a! er sem sagt ekki snilligáfa hönnu!arins 

eingöngu sem stjórnar "ví hversu gó!ur hann er heldur ekki sí!ur "ær 

a!fer!ir sem hann tileinkar sér vi! a! "róa hugmyndir.  $ví hönnun er í 

grundvallaratri!um skapandi vi!leitni, ekki í falinni e!a rómantískri 

merkingu, heldur frekar eins og stær!fræ!iformúla sem "arf a! leysa, 

nema svari! liggur ekki ljóst fyrir, "a! er ekki a!eins eitt rétt svar heldur 

!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!

12 http://www.ted.com/speakers/tim_brown.html , sótt 15.11.2009!

13 Brown, Tim (2009) Change by design. Bls. ???!
14 Dorst, Kees: Understanding Design. Bis Publishers, 2003. Bls 14.!
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liggur ni!ursta!an í skapandi vinnu hópsins sem a! hönnuninni 

kemur.15  "ví fylgja starfinu engar úrlausnarbækur me! réttum svörum 

heldur er stö!ugt veri! a! leita a! n#rri e!a betri lausn á vandamálinu.  

"a! sem virkar í dag $arfnast endurhönnunar á morgun $ví tæknin fann 

n#ja lausn e!a eftirspurnin breyttist. 

„Skapandi hönnun sn#st $ví ekki um a! laga vandamál og 

skreyta $a! me! fallegu útliti heldur a! $róa og sko!a 

mögulegar lausnir á vandanum.  Markmi! hönnu!arins er a! 

kalla fram einhverskonar samstæ!u, vandamál=lausn.”16 

Hönnu!ir vinna sjaldan einir í dag $ví verkefnin sem $eir eru a! fást vi! 

krefjast oftast afar brei!rar $ekkingar sem er sjaldan á færi einnar 

manneskju.  Hönnunarteymi! samanstendur oft af hönnu!um, 

sálfræ!ingum og ö!rum sérfræ!ingum, $annig fæst brei!ur skilningur á 

verkefninu og hæfileikar hvers og eins eru n#ttir til hins #trasta.  "etta 

kallar á a! vi! $róum me! okkur sterka samskiptahæfileika og $jálfum 

okkur í samningatækni.17  Brown skrifar líka um mikilvægi $ess a! 

vinna í teymi, $ví $egar saman koma hæfileikaríkir, bjarts#nir og 

samvinnu$#!ir „design thinkers” eigi sér sta! efnaskipti sem lei!a 

hópinn a! ófyrirsjánlegri ni!urstö!u.18 

Í upphafi 20. aldar $egar hönnun var a! ry!ja sér til rúms í heiminum 

var $örfin meiri fyrir hönnun og áhrifin $ar af lei!andi meiri.  "a! skipti 

sköpum a! byggja br#r og mannvirki sem ekki voru til, samgöngur og 

öll tækni$róunin sem átti sér sta! var algjör umbylting.  Í nútíma 

samfélagi vir!ast hins vegar flestir hafa nóg af öllu og allt til alls.  "örfin 

vir!ist frekar $róast í átt a! $ví a! a!fer!arfræ!i hönnunar og hæfileiki 

!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!

15 Brown, Tim (2009) Change by design. Bls.41. 
16 Dorst, Kees: Understanding Design. Bis Publishers, 2003. Bls 16. 
17 Dorst, Kees: Understanding Design. Bls 18  
18 Brown, Tim: Change by design; How design thinking transforms organizations and inspires 
innovation. HarperCollins Publishers, 2009. Bls. 28. !
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hönnu!arins til a! nálgast vi!fangsefni! á annan hátt en a!rir sé "a! 

sem er eftirsóknaver!asti hæfileiki hans.  A!fer!afræ!in, hugsunin og 

lei!in a! lausninni gæti "ví veri! lei! hönnun!arins inn í framtí!ina og 

lykill hans a! raunverulegum áhrifum í samfélaginu.  Hönnu!ur "arf a! 

s#na fram á a! menntun hans og a!fer!arfræ!i geti í raun og veru n#st í 

hva!a a!stæ!um sem er.  $ví "a! er "essi hæfileiki hönnu!arins a! geta 

m.a. safna! mörgum mismunandi uppl#singum, sett "ær í samhengi og 

fengi! út vöru í sinni ví!ustu merkingu sem er svo sérstakur.  

Hræringarnar í heiminum í dag kalla á n#ja valmöguleika, n#jar vörur 

sem eru ekki einstaklingsmi!a!ar heldur "jóna fjöldanum og taka á 

vandamálum eins og heilbrig!is"jónustu, fátækt og menntun.19 

Hönnu!ir geta svo sannarlega lagt sitt a! mörkum til a! gera heiminn 

betri me! "ví a! nota skapandi hugsun og a!fer!ir til a! nálgast 

verkefni og n#ta "ennan hæfileika til a! safna saman uppl#singum, 

hlusta, horfa og spyrja spurninga.  Ef vi! notum a!fer!ir okkar sem 

stundum eru kalla!ar design thinking, sterkar, árangursríkar og 

a!gengilegar öllum sem vilja vera me!, inn í samfélagi! og fyrirtækin 

getum vi! haft gífurleg áhrif.20  Í gegnum tí!ina hafa hönnu!ir "róa! 

me! sér ákve!in verkfæri og a!fer!ir til a! leysa verkefni; innblástur, 

hugmyndaflæ!i og framkvæmd.  Brown vill meina a! ef vi! kynnum 

"essa hugsun og nálgun verkefna fyrir stjórnendum fyrirtækja geti fleiri 

noti! hennar, "ví hönnun sé of mikilvæg til "ess a! hönnu!ir sitji einir 

a! henni.21  A!fer!irnar eru margvíslegar en flestar mi!a "ær a! "ví a! 

einblína á lausnina en ekki vandamáli!.  Me! "ví a! sko!a mögulegar 

lei!ir a! lausninni og leyfa "eim a! "róast áfram fæst oftar en ekki 

útkoma sem engan óra!i fyrir í upphafi.  Eins og á!ur sag!i hefur 

!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!

19 Brown, Tim: Change by design; How design thinking transforms organizations and inspires innovation. 
HarperCollins Publishers, 2009. Bls. 3.!
20 http://www.ted.com/speakers/tim_brown.html , sótt 15.11.2009!
21 Brown, Tim: Change by design.Bls. 28.!
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hönnun breyst me! tí!arandanum, "ótt hugsunin og nálgunin hafi 

kannski ekki breyst svo miki!.  En hva! ef "a! er kominn tími fyrir "ær 

a! "róast?  Tim Brown skorar á hönnu!i í bók sinni a! halda áfram a! 

"róast í "á átt a! beita a!fer!afræ!i skapandi hugsunar úti í samfélaginu 

frekar en a! hanna fallega hluti.  

„Think less on the object and more on the design thinking as 

an approach.”22 

A!fer!afræ!in sem slík, ".e.a.s. skapandi hugsun og a!fer!ir til a! 

nálgast vi!fangsefni! gætu skila! okkur miklu lengra í "róun fagsins.  

Nái hönnu!ir og hönnun almennt a! "róast frá "ví a! a! hanna hluti 

yfir í a! sko!a fólk, heg!un "ess og samband fólks vi! vöruna gæti fagi! 

ná! a! halda í vi! "róun og breytingar nútímasamfélags yfir í 

framtí!ina.  Takmark skapandi hönnunarhugsunar sé "annig a! 

yfirfæra athuganir yfir í innsæi sem sí!an "róast yfir í vöru og "jónustu 

sem hefur "a! markmi! a! bæta lífsgæ!i.23  Hönnu!ir eru stö!ugt a! 

reyna a! sjá heiminn me! augum annarra, skilja og skynja heiminn í 

gegnum upplifun annarra og upplifa heiminn í gegnum tilfinningar 

"eirra.  #etta gera "eir me!al annars me! "ví a! leggjast inn á spítala til 

lækninga til a! fá upplifunina frá fyrstu hendi án útsk$ringa e!a a! 

læknar og hjúkrunarfólk setji sig í stellingar.24  Me! "ví a! kynnast 

raunverulegum a!stæ!um og vinna me! ö!ru fagfólki hafa hönnu!ir 

verkfærin til a! hafa raunveruleg áhrif á líf fólks líkt og "róun 

járnbrautakerfis og "vottavélar höf!u í upphafi sí!ustu aldar.   

Hönnun er "annig sífellt a! færast meira út á svi! upplifunar á 

a!stæ!um e!a vöru (huglæga hönnun) og frá formfestu, áheyrslu á form 

!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!

22 http://www.ted.com/speakers/tim_brown.html , sótt 15.11.2009  
„Think less on the object and more on the design thinking as an approach”!

23 Brown, Tim: Change by design, bls. 49.!
24 Brown, Tim: Change by design; How design thinking transforms organizations and inspires innovation. 
HarperCollins Publishers, 2009. Bls. 50. !
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og virkni (hlutlægri hönnun).   Verkefnin og a!fer!ir hönnu!a snúast 

or!i! meira um a! sko!a heg!un, fylgjast me! "ví hva! fólk gerir ekki 

og segir ekki. A! geta sett sig í spor annarra, er "ví stór hluti af starfi 

hönnu!a í dag.   

Í Konstfach listaháskólanum í Sví"jó!  hefur veri! sett af sta! 

meistaranám sem kallast „Experience design” "ar segir í l#singu 

námsins: 

„Upplifunarhönnun, er "jálfun sem hentar listamönnum og 

hönnu!um, sko!ar og rannsakar samspil merkingar og 

tilfinningar í djúpum skilningi upplifunnar.”25 

A! kanna og rannsaka me! "verfaglegu samstarfi samspil milli tilgangs 

og skynjunar í upplifun.  $arna er veri! a! tala um upplifun og 

minningar fólks frekar en form, umhverfi frekar en hlut, samskipti 

frekar en mötun vi! lausn vandamála.  Í upplifunarhönnun er sem sagt 

frekar veri! a! sko!a hvernig fólki lí!ur í ákve!num a!stæ!um og hva! 

er hægt a! bæta "ar fremur en a! hanna vöru og útlit.  $a! skiptir 

kannski ekki öllu máli hva!a stólar eru inn á bi!stofunni hjá lækninum 

mínum heldur frekar hvernig lí!ur mér "egar ég kem inn og bí! eftir a! 

vera köllu! inn til læknisins.  Hvernig tilfinningu vill læknastofan a! ég 

fái "egar ég sit á bi!stofunni, og hvernig á mér a! lí!a?  Áherslan ver!i 

"á fremur á upplifunina en útliti!. 

Hönnun sett í samhengi vi! heg!un og upplifun "eirra sem hennar njóta 

gæti "ví veri! lei!in út úr neysluhyggju og inn í vonandi gott 

framtí!arsamfélag.  Me! breyttum áherslum og e!lilegri "róun fagsins 

geta hönnu!ir fari! a! vinna me!vita! a! "ví a! opna augu fólks fyrir 

möguleikunum sem menntun "eirra og a!fer!arfræ!i bjó!a upp á.  

!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!

25 Konstfack http://www.designtime.se/EDG_Curriculum.pdf  Sótt 17122009!
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A!fer!irnar opna fyrir möguleika skapandi hugsunar og hugarflæ!i inn 

í heim fastmóta!ra reglna og formúla.  Í rauninni væri hægt a! nota 

"essa a!fer!afræ!i skapandi hugsunar mun ví!ar en nú er gert.  

Elliheimili, strætó, leikskólar, skólar, sjúkrahús og #msar 

"jónustustofnanir gætu td. noti! gó!s af bættri upplifun innan "eirra 

veggja.  $annig væri hægt a! s#na fram á a! möguleikar hönnunar 

n#tist mun ví!ar en nú er gert og a! a!fer!arfræ!in bjó!i upp á gó!a 

möguleika til a! a!lagast ö!rum starfstéttum mun meira en er gert í dag. 

En me! "ví a! teygja hönnunarhugsun og fagi! í heild í átt a! ö!rum 

greinum sem og fyrirtækjum og framlei!endum "arf hönnu!urinn a! 

setja sig inn í hugarheim og tungumál annarra starfstétta og fyrirtækja 

til a! geta skili! hver "eirra hli! er og átt betri samskipti.  $ví án 

vi!skiptavina (fyrirtæki, stofnanir og einstaklingar) og framlei!anda 

hafa hönnu!ir líti! a! gera.  Hönnu!ir "urfa á ö!rum starfsgreinum a! 

halda og geta á móti fært "eim s#n inn í a!fer!afræ!i skapandi 

hugsunar.  

Í bókinni  Penny for your thoughts eftir Tobias Nielsén, Dominic Power og 

Margréti Sigrúnu Sigur!ardóttur um rekstur og vi!skiptaáætlanir 

fyrirtækja í hönnunargeiranum er "etta einmitt sko!a!, og segir raunar 

a! oft tali hönnu!urinn og vi!skiptafræ!ingurinn ólík tungumál.  

Hönnu!ir for!ist a! "urfa a! hugsa um fjárstreymi og bókhald og a! 

sama skapi skilji vi!skiptafræ!ingar ekki tungumál hönnu!a.26  Svipa!a 

sögu hefur vi!skiptaprófessorinn og kennarinn Roger Martin a! segja, 

a! nemar í MBA námi í vi!skiptum,  segi a! ef rökstu!ningur annarra er 

ö!ruvísi en minn og "ví hafa "eir rangt fyrir sér. Roger segir a! "eim sé 

ekki kennt a! spyrja spurninga sem hjálpar "eim a! skilja upplifun 

!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!

26 Nielsén, Tobias; Power, Dominic, Sigurdardottir, Margrét Sigrún: Penny for your thoughts, 10 lessons to 
help you invest in and grow with a creative business. Published by institute of business research, 2009. BLS 6-
10 og 188. 
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kúnnans betur heldur a! koma me! rökstudda og rökrétta lausn.  "ó séu 

til skapandi lei!togar sem einmitt hugsa út fyrir vi!skiptamódelin og 

koma me! lausnir á vandamálum sem ekki voru fyrirsjáanlegar og 

nálgast #au me! #ví a! hugsa lei!ina a! lausninni á annan hátt en 

tí!kast.27  Samkvæmt Roger #arf vi!skiptanám a! fela sér skapandi 

hugsun og d$pri skilning á rökum og upplifun #eirra sem unni! er me!.  

Svo af #essu mætti ætla a! bá!ar greinar #urfi a! ö!last betri skilning á 

sjónarmi!um og rökhyggju hvors annars.  "egar a! #a! gengur upp geta 

greinarnar styrkt hvor a!ra.  Uppsveifla í atvinnusköpun og auki! 

fjármagn í vi!skiptalífinu gera listamönnum og hönnu!um lífi! léttara 

og gróska í listum og menningu gefur vi!skiptalífinu innblástur tilbaka.  

Eins og Hjálmar H. Ragnarsson rektor Listaháskóla Íslands sag!i í grein 

í Morgunbla!inu ári! 2005: 

„Reyndin er sú a! margt af #ví ferskasta og mest spennandi 

sem er a! gerast í fræ!um athafnalífsins á sér samsvörun og 

endurspeglun í listunum. A! hluta til á #etta sér sk$ringu í #ví 

a! ímyndunarafli!, afl sköpunar og n$rra hugmynda, hefur í 

heimi al#jó!avæ!ingar og aukinnar samkeppni fengi! n$ja 

vigt og stóraukna #$!ingu, en einnig í #ví a! menn hafa 

uppgötva! a! sú sérhæf!a #jálfun og verklega kunnátta sem 

listirnar miskunnarlaust krefjast hefur praktískt gildi og 

#$!ingu í greinum sem a! ö!ru leyti standa listunum fjarri.”28 

Endurspeglun hefur átt sér sta! milli atvinnulífsins og lista og hönnunar 

í gegnum tí!ina sem getur veri! vísbending um a! bili! milli #essara 
!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!

27 Dunne, David & Martin, Roger: Design Thinking and How It Will Change Management 
Education: An Interview and Discussion. Academy of Management Learning & Education, 2006, 
Vol. 5, No. 4. Bls. 513-514. 

28 Hjálmar H. Ragnarsson: Í átt til skapandi samfélags, Um samspil lista og athafnalífs. 8. október, 2005 - 
Menningarbla!/Lesbók Morgunbla!sins.   
http://mbl.is/mm/gagnasafn/grein.html?grein_id=1042510 Sótt 17122009 
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greina sé ekki eins stórt og ætla mætti og a! "ær hafi raunar í gegnum 

tí!ina haft áhrif á hvor a!ra. 

 A!fer!afræ!i skapandi hugsunar á heima ví!a og flestir geta tileinka! 

sér hana.  Me! "ví a! velta steininum vi! og sko!a hinar hli!arnar, 

horfa, hlusta og taka eftir "ví sem í kringum okkur er sjáum vi! alltaf 

n#jar hli!ar á teningnum.  Richard Florida skrifar í bók sinni  „The rise of 

the creative class” a! allir séu skapandi og sköpun sé uppspretta grósku 

og "roska.29 A! allir séu í raun skapandi, lykillinn sé a! virkja "essa 

eiginleika hjá sér. 

Ef ekki væri fyrir skapandi hugsun í bland vi! forvitni hef!u kannski 

engar tækniframfarir or!i! e!a "róun mannsins.  $örfin fyrir a! gera 

meira og betur, standa upp og halda áfram ef mistekst, prófa aftur og 

aftur, eins oft og "arf, er sterk.  Mistök geta hvatt til skapandi lausna "ví 

"au kalla á áframhaldandi "róun og tilraunir "ar til vi!unandi 

ni!ursta!a næst. 

 

Styrkur fagsins 

Hönnunarmenntun felur í sér ögu! vinnubrög! og markvissa "róun í átt 

a! lausn á verkefni.  Hi! academíska nám hönnunar er krefjandi en 

skemmtilegt. Í l#singu hönnunar- og arkitektanámsins vi! Listaháskóla 

Íslands segir m.a. a! markmi! námsins sé a! nemendur nái gó!um 

tökum á á tækni, reglum og mi!lum. $ar sé áhersla á a! efla 

skipulagshæfileika, listrænt innsæi og ví!s#ni hjá nemendum sínum svo 

"eir séu tilbúnir í a! takast á vi! ví!tæk vi!fangsefni á skapandi og 

gagnr#ninn hátt.30 

Hönnu!ir eru "jálfa!ir til a! sjá möguleika og tækifæri í "eim 

verkefnum sem "eir taka sér fyrir hendur.  A! geta tengt saman 
!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!

29 Florida, Richard: The Rise of the Creative Class, and how it´s transforming work, leisure, community and 
everyday life. Basic Books, 2002. Bls. Ix.!
30 Heimasí!a LHÍ: http://honnunardeild.lhi.is/namsbrautir/ sótt 17.01.2010 
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mismundandi uppl!singar og kunnáttu, velt upp mögulegum og 

ómögulegum lei"um, sko"a", hlusta", fikta" og prófa" og fá sí"an 

útkomu sem er rökrétt aflei"ing af undirbúningsvinnunni.  #essi nálgun 

hönnu"arins getur $ví n!st mjög ví"a, allt frá grunn$jónustu spítalanna 

yfir í hátækni fyrirtæki. 

„Hönnun og $au $verfaglegu og d!namísku vi"horf sem eru hluti af 

a"fer"afræ"i hönnunar geti veri" gó" vi" stefnumótun í velfer"armálum 

og á svi"i ábyrg"ar á félagslegum $áttum”31 

Á Nor"urlöndunum hefur töluver" vinna og rannsóknir fari" í a" sko"a 

og n!ta gildi skapandi greina.  #ar eru starfandi hönnunarmi"stö"var 

sem gegna lykilhlutverki í a" auka $ekkingu og vegsæld hönnunar 

almennt.  Á Íslandi var stofnu" Hönnunarmi"stö" 1.apríl 2008 me" $ví 

me"al annars a" markmi"i a" styrkja undirstö"ur hönnunar og 

arkitektúrs hér á landi, bæ"i hér innanlands sem og erlendis.  #annig má 

efla íslenska hönnun sem mikilvægan $átt í a" stykja íslenskt atvinnulíf 

og auka samkeppni og ver"mætasköpun hérlendis.  Hönnunarmi"stö" 

Íslands gegnir einnig veigamiklu hlutverki í a" kynna íslenska hönnun 

og framlei"slu bæ"i hér heima og erlendis.32!!

Finnar er löngu $ekktir fyrir sína hönnun og $a" eru Danir líka. 

Nor"menn og Svíar hafa einnig átt gó"a innkomu á 

hönnunarvettvanginn sí"ustu árin.  

Ef vi" sko"um finnska hönnun og $eirra hönnunarstefnu, hafa $eir sett 

sér ákve"i" markmi".  #eir leggja áherslu á $a" a" vera í fremstu rö" í 

hönnun.  #eir ger"u sér grein fyrir a" hönnun bætti gæ"i og eftirspurn 

framlei"slunnar og hva" í $essu markmi"i fælist.  Eins var tali" a" 

!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!

31 Halldór Gíslason: Hönnunarstefna stjórnvalda / Governmental Design Policy, í AVS 
arkitektúr verktækni og skipulag. 2003; 24 (4): s. 16-18!
32 Jón Agnar Ólason. Lang!rá" og komin til a" vera. XXXdagsetning –morgunbl. 
http://mbl.is/mm/gagnasafn/grein.html?grein_id=1275541 sótt 15.01.2010 
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endursko!a "yrfti allt framlei!sluferli! me! tilliti til handverks og gæ!a 

en einnig a! innlei!a "yrfti hönnun og skapandi hugsun á öll skólastig.  

#annig megi efla almenna "ekkingu og færni í hönnun og $ta undir 

n$sköpun.  Nau!synlegt sé a! vinna a! sterkri hönnunarmenningu 

heima fyrir, "ví "a! styrki menningarímynd Finna á al"jó!avettvangi.33 

Finnar ger!u sér snemma grein fyrir "ví hversu miki! gildi og vægi 

hönnun, handverk og skapandi hugsun getur haft á lí!an og afdrif 

"jó!arinnar sem og samkeppnishæfni finnskra fyrirtækja og hönnunar á 

al"jó!amarka!i.  #eir setja marki! hátt og huga a! öllum hli!um "ess.  

Frá grunnskóla upp í háskóla skal "ekking, a!fer!ir og rannsóknir vera 

stór partur af náminu.  Hönnu!um og fyrirtækjum er opna!ur 

möguleikinn á a! n$ta hæfileika hvers annars, "ekkingu og tækifæri 

me! styrkjum og a!sto! hönnunarmi!stö!var. 

Hönnunarmi!stö! "eirra Finna, Design Forum Finland, hefur sett sér sk$r 

markmi! og stefnir a! "ví a! Finnland ver!i ein af fremstu 

hönnunar"jó!um heims ári! 2010.  Me! "ví a! setja sér sk$r markmi! 

og vinna a! "eim á öllum svi!um hefur "eim a! "ví er vir!ist tekist a! 

ná "ví sem "eir ætlu!u sér.  #eir hafa skapa! sér sk$ra ímynd sem 

hágæ!a hönnunar- og framlei!slu"jó!.34 

Me! "ví a! leggja mikinn "unga á mikilvægi hönnunar á öllum stigum 

framlei!slu ásamt almennri fræ!slu um gildi hennar lög!u Finnar grunn 

a! miklum vexti og velfer! finnskrar hönnunar og framlei!slu sem án 

efa hefur spila! stórt hlutverk í endurreisn landsins upp úr "eirri miklu 

efnahagslæg! sem dundi yfir "á á tíunda áratug sí!ustu aldar. 

!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!

33 Korpelainen, Heini ritst$rir: Design 2005: Government Decision-in-principle on Finnish design policy 
15.06.2000. Möttölä, Leena "$ddi. Published by Arts council of Finland and Finnish Ministry of 
Education 2000. Bls. 9.!
34 Dennis Daví! Jóhannesson. Hönnun og n!sköpun á krepputímum. Vefur Hönnunarmi!stö!var Íslands. 
http://www.honnunarmidstod.is/Greinarogvidtol/Grein/1318 Sótt 07.01.2010 
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Me! stofnun Hönnunarmi!stö!var hér á Íslandi er grunnur lag!ur a! 

"ví a! Íslendingar setji sér alvöru markmi! í hönnun.  Heildars#n og 

vitund á svi!i hönnunar og mikilvægi hennar í a! auka vegsæld og 

vir!ingu okkar sem hönnunar"jó! hefur vanta! og "ví vir!ast íslensk 

fyrirtæki ekki gera sér grein fyrir "eim fjársjó!i sem hönnun er í 

framlei!sluferlinu.35  $ví er mikilvægt a! móta hönnunarstefnu sem allir 

íslendingar "ekkja og vinna út frá.  Stefnu sem vinnur a! "ví a! auka 

gæ!i framlei!slunnar og samkeppnishæfni okkar á al"jó!legum 

marka!i.  

„Me! móta!a hugmynd um hva!an vi! komum, hver vi! 

erum, hva!a eiginleikum vi! búum yfir, hva!a tækifæri vi! 

eigum og me! sk#ra s#n til framtí!ar er miklu líklegra a! vi! 

náum árangri.  Ímyndarstefna er lei!sögn sem vi! getum liti! 

til sem einstaklingar og sem "jó! til a! taka gifturíkari 

ákvar!anir.”36 

Hönnunarmi!stö!in leikur "ar stórt hlutverk en framkvæmdin og hin 

opinbera markmi!ssetning "arf a! koma frá stjórnvöldum.  

Framkvæmd og eftirfylgni markmi!ssetningar er ekki sí!ur mikilvæg, 

"ar sem menntun og fræ!sla til fyrirtækja og almennings skiptir 

sköpum.  Í "essari vinnu getum vi! n#tt okkur "ekkingu og reynslu 

hinna Nor!urlandanna og n#tt okkur "a! sem vel hefur gengi! og 

a!laga! a! Íslenskum raunveruleika.  

 

 

!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!

35 Dennis Daví! Jóhannesson. Hönnun og n!sköpun á krepputímum. Vefur Hönnunarmi!stö!var Íslands. 
http://www.honnunarmidstod.is/Greinarogvidtol/Grein/1318 Sótt 07.01.2010 

36 Sverrir Björnsson. Ísland - ímynd í mótun. Vefur Hönnunarmi"stö"var Íslands. 
http://www.honnunarmidstod.is/Greinarogvidtol/Grein/1267 Sótt 31.12.2009 
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Aukin áhrif kalla á aukna ábyrg!. 

!a" er fleira sem #arf a" hugsa um var"andi hönnun en a" setja sér 

markmi" fyrir framtí"ina.  !ví #egar vægi hönnunar eykst aukast 

áhrifin sem hönnu"ir geta haft a" sama skapi.  Auknum áhrifum fylgir 

aukin ábyrg" sem hönnu"ir #urfa a" vera me"vita"ir um.  Atri"i eins og 

hagkvæmni í framlei"slu, umhverfisvernd og uppl$singami"lun eru 

mikilvæg í #essu samhengi.  

 Hönnu"ir hafa stundum veri" saka"ir um a" fylla jör"ina af drasli, 

spurningin er bara hvernig #eir kjósa breg"ast vi" #essum ásökunum.  

Ein lei" gæti veri" a" reyna #ræta fyrir #essar ásakanir, önnur a" s$na 

i"run, sú #ri"ja og sennilega sú vænlegasta til árangurs væri einfaldlega 

a" ver"a hluti af lausninni.37  Hver lausnin er, er erfitt a" fullyr"a um en 

ætla mætti a" hönnu"ir spyrji sig sjálfir #essari spurningu einhvern 

tímann á starfslei"inni.  Eitt af #ví sem hönnu"ir geta gert, er a" mi"la 

uppl$singum til kaupenda vörunnar.  Hva"a efni er nota", af hverju er 

#a" nota", hvar varan er framleidd o.s.frv.  Fræ"sla er #ví hluti af 

ábyrg" hönnu"a og me" #ví a" auka n$tni, velja efnivi" sem er vænn 

fyrir umhverfi" og brotnar ni"ur eykst uppl$singagildi vörunnar.  

Einnig a" koma #essum sjónarmi"um álei"is til framlei"enda, minna #á 

á a" framlei"andinn hefur líka val og #arf a" fara eftir eigin sannfæringu 

og trú ekki sí"ur en neytandinn og hönnu"urinn.  !annig geta hönnu"ir 

me"al annars gert sitt til a" stu"la a" aukinni me"vitund í samfélaginu 

um umhverfisvernd og sjálfbærni, kosti #ess og galla.  

A" huga a" ferli vörunnar, alveg frá framlei"slu til notkunnar og einnig 

a" huga a" #ví sem gerist #egar varan er ekki lengur nothæf e"a 

notandinn vill ekki lengur eiga hana.  Hva" ver"ur #á um vöruna?  

!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!

37 Chapman, Jonathan & Gant, Nick: Deigners, visionaries + other stories. A collection of sustainable design 
essays. Earthscan 2007. Bls. XVI 
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!annig er ekki nóg a" hugsa um eina hli" framlei"slunnar heldur #arf 

a" sko"a allt #etta fer"alag vörunnar og hugsanlegar útgáfur #ess. 

„Design is a moral profession because there are always side 

effects to what we do.”38  

Hönnun fylgja si"fer"islegar spurningar allt frá hugmynd til sölu 

vörunnar.  Til hvers a" framlei"a endalaust dót sem b$r til endalaust 

rusl sem skapar sífellt stækkandi ur"unarvandamál og áhrif á 

umhverfi".  Hönnu"ir #urfa sífellt a" spyrja spurninga, af hverju og til 

hvers, sko"a og hlusta, til a" sjá hver raunveruleg #örf er, ekki bara af 

hálfu neytandans heldur líka umhverfisins og huga a" hagkvæmni í 

framlei"slu.  Me" #ví a" huga vel a" umhverfisvernd og efnisvali í 

framlei"slunni, má stu"la a" enn hagkvæmari framlei"slu, t.d. me" #ví 

a" láta framlei"a vöruna í nærumhverfi og efla #annig sjálfbærni og 

minnka mengun sem hl$st af #ví flutningi vöru heimshorna á milli.  

 

Neytandinn 

Hvar skyldi svo neytandinn standa gagnvart ábyrg" og si"fer"i í neyslu 

sinni? Hefur hann einhverjar skyldur og ábyrg" e"a liggja #ær allar hjá 

hönnu"um og fyrirtækjum sem selja vöru og #jónustu? 

Frambo" og eftirspurn eru par sem togast á og geta ekki án hvors annars 

veri". Hugtaki" “si"ræn neysla” (ethical consumption) er í raun 

samfélagsleg ábyrg" neytenda.  Me" #ví a" versla vi" #au fyrirtæki sem 

stunda hei"arlega vi"skiptahætti, huga a" umhverfis#áttum, vir"a 

almenn réttindi starfsfólks og/e"a styrkja gó"ger"amál en sni"ganga 

#au fyrirtæki sem ekki #ykja taka næga samfélagslega ábyrg".  

Samfélagsleg ábyrg" fyrirtækja væri t.d. a" hámarka jákvæ" áhrif sín í 

!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!

38 Dorst, Kees: Understanding Design. Bis Publishers, 2003. Bls. 152. 
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samfélaginu en draga úr !eim neikvæ"u.  Jákvæ"ir !ættir væru t.d. a" 

huga a" umhverfisvernd innan fyrirtækisins, a" fylgja lögum, 

si"fer"islegum gildum, styrkja gó" málefni og vir"a samningsbundinn 

rétt starfsmanna sinna. 

Íslendingar vir"ast almennt ekki mjög me"vita"ir um si"ræna neyslu og 

!á ábyrg" sem !eir bera í !eim efnum,  sennilega vegna !ess a" uppl#st 

umræ"a um !etta málefni hefur veri" af skornum skammti.  Flestir !eir 

sem velta !essu fyrir sér, kaupa lífrænt, velja frekar vörur frá 

fyrirtækjum me" gott or"spor en !eim sem hafa or"i" uppvísir a" 

óhei"arleika e"a mismunum hafa flestir búi" erlendis !ar sem er 

almennt meiri umræ"a og uppl#singar um málefni".39  Svo a" !ví 

me"vita"ri sem neytendur eru um sína si"rænu neyslu !ví fleiri 

ákvar"anir !urfa !eir a" vera tilbúnir a" taka, vera stö"ugt vakandi og 

fylgjast me" umræ"unni, spyrja spurninga og taka afstö"u me" vali sínu 

vörum og !jónustu.  $a" er !á líklega ekki eins !ægilegt a" !urfa a" 

taka ábyrg" á vali sínu og vera mata"ur af misgó"um uppl#singum 

augl#singanna og láta a"ra taka ákvar"anir fyrir sig. 

 

 

 

 

 

 

 

!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!

Thórunn Edwald: Vita líti! en vilja vita meira. Neytendabla"i", 1.tbl. 2008, bls 22 
http://www.ns.is/ns/upload/files/neytendabladid/sidraen_neysla-_thorunn_edwald.pdf!
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Lokaor!: 

I!nbyltingin skapa!i "örf fyrir hönnun og hönnu!i og gjörbreytti 

neytendamarka!num.  Neytendasamfélagi! sem var! til vi! "essar 

breytingar, hefur í "essi rúmu hundra! ár vaxi! og dafna! og hönnun 

sem fag hefur vaxi! me! og or!i! hluti af menningu nútímans. #etta 

unga fag hefur sem sagt á einni öld fest sig í sessi sem mikilvægur 

hlekkur í nútíma menningu.   

Mannskepnan hefur frá upphafi tjá! sig í máli og myndum og sem börn 

tjáum vi! okkur óhika! í gegnum skapandi "ætti eins og teikningu, 

söng, dans og sögur, án "ess a! ritsko!a okkur á nokkurn hátt.  

A!fer!afræ!i skapandi greina kallast á vi! "essa grunn"örf mannsins 

og reynir a! vekja hana til lífsins.  Forvitni og fró!leiksf$sn kemur a! 

gó!um notum og hugmyndin um a! hlutirnir eigi a! vera á einhvern 

fyrirfram ákve!inn hátt víkur fyrir "ví a! allt sé mögulegt og ekkert 

ómögulegt.  Í hönnunarnámi er nemendum kennd ákve!in a!fer!afræ!i 

sem byggist á "ví a! finna lausn á vandamáli.  Lausnin er fer!alag í 

gegnum uppl$singaöflun, hugmyndaflæ!i og "róun.  Áfangasta!urinn 

er sí!an útkoman sem í upphafi fer!ar var ekki "ekkt.  #essi 

a!fer!afræ!i, hönnunarhugsun, sem felur í sér hugarflæ!i, rannsókn, 

"róun og efasemdir, ".e.a.s. spurningar eins og af hverju og til hvers, er 

grunnur hönnunarmenntunar.  

Á Nor!urlöndunum og ví!ar í Evrópu hefur "a! veri! rannsaka! 

töluvert hve veigamiki! hlutverk hönnun hefur í ver!mætasköpun og 

framlei!slugæ!i fyrirtækja. Ni!urstö!urnar s$na a! vægi hönnunar er 

töluvert og hafa sumar "jó!ir eins og t.d. Finnar móta! sérstaka stefnu 

út frá "essum rannsóknum.  #ar sem markmi!i! er sett hátt og kröfur 

ger!ar til "ess a! "jó!in öll vinni leynt og ljóst a! uppbyggingu á 

"ekkingu bæ!i á framlei!slu og hönnun. Markmi!i! er a! ver!a ein 
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fremsta hönnunar!jó" heims. Íslendingar hafa ekki enn sem komi" er 

sett sér slíkt markmi" en !a" er !ó óskandi a" me" stofnun 

Hönnunarmi"stö"var Íslands a" grundvöllur skapist á næstu árum fyrir 

slíkri markmi"ssetningu. 

Áhrif hönnunar gætir ví"a og alls sta"ar í kringum okkur eru vörur og 

!jónusta sem hefur fari" um hendur hönnu"a.  #essari miklu útbrei"slu 

hönnunar fylgir aukin ábyrg" !eirra sem a" henni koma.  Fræ"sla, 

efnisval, umhverfisvernd og sjálfbærni eru hluti af !ví sem !arf a" huga 

a" í hönnun á vöru e"a !jónustu.  En !ó hönnu"ir beri vissulega ábyrg" 

bera !eir hana ekki einir.  Framlei"andinn og neytandinn bera líka 

ábyrg" sem !eir !urfa a" axla.  Svo a" allt hangir !etta saman og er 

hvort ö"ru há".   

Eitt er víst a" teningur hefur sex hli"ar og engin ein hli" hefur meira 

vægi en a"rar !ví hver hli" er jafn mikilvæg og hinar fimm. #annig 

finnst mér hönnun vera, ekki er nóg a" vi"a a" sér uppl$singum, heldur 

ekki gott hugarflæ"i e"a samvinna ólíkra starfsstétta en !egar allt er 

teki" saman myndast ein heild sem virkar vel.  

#ví s$nist mér a" me" mína hönnunarmenntun opnist mér lei" inn á 

ótal margar brautir og a" sú a"fer"afræ"i og vinnubrög" sem 

menntunin gefur mér geti n$st mér nánast í hva"a a"stæ"um e"a 

vinnuumhverfi sem er.  Áhugi minn fyrir aukinni me"vitund um áhrif 

og ábyrg" mína bæ"i sem hönnu"ur og neytandi hefur aukist.  

Tækifærin eru ví"a og möguleikarnir fjölbreyttir, allt frá a" vera 

sjálfstætt starfandi hönnu"ur me" áherslu á a" framlei"a til a" selja eigin 

vörur, yfir í a" vinna hjá framlei"slufyrirtæki e"a hreinlega a" vinna a" 

bættri upplifun hjá !jónustufyrirtæki. Allar gáttir eru opnar, spurningin 

hver mín útkoma e"a áfangasta"ur ver"ur a" lokinni uppl$singaöflun, 

hugmyndaflæ"i og !róun.  
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A! lokum langar mig a! vitna í Andra Snæ Magnússon sem or!ar "a! 

svo vel hva! hönnun er: 

„Hönnun gerir út á "rá okkar og veikleika. Hún er frumafli! 

sjálft, hin eilífa "örf, drifkraftur framfara og "róunar, hún 

hrærir upp í sko!unum okkar, hún heldur skynfærum 

vakandi, kemur í veg fyrir stö!nun, fúlnun, trénun.”40 

 

!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!

40 Andri Snær Magnason , grein inn á heimasí!u hönnunarmi!stö!var. 

http://www.honnunarmidstod.is/Greinarogvidtol/Grein/1263 sótt 09.01.2010   
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