Meistararitgero
Markadsfraedi og alpjodavidskipti

Mikilvaegi imyndar listamanns og kauphegdun a
malverkum

Hofundur
Hildur Soffia Vignisdottir

HASKOLI ISLANDS

Vidskiptafraedideild Haskola fslands
Leidbeinendur: Porhallur Orn Gudlaugsson désent og Pordur Sverrisson
adjunkt.
Oktéber 2010






Agrip

fmynd hefur verid rannsékud innan markadsfradinnar i fjolda aratugi. { eftirfarandi
ritgerd verdur einblitt & imynd listamanna. Meginmarkmid rannsdknarinnar er ad
skoda mikilvegi imyndar fyrir listamenn og kauphegdun 4 malverkum & islenskum
markadi. Leitast var vid a0 svara rannsOknarspurningum pessarar ritgerdar sem eru
annars vegar: ,,Er imynd listmalara mikilveg pegar kemur ad s6lu & malverkum?* og
hins vegar: ,,Hvar kaupa Islendingar malverk og af hvada tilefni?* Til ad varpa ljosi 4
ritgerdaspurningar verdur fjallad um malverkamarkadinn i heild sinni og ymis malefni
tengd pessu efni. Rannsakandi safnadi fredilegum heimildum og 6drum heimildum
tengdum rannsoknarspurningum. Sem studningsefni vid fraedilegar heimildir voru
tekin fjogur oformleg vidtol vid reynda adila & malningamarkadnum, Gunnar
Helgason eiganda Galleri Lind, Jéhann Agast Hansen listmunasala og
uppbodshaldara, Jorunni Jorundsdottir formann félags fristundamalara og Erling Jon
Valgardsson listmalara. Veittu pau veigamiklar upplysingar sem nyttar voru i
ritgerdinni. Ekki var unnid sérstaklega Ur vidtolunum en pau eru hofd i vidauka sem
tilvisunarefni.

Lagdur var spurningalisti fyrir 305 patttakendur sem 16gdu mat sitt & malefni
rannsOknar. Langflestir patttakendur h6fou fest kaup & malverki ad minnsta kosti einu
sinni eda oftar. Nidurstodur voru teknar saman og alyktanir gerdar i umradukafla.
Helstu nidurstodur voru ad malverkamarkadur er frekar lagskiptur og fer mikilvegi
imyndar malara eftir stadsetningu hans 4 markadnum, pad er ad segja, hverjir
vidskiptavinir eru, hvad malverk hans kosta, hvar selur hann malverkin og af hvada
tilefni kaupa vidskiptavinir. Imynd malara sem vinna einna helst a svok&lludum
gjafamarkadi er ekki jafn mikilveeg og peirra malara sem eru med verkin sin &
svokolludum gedamarkadi, par sem verkin eru frekar dyr og hafa hlotnast dkvedna
vidurkenningu. fslenskur markadur er ad storum hluta gjafamarkadur par sem maélverk
gegna hlutverki hibylaskreytinga og er imynd pa ekki talin jafn mikilveg og pegar
malverk eru dyr. Flestir kaupa malverk sin beint af listamanni og flestum pykir
malverk minna virdi ef gerd eru fleiri en eitt eintak af pvi. Helstu takmarkanir
rannsoOknarinnar voru ad sumar spurningar i spurningalista hefoi att ad skipta i tveer
spurningar sem kom ekki fram i forpréfun. Einnig hefdi hugsanlega verid heppilegra
ef rannsakandi hefdi tekid fleiri vidtol vid adila sem pekkja til 4 malverkamarkadnum,

helst pa fleiri listmalara.



Formali

»When I was a child, my mother said to me, 'lf you become a soldier, you'll be a
general. If you become a monk you'll end up as the pope.' Instead I became a painter
and wound up as Picasso.”

Pablo Picasso listmalari (Silver, 1997).

bessi tilvitnun er mjog videigandi fyrir petta verkefni. Picasso talar hér um ad hann
hafi ordid listmalarinn Picasso en allir pekkja petta nafn pé ahuginn 4 myndlist sé
takmorkud. Hann skapadi sér imynd og gott ordspor sem gerdi pad ad verkum ad hann
vard heimsfregur. Petta inntak mun vera vidfangsefni rannsdknarinnar, imynd
listmalara og kauphegdun & malverkum. Petta verkefni er meistaraverkefni i
markadsfredi og alpjédavidskiptum unnid vid vidskiptafreedideild Haskola islands.
Ritgerdin telst til 30 ECTS eininga. Verkefnid var unnid 4 haustmisseri 2009 og
vormisseri 2010. Rannsakanda langar til ad pakka leidbeinendum sinum, Pordi
Sverrissyni og borhalli Erni Gudlaugssyni fyrir ad stydja petta verkefni sem er a
dhugasvidi rannsakanda og snertir hann mikid. Brynja Vignisdottir og Asta Rin
Valgerdardottir lasu yfir verkefnid, paer veittu gdédar og gagnlegar dbendingar og eiga
par pakkir skilid. Fjolskyldan & einnig skilid pakkir fyrir gédan studning og

polinmadi.

Reykjavik (6. febraar 2010)
Hildur Soffia Vignisdottir
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1 Inngangur

Rannsakandi pessa verkefnis er Omenntadur malari sem hefur stundad solu a
malverkum 1 nokkur ar. Hann hefur mikinn ahuga 4 malverkamarkadnum og hvernig
vidskipti ganga fyrir sig 4 peim markadi. Einkum pykir honum dhugavert ad vita hvort
imynd listmalara skipti mali fyrir kaupendur og hvar {slendingar kaupa verk sin og af
hvada tilefni. betta lokaverkefni er pvi nytt til ad dypka skilning & pessu malefni hja
rannsakanda og hyggst hann nyta nidurstodur sér til studnings i framtidinni. bad er
mikilvaegt ad huga vel ad imynd pegar verid er ad selja voru og malverkamarkadurinn
er enginn undantekning par sem malverk geta verid ein af verdmatustu séluvorum i
heimi. Til ad mynda seldist eitt dyrasta malverk sdgunnar 4 104 milljonir dollara arid
2004, pad var verkid Boy with a pipe eftir Picasso (Hughes, 2004).

Malverk eru med peim fau vorum sem auka verdmeti sitt med timanum. bad
er pvi mikilveegt ad markadssetja voruna vel og geta ad imynd hennar (Hughes,
2004). Pad virdast po vera skiptar skodanir & pvi hvort imynd listamanns sé mikilveg
pegar kemur ad s6lu & méalverkum. I pessari rannsokn er ekki verid ad skoda imynd
vorunnar sjalfrar heldur imynd pess sem skapar voruna, pad er ad segja malarann.
barna 4 milli geta verid mjog sterk tengsl par sem imynd malara getur endurspeglast i
vorunni, rétt eins og imynd fyrirtekis getur haft dhrif 4 imynd voru pess.

Sa listamadur sem talinn er vera launahesti listamadur i dag er breskur madur
ad nafni Damien Hirst. Honum finnst afar mikilvegt ad skapa sér imynd og hefur
fjallad mikid um pad & sinum ferli. Hann telur ad imyndaskopun sé veigamikill hluti
af lifinu og skipti miklum skopum 1 listinni. Hann er talsmadur fyrir ungt listafolk i
Bretlandi, félag sem heitir young British artists eda yBas, par leggur hann rika 4herslu
4 imynd. Hann telur ad jakvaed imynd listamanns fullvissi vidskiptavini um ad peir séu
ad kaupa god malverk. Einnig segir hann ad med pvi ad vera med sterka imynd pa geri
pad folki kleift ad pekkja verk listamannsins mun betur og koma pannig i veg fyrir
eftirhermun (Economist, 2001).

Vio fredilega heimildadflun studdist rannsakandi einna helst vid freedigreinar
sem teknar voru Ur gagnagrunnum likt og Web of Science, ProQuest 5000 og

ScienceDirect. Eitthvad ritad efni fannst um malverkamarkadinn 4 Islandi en pad var



frekar takmarkad. Rannsakandi tok pvi 6formleg viotdl vid fjora reynda adila um
malverkamarkadinn og notadi pad sem studningsefni i fredilegum inngangi. Tekid var
vidtal vid Gunnar Helgason eiganda Galleri List (sja vidauka fjogur) og forsvarsmann
Galleri Fold, Johann Agust Hansen malverkasala og uppbodshaldara (sja vidauka
eitt). Peir veittu veigamiklar upplysingar um markadinn, mikilvegi imyndar og
starfsemi galleria. Einnig var tekid vidtal vid Jorunni Jorundsdottir (sja vidauka tvo)
en hun er formadur félags fristundamalara. Eins og nafnid gefur til kynna pa er pad
hopur listmalara sem eru ekki menntadir og eru ekki 1 vinnu sem slikir. Rannsakandi
var pvi ad vonast til ad fa fram 6lik sjonarmid par sem pessir adilar starfa & 6likum
svidum markadsins. A0 lokum var tekio vidtal vid Erling Jon Valgardsson listmalara
(sja vidauka prju) sem hefur verid med fjoldamargar syningar og er med mikla reynslu
af islenskum markadi. Rannsakandi taldi mikilvegt ad f4 sjéonarmid hans og alit sem
listamanns.

Vidmalendur voru sammala um ad islenskur markadur veeri téluvert lagskiptur
og fer pad eftir pvi hvar malverk eru keypt, af hvada tilefni og verdi. Hagt er ad skipta
markadnum gréflega i tvennt, svokalladan ,,gjafamarkad” og ,,gedamarkad®. A
gjafamarkadi eru frekast keyptar minni myndir, verdlag peirra er ekki mjog hatt og
tilefni kaupa eru oftar en ekki gjafakaup. A gadamarkadi eru keypt dyrari verk,
yfirleitt eru pau staerri og kaupendur eru safnarar og/eda fyrirteeki. Rannsakandi leggur
aherslu 4 ad skoda imynd malara 4 gjafamarkadi par sem hann selur verk sin ad mestu
leyti par. Medal annars verdur skodad mikilvaegi pess ad vera menntadur, mikilvegi
pess ad vera pekktur og mikilvaegi pess ad selja i gallerium i peim tilgangi ad koma
sér sem best 4 framfaeri. Einnig verdur skodad hvar Islendingar kaupa verk sin og af

hvada tilefni. Rannsoknarspurningar eru:

Er imynd listmalara mikilvaeg pegar kemur ad solu 4 malverkum?

Hvar kaupa Islendingar malverk og af hvada tilefni?

[ ritgerdinni verdur stutt umfjollun um rannsakandann sjalfan til ad veita lesendum
innsyn 1 hans bakgrunn og tengja reynslu hans vid petta verkefni. Fjallad verdur um
malverkamarkadinn badi erlendis og 4 Islandi i tengslum vid rannséknarspurningar.
bar sem takmarkad efni finnst um mikilvaegi imyndar malara verdur dherslan 16g0 a

imynd voru og fyrirtekja og leitast verdur eftir ad yfirfeera pad 4 imynd listmalara.
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Rannsakandi Utbj6 spurningalista um petta malefni og lagdi fyrir 305 manns.
Rannsakandi velti fyrir sér hvort leggja @tti spurningalistann fyrir 4 internetinu eda
leggja hann fyrir med hefobundnum hetti. baegilegra er ad leggja fyrir 4 internetinu,
pad sparar mikinn tima, leegri kostnadur og moguleikarnir til ad leggja fyrir 4 6likum
stodum med litilli fyrirhofn er fyrir hendi (O'Lear, 1996), einnig audveldar pad
moguleikann ad nd 4 akvednum hopi af folki sem er mikid upptekid og & audveldar
med ad svara konnun a télvutaeku formi (Coomber, 1997; Hodkinson, 1999). Aftur 4
moti telur rannsakandi ad ekki sé audvelt a0 nalgast netfong hja artaki sem er
akjosanlegt 1 pessari rannsokn. Takmarkid var ad n4 til breids hops sem er virkur i
verslunarlifinu. Par af leidandi mundi urtak sem fengist eingéngu 4 internetinu ekki
endurspegla pydid ndégu vel en margir hafa nytt sér tolvupodstlista haskolans eda
tengslanet i gegnum vefinn www.facebook.com sem urtak. Rannsakanda potti pad
rtak ekki négu gott. Ymsar rannsoknir benda til pess ad munur geti verid &
patttakendum sem svara spurningalistum & netinu og peim sem svara spurningalista
med hefdbundnum heetti (Shih og Fan, 2009). Peir sem svara 4 netinu hafa meiri
pekkingu & tekni sem tengist internetinu og télvuposti. Einnig nota peir sem svara a
netinu tolvupost meira en peir sem svara med hefdbundnum posti (Shih og Fan, 2009).
Adrar rannsoknir hafa synt ad peir sem svara & netinu séu liklegri til ad vera karlkyns,
yngri og betur menntadir en peir sem svara konnunum til ad mynda i posti (Dolnicar,
Laesser og Matus, 2008). Var pvi dkvedid ad leggja fyrir med hefobundnum heetti i
stad pess ad hafa spurningalista 4 internetinu. Pegar rannsoknarvinnu var lokid voru
nidurstddur dregnar saman og bornar saman vid heimildir. A9 lokum er fjallad um

takmarkanir rannsoknarinnar og tillogur ad 4framhaldandi rannsoknum settar fram.
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2 Um rannsakanda

bar sem rannsakandi @tlar sér ad nyta nidurstodur pessarar rannsOknar sér til
hlidsjonar 1 markadssetningu & eigin malverkum og til ad dypka skilning a
malverkamarkadnum og kauphegdun a pvi svidi, verdur hér stutt umfjollun um
rannsakandann sjalfann. Umfjollunin Gtskyrir einnig fleiri patti sem verda skodadir i
pessari rannsokn. Rannsakandinn er Hildur Soffia Vignisdottir og hefur hin verid ad
mala og selja myndir i ram fjogur ar. Hildur er ekki med neina formlega listagradu
en hefur so6tt prju myndlistanamskeid og verid i listaskola i Noregi 1 halft ar. Mikill
ahugi er par af leidandi 4 ad kynna sér mikilvaegi pess ad vera menntadur malari og
hversu mikilvaegt pad er fyrir malara ad mynda sér akvedna imynd. Hildur malar
badi storar og litlar myndir sem kaupendur gefa mikid i gjafir. Demi um verk ma

sja 4mynd 2.1.

Mynd 2.1. Eitt af verkum Hildar, Dimmi skégur.

Hun leyfir sér ad mala prju eintdk af hverri mynd par sem hun er ekki ad verdleggja
myndirnar mjog hatt. Han hefur ordid pess askynja ad sumum vidskiptavinum finnst
frahrindandi ad til séu fleiri en eitt eintak af hverri mynd og vill hiin pvi skoda hvort
folki finnst malverk yfirleitt vera minna virdi ef gerd eru fleiri en eitt eintak af pvi
sama. Markmidid er ad skoda hvort eins eda svipud malverk séu metin minna ef
malud eru fleiri en eitt eintak af pvi. I pessu tilfelli pa hafa myndirnar yfirleitt verid
eins, uppsetning myndanna er eins og somu litir hafdir 1 verkinu en pad tidkast

yfirleitt ekki ad vera med nokkur eintok af ndkvaemlega sému mynd.
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Hildur hefur verid med nokkrar syningar, badi einkasyningar, samsyningar
og einnig tekid patt 1 sdlusyningum. Hun hefur lagt mikid upp ur heimasyningum
par sem hun nytir sitt persoénulega tengslanet og bydur folki heim, tvisvar til prisvar
a ari, annad hvort 4 vinnustofu sina eda heim og heldur par syningu i einn dag.
Reynslan hefur synt ad pad skili sér mjog vel og morg malverk seljast i hvert sinn.
bad hefur p6 hvarlad ad henni ad petta takmarki moguleika hennar vid ad skapa sér
akvedna listamannaimynd pvi flestir sem ndd hafa einhverri fotfestu & markadnum
selja yfirleitt myndir sinar i gallerium eda 4 syningum. Hugsunin er st ad peim mun
fleiri myndir sem eru seldar, hvernig sem ad pvi er stadid, peim mun fleiri veggi
pryda myndirnar og eykur pad kynningu 4 listamanninum. Reynslan af
hefdbundnum syningum 4 kaffihiusum synir ad pad sé fin auglysing 4 listamanni en
litid selst & slikum syningum.

Hildur er med heimasidu (www.viva.is) og auglysir par ef hun er med
syningar. Eftir a0 heimasidan var sett upp hefur salan 4 malverkunum verid mun
audveldari og skilvirkari. Par sem Hildur er ekki oft med syningar pa er heimasidan
notud mikid af vidskiptavinum til ad skoda verkin. Hin er einnig med vinnustofu
par sem hin malar og er med verkin sin, pangad geta vidskiptavinir komid til ad
skoda myndirnar. Myndirnar hennar hafa einnig verid til sélu i blémabtd. Par fyrir
utan sér hin um solu ad 6llu leyti. Hildur hefur ihugad ad fara med myndirnar sinar i
listagalleri en hefur verid hikandi par sem henni potti dlagningin & myndunum vera
allt of mikil. Auk pess er mjog oliklegt ad galleriin mundu taka hana inn par sem
hin er 6menntud. Ahugavert er pvi ad skoda hvort margir kaupi myndir i gegnum
listagalleri. Hildur er ekki pekktur malari en nokkur vidtol vid hana hafa birst i
blodum, timaritum og sjonvarpi. Par ma nefna bajarbladid 4 Akureyri, padan sem
htn er &ttud, nokkrum studentablodum, Sé0 og heyrt og ein umfjollun 1 fréttapaetti 4
sjonvarpsstodinni Aksjon. Pratt fyrir ad hafa tekid patt i syningum hefur hun ekki
verid ad auglysa sig mikid heldur frekar reitt sig eigid tengslanet og ordspor
gotunnar (e.word of mouth). Eins og adur kemur fram hefur hun ekki mikla menntun
4 pessu svidi en stefnir samt sem adur 4 frekara listnam i framtidinni. Vegna
takmarkadra heimilda um mikilvagi imyndar malarara verdur medal annars fjallad
um imynd fyrirteekja og reynt ad yfirfaera pau fredi yfir & imynd malara og ahrif
hennar 4 malverkakaup. Par sem rannsakandi hyggst nyta nidurstodur

rannsoOknarinnar sér til framdrattar mun hann gera svot greiningu til ad atta sig betur
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4 pvi hvar hann stendur. Rannsakandi mun fyrst taka saman stutta lysingu & svot

greiningu til ad lesandi atti sig 4 tilgangi greiningarinnar.

2.1 SVOT greining
SWOT stendur fyrir strengths, weaknesses, opportunities og threats. Greiningin sem
kollud er svot greining & islensku felur i sé ad kortleggja hverjir eru helstu
styrkleikar fyrirteekis, veikleikar pess, hvada dgnanir stedja ad pvi og hvada
soknarfaeri eru til stadar. Einnig er hagt ad nota greininguna fyrir stjérnendur og
leidtoga og i pessu tilfelli er greiningartaekid notad 4 listamann. [ sinni einfoldustu
mynd felst greiningin 1 pvi ad bua til lista med pessum fjorum pattum fyrir tiltekio
fyrirteeki. Greiningin er 6flug adferdafredi sem er fyrst og fremst notud vid
greiningu 4 raunhafi vidskiptahugmynda, ekki sist i nyskdpun par sem ekki er hegt
a0 stydjast vid raunverulegar fyrirmyndir (Kotler, 2008).

Med svot greiningu maé sja hvernig hagt er ad nyta styrkleika til ad meta
peim 6gnunum sem ad stedja og hvernig er haegt ad nyta styrkleika til ad sekja i
tekiferin. Sama er gert med veikleikana. Hvad haegt er ad gera til ad draga ur
veikleikum og vinna gegn 6gnunum og hvernig er hagt ad nyta takiferi til ad
yfirvinna veikleika (Kotler, 2008). Yfirleitt eru veikleikar og styrkleikar dregnir
saman ut frd sjonarhorni samkeppni og nidurstada greiningarinnar felst i pvi ad meta

hvad skal leggja dherslu 4 og hverju matti sleppa (Picton og Broderick, 2005).

2.1.1 Styrkleikar
-Listamadur er ungur, metnadarfullur og opinn fyrir nyjungum.
-Listamadur er sveigjanlegur pegar kemur ad pjonustu vid vidskiptavini.
-Listamadur er med stort tengslanet sem hann hefur nytt sér vel.
-Listamadur er duglegur ad fylgjast med pvi hverju kaupendur 6ska eftir og adlagar
sinn stil ad peim 6skum.
-Listamadur er med markadsfredimenntun sem hegt er ad nyta sér.
-Listamadur er med heimasidu og vinnustofu par sem vidskiptavinir eru velkomnir.
-Listamadur er duglegur ad prufa nyja hluti og hefur nad vinseldum med pvi ad
mala eina mynd 4 prja striga (e. tri-panel painting).

-Listamadur getur bodid uppa hagstaett verd fyrir vidskiptavini.
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-bratt fyrir stuttan tima & malverkamarkadnum hefur gengid mjog vel og er liklegt

a0 listamadur eigi eftir ad fara ennpé lengra 4 pessu svidi.

2.1.2 Veikleikar
-Listamadur er 6menntadur.
-Listamadur hefur litla reynslu af listamarkadnum a Islandi og pekking takmorkud.
-Listamadur er med litil tengsl vid adra listamenn og/eda galleri.
-Listamadur hefur ekki fullmotad sér stil.
-Oskilgreindur markhépur.
-Liti0 tengslanet erlendis.
-Litil reynsla i verdlagningu.
-Listamadur gerir i einhverjum tilfellum fleiri en eitt eintak af hverri mynd sem

getur hugsanlega skadad imynd.

2.1.3 Ognanir
-Krafa flestra galleria og hugsanlega neytenda um menntun malara.
-Stadgengilsvorur eins og ljosmyndir, 6dyrari myndir sem féast til a0 mynda i
verslunum eins og Ilva og Blomaval.
-bar sem listmalari malar frekar einfaldar og stilhreinar myndir gati folk hermt eftir
og/eda stolid stil.
-Adrir listamenn, baedi malarar og annars konar listamenn.
-Nuverandi efnahagsastand, sem leidir af sér minnkandi dhuga 4 malverkakaupum.

-Hakkandi efniskostnadur.

2.1.4 Teekifzeri
-Stér markadur erlendis sem pydir mogulega stor hopur vidskiptavina
-Vegna efnahagshruns hefur pjodin viljad kaupa frekar islenskar afurdir.
-Finna dkvedna markadssyllu (e. niche) sem ekki er til & islenskum markadi.
-Koma sér upp akvednum stil sem er einkennandi fyrir listamanninn.
-Vera fyrstur 4 islenskan markad med nyjungar i malningataekni.
-Nyta sér gengi kronunnar og selja myndir erlendis.
-Moguleiki 4 ad vera med nyjungar i pjonustu.
-Nafnabreyting, finna eftirminnilegt listamannanafn.

-Frekari nyting 4 interneti.
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2.2 Samantekt 4 SVOT

Svot greining gerir rannsakanda medvitadri um stodu sina sem listamadur. Ljost er
ad hann hefur ymsa styrkleika sem geta nyst honum til ad sekja dkvedin tekifaeri.
bad fylgir pvi akvedinn styrkleiki ad vera ungur og opinn fyrir nyjungum.
Listamadurinn geti verid betur i stakk buinn ad nyta ymis tekiferi, til ad mynda
markadssetja sig ennpa betur a internetinu 4 sidum likt og facebook. Einnig atti
hann ad skoda ad vera med enn frekari nyjungar sem ekki pekkjast & islenskum
markadi. Til demis eru listamenn i Los Angeles farnir ad nota pykkt gljaefni a
myndirnar sinar, petta er sama efni og notad er 4 hlisgdégn og brimbretti og kemur 1t
eins og malverkin séu med braett gler. Med pvi ad vera fyrstur til ad nota petta &
islenskum markadi getur gefio listamanninum akvedid forskot. Haegt veri ad nyta
teekifaeri 4 bord vid aukna pjonustu til ad adgreina sig betur fra 60rum listaménnum.
Heegt veri ad bjoda uppa pad ad fara heim til kaupenda og hjalpa peim ad akveda
hvernig mynd hentadi best 4 heimilid og i hvada sterd. Sumir vidskiptavinir
listamannsins hafa 6skad eftir pessari adstod. Stersta tekiferid er hugsanleg sala 4
malverkum erlendis til ad nyta sér veikt gengi kronunnar, pratt fyrir 1itid tengslanet
erlendis. Listamadur hefur hug 4 ad flytja timabundid erlendis og mun skoda pann
moguleika ad selja verk sin par. Einnig geti listamadurinn nytt sér markadsmenntun
sina enn betur til ad markadssetja malverk sin.

Helstu oOgnanir er hugsanleg krafa menntunar, stuldur 4 myndastil,
stadgengilsvorur og l¢legt efnahagsastand sem leidir af sér haerri efniskostnad.
Listamadurinn getur nytt sér ymsa styrkleika til ad meta pessum 6gnunum. Med pvi
a0 syna frumleika i myndagerd getur hann dregid ur hazttu 4 ad folk steli
hugmyndum. Rannsakandi er enn 6viss um hversu mikil krafa er gerd um menntun
en hagt veri a0 mata peirri krofu med pvi ad fara i skola eda velja adra
inngdnguleid & markadinn par sem ekki er gerd mikil krafa um menntun.

Ljost er ad listamadurinn hefur veikleika sem unnt er ad vinna 4. Veikleikar &
bord vid litil pekking & markadi, litil tengsl vio listagalleri og adra listamenn munu
vaentanlega lagast vio gerd pessarar ritgerdar. Listamadurinn parf einnig ad finna sér
akvedinn stil sem gerir hann pekkjanlegri og adgreinanlegri fra 60rum listamdnnum.

Heegt er a0 studla ad pvi med pvi ad tileinka sér akvedid listamannanafn.
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3 Malverkamarkaourinn

Um 1450 hefst i raun saga vestrans listaverkamarkadar i Belgiu og Italiu. ba for
salan fram beint frd listamanni til kaupanda, engir millilidir. Listamenn voru med
vinnustofur sinar og raku per eins og framleidslufyrirtaeki. Ymis 16g voru i gildi 4
peim tima um listaverkasélu sem hindrudu ad millilidir geetu stundad vidskipti a
pessum markadi. Uppur 1600 var veitt svigram fyrir sérhafda listaverkasala til ad
stunda vidskipti 4 pessum markadi (Marci og Van Miegroet, 2006).

Fyrir 19. 6ldina voru listamenn i Evropu s@milega 6ruggir med vinnu, pad
var ekki alltaf audvelt og samkeppni milli listamanna mikil en pad voru reglulega
eftirspurnir eftir altaristoflum, hoggmyndum og efnadir menn voru duglegir vid ad
skreyta his sin med listaverkum. Eftir 19. 6ld foru listamenn ad vera meira frjalsir,
pad voru endalausir moguleikar og margar stefnur i gangi. Um leid og fj6lbreytnin
byrjadi hja listaménnum pé byrjadi alpydan ad vera med meiri krofur og jokst pvi
samkeppnin a milli listamannanna. Eftir [dnbyltinguna hofst framleidsla a o6dyrari
listverkum sem alpydan hafoi frekar tok &4 ad fjarfesta i. betta gerdi listamdnnum
hins vegar erfitt fyrir pvi dkvedin tortryggni for ad byggjast i gard listamanna par
sem kaupendur fannst peim rukka of mikid fyrir sina voru sem nt fékkst ddyrari
(Gombrich, 2008).

A tuttugustu 6ldinni voru miklar framfarir i listaheiminum. Pessi 6ld
einkenndist af miklum hrada og nyjungum sem listamenn nyttu sér i verkum sinum.
Margar nyjar listastefnur skutu upp kollinum sem hafdi ahrif & malverkamarkadinn.
betta timabil var einstaklega jakveatt fyrir kvenmenn & listamarkadnum, adur fyrr
hofou paer ekki verid mikid i svidsljosinu i listaheiminum en nutu ni meiri vinselda
en nokkru sinni fyrr (The 20th century artbook, 1996).

Um pad bil 99% eru venjulegir kaupendur & malverkum (e. average joe) sem
kaupa medal malverk. Adeins 1% eru efnadir safnarar sem eru med miklar krofur &
listamenn. Ef listamenn vilja nd framforum og athygli medal pessara safnara pa

verda peir ad vera med sterk sambond (Jackson, 2001).
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3.1 Stadan 4 Islandi

Astandid i pjodfélaginu i dag er langt fra pvi ad vera gott vegna efnahagskreppunnar.
Lidid er ar sidan islenskir bankar hrundu og allt for & hvolf. Islendingar voru gédu
vanir og hofou yfirleitt ekki verid i vandreedum med ad fi vinnu. I dag er einn af
hverjum tiu atvinnulausir eda med minni en 100% vinnu. Rikid skuldar ni meira en
nokkru sinni fyrr og gengi islensku kronunnar hefur leekkad mikid ad undanférnu, par
af leidandi hefur verd 4 6llu hakkad (Artnews, 2009). Samt sem adur hefur verd a
listaverkum ekki hakkad og listamenn taka & sig mismun sem verid hefur verid a
efniskostnadi (Gunnar Helgason munnleg heimild, 3. desember 2009).

Rikisstjornin hefur purft ad skera nidur 4 6llum svidum og ekki sist i framlagi
til menningar. Listasofn og onnur sofn finna pvi verulega fyrir kreppunni og einhver
peirra hafa purft ad fresta steerri syningum eda jafnvel heatta rekstri. Pratt fyrir pessar
miklu sveiflur i pjodfélaginu pa virdast listamenn halda sig vid efnid. Til ad mynda er
eitt virkasta ,,non-profit” galleri, Kling og Bang, sem stofnad var af tiu listamonnum,
ennpd 1 fullu starfi. Fyrir utan glasilegar syningar hér 4 landi hefur Kling og Bang
einnig tekid patt i fjolmorgum syningum erlendis. Til ad mynda hafa pau verid med
syningar i New York, Hamborg og Kaupmannahéfn nina undanfarna manudi.
Listamadur ad nafni Ragnar Kjartansson var til demis med syningu a [taliu 4
listahatid sem nefnist Venice Biennale og haldin er & tveggja ara fresti. Fyrstu prja
manudina komu alls 30.000 manns til ad skoda syningu hans. Petta synir ad pratt fyrir
mikinn samdratt i pjodfélaginu pa er skopunargledin jafn mikil og adur. Margir
listamenn lita einnig 4 petta sem tekifaeri til ad fara erlendis med verk sin (Artnews.is,
2009).

fslenskum listaménnum sem syna erlendis fjolgar ort. Fyrir tveimur aratugum
voru einungis Orfair sem syndu verk sin reglulega erlendis, i dag eru peir ordnir
fjolmargir. bar sem fsland er frekar litill markadur er naudsynlegt fyrir islenska
listamenn ad koma sér & framferi erlendis ef peir atla ad na ad lifa 4 listinni. fsland
hefur aldrei nad ad vera pad mikill listamarkadur ad allir islenskir listamenn nai ad lifa
4 listinni, ad 6llum likindum er pad s6kum smadar. Erfitt ad meta laun listamanna pvi
upplysingar ur skattframtolum eru dnakvamar og erfitt ad tilka par. Par er 6ll listreen
skdpun sett undir sama hatt (mbl.is, e.d.). Upplysingar um laun islenskra listamanna
ma po6 finna i rannsokn sem Johann Aglist Hansen (2009) gerdi nyverid. bar kemur

fram ad rétt ramlega 56% listamanna voru med kr. 500.000,- eda minna i arstekjur
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arid 2008 og 15% voru med arstekjur 4 bilinu kr. 500.000,- til kr. 1.000.000,-. P6 ber
a0 taka fram ad petta er midad vid solu & malverkum, ekki annarri vinnu tengd list,
eins og kennslu. betta verda ad teljast afar lagar tekjur ef midad er vid lagmarkstekjur
samkvemt samningi VR og SA arid 2009, en par eru lagmarksarstekjur kr.
1.884.000,- fyrir fullt starf (VR, e.d.). bar af leidandi eru meirihluti listamannanna i
annarri vinnu lika og reyna i mérgum tilfellum ad fara med list sina erlendis (Johann
Agiist Hansen munnleg heimild, 25. névember 2009).

Samkvaemt grein 4 Artnews.is (2006) eru nagrannalond okkar miklu duglegri
vid a0 faera malverkamarkadinn til vidskiptavina. Par kemur einnig fram ad galleriin,
med einhverjum undantekningum, séu léleg i ad koma listaménnum & framfeeri.
Margir listamenn sem hafa nad langt 4 [slandi hafa meira og minna gert pad sjalfir.
betta gerir pad ad verkum ad listamenn sem selja vel erlendis finna litla 16ngun til ad
vera 4 Islandi med verk sin. Samkvaemt greininni méa rekja petta til lélegrar
uppbyggingar galleria 4 Islandi. Adspurdur var eigandi Galleri List sammala pessari
umfjollun, taldi hann skyringuna vera ad islenskur markadur er mjog olikur erlendum
morkudum. Islenskur markadur er frekar litill og islensk galleri hafa par af leidandi
minni tok 4 ad markadssetja sitt folk jatn vel og erlend galleri. Erlendis eru listamenn
ad skrifa undir stéra samninga hja gallerium sem sja alfarid0 um ad koma peim &
framfaeri en pvi midur er pad erfitt hér 4 landi. Hugsanlega verda pd einhverjar
breytingar 4 pessu og islensk galleri munu reyna ad gera sitt besta i ad markadssetja
sina listamenn (Gunnar Helgason munnleg heimild, 3. desember 2009). Petta getur
lika stafad af pvi ad badi listamenn og galleri eiga erfidara med ad fa fjarhagslega
adstod fra fyrirteekjum, par af leidandi minni fjarhagur til markadssetningar
(Artnews.is, 2008 ).

Nakvaemar upplysingar um sterd mélverkamarkadsins 4 Islandi eru ekki
faanlegar, p6 ma finna einhverjar upplysingar hja Hagstofunni (e.d.) um fjolda
listasafna og fjolda syninga fyrri ara. Fjoldi listasafna hafa verid 4 bilinu 10-14 talsins
fra arinu 1995-2006. betta er ageetur fjoldi safha midad vid sterd markadar. Fjoldi
safna hefur hins vegar ekki aukist mikid sidustu arin en pau voru tiu talsins baoi arid
1995 og 2006.

A timabili gekk islenski méalverkamarkadurinn i gegnum ymsar hremmingar,
til a0 mynda folsunarmalid sem vakti gridarlega athygli. Pad hafoi ahrif a
verdlagningu og ahuga folks um kaup & malverkum (Vilhjalmur Bjarnason, 2004).

Kaupendur verka urdu tortryggnir og h6fou hreinlega ekki burdi til ad meta hvort um
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veri ad reda alvoru verk eda fals og minnkadi pvi salan & malverkum. Liklegt er ad
hundrud falsadra verka séu ennpéd 4 markadnum og leita margir til sérfreedinga 40ur en
fest er kaup 1 dyru verki. Fyrir folsunarmalid var pad ekki algengt, en pad virdist sem
svo ad ahrifin fra folsunarmalinu séu ad minnka (mbl.is, e.d.). {slendingar virdast
mjog dhugasamir um malverk en ekki endilega mjog medvitadir um list. Vidmalendur
voru samméla ad um pad bil 75-85% Islendinga litu 4 méalverk og 6nnur listaverk sem
hibylaskreytingar. Peir kaupendur mundu ad oOllum likindum tilheyra pessum
fyrrefnda gjafamarkadi. Adeins brot af Islendingum eru vel medvitadir um list og
pekkja sdgu hennar vel. Pad hefur borid & breytingum hvad petta malefni vardar,
sidustu tvo arin hefur petta verid ad breytast i1 jakvada att. Kaupendur verka eru farnir
ad spyrja meira um listamanninn og syna pvi dhuga hvernig verkin eru unnin. Fyrir
tveimur arum hafoi folk meiri pening 4 milli handanna og paldi minna i pvi hvad pad
var a0 kaupa, niina vandar f6lk meira val sitt (Gunnar Helgason munnleg heimild, 3.
desember 2009; Johann Agist Hansen munnleg heimild, 25. névember 2009 og
Erlingur Jon Valgardsson munnleg heimild, 7. desember 2009).

3.2 Malverk sem fjarfesting
Venju samkvamt pegar efnadir safnarar kaupa malverk pa er pad af fagurfreedilegum
astedum eda til ad bata félagslega stodu peirra. Peir treysta & ad verkin haldi verdi
sinu eda haekki og ad hugsanlega sé haegt ad skipta peim Ut i framtidinni ef annad verk
hugnast betur. Pad hefur p6 aukist 4 undanférnum arum ad folk liti 4 kaupin sem
fjarfestingu, ekki sist par sem verdgildi malverka hefur ad medaltali hekkad fra arinu
1950. bykir morgum petta pvi skynsamleg fjarfesting, sérstaklega i 1josi pess ad
malverk getur verid merki um stodutdkn
(Brewster, 2004).

Vegna astandsins 1 pjodfélaginu eru islenskir kaupendur listaverka farnir ad
hugsa meira um fjarfestingar hlidina 4 kaupunum. Folk hefur ekki jafn mikinn pening
a milli handanna og vill pvi frekar lita 4 kaupin sem fjarfestingu heldur en
veggskreytingu. Ahzttan vid ad kaupa dyr verk er folgin i pvi hvort listamadur haldi
afram ad stunda vinnu sina og haldi pannig uppi verdi & myndinni eda auki verdid.
fslenskir kaupendur vonast oft til ad listamadur leiti ut fyrir landssteinana og myndi
sér gott ordspor par, pa hekkar yfirleitt verdid 4 myndunum (Gunnar Helgason

munnleg heimild, 3. desember 2009).
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Pad eru hins vegar skiptar skodanir um hvort islensk myndlist sé¢ godur
fjarfestingakostur. Vilhjalmur Bjarnason (2004) telur ad malverkakaup séu ekki
endilega go60 fjarfesting par sem ekki sé haegt ad aatla fjarstrauma verksins i
framtidinni, en pad er hefobundinn maelikvardi fjarfestinga. G60 verk halda yfirleitt
verdgildi sinu og pad er hegt ad selja pau aftur, pa er madur hins vegar ad forna
ardinum af peim. Pegar skuldabréf eru keypt pa gefa pau yfirleitt adkvednar
framtidargreidslur en petta 4 ekki vid um listaverk nema pau séu seld. Hann segir
malverk hins vegar vera varanleg eign sem hagt er ad njéta um 6komin ar. Jéhann
Aguist Hansen listaverkasali (2009) skrifadi ritgerd um pad hvort islensk myndlist veeri
godur fjarfestingakostur, hans nidurstada var st ad fjarfesting 4 islenska
myndlistamarkadnum vari dhugaverdur fjarfestingakostur. Medal annars pa
rannsakadi hann og skradi listaverkasofn fjogurra Islendinga og skodadi arsvoxtun a
pessum séfnum, en hiin var fra 4,93% til 16,37%. Hann bendir p6 4 ad yfirleitt liggja
p6 adrar hvatir vid fjarfestingu i malverkum heldur en hagnadur. beir sem festa kaup 1
verki séu yfirleitt ad hugsa um fagurfraedilegan dvinning, til ad styrkja menningu eda
til ad 6dlast virdingu innan sins pjodfélagshops.

Til eru morg demi um ad verk sé keypt af épekktum adila og med timanum
hafi verkid haekkad i verdi par sem malarinn skapadi sér sess 4 markadnum & seinni
arum. betta er ekki dalgengt ef verk eru keypt négu snemma af malara par sem
malarar verdleggja sin fyrstu verk yfirleitt ekki hatt. Upphaflega var tilgangur kaupa
allt annar en fjarfesting en med timanum reyndist pad vera géd fjarfesting. I grein
Guthrie (2009) er tekid eitt deemi. I flutningum hja aldradri konu var malverk sem atti
ad henda. Pad fannst fyrir tilviljun af listaverkasala sem kom tilfallandi i heimsdkn til
ad adstoda vid flutninga. Malverkid var upphaflega 6merkileg gjof fra gomlum vini og
hékk & veggnum i einhvern tima pangad til ad konan purfti ad minnka vid sig og vildi
pa fleygja myndinni par sem henni fannst litid varid i pad. Listaverkasalinn sem var
sérhaefour 1 breskri list kom auga & verkid og tilkynnti eigandanum ad verkid veri
nina ordid mjog verdmaett. Verkid var selt 4 margfoldu verdi en pad var upphaflega
keypt 4. bad virdist pvi vera halfgert happdretti hvort kaup 4 malverkum sé heppileg
fjarfesting eda ekki.
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4 imynd

Ritgerd pessi fjallar um mikilvaegi imyndar listamanns. Eins og 4dur hefur komid
fram eru takmarkadar upplysingar ad finna um imynd listamanns. Pvi verdur einnig
fjallad um imynd voru og imynd fyrirtekis og reynt ad yfirfera 4 imynd malara.
Varan i pessu tilfelli er malverkid og hugsanlega er hagt ad yfirfera imynd
fyrirtaekis 4 imynd malara. Tilhneiging mannsins til ad skapa sér jakvaeda imynd
hefur verid til stadar fra upphafi mannkynssogunnar. Pott form tjaningar geti verid
mjog mismunandi, allt frd hellamalverkum til stafrenna myndskilaboda hefur
tilgangurinn verid ad skapa dkvedna imynd. Mannkynid notar sjonren og munnleg
takn til ad tulka personuleika, stolt og tryggd. Einfalt form getur fljott skapad
akveonar tilfinningar, hvort sem pad er auglysingaskilti, skilabod i sima eda aletrun i
stein. Su porf fyrir vidurkenningu og 16ngunin til ad skara framur er avaforn.
fmyndarskopun er natengd pessari porf (Wheeler, 2006). Hugtakid imynd visar til
pess hvernig folk metur fyrirteki, vorumerki eda manneskju (Haedrich, 1993).
fmyndin tengist medal annars pvi hvernig folk metur samskipti sin vid fyrirtaeki eda
manneskjur og/eda afskipti sem pad hefur af pvi (Nguyen og Leblanc, 2001).
Hugsanlega er pvi audveldara fyrir malara a0 mynda néin tengsl vio vidskiptavini
sina heldur en fyrir fyriteki, par sem samskipti fyrirtekja fara oft i gegnum marga
adila og geta pvi verid o6lik. Imynd getur komid af stad svokdlludum
geislabaugsahrifum (e. halo-effect). Pa yfirferast skodanir eda tilfinningar til
einhvers yfir 4 adra eiginleika sem eru litid pekktir (Haedrich,1993). Sem demi ma
nefna ad ef einhver pekkir malarann sjalfan og likar vel vid hann pa hefur sa hinn
sami tilhneigingu til ad yfirfera pa afstodu yfir & adra patti malarans, eins og til
demis malverk hans.

Pad getur verid vandasamt verk ad mela imynd og eru freedimenn ekki alltaf
sammala um hvernig sé best ad mela hana (Martinez, Polo og Chernatony, 2008). bad
er engu ad siour mjog mikilvegt ad framkvema imyndarmalingar 4 badi vorum og
fyrirtekjum. Nidurstodur ur peim melingum geta rddid urslitum um pad hvort
breytingar séu naudsynlegar (Lehmann, Keller og Farley, 2008). Til eru nokkrar

adferdir vid ad mela imynd. Ekki verdur farid ndkvemlega i per adferdir par sem
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ekki er verid ad mala imynd i pessari ritgerd, heldur er einungis verid ad rannsaka
mikilvaegi hennar. Fjallad verdur stuttlega um helstu adferdir. Algeng adferd vid ad
mela imynd er notkun vorukorta (e. perceptual mapping) en pad er myndrit sem hefur
nokkra eiginleika. Adferd pessi er frekar peaegileg i notkun og god adferd fyrir
fyrirteki og voruframleidendur til ad atta sig 4 stadsetningu sinni midad vid
samkeppnisadila (Lilien og Rangaswamy, 2003). I grein Echtner og Richie (1991) er
fjallad um tveer adferdir vid maelingu 4 imynd, annars vegar stadlada adferd og hins
vegar Ostadlada adferd. [ ostadladri adferd er til ad mynda notast vid fokushopa (e.
focus group). 1 peirri rannsoknaradferd eru ekki fyrirframgefnir eiginleikar sem
patttakendur meta, heldur hafa peir frelsi til ad segja hvad peim finnst. Urvinnsla
gagna er ad hluta til hugleg. [ stadladri adferd eru eiginleikar gefnir upp og
patttakendur meta pa. Petta er algeng adferd og paegileg i notkun.

[ markadsfredi er fjallad um tver gerdir imyndar, voruimynd og
fyrirtekjaimynd, meirihluti heimilda fjalla um pessar tvaer imyndir og verdur pvi

tekin samantekt 4 pvi og reynt ad yfirfeera par heimildir yfir 4 imynd malara.

4.1 imynd voru
Algeng skilgreining a voruimynd (e. brand image) er st skodun eda upplifun sem
neytandi hefur 4 dkvednu vorumerki (Porhallur Orn Gudlaugsson, 2000). Hugtakid
voruimynd visar til pekkts sjonrens vorumerkis eins og merki BMW og einnig til
einkenna sem eru eignud vorunni. beir sem auglysa vorutegund reyna ad bua til
imynd sem er eftirsoknarverd til ad neytendur velji pa vorutegund fram yfir adra
sambarilega vorutegund (Bromley, 1993). Vorur eru bunar til, pannig ad pad er
tiltdlulega audvelt ad akveda hvad 4 ad einkenna voruna og hvernig fyrirtekid vill
ad almenningur meti hana (Garbett, 1988).

Arid 1997 var gerd rannsokn & tengslum imyndar fyrirtaekis og imyndar voru
pess. Nidurstodur syndu medal annars ad imynd fyrirtekis hefur ahrif 4 imynd nyrrar
voru sem fyrirtaekid gefur fra sér, pad er po olikt eftir hvernig fyrirteeki er um ad rada.
Einnig kom 1 [jos ad neikvaed imynd fyrirteekja er oliklegri til ad hafa dhrif 4 imynd
voru heldur en jakvad imynd. Pannig ad fyrirteeki med jakveaeda imynd er liklegra til
a0 hafa jakvaed ahrif &4 imynd voru pess, heldur en ad fyrirtaeki med neikvaeda imynd
hafi neikvaed ahrif 4 imynd voru fyrirtekisins (Brown og Dacin, 1997). Ad 6llum

likindum er hagt ad likja sambandi voru og fyrirtekis vid samband madlara og
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malverks. Pad er mjog sennilegt ad imynd maélara hafi 4hrif 4 imynd malverks. Ef
kaupendur vita ad malari hafi gott ordspor og jakvaeda imynd eru meiri likur & ad
malverk peirra seljist.

Auglysingar eiga storan patt i ad koma 4 fot og vidhalda véruimynd en po
eru adrir pattir eins og atkastamikill s6luadili, hagstaett verd og gaedi voru sem hafa
ahrif & hvort imynd voru sé jakvad. Voruimynd hefur mikil &hrif 4 imynd
fyrirteekisins, hiin hefur mikil 4hrif 4 hvernig einstakir undirhopar almennings, ekki
adeins markhodpar, meta fyrirteekid (Haedrich, 1993). bannig getur varan, i pessu
tilfelli malverkid, haft ahrif & imynd malara.

fmynd getur verid byggd 4 mikilli pekkingu 4 vorumerki eda litilli sem engri
pekkingu (Pérhallur Orn Gudlaugsson, 2005). St imynd sem vidskiptavinur hefur af
voru skiptir h6fudmali 1 markadssetningu. Pad er pad sem vidskiptavinurinn fer eftir
pegar hann tekur dkvardanir um ad kaupa akvedid vorumerki frekar en annad. bad er
ekki ndg ad vera med voru eda pjonustu sem er betri en pad sem samkeppnisadilar

bjoda ef vaentanlegir vidskiptavinir vita ekki af pvi (Lodish o.fl., 2001).

4.2 imynd fyrirtzekja
Stjornendur fyrirtekja i dag sja imynd og ordspor fyrirtekja sem mjog mikilvaegan
patt 1 velgengni og samkeppnishatni fyrirtekis og leggja rika dherslu 4 ad styra
pessum pattum (Gray og Balmer, 1998). Til ad adgreina sig fra samkeppnisadilum
reyna fyrirtaeki ad byggja upp akvedna imynd. bratt fyrir ad samkeppnisadili s¢ med
nakvemlega somu voru og eitthvad fyrirteki pa skynja neytendur véru og pjonustu
mismunandi vegna imyndar fyrirtekisins eda vorunnar. bad er ekki nog fyrir
fyrirteeki ad skapa sér jakvada imynd med nokkrum auglysingum heldur verdur
fyrirteekid ad standa undir pvi sem pad auglysir og vinna sér inn goéda imynd
(Solomon, Bamossy, Askegaard og Hogg, 2006). Fyrirtekjaimynd er lyst sem
heildarsyn almennings a fyrirteki. Pad tengist ymsum pattum fyrirtekis eins og
nafni pess, byggingu hussins sem fyrirtekid hefur hofudstdodvar i, hefdum,
hugmyndafredi og vérum. imyndin tengist einnig pvi hvernig folk metur samskipti
sin vid fyrirtaekid eda afskipti sem pad hefur af pvi (Nguyen og Leblanc, 2001).
Ymsir pettir eru mikilvaegir fyrir imynd fyrirtaekis, til demis voruimynd, gadi

stjornunar, samskipti og starfsmannahdpur (Haedrich, 1993).
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fmynd fyrirtaekis stjornast af sex pattum samkvamt Garbett (1988). Fyrsti
patturinn er fjolbreytileiki fyrirtekisins (e. organisation’s diversity). bvi
fjolbreyttara sem fyrirtekid er, peim mun meiri fjélbreytileiki er i skilabodum pess.
bad er pvi erfidara fyrir stérar samsteypur ad koma & fot stddugu ordspori en
fyrirteeki sem framleida til demis bara eina vorutegund. Audvelt er fyrir malara ad
tileinka sér fjolbreytileika ef hann hefur dhuga 4 pvi og pannig yta undir jadkvedari
imynd. Annar patturinn er raunveruleiki fyrirtekisins (e. organisation’s reality), pad
er medal annars sterd pess, husnadi, vorurnar sem pad framleidir, idnadurinn sem
pad er i og pjonustan sem pad veitir. I pessu tilfelli vaeri pad helst varan sem skiptir
mali, malverkid sjalft. Pridji patturinn er vidleitni fyrirtekisins til ad halda gdédum
samskiptum vid vidskiptavini, starfsmenn og adra sem ad fyrirtakinu koma (e.
organisation’s communications effort). Pau fyrirteki sem vinna i peim malum og
eyda fjdrmunum i ad byggja upp imynd verda pekktari en 6nnur. Fjordi patturinn er
hversu fréttnemir hlutir eru ad gerast i kringum fyrirtekid (e. organisation’s
newsworthiness). Pad sem fyrirtekid gerir getur verid fréttnemt og spennandi og
hefur hugsanlega ahrif a folk, til demis i gegnum samfélagsmal. Einnig getur verid
fréttnemt ad einhverjar vorur séu galladar eda ad fyrirtekio eigi i vandredum. Ef
listamadur feer umfjollun um syningar eda fjolmidlar veita listamanni athygli styrkir
pad imynd malara sem hann vill koma 4 framfaeri. Fimmti patturinn er timi (e. time)
en imynd byggist ekki upp 4 einni noéttu. Sjotti patturinn er minnishrérnun (e.
memory decay). Gleymska almennings getur verid mikil par sem sifellt dynja nyjar
upplysingar 4 folki. Skilabod, jakvaed og neikvad sem fyrirtaeki sendir, byggir med
timanum upp kunnugleika, almenningsvitund og vidhorf til fyrirtekisins. bessu er
ad einhverju leyti haegt ad stjorna (Garbett, 1988). Allir pessir pattir geta att vid
imynd malara.

Pad er vandasamara verk ad byggja upp imynd fyrirteekis en imynd voru
(Haedrich, 1993). Imynd og ordspor fyrirtekisins hefur ahrif 4 pad hvort pessir
hopar haldi tryggd viod fyrirtaekio eda leiti eitthvad annad (Gray og Balmer, 1998).
Jakveed imynd fyrirteekis styrkir naverandi stodu pess og tryggir pvi einnig tekifaeri
til a0 halda stoou sinni 1 framtidinni (Haedrich, 1993). Hollusta vidskiptavina er
meiri pegar peim finnst fyrirteekio hafa jakvaeda imynd og gott ordspor (Nguyen og
Leblanc, 2001). bad geti pvi verid liklegt ad dhugi kaupenda aukist ef listamadur er
med jakveaeda imynd og gott ordspor.
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fmynd proast i tengslum vid ymsa pztti samfélagsins. Pannig er hagt ad gera
rad fyrir ad fyrirtaeki hafi ekki bara eina imynd heldur ef til vill nokkrar mismunandi
imyndir. Fjoldi og gerdir imynda fer eftir pvi hversu margir og hvada hopar i
samfélaginu verda fyrir dhrifum fra dkvednum pattum fyrirtaekisins og hvort ad peir
séu hlutlausir eda hafi neikveda skodun & fyrirtekinu. Pad er mikilvegt fyrir
fyrirteeki ad hafa jakvaeda imynd hjad hopum sem pad vill na til. Mat & pvi hvort ad
vara fyrirtekis sé gedavara eda pjonusta s€¢ god er undir sterkum ahrifum fra peirri
imynd sem akvednir hopar hafa af fyrirtekinu. Markmid fyrirtekis @tti ad vera ad
byggja upp jakvada imynd & 6llum svidum (Haedrich, 1993).

Imynd vorumerkis eda fyrirtzekis 4 ad vera sérstok og adgreinandi og
innihalda helstu kosti og stadsetningu vOrunnar. bad getur tekid langan tima ad
skapa imynd og allt sem fyrirteeki gerir parf ad stydja pa imynd sem @tlunin er ad
hafa (Kotler o.fl., 1996). Tédkn eda merki geta verid hluti af pvi ad skapa pekkingu
og adgreina imynd fyrirteekis eda vorumerkis frd 6drum. Fyrirteeki nota oft liti eda
merki til ad adgreina sig fra 60rum fyrirtekjum. Pad merki eda sa litur sem a ad
einkenna fyrirteekid parf ad koma fram i auglysingum fyrirteekisins svo ad
vidskiptavinir séu medvitadir um pad. Til ad mynda er appelsinugulur aberandi litur
fyrir verslunarkedjuna Hagkaup. Til eru malarar sem einungis nota einn lit i
myndum sinum og er pad peirra einkenni. A einu timabili Pablo Picasso notadi hann
til demis adallega blaan lit i verkum sinum (e. blue period) en pad var & dkvednu
sorgartimabili 1 lifi hans. Pau verk eru med peim vinsalli verkum eftir Picasso i dag
(Moffat, e.d.). Fyrirteeki geta einnig skapad sér imynd med pvi ad vera i samstarfi
vid gddgerdarsamtok eda iprottahreyfingar, pannig litur fyrirtaekid betur Gt i augum
vidskiptavina (Kotler o.fl., 1996). betta er lika algengt hja malurum.

begar folk hefur vidskipti vid fyrirteki skiptir pjonustan miklu mali.
bjonusta er hluti af pvi sem folk er ad versla og skiptir pvi miklu mali hvernig
vidskiptavinir upplifa veitta pjonustu. Pad er pvi mikilvaegt ad fyrirteki atti sig 4
vaentingum vidskiptavina sinna og krofu peirra til pjonustu. Med pvi ad gera pad pa
geta fyrirteeki bett imynd sina og veitt vidskiptavinum sinum betri pjonustu (Wood,
2008). Malarar @ttu ad eiga audvelt med ad veita géoda pjonustu vegna nalegdar vid
vidskiptavini, aftur & moti ef sala fer i gegnum galleri eda umbodsadila pa er malari

ekki med jafn mikla stjorn & pjonustu sem kaupendur hljéta.
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4.3 Imynd malara
Ymislegt ma alykta um imynd malara Gt fr4 umfjollun um imynd véru og fyrirtaekis,
p6 eru einhverjar heimildir ad finna um mikilvaegi imyndar malara. Margir peirra sem
nad hafa go6dum arangri sem listamenn tengja imynd sina vid malverkid. Pekktustu og
fregustu malarar samtimans eru peir sem hafa haft mikinn personuleika og na ad
koma honum aleidis i verkid, sem demi ma nefna Picasso og Andy Warhol (Clayton,
2004). Samt sem adur er ekki nog ad vera skrautlegur personuleiki, pad skiptir lika
miklu mali ad hafa samraemi 4 milli imynd listmalara og malverks (Scroeder og
Borgerson, 2002). Pad er samt sem 40ur mikilvegast fyrir listmalara ad einbeita sér ad
malverkunum og leggja aherslu 4 stil peirra frekar en ad skapa listamanninum sjalfum
einhverja imynd. bPegar malarar hafa myndad sér akvedin stil i verkum sinum 6dlast
listamadurinn dkvedna imynd ut frd verkum sinum (Shroeder, 2005). Johann Agust
Hansen (munnleg heimild, 25. november 2009) kom inn 4 pad i vidtali a0 malurum
veerl meira umhugad um ad skapa sér dkvedinn stil sem veri einkennandi fyrir sig
frekar en ad skapa sér dkvedna imynd. Stillinn sem malari finnur sér yfirfaerist sidan &
imynd malara.

Eins og fram kom i inngangi ritgerdar pa er malverkamarkadurinn mjog
lagskiptur. Ekki er hagt ad greina hann nakvaemlega. Grof skipting er annarsvegar
svokalladur ,,gjafamarkadur” par sem adallega eru seld minni og odyrari verk og
hins vegar markadurinn sem ma nefna ,,geedamarkadur” par sem malverk eru frekar
i sterri kantinum og verdlag er haerra. S& markadur einkennist af efnudum séfnurum
og kaupendum sem eru yfirleitt ad kaupa verk handa sjalfum sér. Vidmalendur
toludu um ad imynd malara sem varu meira med myndir & gjafamarkadnum veeri
ekki jafn mikilvaeg og peirra malara sem varu meira med myndir 4 geedamarkadi.
b6 veru einhverjir malarar sem na ad vera & bAdum moérkudum an pess ad pad skadi
imynd beirra, til ad mynda Karolina Larusdottir. Hun er ein af farustu
kvenlistakonum fslands, hin er med stérar syningar i Cambridge par sem verkin
kosta meira en milljon og seljast upp 4 einni syningu en hun sinnir einnig
gjafamarkadnum 4 Islandi an pess ad skada imynd sina (Gunnar Helgason munnleg
heimild, 3. desember 2009; Jéhann Agist Hansen munnleg heimild, 25. névember
2009 og Jorunn Jorundsdottir munnleg heimild, 30. névember 2009).

fmynd malara er mjog mikilveg fyrir seljendur malverkanna,

listaverkasalarnir eru ad hluta til abyrgir fyrir pvi ad skapa jakvaeda imynd fyrir
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listamanninn og vidhalda henni. Pad getur pvi verid vandasamt verk fyrir
listaverkasala ad velja sér listamann til ad koma 4 framfaeri pvi imynd getur verid
afar brothett. Listaverkasali er ad morgu leyti abyrgur fyrir imynd listamannsins pvi
oft 4 tidum er pad listaverkasalinn sem sér um kynningu a listamanninum. Pad er pvi
akvedin dhatta fyrir listaverkasala pvi engin trygging er fyrir framtid listamannsins,
hvort hann haldi afram ad stunda sina vinnu eda hvort listamadur bui yfir
fagmannlegum vinnubrégdum. Imynd listamanns endurspeglast oft i imynd
listaverkasala eda galleri og er hun pvi mjog mikilvaeg fyrir seljendurna (Peterson,
1997). begar fyrirteeki kaupa malverk pa er pad oft til ad leggja sitt af morkum til
samfélagsins og til ad styrkja menningu. Pau eru liklegri til ad kaupa verk eftir
listamenn sem hafa 6dlast vidurkenningu sem malarar og eru virtir heldur en ad
kaupa verk eftir 6pekktan adila til ad tryggja pad ad styrkja listamann sem nytir sér
styrkinn 1 ad halda afram sinni vinnu (Johanna Margrét Olafsdottir, 2005).

4.3.1 Mikilveegi menntunar

Eins og fram hefur komid pa er rannsakandi pvi sem nast 6menntadur malari og vill
pvi kynna sér mikilvaegi pess ad sxkja sér menntun i pessu fagi par sem menntun
getur skapad dkvedna imynd. Allir vidmalendur voru mjog sammala um pad ad
menntun malara veri afar mikilveg. Sjalfsmenntun er p6 einnig mjog mikilvaeg og
naudsynlegt fyrir listamenn ad vera duglegir ad fylgjast med nyjum adferdum og
breytingum & markadnum. Med formlegri menntun i skoéla er malarinn mun fljétari
ad tileinka sér aoferdir og fljotari ad na framforum. Pad er mjog algengt ad
listamenn selji myndir sinar i gallerium hér 4 {slandi. Pad gerir listamenn synilegri
og pvi fylgir dkvedin vidurkenning. Mdrgum finnst mjog mikilvaegt ad selja hja
gallerium til ad skapa sér jdkvaeda imynd. Til ad koma myndum i sélu hja gallerium
pa er naudsynlegt ad hafa listndm ad baki. Samkvaemt vidmalendum eru um pad bil
99% listamanna hjé galleriunum menntadir. Pad er samt ekki nog ad vera menntadur
ef madur er ekki med tilfinningu fyrir list. Pad er enginn sem ner langt einungis
med skolagongu ef pad vantar heafileikann. betta virkar lika ofugt, ef
einstaklingurinn er gédur listamadur parf hann leidsdgn eins og i 6llu 60ru, pvi er
naudsynlegt ad vikka sjondeildarhringinn. Pad er petta tvennt saman, pad er ad segja
hafileikinn og menntun, sem gera gdda hluti (Gunnar Helgason munnleg heimild, 3.
desember 2009; Johann Agust Hansen munnleg heimild, 25. névember 2009 og
Erlingur Jon Valgardsson munnleg heimild, 7. desember 2009).
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Menntun getur einnig skipt miklu mali vardandi imynd listamanns. Ef
listamenn eru menntadir pydir pad ad peir hafi tileinkad sér vidurkennd vinnubrogd
og einnig er pad yfirleitt &visun 4 pad ad listamadur muni halda afram vid idju sina
og pannig halda uppi verdinu 4 verkinu. P4 eru kaupendur viljugri ad kaupa verkin
(Johann Agiist Hansen munnleg heimild, 25. névember 2009). Nu til dags er algengt
a0 listamenn taki grunnndm hér & landi en framhaldsnam fer yfirleitt fram erlendis.
bad getur verid frahrindandi fyrir suma par sem listnam erlendis getur verid mjog
kostnadarsamt (Johann Agust Hansen, 2009).

Pratt fyrir mikilvaegi menntunar eru margir af okkar astsalustu listamonnum
omenntadir, til ad mynda var Johannes S. Kjarval oOmenntadur (Listasafn
Reykjavikur, e.d.) og einn af s6luhastu listamonnum Islands, Haraldur Michael
Bilson, er einnig o6menntadur (Johann Agist Hansen munnleg heimild, 25.
névember 2009).

Athyglisvert pykir ad i rannsékn sem gerd var medal 2000 listamanna i
byskalandi arid 2006 kemur fram ad listamenn matu menntun sem ekki mikilvegan
patt fyrir velgengni sina. Adeins 24% listamanna potti menntun mikilveg pattur
fyrir velgengni (Meyer og Even, 1998). Fjallad verdur ndnar um pessa rannsokn

sidar 1 pessari ritgerd.

4.4 Mikilvaegi imyndar fyrir markadssetningu malara
Ef madlarar eru pekktir og hafa skapad sér jakvaeda imynd bpa audveldar pad
markadssetningu. Til ad mynda ef galleri auglysir opnun syningar er liklegra ad folk
syni jakvaed vidbrogd ef malari hefur jakvada imynd og er pekktur (Johann Agist
Hansen munnleg heimild, 25 névember 2009). Gregory Volk (2000) skrifadi grein
um myndlist 4 Islandi, hann fjallar um ad pad sé mikilvagt fyrir islenska malara ad
vera i gédum tengslum vid umheiminn par sem fsland er frekar einangrad. bar
kemur fram ad islenskir malarar hafa verid duglegir ad koma sér a4 framfzri erlendis
og kynna sér straum listarinnar fra erlendum pjédum. Pannig hefur island ordid
glaesilegur stadur fyrir menningarlega vidburdi. Islendingar zttu pvi ekki ad vera i
vandraedum med ad koma sér & framfaeri en peir verda lika ad hugsa um erlenda
markadi ef peir vilja stekka vid sig. Par sem imynd Islands hefur hrakad a
undanférnum manudum verda islenskir listamann ad ihuga pad hvort peir vilji tengja

nafh sitt vio heimalandid.
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4.5 Vero og imynd
Hatt voruverd getur oft batt imynd voru eda fyrirtekis par sem hatt verd er oft
visbending um g6d gadi (Wood, 2008). Vissulega er lagt voruverd lika addrattarafl
neytenda en verd getur badi haft adladandi og falandi ahrif 4 kauphegdun. Pegar
pekking er litil & markadnum nota neytendur voéruverd sem visbendingu um gadi
voru. I einhverjum tilfellum er pad skynsamleg vidmidun fyrir kaupandann til ad
audvelda dkvordun en rannsoknir hafa synt ad lag fylgni s¢ 4 milli geda og verds
(Valdimar Sigurdsson, 2009). bad er ekki oliklegt ad Islendingar sem kaupa sér
malverk noti verd sem viomid um gadi 4 malverki par sem almenn pekking
fslendinga 4 malverkamarkadnum er ekki mikil (Johann Agist Hansen munnleg
heimild, 25. névember 2009). Aftur & moéti eru sumir sem kaupa dyrar vorur eingdéngu
vegna verdsins, svokollud ,,snobb-gildi" kaupanna. Pad skyrist Ut fra félagslegum
pattum, pa er neytandinn ad borga fyrir pad eitt ad varan er dyr og vonast eftir
viobrogdum fra umhverfinu. Sem demi ma nefna pad getur verid Osamraemi i
innkaupum 4 vini eftir pvi hver drekkur pad. Heimilisfolkid er ef til vill vant ad kaupa
odyrt vin pegar pad drekkur pad sjalft en pegar von er & gestum pa er keypt dyrara vin.
Astadan getur verid til ad syna ad gestir séu mikilvaegir en i mérgum tilfellum er pad
til ad synast (Valdimar Sigurdsson, 2009). Dyr malverk geta verid mikid stodutakn og
er algengt ad audmenn kaupi sér dyr malverk til ad koma vel fyrir (Guthrie, 2009).

Skodanir og vaentingar folks sem hafa motast i daglegu amstri hafa oft dhrif a
skodun pess 4 voru og pjonustu. Til ad mynda finnst folki oft vorur sem eru & lagu
verdi einnig vera med lag gedi. Yfirleitt hefur dlyktunin verid su ad lagt voruverd
hefur einungis haft ahrif & imynd og skodanir folks &4 vorunni (Huber og McCann,
1982). Rannsokn sem gerd var arid 2005 af Shiv, Carmon og Arely syndi fram 4 ad
verd getur haft ahrif 4 hegdun folks. I peirri rannsékn var notast vid orkudrykki sem
attu ad auka hugrana getu annars vegar og likamlega orku hins vegar.  fyrri
rannsokninni voru tveir hopar. { 68rum hopnum fengu pétttakendur orkudrykk og
peim var sagt a0 hann hafi verid keyptur & fullu verdi. Hinn hopurinn fékk
nakvemlega sama orkudrykk nema ad peim var sagt ad hann hafi verid keyptur a4
ramlega helmings afsletti par sem keypt var mikid magn af honum. Badir héparnir
attu a0 meta likamlega getu sina i leikfimi eftir ad hafa drukkid orkudrykkinn. bad
kom 1 1j0s ad peir sem drukku 6dyrari drykkinn fannst geta sin i leikfimi vera slakari

heldur en peir sem drukku sama drykk nema & herra verdi. Seinni rannsoknin var
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eins nema pa atti orkudrykkurinn ad auka hugrena getu. Patttakendur attu ad leysa
pusluspil. Peir sem drukku odyrari drykkinn leystu ferri pasl heldur en peir sem
drukku dyrari drykkinn, samt sem adur var petta nakvaemlega sami drykkur.

bessar rannsoknir syndu fram 4 ad lagt voruverd hefur ekki einungis pau
ahrif a0 folk telur voruna hafa minni geedi heldur getur verdlagning einnig haft ahrif
a hegdun og getu folks. Petta eru demigerd lyfleysuahrif sem eru vel pekkt innan
heilbrigdissvids. ba getur verid noég fyrir sjukling ad fa lyfleysu, eda sykurpillu (e.
sugarpill) til ad honum batni. P4 er triiin og ventingin nogu sterk til ad sjuklingur
haldi ad honum sé ad batna. Oft er pad svo ad lyfleysa hefur somu &hrif og
raunveruleg medferd par sem triin 4 lyfid er pad sterk (Steward-Williams og Podd,
2004). Samkvamt pessu getur verd haft toluverd ahrif & viomot folks til voru og pvi
mikilvaegt ad huga vel ad verdlagningu. Ordspor skiptir einnig mali pegar kemur ad
solu og vidskiptavinatryggd, pad getur haft dhrif & imyndarskopun og verdur fjallad

nanar um ordspor i nasta kafla.
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5 Orospor

Ordspor er mikilvaegt fyrir imyndarskopun og par sem rannsoknin snyr ad imynd
listamanns er mikilvaegt ad gera grein fyrir ordspori. Ordspor (e. reputation) er
notad um einstaklinga og fyrirteki. Ordspor hefur ahrif & vidhorf, val og vantingar,
pad veitir veigamiklar upplysingar sem hjalpar til vid ad taka afstodu til pess hvort
16ngun til ad vinna ad hagsmunum einstaklingsins s¢ til stadar eda hvort pad eigi ad
horfa framhja pvi (Bromley, 1993).

Ordspor er hagt ad skilgreina sem heildar reynsla peirra sem hafa haft
samskipti og vidskipti vid einstakling. Ordspor peirra sem stunda vidskipti vinnst
med pvi ad uppfylla parfir vidskiptavina og pad getur skadast pegar mistekst ad
mata peim ventingum sem vidskiptavinir setja. Vidskiptavinir og keppinautar
fylgjast med ordspori med pvi ad meta hvernig einstaklingur sem stendur i
vidskiptum er i samanburdi vid adra 4 sama svidi. Til demis getur ordspor eins
fyrirtaekis haft ahrif 4 ordspor annars. begar nytt fyrirteeki kemur 4 markadinn geta
eldri fyrirteeki ordid stortekari og agengari til ad vinna 4 moti keppinautunum og
pannig hindrad velgengni pess. Pa hefur fyrirtekid pad ordspor ad vera meod
keppnisskap og sendir pau skilabod ad pad sé ekki svo audvelt ad koma inna
markadinn pegar pau eru fyrir (Ferris, Perrewé, Ranft, Zinko, Stoner, Brouer og
Laird, 2007).

Ordspor er aunnid og getur reynst erfitt ad stjorna pvi. Ordspor peirra sem
stunda vidskipti getur breyst vegna vidhorfsbreytinga og breytingu & vantingum
vidskiptavina pratt fyrir ad allt haldist obreytt hja peim sem er ad selja voruna. |
fyrirtaekjum hefur ordspor pess ahrif 4 nanast alla starfsemi pess a otal vegu og pvi
er mikilvegt fyrir stjornendur ad 4tta sig & pvi. Pad er ad mestu moétad af
frammistodu pess 1 almannatengslum og af peim sem hafa dhuga 4 fyrirtekinu. bPad
er mikilveegt ad studla ad godu ordspori par sem pad gerir s6lu og hagnad mun
audveldari. Ef ekki er haldid vel utan um ordspor og vidmidoum um gadi voru og
pjonustu ekki vidhaldid kemur pad af stad hnignun, minni hagnadi, vinnu umhverfid
verour 6pagilegra, s6lulekkun og 60rum erfidleikum. Pad er algengur misskilningur

a0 fyrirtaeki sem er ad hefja starfsemi sina byrji med hreinan skjold. Aftur 4 moti er
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pad liklegra ad vidmot einkennist af efasemdum par sem nyja fyrirtekid er ekki
pekkt og ekki er til stadar sannfering um gadi starfsemi pess, pad sama 4 vid um
einstaklinga sem eru ad koma sér & framferi (Bromley, 1993).

Mikilvegur pattur 1 velgengni fyrirteekja er ordspor peirra. Pad eru til morg
gdgn sem syna fram 4 ad ordspor fyrirteekis hefur ahrif badi & fjarhagslega stoou
pess og virkni. Par sem ordspor fyrirtekis er ekki komid fra eignum pess heldur fra
umfjollun pa eru fjolmidlar besta leidin til ad koma ordspori af stad. bPad sama 4 vid
um einstaklinga sem eru mikid i umfjollun. Fjolmidlar spila stort hlutverk i ad kynna
hvada fyrirteki er 6flugt og hversu mikil ahrif pad hefur & markadinn. Pannig geta
fjolmidlar haft ahrif 4 rekstur fyrirtzkis. A longum tima geta fjolmidlar sent
skilabod um imynd tiltekinna fyrirtekja og hvada pattir fyrirtekjanna séu
mikilvagir til ad meta stodu pess (Dowling og Weeks, 2008).

begar fyrirteeki byggja ordspor leggja pau 4herslu a traverdugleika
fyrirtekisins og virdingu sem pau vilja 6dlast medal almennings, fjolmidla, fjarfesta
og sidast en ekki sist vidskiptavina. Fyrirteki og einstaklingar sem stunda vidskipti
eiga a0 gera allt sem pau geta til ad halda godu ordspori. Gott ordspor hefur pau
ahrif ad pad ladar ad fleiri vidskiptavini og skilar pvi hagnadi (Ettenson og Knowels,
2008). Listmalarar eru ekki einungis mélarar heldur eru peir ad selja voru og verda
peir pvi ad hugsa um pad sem gerir peim kleift ad selja voru sina.

Ordspor er ekki svo audvelt ad herma eftir. Ordspor er félagslegt fyrirbaeri sem
byggir 4 tengslum milli fyrirteekis og vidskiptavina sem hefur ad gera med reynslu og
traust. Ordspor er ekki byggt 4 einni nottu og fast ekki keypt en pad er fatt eins
mikilvaegt fyrir fyrirteki eins og ordspor (Barney og Hesterly, 2008).
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6 A0 gera fleiri en eitt eintak af malverki

Rannsakandi pessarar ritgerdar hefur avallt velt fyrir sér dhrifum pess ad gera fleiri en
eitt eintak af hverri mynd. Einnig er moguleiki ad slikt verklag hafi dhrif & imynd
malara og er pvi tilvalid ad skoda petta. Pegar rannsakandi spurdi vidmalendur um
petta malefni, sogdu peir ekki dalgengt ad malarar gerdu margar svipadar myndir, po
sjaldan alveg eins. Peir toldu ad petta mundi ekki hafa neikveaed ahrif a virdi myndanna
(Gunnar Helgason munnleg heimild, 3. desember 2009; Johann Agust Hansen
munnleg heimild, 25. névember 2009 og Erlingur Jon Valgardsson munnleg heimild,
7. desember 2009). Ovist er hvort kaupendur 4tti sig 4 pvi ad gerd séu nokkud svipud
eintok. Sem demi ma nefna konu sem kom 1 eitt galleriid og sagdist vera buin ad dast
ad dkvedinni mynd sem hafdi hangid par i morg ar og nl vaeri hun komin til ad kaupa
hana. Hins vegar var petta fimmtanda myndin i sama stil og konan hafoi ekki attad sig
a pvi (Gunnar Helgason munnleg heimild, 3. desember 2009).

Jackson (2001) hefur verid ad mala i morg ar og er ordinn eftirsoknarverdur
malari. Hann fjallar um afrit af malverkum. begar eftirspurn eftir myndunum hans
jokst atti hann i erfidleikum med ad skapa alltaf nyjar og nyjar myndir, einnig var
algengt ad margir hofou dhuga 4 somu myndinni. { fyrstu pétti honum leidinlegt ad
gera fleiri en eitt eintak af somu myndinni en med timanum for hugsunarhattur hans
ad breytast. Hann hugsadi med sér ad list sin @tti ad vera fyrir alla. Markadurinn er
99% venjulegir dhugamenn um myndlist og einungis 1% eru malverkasafnarar sem
leggja mikla aherslu 4 frumeintok, par med for hann ad gera fleiri eintdk af hverri
mynd. Samt sem adur er ekki endalaust hegt ad mala, heldur er til eitt frumeintak og
sidan er tekid afrit i prykkingarvél (e. giccle print) og pad selt 6dyrara. Ef pad er
eftirspurn eftir malverkum pé @tti madur ad nota pessa adferd, list er fyrir alla. Einnig
kom fram i viotélunum sem tekin voru ad mjog margir islenskir méalarar stunda pad ad
selja afrit af sinum myndum.

Einn pekktasti malari {slands er Johannes Sveinsson Kjarval, latinn 1972.
Kjarval gerdi oftar en ekki fleiri en eitt eintak af sinum malverkum og seldi pau a
sama verdi. Hans malverk eru hins vegar i dag afar verOmeet, pannig ad hans

“fjolfoldun” hefur ekki haft dhrif & hans velgengni. Hins vegar voru vinnubrogd hans
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ekki négu g6d, par sem hann var ekki nogu duglegur ad skra hvad voru til morg eintok
af hverri mynd. 1 seinni tid hefur petta skapad vandamal pvi sumir hafa tekid uppa pvi
ad falsa malverk i hans nafni og erfitt er ad skera Gr um hvort falsad malverk sé ad
reda par sem engin skra er til um hvad morg eintok séu til af hvada verki. Hegt er ad
koma 1 veg fyrir petta med pvi ad merkja myndirnar med nimerum og skra nidur pad
sem er selt (Birgir Snabjorn Birgisson munnleg heimild, 14. mars 2009).

Margir pekktir listamenn i gegnum tidina hafa verid med voOrur sem eru
fjoldaframleiddar. Til a0 mynda gerdi Andy Warhol oft fleiri en eitt eintak af hverju
verki. Hans malverk eru til i mérgum ritum og var hann med adstodarfolk i vinnu hja
sér sem sa miki0 um vinnuna. Pad var umdeild vinnuadferd 4 sinum tima en pad virtist
ekki hafa mikil ahrif 4 s6lu hans. Andy var med vinnustofu sem hann kalladi Factory,
en par for fram fjoldaframleidsla & ymsum listatengdum varningi. Hann st60 i ymsum
verkefnum, medal annars var hann med syningar i matvoruverslunum og var pa med
varning sem hann hafdi hannad utlitid 4. Stpuddsir voru par & medal og seldist dosin &
6 dollara 1 stadinn fyrir 1,5 dollara eftir ad hann hafdi komid ad honnun peirrar voru.
Andy Warhol var fljotur ad skapa sér imynd sem gerdi honum kleift ad selja
fjoldaframleiddar supudosir & uppsprengdu verdi (Wallace-Wells, 2009). Pad eru samt
ekki margir malarar i dag sem fjoldaframleida eins og Warhol gerdi 4 sinum tima. bad
er frekar melt med pvi 1 listaheiminum ad ef listamadur vill endurgera dkvedid verk
hvort sem pad er malning, skulptir eda annad pa verdi verkid ad breytast adeins i
hvert skipti. Pad er ekki 6algengt ad listamenn vinni med dkvedid pema en hvert verk

er einstakt (Rosenberg, 2007).
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7 Markadssetning malara

Markadssetning & storan patt i ad skapa imynd fyrirtekis eda voru. bad er mikilvaegt
ad verja tima og fjArmunum i imyndaruppbyggingu med réttri markadssetningu.
Markadssetning er 6lik eftir pvi hver varan er eda hvert fyrirtaekid er (Ashcroft, 2010).
[ pessum kafla verdur pvi skodad hvada markadsmoguleikar eru i bodi fyrir listmalara
og hvad skiptir mali fyrir peirra markadssetningu.

Rannsokn var gerd arid 1996 medal pyskra listamanna par sem verid var ad
kanna helstu markadsadferdir og helstu paetti sem koma listaménnum best & framferi.
Um pad bil 2000 listamenn sv6rudu spurningum um petta malefni. A mynd 7.1 ma sja
helstu paetti sem listaménnunum poétti veita peim gdédan arangur i sélu og velgengni.
Af peim sem svorudu konnuninni fannst 75% sambond eda tengslanet vera
mikilvaegur pattur, 61% fannst heppni skipta miklu mali. Skipulagt verklag var talinn
frekar mikilvaegur kostur en 53% patttakenda potti pad mikilvaegur pattur. Pad kom a
ovart ad einungis 39% fannst hafileiki vera mikilvegur pattur og adeins 24% fannst

menntun vera mikilvaeg (Meyer og Even, 1998).
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Mynd 7.1. battir sem skipta listamenn mali fyrir velgengni, eftir prosentu (Meyer og Even,
1998).
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bad er mikid ferli pegar listaverk er kynnt hugsanlegum kaupendum. A mynd 7.2 ma
sja petta samverkandi ferli sem byrjar pegar listamadur feer hugmynd, gerir verk,
synir verkid, svo eru moéttokur neytenda og gagnrynenda mikilvaeg, per moéttokur og
verkid sjalft mota listamanninn og imynd hans. Vidbrogd neytenda og gagnrynenda
hafa einnig mikid ad segja um hvort verk sé listaverk, einnig hefur verkid sjalft og
listamadurinn ahrif & vidbrogdin fra neytendum. Petta hefur allt ahrif &4 hvort annad
og er kallad af fredimonnum dyadic threesome. Petta er ekki olikt pvi sem Kotler
hefur sett fram, par sem samvirkni audlindanna mynda markadssetninguna sjalfa

(Meyer og Even, 1998).

Listaverk

(e. situation of the work of art)
(Framsetning verks, undirtektir

gagnrynenda).
Listamadur Neytendur
(e. situation of the artist) (e. situation of the recipient)
(imynd, félagsleg stada og aform (Ahugi, vaentingar, alit og
listamanns). skodanir).

Mynd 7.2. Vixlverkun the dyadic threesome (Meyer og Even, 1998).

betta model hefur hlotid gagnryni frd 60rum freedimonnum. Helsta gagnrynin er ad til
a0 markadsmodel sem bpessi geti gengid upp burfi framleidandinn, i pessu tilfelli
listamadurinn, ad hlusta & parfir og ventingar neytenda. Nutimalistamenn eru ekki svo
viljugir ad lata kaupendur og neytendur dkveda hvad peir gera. [ dag vilja listamenn
frekar gera pad sem peim langar til ad gera og verk peirra sniast meira um ad tja sig.
beir eru hattir a0 lata adra hafa ahrif & sig og gengur pvi vixlverkunin ekki upp.
Hvatning listamannanna til skopunar kemur frd peim sjalfum en ekki neytendum og
adgreinir petta listaverk fra 60rum soluvérum par sem skopunin er atlud beint fyrir
neytendur (e. commercialized creativity). Med pessu méti er listamadurinn ad skapa

sér akvedinn stil og markadssetur sjalfan sig 4 akvedinn hatt (e. self-oriented
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marketing). Hann byrjar 4 a0 gera verk sem hann sidar dkvedur hvort sé 1 samraemi vid
sinar eigin tilfinningar og henti hans stil, ef svo, pa er hann tilbtinn ad lata pad a
markadinn fyrir neytendur (Hirschman, 1983).

bad eru ekki margir listamenn sem huga mikid ad markadssetningu. Peir leggja
aherslu 4 list sina og nota hana sem adferd peirra vid tjdningu. Markadssetning er hins
vegar eitthvad sem listamenn verda einnig ad huga ad til ad geta selt verk sin &
afkastameiri hatt. Jackson (2001) er pekktur listmalari, hann skrifadi grein um hvernig
veeri best a0 markadssetja og selja sin eigin malverk. Malari getur ekki einungis verid
malari, hann verdur ad vera hafur um ad selja myndirnar til ad geta lifad 4 listinni.
Hann telur ad lykilatridi sé ad tria nogu mikid 4 sjalfan sig og myndirnar sem madur
er a0 gera. Hann tekur saman helstu atridi sem er mikilvegt fyrir mélara ef hann vill
na arangri. Numer eitt, tv0 og prji er ad vera synilegur, vera duglegur a0 koma &
syningar jafnvel pott a0 sala sé ekki mikil. Pegar fram i sakir fer folk ad kannast vid
malarann og myndirnar og heegt og rolega fer vidskiptavinum ad fjélga. Jackson telur
ad imynd malara skipti miklu mali og heegt s¢ ad skapa jakvaeda imynd med ymsum
leidum. Til ad mynda er mikilvaegt ad vera med fagleg nafnspjold par sem helstu
upplysingar koma fram og koma nafnspjaldinu til sem flestra adila. Mikilvegt er ad fa
godan ljosmyndara til ad taka myndir af myndunum, pad getur skipt 61lu mali par sem
ekki allir hafa adgang ad myndunum og verda pvi ad skoda ljésmyndir af
malverkunum. Einnig getur verid gott ad bua til baekling med synishorn af malverkum
og upplysingum um madlara, peir geta verid dyrir i framleidslu og melir Jackson med
pvi ad lata einungis pa f4 sem syna dhuga & malverkunum. Jackson leggur mikla
aherslu 4 ad vera synilegur, hann tekur demi um ad gefa myndir til gbdgerdamala, pa
eru malarar badi ad skapa sér jdkvaeda imynd og malverkin synileg 4 mérgum 6likum
stodum. Heimasidu malara telur hann afar mikilvega.  dag er folk ordid mjog
netvaent og leitar oft fyrst 4 internetinu. Eftir ad hann kom sér upp sinni heimasiou
jokst salan til muna, par er hagt ad hafa allar upplysingar og uppfaera upplysingar dag
hvern.

Griffin (2006) fjallar einnig um helstu adferdir fyrir malara til ad markadssetja
sig. Hin kemur inn4 allar helstu adferdir sem fjallad er um hér ad framan en baetir vid
a0 malarar ettu ekki ad vera med 6l sin egg 1 somu korfu. Pad er mikilvaegt ad vera
med nokkra tengilidi sem sja um soluna, hiin bendir einnig 4 ad pad sé mikilvagt ad
vera synilegur i fleiri en einu gallerii. Adspurdur sagdist Erlingur listmalari (munnleg

heimild, 7. desember 2009) ekkert hugsa um markadssetningu, hann auglysir sig ekki
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og 1 raun pad eina sem hann gerir er ad fara med myndirnar sinar i galleriin og
starfsmenn peirra sja um framhald. Sidar kom po 1 1jés ad hann heldur uppi heimasidu,
heldur reglulega syningar og er med nafnspjold sem hann latur dhugasama fa. betta
er god markadssetning po listmalari s€¢ Odmedvitadur um ad petta sé¢ i raun bein
markadssetning.

Gorman (2001) er gamall eigandi listagalleris, honum finnst hins vegar
listamenn reida sig allt of mikid & galleriin og gleyma ad koma sér & framferi sjalfir.
Listamdnnum finnst peir vera bunir ad né akvednum arangri pegar peir koma verkum
sinum 1 galleri en verda sidan vonsviknir ef salan er litil. Honum finnst listamenn
verda ad vera duglegri ad auglysa sig sjalfir og koma 4 nanari tengslum vid
hugsanlega kaupendur, samkvemt honum er pad gémul myta ad einhver uppgdtvi

einhvern, petta s¢ alfarid undir listamanninum komid.
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8 Kauphegoun a malverkum

begar folk atlar sér ad kaupa malverk eru ymsir moguleikar i bodi. Algengustu
leidirnar til ad nalgast malverk er ad kaupa pau 1 gallerii, & vinnustofum listamanna, &
internetinu og i verslunum. b6 er umdeilt hvort haegt s¢ ad flokka par vorur sem
listaverk. Finnig er hegt ad kaupa malverk med 60rum hetti, til ad mynda fra
umbodsadilum, morkudum og uppbodum. Hér 4 landi eru uppbod ekki mjog algeng
midad vid pad sem gengur og gerist erlendis. Galleri Fold sér ad mestu leyti um 61l
uppbod hér 4 Islandi i dag en pa er uppbod badi a4 nitimaverkum og eldri verkum.
Kaupendur geta pa gert fyrirframbod i verkin og pannig tryggt sér verkid en bodid er
uppa forsyningar til ad kaupendur geti kynnt sér trvalid og astand verkanna. Galleri
Borg hefur einnig verid med einhver uppbod, par fyrir utan fer fram fjoldi
godgerdauppbodum hjé ymsum félagasamtokum (Galleri Fold Listmunasala, e.d.).

Vidmalendur rannsakanda voru flestir sammala um ad galleri, vinnustofur
listamanna og verslanir vaeru algengustu stadirnir sem Islendingar kaupa malverk.
Verdur pvi nanari umfjollun um kauphegdun 4 pessum stodum (Gunnar Helgason
munnleg heimild, 3. desember 2009; Jéhann Agist Hansen munnleg heimild, 25.
noévember 2009; Jérunn Jorundsdottir munnleg heimild, 30. névember 2009 og
Erlingur Jon Valgardsson munnleg heimild, 7. desember 2009). Reynsla vidmalenda
er ad internetid er ekki mikid notad vid beina solu 4 verkum en hjalpadi mikid til vid
undirbining 4 s6lu par sem algengt vaeri ad kaupendur skodudu verkin par fyrst.
Rannsakandi telur p6 ad internetid sé ort vaxandi markadur fyrir malverkasélu og vill
pvi kynna sér betur kauphegdun 4 malverkum par.

Pegar kauphegdun 4 malverkum er skodud er einnig horft til asteedu kaupa.

Hér a eftir verdur umfjollun um helstu tilefni til malverkakaupa.

8.1 Galleri
Galleri eru mjog mikilvaeg pegar kemur ad solu & malverkum. Vegna margra nyrra
listamanna og mikla nyjunga i listaheiminum getur pad verid 6gnandi fyrir kaupanda
par sem valid er of mikio og hann near ekki ad meta hvad eru goo kaup. bar af leidandi

treysta peir mikio 4 starfsmenn galleria til ad adstoda sig vid valid. Galleriin hafa pvi
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mikid ad segja um hvad verdur fyrir valinu og hvada listamenn nd arangri (Meyer og
Even, 1998).

Alagningin sem galleri og umbodsmenn leggja 4 verkin er yfirleitt pess virdi
fyrir listamanninn pvi galleri eru oftast i godu sambandi vid safnara og geta pvi att
storan patt i pvi ad skapa jakvada imynd fyrir listamanninn. Starfsmenn galleria hafa
mikla reynslu i ad kynna listaverk og eru faerir um ad verdleggja pau. Peir vita hvernig
verkum safnarar hafa dhuga fyrir og verdleggja i samraemi vid pad. Ef listaverk er ekki
nogu dyrt pa gaeti pad verid frahrindandi fyrir kaupanda (Guthrie, 2009).
Vidmalendur rannsakanda voru hins vegar ekki alveg sammala um pad hvort pad vaeri
mikilvaegt fyrir mélara ad selja myndir sinar i gallerium. Badir forsvarsmenn
gallerianna og formadur félags fristundamélara toludu o611 um ad pad veri
skynsamlegast fyrir mélara ad vera med verk sin i gallerium til ad vera sem synilegust,
til ad selja meira og til ad na meiri framférum sem malari (Gunnar Helgason munnleg
heimild, 3. desember 2009; Johann Agist Hansen munnleg heimild, 25. névember
2009 og Jérunn Jorundsdottir munnleg heimild, 30. névember 2009). bad hefur komid
fram 1 rannséknum ad fylgni s¢ & milli listamanna sem fara i gegnum galleri og
arangri og synileika peirra (Meyer og Even, 1998).

Hins vegar taladi madlarinn Erlingur Jon Valgardsson (munnleg heimild, 7.
desember 2009) um ad pad veri alls ekki mikilvaegt fyrir mélara ad fara i gegnum
galleri, pad veeru margir farselir malarar sem hafa aldrei farid i gegnum galleri, pad
veri einungis ein leid af morgum. Mdlarar eru ekki i vandraedum med ad vera sjalfir
med syningar og koma sjalfum sér 4 framfzeri, ekki sist 4 {slandi par sem tengslanet er
mikid. Sjalfur er hann p6 med myndir sinar i gallerium og finnst pad borga sig, en su

leid veeri ekki endilega fyrir alla og alls ekki naudsynleg.

8.2 Internet
Flest galleri og malarar fagna tilkomu internetsins og nyta pad til markadssetningar &
malverkum og 6drum listaverkum, einnig nota galleri internetid til ad nalgast
vidskiptavini og listamenn. Til eru demi um ad galleri hafa lokad og faert séluna
alfarid 4 internetid en pad er po ekki algengt. Notkun internets gerir gallerium kleift ad
syna kaupendum hvad er i bodi og hvad verkin kosta adur en peir koma i sjalft

galleriid til ad skoda verkin betur. Um pad bil 65% Bandarikjamanna hafa skodad
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voru fyrst & internetinu og sidan keypt hana af seljanda. Malverk eru par engin
undantekning (Quesenberry og Sykes, 2008).

Arid 2006 var gerd rannsoékn um hagkvemi internetsins fyrir sélu 4
malverkum. Vidskiptavinir 140 galleria voru fengnir til ad svara spurningum um solu
og kynningu madlverka & internetinu. Flestir voru anagdir med framsetninguna a
verkunum & sidunum en kusu heldur ad koma i galleriin og skoda verkin par. Pad kom
einnig i 1jos ad patttakendum botti opagilegt ad versla med haar upphadir i gegnum
internetid, peim fannst pad ekki nogu traustvekjandi. Par sem malverkakaup geta verid
personuleg og félagslegur vidburdur pé 4 internetid erfitt med ad uppfylla pa upplifun
sem fylgir pvi oft ad kaupa malverk. Helstu nidurstodur voru ad internetid er
storkostlegt markadstaeki fyrir badi galleri og listamenn, par sem kaupendur geta
skodad verkin. Hins vegar vilja kaupendur sidur kaupa verk i gegnum internetid an
pess ad hafa séd verkin i eigin personu. Hugsanlega mun sala i gegnum internetid
aukast par sem meirihluti notenda internetsins er ungt folk en stor hluti vidskiptavina
galleria er folk yfir 45 ara og notad internetid minna (Quesenberry og Sykes, 2008).

bessar nidurstodur eru i samremi vid pad sem vidmalendur rannsakanda
s6gdu en peir t6ludu um ad litil sem engin sala feeri einungis i gegnum internetid. Pad
veeri helst hja Galleri Fold pegar pau veru med uppbod en um pad bil 30% af sdlunni
fer pa 1 gegnum netid. Pad kemur til af pvi ad uppbod stendur yfir i stuttan tima og er
einungis 4 einum stad, pannig ad pau gefa folki tekifaeri til ad koma med tilbod i
gegnum internetid adur en uppbod hefst. P4 hefur kaupandi skodad verkid 4 netinu eda
hefur hugsanlega séd pad adur ef um er ad reda gamalt verk (Johann Agist Hansen
munnleg heimild, 25. november 2009). Enn sem komid er pa er internetid helst notad
sem markadstol fyrir listamenn og galleri en til eru margar storar vefsidur sem selja
malverk &n pess ad bjéda uppa pann moguleika ad vidskiptavinir geti skodad pau
adur, til ad mynda www.art.com, www.artgallery.co.uk og www.ebay.com. Reynsla
rannsakanda af solu 4 internetinu er mjog go0d, hann selur toluvert beint i gegnum
netid an pess ad kaupendur skodi verkin fyrst. Hugsanlega er skyringin st ad hann
bydur uppa pann moguleika ad folk geti skilad myndinni innan akvedins tima ef peim

likar ekki viod hana.
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8.3 Vinnustofur malara
bar sem rannsakandi er ekki med myndir sinar i gallerii pa var tilfinning hans a0 sala &
malverkum @tti sér einna helst stad & vinnustofum malara. P6 pad sé¢ algengur
sélustadur malara pa er oliklegt ad pad sé adal soluvettvangurinn. I rannsékn sem
Johann Agust Hansen gerdi 4rid 2009 kemur fram hvar listamenn selja frekast verk
sin. Ad medaltali for 42% so6lunnar fram i gallerium en 22% af s6lunni for fram &
vinnustofum listamanna. Galleri eru ef til vill betri i ad markadssetja malara og verk
peirra en 4 vinnustofum malara eru verkin yfirleitt 4 hagstedari verdi par sem enginn
milligdnguadili tekur umbodslaun fyrir. Einnig geta malarar nytt tengslanet sitt betur
pegar peir eru ad selja a sinum vinnustofum. Tengslanet malara er honum afskaplega
mikilveegt, par nytir hann sambodnd sin vid adra adila til ad koma sér & framfzeri, medal
annars 1 formi pess ad bjoda peim 4 vinnustofu sina og peir adilar taka med sér fleira
folk, pannig vindur petta uppa sig (Bradford, 2007). Adspurdur sagdi Erlingur
listmalari (munnleg heimild, 7. desember 2009) hins vegar ad einungis 10% af s6lunni
hans feeri 1 gegnum vinnustofu hans. Pad er 6vist hvort haegt sé ad yfirfera pad a adra
listamenn. beir malarar sem fara ekki i gegnum galleri selja verk sin adallega &

syningum og 4 sinum vinnustofum.

8.4 Verslanir
bad er ekki algengt ad kaupa dyr listaverk i verslunum sem ekki flokkast sem galleri.
Hins vegar bjoda verslanir & bord vid IKEA, ILVA og Husgagnahdllin uppa
fjoldaframleidd malverk sem sumir nyta sér. Morg pessara verka eru mjog nitimaleg,
falleg og 4 hagstedu verdi og geta pvi verid eftirsoknarverd fyrir pa sem ekki hafa
mikinn dhuga 4 list en vantar heppilega hibylaskreytingu. Peir sem eru ad leita sér ad
ekta malverki versla yfirleitt ekki a4 peim stodum. bPad er frekast ungt folk sem er ad
koma sér fyrir i nyrri ibid sem versla & slikum stédum, einnig eru pessar myndir
keyptar i gjafir. bad er afar oliklegt ad verslanir eins og IKEA og ILVA séu 4 sama
markadi og galleriin. Ef folk er ad leita ad litilli mynd ad gjof eda vantar
hibylaskreytingu pa gaetu pessir markadir skarast (Jorunn Jorundsdottir munnleg

heimild, 30. n6vember 2009).
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8.5 Tilefni

Litid er til af heimildum um af hvada tilefni kaupendur kaupa malverk. Viomalendur
s6gdu po ad 1 flestum tilfellum veeru malverk keypt 1 gjafir, sérstaklega minni verkin.
b4 vaeru tilefnin af ymsu tagi, til demis bradkaupsgjafir, innflutningsgjafir,
utskriftagjafir, jolagjafir og afmealisgjafir. bad er mjog algengt ad folk kaupi malverk i
storatmeelisgjafir. begar folk kaupir verk handa sjalfum sér pa eru pad yfirleitt steerri
verkin. Sidan eru einhverjir einstaklingar sem hafa mikinn dhuga 4 listasdgu og safna
akvednum verkum (Gunnar Helgason munnleg heimild, 3. januar 2009 og Johann
Agiist Hansen munnleg heimild, 25. névember 2009). begar folk kaupir mynd handa
sjalfum sér pa er pad i lang flestum tilfellum af fagurfreedilegum &steedum. I
einhverjum tilfellum eru megin tilgangur malverkakaupa fjarfestinga gildi pess. Sem
demi ma nefna verk eftir ungan dreng ad nafni Kieron Williamson, en hann er adeins
sj0 ara gamall. Hann byrjadi snemma ad mala myndir og sétti kennslu hja virtum
myndlistakennara. S& kennari telur sig hafa uppgdtvad einstaka hafileika hja pessum
unga malara og hefur komid pvi vel 4 framfzeri vid dhugasama kaupendur. Verk hans
eru ennpa frekar barnaleg og ekki alveg fullmotud, samt sem adur seljast myndirnar
hans upp 4 adeins nokkrum minatum og na eru 680 manns 4 bidlista eftir mynd. Folk
treystir pvi ad hann muni nd miklum arangri og ad kaupin séu god fjarfesting
(Barkham, 2009). Samkvemt Erlingi listmalara (munnleg heimild, 7. desember 2009)
eru kaupendur malverka yfirleitt ad kaupa myndir til eigin nota en hann verdur einnig
var vid ad mikid ad fyrirtekjum eru ad kaupa myndir til ad myndskreyta sina veggi.

Hann segir p6 ad hann eigi erfitt med ad atta sig 4 tilefni kaupanna.
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9 Aofero

[ adferdakafla verdur farid yfir hverjir voru patttakendur i rannsékninni, 4 hvada aldri
peir voru, hver menntun peirra er og hvernig kynjaskiptingin var. Einnig verdur farid
yfir hvernig melitekid var utbuid og hvernig rannsdknin gekk fyrir sig fra byrjun til
enda. Ekki verdur farid yfir areiti eda tekjabinad par sem pad a ekki vid i pessari
rannsokn. Fjallad verdur um fraedilega hlid tolfredilegrar urvinnslu sem notud var en

urvinnslan sjalf kemur fram 1 nidurstédukaflanum.

9.1 batttakendur
Alls toku 305 manns patt i rannsokninni og var kynjaskiptingin 111 karlar og 191
konur, prir patttakendur gafu ekki upp kyn sitt. Urtak var valid med hentugleika. Eins
og sja ma i toflu 9.1 er dreifing 4 aldri patttakenda nokkud g6d. batttakendum undir 20
ara aldri var po reynt ad halda i lagmarki en einungis sex patttakendur voru yngri en
20 é4ra. Flestir patttakendur voru 4 aldrinum 30-39 ara, eda um 30% patttakenda.

Adeins fjorir patttakendur gafu ekki upp aldur sinn.

Tafla 9.1. Aldur patttakenda.

Aldur Fjoldi Hlutfall
Yngri en 20 ara 6 2%
20-29 ara 85 28%
30-39 ara 91 30%
40-49 ara 55 19%
50-59 ara 43 14%

60 ara og eldri 21 7%

[ toflu 9.2 m4 sja menntun patttakenda, flestir h6fou lokid framhaldsskélaprofi eda um
30% patttakenda, um 26% hofou lokid framhaldsndmi haskdla eda meira. Fjorir

patttakendur gafu ekki upp menntun sina.
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Tafla 9.2. Menntun patttakenda.

Skoélaganga Fjoldi  Hlutfall
Grunnskdlaprofi eda minna 26 9%
[dnmenntun 34 11%
Framhaldsskolaprofi 91 30%
Grunnnami haskola 72 24%
Framhaldsnami haskdla eda meira 78 26%

[ toflu 9.3 ma sja medaltekjur patttakenda 4 manudi. Flestir voru med laun 4 bilinu

351.000-450.000 kr. & manudi. Toluverdur fjoldi var med 450.000 kr. eda meira a

manudi eda um 24%. Tekjur folks geta verid vidkvemt mal og kemur pvi ekki 4 dvart

ad einhverjir patttakendur skiludu pvi audu en 23 batttakendur slepptu pessari

spurningu.

Tafla 9.3. Medaltekjur patttakenda & manudi.

Medaltekjur & manudi Fjoldi Hlutfall
150.000 kr. eda minna 58 20%
151.000 -250.000 kr. 42 15%
251.000-350.000 kr. 70 25%
351.000-450.000 kr. 45 16%
451.000 kr. eda meira 67 24%

batttakendur voru valdir af hentugleika. Pydid i rannsokninni eru virkir kaupendur a

[slandi. Kringlan var pvi fyrir valinu til ad leggja fyrir spurningalista. Um pad bil 230

patttakendur voru vidskiptavinir Kringlunnar. bar fyrir utan voru um pad bil 30

patttakendur starfsmenn Arion banka og um pad bil 45 patttakendur voru nemendur

vid Haskola Islands.

9.2 Mealitaeki

Ekki voru til fordemi um spurningalista tengt pessu rannsoknarefni. Spurningalisti

um kauphegdun & malverkum og imynd listamanns var pvi Utbuinn (sja vidauka

fimm). Flestar spurningar voru gerdar ut fra rannsdéknarspurningum og upplysingum
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sem fengust Ur vidtolum sem tekin voru. Spurningalistinn samanstendur af 19
spurningum. Par af eru tiu stadhefingar sem settar voru upp i formi fimm punkta
Likert stiku, par sem patttakendur attu ad merkja vid mjog 6sammala, 6sammala,
hvorki/né, sammala eda mjog sammala. Deemi um stadhafingar eru: ,,Mér finnst
malverk vera meira virdi ef ég hef heyrt um madlarann eda veit ad hann er
menntadur” og ,,pegar ég kaupi/etla mér ad kaupa malverk pa legg ég jatn mikla
aherslu & gott ordspor listamanns og gadi malverksins” en pessar stadhafingar
tengjast rannsoknarspurningunni um imynd madlara. Eftir tiu stadhafingar komu
fimm fj6lkosta spurningar par sem spurt var um kauphegdun 4 malverkum. Dami
um slika spurningu: ,,Af hvada tilefni kaupir pu yfirleitt malverk?” Patttakendur
h6fou val um fimm valkosti og einnig var hagt ad haka i valkostinn ,,annad” og
tilgreina hvad pad veri. Vid forprofun kom i 1j6s ad betra vari ad bjoda uppa pann
valkost pvi malverk geta verid keypt vid morg olik tekifzri. I lokin voru nokkrar
bakgrunnsbreytur til ad fa nanari upplysingar um patttakendur, til ad mynda var

spurt um aldur, kyn og laun.

9.3 Tolfraedileg urvinnsla
Urvinnsla gagna for fram { tolfrediforritinu SPSS. Notadar voru ymsar
tolfreedigreiningar sem rédust af tegund breyta. Gerd var lysandi tolfredi 4 helstu
gdgnum og skodud var fylgni & milli ymissa spurninga. Dreifigreining var notud vid
urvinnslu gagna, medal annars til ad athuga hvort pad sé misjafnt eftir tekjum folks
hvort peim pyki mikilvaegt ad malari s€¢ pekktur pegar malverk er keypt. Einnig til ad
athuga hvort munur veeri 4 aliti patttakenda 4 mikilvaegi pess ad malari sé pekktur eftir
pvi hversu dyrt malverk peir hafa keypt Frekari athugun 4 tengslum tekna og skodun 4
mikilvaegi pess ad vera pekktur malari var gerd med adhvarfsgreiningu. Til ad skoda

kynjamun var notad t-prof.

9.4 Framkvaemd
Fyrstu skref rannsdknarvinnunnar var ad afla sér upplysinga um rannsoknarefnid.
Leitad var heimilda i fredigreinum og bdkum. begar rannsakandi var buinn ad
fullmota rannsdknarefnid og prengja efnid nidur i tveer rannsoOknarspurningar taldi
hann mikilvaegt ad taka vidtol vid reynda adila 4 malverkamarkadnum. Par sem fsland

er litid pa er haegt a0 f4 miklar upplysingar fra adilum sem vinna & pessum markadi.
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bvi var akvedid ad taka vidtol vid forsvarsmenn steerstu galleria 4 Islandi, Galleri Fold
og Galleri List. Fyrir svérum hja Galleri Fold var Jéhann Agust Hansen listmunasali
og uppbodshaldari til margra ara. Tekid var vidtal vid hann 25. ndvember sidastlidinn.
Fyrir svorum hja Galleri List var Gunnar Helgason eigandi. Vidtalid vid hann for fram
3. desember sidastlidinn. Einnig var tekid vidtal vid formann félags fristundamalara
Jorunni Jorundsdottir pann 30. ndvember sidastlidinn. Ad lokum var dkvedio a0 taka
viotal vid einn pekktan islenskan malara, Erling Jon Valgardsson, betur pekktur sem
Elli. Vidtalid var tekid pann 1. desember sidastlidinn. Oll vidtdl voru hljodritud og
adalatridin voru skrad nidur ad loknu vidtali. Upphaflega 4tti pessi rannsokn eingdngu
ad vera megindleg en rannsakanda fannst hann knuinn til ad taka nokkur vidtol til ad
0dlast meiri dypt um malefnid og fair hafa meiri innsyn i pennan markad en galleriin
og malararnir sjalfir. Megindleg rannsokn potti einnig naudsynleg til ad fa svor
kaupenda 4 méalverkum.

Eftir mikla gagnaséfnun og vidotdl vid fyrrnefnda adila var utbuinn
spurningalisti. Spurningalistinn var sidan forpréfadur & 15 manns, vid pad potti dstaeda
til ad bata vid tveimur spurningum, einnig voru litillegar breytingar gerdar 4 ordalagi
og uppsetningu. Peir listar voru ekki notadir vid Urvinnslu gagna. Gagnaséfnun for
fram 4 timabilinu 21. desember 2009 til 6. jantiar 2010. Pydid i rannsokninni voru
virkir kaupendur 4 Islandi. Ekki endilega malverkakaupendur, pannig ad ekki var
leitast vid ad fa einhvern vidskiptavinalista hja galleriunum, pad hefdi verid skekkt
urtak. Einnig hefdi pad verid skekkt urtak ef eingdongu veri lagt fyrir i skdla
rannsakanda sem er vins®ll vettvangur nemenda sem eru ad vinna
rannsOknarverkefni. Var pvi reynt ad finna stad sem hagt veri ad nalgast dreift trtak
og olika einstaklinga. Haft var samband vid rekstrarstjora Kringlunnar, Vidar Jokul
Bjornsson og fengid var leyfi til ad leggja spurningalistann fyrir vidskiptavini
Kringlunnar. Rannsakandi var med fyrirfram hugmyndir um ad reyna ad na allavega
300 patttakendum, pad reyndist mjog timafrekt ad fa patttakendur i Kringlunni pannig
a0 eftir nokkra daga par var akvedid ad nalgast patttakendur med 6drum heetti. Maki
rannsakanda er starfsmadur Arion banka og tok hann lista med sér i vinnuna og lagdi
fyrir samstarfsmenn. Starfsmenn Arion banka pekkja ekki rannsakanda og pvi ekki
haetta & poknunardhrifum en rannsakandi lagdi mikla aherslu 4 ad patttakendur mundu
ekki pekkja sig til ad koma 1 veg fyrir poknunarahrif i svérum peirra. Poknunarahrif er
hugtak sem notad er i salfreedi um patttakendur sem telja sig vita hvad rannsakandi vill

fa fram og svara pvi til ad poknast rannsakanda i stad pess ad svara eftir eigin
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samvisku. Slik ahrif skekkja pvi nidurstodur rannsoknarinnar (Durgin, Baird,
Greenburg og Russell, 2009). Starfsmenn Arion banka eru med frekar haar tekjur, til
ad skekkja ekki urtakid lagdi rannsakandi einnig fyrir nemendur i Haskola Islands, en
@tla ma ad peir séu med laegri tekjur ad medaltali heldur en starfsmenn Arion banka.
Fyrirmeli voru skrifleg par sem patttakendur voru bednir um ad svara eftir
bestu samvisku og einungis metti haka vid einn valkost, verkefnid var einnig kynnt
stuttlega fyrir patttakendum. Allir voru upplystir um ad ekki veri haegt ad rekja
spurningalistana. Par sem pad er ekki algengt ad folk stundi malverkakaup pa voru
patttakendur bednir um ad svara eins og ef pau varu ad hugleida malverkakaup. bad
tok um pad bil prjar til fjorar mintur ad svara spurningalistanum, ad lokum var

pakkad fyrir patttokuna. Nidurstddur voru sidan fardar inn i gagnagrunn SPSS.
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10 Nidurstoour

[ pessum kafla eru gerdar nokkrar tolfraedigreiningar til ad draga saman nidurstodur.
Kaflanum er skipt nidur i nokkra undirkafla til ad adgreina nidurstddur betur. I fyrsta
lagi verdur byrjad 4 ad syna lysandi tolfredi fyrir spurningarnar og kauphegdun a
malverkum verdur skodud. I 6dru lagi eru skodadar nidurstédur ur spurningum sem
snéru ad mikilvaegi pess ad maélari sé pekktur malari. { pridja lagi verda dregnar saman
nidurstodur um mikilvaegi menntun malara. P4 verda skodadar nidurstodur um ahrif
pess ad gera fleiri en eitt eintak af hverri mynd. A0 lokum verdur fjallad um adrar
dhugaverdar nidurstodur. Oll gogn hafa verid rétt skrad inn en pess ma geta ad

nokkrum spurningum var po6 ekki svarad.

10.1 Lysandi tolfraeoi

[ toflu 10.1 ma sja lysandi tolfraedi fyrir spurningar eitt til tiu, par sem pétttakendur
attu ad meta hversu sammadla/6sammala peir veru ymsum stadhafingum.
Spurningarnar ma sja i fullri lengd i vidauka fimm. Spurningar nlimer atta, niu og tiu
skera sig einna helst ar. [ spurningu atta eru flestir ssmmala um ad verk sé minna virdi
ef gerd eru fleiri eintdk sem eru eins eda svipud (M=3,41). I spurningu tiu sést ad
patttakendur virdast nota internetid eda myndu nota internetid til ad skoda malverk
(M=3,55). batttakendur eru frekar 6sammala pvi ad mikilvaegt sé ad malari sé
menntadur (M=2,18) eda pekktur (M=2,30) pegar malverk er keypt. Minni &hersla er
16g0 4 ad malari s€ menntadur. Hins vegar ef kaupa 4 malverk sem kostar 250.000 kr.
eda meira pa eru patttakendur frekar sammala um ad mikilvegt sé ad malari sé
pekktur (M=3,35). Flestir patttakendur voru frekar 6sammala pvi ad malverk sem
peim 1ikadi vid yrdi ekki keypt ef peir vissu ekkert um malarann (M=2,05). {
spurningu numer prju er spurt hvort malverk sé gaeeda malverk ef pad er keypt i gallerii
og voru patttakendur frekar hlutlausir og voru hvorki/né sammala peirri stadhaefingu

(M=2,59). Ef til vill hefdi att ad skilgreina betur hvad att er vid med gaeda malverk.
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Tafla 10.1 Lysandi tolfreedi fyrir stadhaefingaspurningar.

Spurning Medaltal Stadalfravik  Fjoldi (N)
1. Mikilveegt ad malari s¢ menntadur 2,18 0,965 305
2. Mikilvaegt ad malari sé¢ pekktur 2,30 0,977 304
3. Malverk sem keypt eru i gallerii eru geda 2,59 0,874 304
verk

4. Jafn mikil dhersla 4 gott ordspor og 2,62 1,014 302
malverk

5. Ekki keypt ef ekki er vitad um malara 2,05 1,041 305
6. Malverk meira virdi ef malari pekktur eda 2,84 1,310 305
menntadur

7. Verd segir til um gaedi malverks 2,25 0,989 305
8. Malverk minna virdi ef gerd eru fleiri eins 3.41 0,935 299
9. Ef verk kostar meira en 250.000 kr. pa er 3,35 1,027 299
mikilveegt ad malari sé pekktur

10. Hef notad eda myndi nota internet 3,55 2,628 299

10.2 Kauphegoun 4 malverkum
A mynd 10.1 mé sja af hvada tilefni patttakendur kaupa yfirleitt malverk. Faestir
svarenda kaupa malverk i jolagjafir, adeins niu pétttakendur. Flestir sogdust kaupa
malverk handa sjalfum sér eda 104 patttakendur. Brudkaupsgjafir og afmaelisgjafir eru
einnig vins&l tilefni til ad kaupa malverk en 58 patttakendur kaupa malverk i
bradkaupsgjafir og 53 patttakendur kaupa malverk 1 afmalisgjafir. Fjoldi patttakenda

sem vOldu valkostinn ,,annad* voru 52 talsins. Pegar merkt var vid ,,annad* voru

algengustu skyringar ad tilefni vaeri gjafakaup almennt eda ad patttakendur hafa aldrei

keypt malverk. Nanari utskyringu 4 pessu ma finna i umradukafla.
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Tilefni

Mynd 10.1 Af hvada tilefni kaupir pu yfirleitt malverk?

A mynd 10.2 ma sja hvar patttakendur kaupa eda myndu kaupa malverk sin. Flestir
kaupa beint af listamanni eda 116 patttakendur. Par 4 eftir eru listagalleriin en 97
patttakendur kaupa malverk i gegnum galleri. Fastir kaupa i gegnum internetid,
einungis sex manns voldu pann valkost. Svipadur fj6ldi kaupir myndir & syningum og
verslunum eins og IKEA eda ILVA en 22 patttakendur kaupa 4 syningum og 26
patttakendur kaupa i verslunum. Flestir peirra sem voldu valkostinn ,,annad* toku
fram ad peir keyptu ekki malverk eda ad fleiri en einn stadur kami til greina en 29

patttakendur voldu pann valkost.
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Listagalleri Beint af A syningum Internetid (t.d. Budir Annad
listamanni cbay)

Hvar

Mynd 10.2. Hvar kaupir pt yfirleitt malverk?
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batttakendur voru bednir um ad svara hvada pattur myndi skipta pa4 mestu mali eftir
val malverks, sja mynd 10.3. Flestir sogdust huga nast ad verdinu & verkinu eda alls
146 Datttakendur voldu pann valkost. Margir patttakendur, alls 115 manns, huga
einungis ad pvi hvort petta s¢ mynd sem peim likar vid 6had 6llu 60ru. Festum fannst
mikilvaegt hvar myndin er keypt en einungis prir patttakendur véldu pann valkost.
Nokkrir patttakendur huga nast ad pvi hver méaladi myndina eda 20 manns.

150

100

Fioldi

50

Verdid Hver maladi Hvar myndin er seld AJ pettasé god  Eghugsa einungis
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mynd sem mer likar
vid 6hdd dllu 6dru

battur

Mynd 10.3. Pegar patttakendur hafa fundid sér malverk sem bpeir likar vid, hver er neesti pattur
sem peir huga ad?

4

I spurningu niimer 14 voru patttakendur spurdir ad pvi hvad dyrasta méalverk sem peir
hefou keypt kostadi. A mynd 10.4 ma sja dreifingu svara i pessari spurningu. Dyrustu
malverkin kostudu milljon eda meira en einungis tveir patttakendur héfou keypt pad
dyrt malverk. Dyrasta verk flestra var 4 bilinu 10.000-50.000 kr. en 117 patttakendur
merktu vid pann valkost. Fleiri h6fou keypt verk & verdbilinu 50.000-200.000 kr.
heldur en 10.000 kr. eda minna en 61 patttakendur voldu harra verdbilid & medan 45
manns merktu vid fyrra verdbilid. Adeins fimm manns héfou keypt malverk 4 bilinu

500.000 kr. -1.000.000 kr.
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Mynd 10.4. Hvao kostadi dyrasta malverkid sem pa hefur keypt?

batttakendur voru bednir um ad svara hversu oft peir hefou keypt malverk ad gjof eda
handa sjalfum sér. A mynd 10.5 m4 sja ad langflestir h6fou keypt mélverk einu sinni
til fimm sinnum eda 177 patttakendur. Adeins prir hofou keypt malverk 20 sinnum
eda oftar, einnig h6fou prir patttakendur keypt malverk a bilinu 15-20 sinnum. Peir
sem hofou keypt malverk 4 bilinu fimm til tiu sinnum voru 52 talsins. Patttakendur
sem merktu vid ad peir h6fou aldrei keypt malverk voru 59 talsins. Nokkud 6samrami
er 4 milli svara par sem einnig er gefinn pessi valkostur i spurningu 14, sja mynd 10.4

en par segjast adeins 48 patttakendur aldrei hafa keypt mélverk.
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Mynd 10.5. Hversu oft hefur pu keypt malverk?

10.3 Mikilvaegi pess a0 malari sé pekktur malari
Til ad skoda mikilveegi pess a0 malari sé pekktur malari voru gerdar nokkrar
tolfraeedigreiningar. Patttakendur voru spurdir um hversu 6sammala eda sammala peir
veeru pvi ad mikilvegt vaeri ad malari s¢ pekktur pegar malverk er keypt. Eins og sja
ma a mynd 10.6 eru flestir 6sammala pvi ad pegar malverk er keypt pa s¢ mikilvaegt
a0 malari sé pekktur malari eda 122 patttakendur, mjog 6sammala eru 67 talsins.
Adeins 34 patttakendur voru sammala pessari stadhafingu og fjorir voru mjog

sammala. Peir sem svorudu hvorki/né i pessari stadhafingu voru 77 talsins.
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Mynd 10.6. Mikilvaegi pess ad malari s¢ pekktur.

Svor patttakenda vid spurningu nimer niu voru einnig skodud, par sem patttakendur
attu a0 svara til um hversu mikilveegt vaeri ad malari sé pekktur mélari pegar keypt er
malverk sem kostar 250.000 kr. eda meira, sja mynd 10.7. Nidurstadan var su ad
langflestir patttakendur voru sammala pessari stadhafingu eda 134 manns. beir sem

svorudu hvorki/né voru 64 talsins og 62 patttakendur voru pessu 6sammala.
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Mynd 10.7 Mikilveegi pess ad vera pekktur ef malverk kostar meira en 250.000 kr.

56



Skodad var hvort fylgni metti finna milli pess ad pykja mikilvaegt ad malari sé
pekktur pegar malverk kostar meira en 250.000 kr. og pess ad finnast verd segja til
um gadi malverks. Pegar bedid er um punktarit er pad afar oskyrt, astedan er ad
breyturnar sem 4 ad skoda er dsamfelldar breytur, par sem par er metnar & fimm
punkta Likert stiku. Fylgnin er marktek midad vio 0,01 marktektarkrofu. Jakveaed
tengsl eru 4 milli pessara breyta. Fylgnistudullinn er 0,24, sem er ekki mjog ha
fylgni en samt sem adur er haegt ad alykta ad peim sem finnst verd segja til um geedi
malverks eru liklegri til ad finnast mikilvaegt ad malari s¢ pekktur keypt er malverk
sem kostar meira en 250.000 kr. ((303)=0,24; p <0,01).

Ahugavert potti ad skoda hve ha fylgni vari 4 milli pess ad finnast mikilvagt
a0 malari sé pekktur pegar malverk kostar meira en 250.00 kr. og pess ad finnast
mikilveegt ad malari sé pekktur malari almennt. Fylgnin er marktek midad vid 0,01
marktektarkrofu, pratt fyrir pad er fylgnin var ekki jafn ha og vid var ad buast en
fylgnistudullinn er 0,298. Jakved tengsl eru pvi 4 milli breytanna en tengslin eru
frekar veik. beim sem finnst mikilvaegt ad malari sé pekktur pegar malverk er keypt,
eru einnig liklegri til ad finnast mikilvaegt ad malari sé pekktur pegar malverk kostar
meira en 250.000 kr. (#(303)=0,298; p <0,01).

Notast var vid dreifigreiningu til ad athuga hvort pad sé misjafnt eftir tekjum
folks (sp.19) hvort peim pyki mikilvegt ad malari sé pekktur pegar malverk er keypt
(sp.2). Pegar dreifigreiningin er gerd pa er p-gildid haerra en 0,05 i Levene statistic
og ma pvi bliast vid ad pad sé svipud dreifing i hopunum. Forsenda var pvi uppfyllt
og skodad var hvort munur veri & milli hopanna. Nidurstodur ma sja i t6flu 10.2.
bad reyndist ekki vera munur eftir tekjum folks hvort peim finnist mikilvaegt ad

malari s¢ menntadur malari (F(4,276)=2,332; p>0,05).

Tafla 10.2 Nidurstodur Ur dreifigreiningu, spurning 2 og 19.

Frigradur F p-gildi

Munur milli hopa 4 2,332 0,056

Frekari athugun 4 tengslum tekna (sp. 19) og skodun & mikilvagi pess ad vera pekktur
malari (sp. 2) var gerd med adhvarfsgreiningu. Athugad var hvort haegt veri ad spa
fyrir um gildi 4 spurningu tvo ut fra spurningu um tekjur, pé pad veeri mogulegt vaeri
samt ekki hegt a0 segja til um orsakasamband. Ein forsenda einvidar

adhvarfsgreiningar er ad leifin sé normaldreifd og ekki med fravillinga. 1 toflu 10.3
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eru peir fravillingar sem taka heerra gildi en 2 utan vid 95% Oryggisbil. Par sem
einungis prjar athuganir eru med leifina heerri en +/-2 pa sleppur pad par sem pad er

einungis eitt prosent af heildarathugunum.

Tafla 10.3 Synir leifina sem er heerri en tveir.

Leifin Spurning 2.
2,889 5
2,717 5
2,974 5

Gagnasafnid 1 pessari rannsokn bydur ekki uppa ad haegt sé¢ ad skoda punktarit, pvi
verdur misdreifnin ekki skodud. Pegar einvid adhvarfsgreining er gerd pa er R
0,015, pannig ad dreifing spurningar tvd skyrir um pad bil 1,5% af dreifingu
spurningar 19. P6 ahrifin séu litil pa4 hefur 6hada breytan, tekjur, ahrif 4 haou
breytuna, spurningu tvd um mikilvaegi pess ad malari s¢ pekktur (F(1)=4,283; p
<0,05). Gagnasafnid i pessari rannsokn bydur ekki uppa ad heaegt s¢ ad bua til
adhvarfsjotnu.

Athugad var hvort munur veri 4 4liti patttakenda 4 mikilvagi pess ad malari sé
pekktur (sp.2) eftir pvi hversu dyrt malverk peir hafa keypt (sp.14). Pegar
dreifigreiningin er gerd pa er p-gildid haerra en 0,05 1 Levene statistic og ma pvi blast
vid ad dreifing s¢ svipud i hopunum. Nidurstodur Ur dreifigreiningu ma sja i toflu
10.4. Pad reyndist vera munur eftir pvi hversu dyrt malverk patttakendur hafa keypt
hvort peim finnist mikilvaegt ad malari sé¢ pekktur malari (F(6,292)=3,591; p<0,05).

Tafla 10.4 Nidurstodur Ur dreifigreiningu, spurning 2 og 14.

Frigradur F p-gildi

Munur milli hopa 6 3,591 0,002

[ t6flu 10.5 er haegt ad sja hvar munurinn liggur. [ t6flunni eru adeins peir hopar sem
ma finna mun & milli. Helsti munur er & vidhorfi peirra sem keypt hafa malverk a
bilinu 500.000-1.000.000 kr. en pad er munur 4 peim og patttakendum sem keypt hafa
malverk 4 10.000 kr. og minna annars vegar og hins vegar bilinu 10.000-50.000 kr.
Einnig er munur 4 lagsta verdbili pad er ad segja 10.000 kr. og minna og peirra sem

keypt hafa malverk & bilinu 200.000-500.000 kr. Peir sem kaupa dyrari malverk finnst
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mikilvaegara ad malari sé pekktur malari. Eins og sja mé inniheldur 6ryggisbilio ekki

null, sem er enn meiri visbending um ad pad sé munur 4 milli hdpanna.

Tafla 10.5 Niourstoour ur Tukey profi, spurning 2 og 14.

Dyrasta verk sem  Dyrasta verk sem b Medaltalsmunur ~ Nedri mork Efri mork

pa hefur keypt hefur keypt oryggisbils oryggisbils
10.000 kr. eda 200.000-500.000 kr. -0,794" -1,53 -0,06
minna
500.000-1.000.000 kr. -1,667 -3,0 -0,33
10.000-50.000 kr.  500.000-1.000.000 kr. 1,376 -2,67 -0,08

Skodad var hvort munur veri 4 milli aldurs patttakenda (sp. 17) hvort peim paetti
mikilvaegt ad malari vaeri pekktur malari (sp.2). Pegar dreifigreiningin er gerd pa er p-
gildid haerra en 0,05 i Levene statistic og ma pvi buast vid ad dreifing sé€ svipud i
hoépunum. Nidurstodur ur dreifigreiningu ma sja i toéflu 10.6. Ekki er munur eftir aldri
a pvi hvort patttakendum finnst mikilvaegt ad malari sé pekktur malari (F(5,

295)=1,910; p>0,05).

Tafla 10.6. Nidurstoour ar dreifigreiningu, spurning 2 og 17.

Frigradur F p-gildi

Munur milli hépa 5 1,910 0,093

Athugad var hvort alit patttakenda um ad mikilvaegt vaeri ad malari sé¢ pekktur méalari
(sp.2) fari eftir pvi af hvada tilefni peir kaupa malverk (sp. 12). Nidurstédur
dreifigreiningar syna ad p gildi i Levene statistic er harra en 0,05 og forsenda par af
leidandi uppfyllt. Nidurstodur Ur dreifigreiningu mé skoda i toflu 10.7. Pad er ekki
munur 4 aliti félks hvort mikilvaegt s€¢ ad malari sé pekktur pegar malverk er keypt

eftir pvi af hvada tilefni malverk er keypt (£(5,289)=0,794; p>0,05).

Tafla 10.7 Nidurstodur ur dreifigreiningu, spurning 2 og 12.

Frigradur F p-gildi

Munur milli hépa 5 0,794 0,555
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10.4 Mikilveegi menntunar malara
Til ad skoda mikilvegi menntunar listamanna var byrjad 4 ad skoda svor
patttakenda vid stadhafingunni um ad pegar malverk er keypt pa s¢ mikilvaegt ad
malari s¢ menntadur. Eins og sja ma & mynd 10.8 voru flestir 6sammala pessari
stadhafingu eda 132 patttakendur og 76 voru pessu mjog 6sammala. Adeins Orfair
voru pessu mjog sammala eda fjorir patttakendur og 34 manns voru pessu sammala.

Peir sem merktu vid hvorki/né voru 77 talsins.
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Mynd 10.8 Mikilvaegi menntunar malara.

A mynd 10.9 ma sja svor patttakenda vid stadhaefingunni um ad finnast malverk
meira virdi ef peir hafa heyrt um maélarann eda vita ad hann er menntadur. Eftir 4 ad
hyggja hefoi verid skilmerkilegra ad skipta stadhafingunni upp i tver spurningar,
annars vegar menntadur og hins vegar pekktur. Ekkert afgerandi svar er vid pessari
stadhafingu. Svipadur fjoldi sagdist vera pessu sammala og 6sammala en 99
patttakendur voru pessu 6sammala 4 medan 98 voru pessu sammala. Peir sem

svorudu hvorki/né voru 60 talsins.
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Mynd 10.9 Malverk vera meira virdi ef malari pekktur/menntadur?

Athugad var hvort fylgni veri 4 milli pess ad finnast mikilvegt ad malari sé
menntadur malari annars vegar og hins vegar pekktur malari. Pegar bedid er um
punktarit er pad afar oOskyrt, astedan er ad breyturnar sem & ad skoda eru
osamfelldar breytur, par sem per eru metnar 4 fimm punkta Likert stiku. bvi er farid
beint i ad skoda fylgnina. Fylgnin er marktek midad vid 0,01 marktektarkrofu.
Fylgnistudullinn er 0,409, jakvaeod tengsl eru pvi & milli pessara breyta, um er ad
reda midlungs tengsl. Peim sem finnst mikilvegt ad malari s¢é menntadur eru
liklegri til ad finnast mikilvegt ad malari s¢ pekktur malari (#(303)=0,409; p <
0,01).

Athyglisvert var ad skoda hvort munur vari 4 milli menntunar folks (sp. 18) og
hvort mikilveegt peaetti ad malari sé menntadur malari (sp. 1). { Levene statistic er p
gildid minna en 0,05 pannig ad skodad er Welch og Brown-Forsythe profin. Par er
marktektin legri en 0,05 og ma pa gera rad fyrir pvi ad milli einhverra hopa s€¢ munur
a medtaltolum (F(4, 296)=4,393; p<0,05).

Til ad skoda hvar munurinn liggur eru nidurstddur Ur 7ukey profi skodadar, sja
t6flu 10.8. [ toflunni eru einungis peir hopar sem eru med mun 4 milli sin. Munur er 4
milli patttakenda sem lokid hafa framhaldsnami haskola eda meira og annars vegar
peirra sem lokid hafa framhaldsskélaprofi og grunnnami héskola hins vegar. beir sem
lokid hafa framhaldsndmi héskola eda meira, finnst mikilveegara ad malari sé

menntadur heldur en peim patttakendum sem lokid hafa framhaldsskolaprofi eda
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grunnnami haskoéla. Eins og sja ma pa inniheldur 6ryggisbil ekki null og er pvi meiri

studningur vid pad ad munur sé & milli pessara hopa.

Tafla 10.8 Niourstoour ur Tukey profi, spurning 18 og 1.

Menntun Menntun Medaltalsmunur  NeOri mork Efri mork
oryggisbils  Oryggisbils
Framhaldsnam Framhaldsskolaprof 0,548* 0,15 0,95

haskola eda meira
Grunnnam haskola 0,470" 0,05 0,89

Athugad var hvort munur veri 4 pvi hvar folk kaupir malverk sin (sp. 13) og hvort
peim pyki mikilvagt ad malari sé menntadur malari (sp.2). I Levene statistic er p
gildid meira en 0,05 pannig ad forsendur dreifigreiningar eru uppfylltar. 1 toflu 10.9
ma sja nidurstodur ur greiningunni. Munur er a vidhorfi til menntunar malara eftir

pvi hvar malverk er keypt (£(5,290)=2,327; p<0,05).

Tafla 10.9 Nidurstodur Ur dreifigreiningu, spurning 13 og 2.

Frigradur F p-gildi

Munur milli hépa 5 2,327 0,043

Nidurstodur ur Tukey profi eru skodadar til ad sja hvar munurinn liggur, sja téflu
10.10. Adeins er munur milli tveggja hopa, milli peirra sem kaupa beint af
listamanni og peirra sem kaupa annarsstadar. Flestir sem merktu vid valkostinn
»annad“ toku fram ad keypt veri 4 fleiri en einum stad. Fjallad verdur frekar um
petta i umradukafla. bPeir sem kaupa mynd beint af listamanni finnst mikilvagara ad
listamadur s¢ menntadur malari. Eins og 4dur pa inniheldur 6ryggisbilid ekki null og

er pad frekari studningur um ad munur sé 4 milli pessara hopa.

Tafla 10.10 Nidurstoour ur Tukey profi

Hvar keypt Hvar keypt Medaltalsmunur Nedri mork Efri mork
Oryggisbils Oryggisbils
Beint af Valkostur 0,603" 0,03 1,17
listamanni ,,Annad
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10.5 A0 gera fleiri en eitt eintak af malverki
Eitt af pvi sem rannsakandi hafoi ahuga a ad skoda var hvort malverk mundi vera
talid minna verdmatt ef gerd veru fleiri en eitt eintak af pvi. Ein stadhafing
hlj60adi svo: ,,Mér finnst malverk vera minna virdi ef ég veit ad malari gerir fleiri
eins/svipud af pvi malverki®. Eftir & ad hyggja hefdi rannsakandi einungis att ad
segja ,,eins* og sleppa ,,svipud* malverk en petta gefur samt gdéda visbendingu um
alit patttakenda. A mynd 10.10 ma sja svor patttakenda vid pessari stadhafingu.
Flestir eru pessu sammala eda 135 manns. Toluvert margir patttakendur voru
6sammala pessu eda svorudu hvorki/né en 56 manns voru pessu ésammala og 78

manns svorudu hvorki/né.
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Mynd 10.10 Malverk minna virdi ef gerd fleiri en eitt eintak.

Fjoldi tolfredigreininga voru gerdar til ad athuga mun & milli hopa hvad petta
malefni vardar. bad er enginn munur eftir tekjum, aldri, menntun, kyni, hversu oft
malverk er keypt eda af hvada tilefni, um hvort malverk er talid minna virdi ef gerod

eru fleiri en eitt eintak.

10.6 Adrar ahugaverdar nidurstoour

Skodad var hvort finna maetti fylgni & milli pess ad pykja malverk sem keypt eru i
gallerii vera ,,gaeda“ malverk og notkun internets vid ad skoda malverk. Olikt hinum

athugunum pé er hér ad finna neikvaeda fylgni & milli pessara breyta og er hun
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marktek midad vid 0,05 marktektarkrofu. Fylgnistudullinn er -0,131 sem eru
reyndar mjog veik tengsl en peim sem finnst malverk sem keypt er i gallerii vera
»g&0a“ malverk eru oliklegri til ad skoda malverk a internetinu (#(303)= -0,131;
p<0,05).

Ahugavert potti ad skoda hvort munur veeri 4 milli aldurs patttakenda (sp. 17)
og hvort peir nota internetid til ad skoda malverk (sp.10). Vid dreifigreiningu kemur
i 1j6s ad p gildid er harra en 0,05 1 Levene statistic og ma pvi buast vid ad dreifing
sé svipud i hopunum og er pvi dhztt ad tilka nidurstddur eins og adur. [ toflu 10.11.
ma sja nidurstodur ur dreifigreiningunni. Ekki er munur eftir aldri & pvi hvort

patttakendur nota internetid vid ad skoda malverk (F(5, 295)=5,368; p>0,05).

Tafla 10.11 Nidurstodur ur dreifigreiningu, spurning 10 og 17.

Frigradur F p-gildi

Munur milli hopa 5 5,368 0,573

batttakendur voru spurdir ad pvi hvort peim petti verd segja til um gaedi malverks.
Athugad var hvort kynjamunur veri & vidhorfi patttakenda um petta malefni.
Nidurstodur Ur t-profi syna ad p-gildid i Levene er legra en 0,05, pad pydir ad dreifing
i hopunum er sennilega 6lik. Pad er pvi horft 4 adrar nidurstédur en paer ma sja i toflu
10.12. Munur er 4 milli karla og kvenna & pvi hvort peim finnst verd segja til um gadi
malverks (t(207)= 2,07; p<0,05). Karlar eru med medaltalid 2,42 og konur eru med
medaltalid 2,17. Korlum finnst verd pvi frekar segja til um gaedi malverks heldur en
konum. Oryggisbilid inniheldur ekki ntll og pvi haegt ad dlykta ad munur sé 4 korlum

og konum.

Tafla 10.12 Nidurstodur ur t-préfi um kynjamun.

T gildi Frigradur P gildi  Medaltalsmunur Nedri mork  Efri mork
Oryggisbils  Oryggisbils

2,07 207 0,04 0,251 0,012 0,489
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11 Umraeoda

Tilgangur pessarar rannsdknar var ad athuga kauphegdun & malverkum og mikilvaegi
imyndar listmalara. Einnig voru adrir pattir skodadir eins og ahrif pess ad gera fleiri
en eitt eintak af hverju malverki. Til ad audvelda lestur verdur umraedukafla skipt i
undirkafla i samremi vid efni ritgerdar. Umradur verda i sdmu r6d og nidustddur eru
settar fram og er pvi byrjad 4 ad fjalla um kauphegdun & malverkum. Umradur um
mikilveegi pess ad vera pekktur listmalari eda menntadur listmalari tilheyra kaflanum
imynd malara sem kemur & eftir kaflanum um kauphegdun 4 malverkum. Par & eftir
verdur fjallad um ahrif pess ad gera fleiri en eitt eintak af malverki. Ad lokum verda
adrar vangaveltur um nidurstdodur og umfjollun um takmarkanir rannsoknarinnar og

hugmyndir ad aframhaldandi ranns6knum.

11.1 Kauphegoun 4 malverkum
Langflestir patttakendur hofou keypt ad minnsta kosti eitt malverk og var pvi
heppilegt urtak til ad svara spurningalistanum. Peir sem ekki h6fou keypt malverk, um
ad bil 18%, voru bednir um ad imynda sér ad peir vaeru ad thuga malverkakaup pvi
peir geta engu ad sidur haft skodun a4 malefninu. Dyrustu kaup flestra patttakenda voru
a verdbilinu 10.000-50.000 kr. sem er einmitt sa markadur sem rannsakandi hefur
mest verid ad selja 4 og hefur mestan dhuga 4 ad skoda. Adeins tveir patttakendur
hofou keypt mélverk sem kostadi milljon eda meira en ekki er algengt ad folk kaupi
verk & petta hau verdi. betta er i samraemi vid pad sem kemur fram i fraedilegri
umfjollun, flestir eru ad kaupa Odyrari myndir sem tilheyra einna helst
gjafamarkadnum.

Pad kom 1 ljos vid arvinnslu gagna ad pratt fyrir skrifleg fyrirmeli um ad
einungis meetti merkja vid einn valkost pa for pad fram hja einhverjum patttakendum.
Rannsakandi hefdi att ad taka pad fram munnlega lika. Um pad bil 45 patttakendur
voldu fleiri en einn valkost 1 einhverjum spurningum, algengast p6 i spurningu tolf og
prettan par sem spurt var um af hvada tilefni viokomandi kaupi yfirleitt méalverk og
hvar pad er keypt. Rannsakandi skiptist & ad lata svor i hvorn reit til ad audvelda

urvinnslu.
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Pad kom 1 ljos ad feestir patttakendur kaupa malverk i jolagjof sem gefur til
kynna ad ef til vill borgi sig ekki ad auglysa sig eda leggja aherslu 4 sdlu fyrir jolin.
Flestir sogdust kaupa malverk handa sjalfum sér pegar peim langadi i malverk. I
heildina litid eru malverkakaup samt sem adur algengari i gjatakaup almennt, hvort
sem pad eru afmelisgjafir eda brudkaupsgjafir en pad voru algengustu gjafatilefnin.
Flestir peir patttakendur sem merktu vid ,,annad* gafu pa skyringu ad malverk vaeru
keypt 1 gjafir almennt. Petta er i samraemi vid fyrri umfjollun ad malverkakaup eru
vinsal fyrir gjafir. Enginn patttakandi gaf pa skyringu ad malverk vari keypt til ad
styrkja listamenn og menningu. Hugsanlega geti pad samt verid hluti af astedunni po
adal tilgangur sé gjafakaup. Olikt fyrri heimildum pa kemur i 1jés i pessum
nidurstodum ad flestir kaupa malverk beint af listamanni. Rannsakandi hefur ekki
skyringu 4 pessum mun en galleriin voru p6 nestalgengasti stadurinn sem malverk eru
keypt. Pad kom & dvart hversu margir kaupa myndir sinar i verslunum eins og IKEA
og ILVA en fleiri patttakendur kaupa par heldur en 4 syningum eda 4 internetinu. Er
petta visbending um ad per budir skarist innd dkvedinn markhop i malverkasolu. beir
sem merktu vid valkostinn ,,annad* gafu pa skyringu ad fleiri en einn stadur kaemi til
greina eda ad malverk vari keypt par sem pad er i bodi. Petta er ekki i samraemi vid
pad sem vidmalendur sdgdu, peir matu svo ad flestir kaupa hja gallerium. Likleg
asteda fyrir pessum mun er ad peir adilar sem satu fyrir svorum voru ekki nogu

hlutlausir.

11.2 imynd listamanns
Til ad kanna imynd listamanns var medal annars spurt um mikilvegi pess ad vera
pekktur malari og mikilvaegi pess ad vera menntadur malari. Einnig var spurt hvort
patttakendur leggja jafn mikla dherslu 4 imynd listamanns og gadi malverks. Flestir
voru 6sammala pvi ad mikilvaegt vaeri ad malari sé pekktur pegar malverk er keypt.
Aftur 4 moti pegar malverk kostar meira en 250.000 kr. pa er mikilvegt ad malari sé
pekktur malari. Pegar folk ver miklum pening i malverk pa vill pad vera sannfeert um
ad pad sé ad borga fyrir gedi. Eins og fram kom i freedilegum kafla eru kaupendur
farnir a0 huga meira a0 fjarfestingagildi kaupanna. bPad virdist p6 vera ad ef malverk
er i odyrari kantinum pa skipti imynd malara ekki jaftn miklu mali. Peim sem finnst
mikilveegt ad malari sé pekktur malari ef malverk kostar meira en 250.000 kr. eru

liklegri til ad finnast verd segja til um gaedi malverks.
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bott verd segi ekki alltaf til um gadi vara pa er ekki 6liklegt ad Islendingar
noti verd sem visbendingu pegar kemur ad pvi ad meta gedi malverks pvi pekking a
markadnum er ef til vill takmorkud. Pessar nidurstodur eru studdar frekar pegar
skodadur var munur & aliti patttakenda um mikilvaegi pess ad malari s¢ pekktur eftir
pvi hversu dyrt malverk peir hafa keypt. Par kom fram ad peir sem keypt h6fou dyrari
malverk leggja meiri dherslu 4 ad malari s¢ pekktur malari. Rannsakandi var med
fyrirfram hugmyndir um ad peir sem keyptu malverk handa sjalfum sér leggi meiri
aherslu 4 imynd listamanna. Hins vegar syna nidurstodur ad pad skipti engu mali af
hvada tilefni malverk er keypt, hvort mikilvaegt pyki ad malari sé pekktur.

Hluti af imynd malara er menntun hans. Allir vidmalendur rannsakanda voru
sammala um mikilvegi menntunar til ad 6dlast pekkingu, fara hradar i gegnum
leerdomsferlid og jafnframt er pad skilyrdi til ad komast med myndir sinar i galleri.
Aftur & moéti syna nidurstédur ad kaupendur leggja ekki mikla dherslu & menntun
malara. Patttakendur leggja minni dherslu 4 menntun malara heldur en ad malari sé
pekktur malari. Toluverd fylgni er samt par 4 milli sem gefur til kynna ad petta séu
frekar tengd atridi. Menntun er mikilvaeg og g6d fyrir listamanninn sem slikan en hin
virdist ekki skipta kaupendur miklu mali. Petta er i samraemi vid rannsoknina sem
gerd var arid 1996 af Meyer og Even en par kemur fram ad menntun var ekki alitin
hafa hjalpad listamonnum i solu og velgengni. P6 menntun sé avallt af hinu goda pa
virdist pad ekki vera almenn krafa neytenda & pessum vettvangi. bad geeti farid eftir
menntun kaupandans en peir sem lokid hofdu framhaldsndmi haskoéla 16gdu meiri
aherslu & menntun malara en peir sem voru med minni menntun. Megin nidurstada um
imynd malara er a0 imynd og menntun malara er ekki svo mikilvaeg fyrir kaupendur
pegar keypt er & fyrrnefndum ,,gjafamarkadi par sem flestir lita & pau malverk sem
hibylaskreytingar. Hins vegar pegar keypt eru malverk & ,,gedamarkadi® par sem

malverk eru frekar dyr, fer imynd ad skipta meira mali.

11.3 A0 gera fleiri en eitt eintak af malverki
[ freedilegri umfjollun kemur fram ad afrit malverka sé vidurkennd adferd og eru pa
afritin h6fo 6dyrari en frumeintakid. Rannsakandi vildi p6 skoda ahrif pess ad gera
eins myndir oftar en einu sinni. Patttakendur voru bednir um ad svara hvort peim
finnst malverk vera minna virdi ef peir vita ad malari gerir fleiri eins eda svipud pvi

malverki. Eftir 4 ad hyggja hefdi rannsakandi einungis att ad spyrja um ahrif pess ad
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gera eins malverk eda hafa tver spurningar og spyrja pa i annarri spurningu um ahrif
pess ad gera svipud malverk. Pvi margir malarar vinna med 4dkvedid pema og gera
svipud verk pé pau sé ekki eins. batttakendur voru sammala um ad malverk séu minna
virdi ef gerd eru fleiri eins eda svipud pvi malverki. Pratt fyrir petta vidhorf pa getur
verid ad kaupendur atti sig ekki 4 pvi ad malari geri morg svipud malverk. Vitnad er i
konuna sem kom 1 galleri til ad kaupa mynd sem hun sagdist vera buin ad horfa & i

morg ar en reyndist petta vera fimmtanda malverkid sem malad var i sama pema.

11.4 Adrar vangaveltur
Notkun internetsins vid malverkasolu virdist ennpd vera mjog litil. Pratt fyrir ad
rannsakandi hafi jakvaeda reynslu af solu 4 malverkum 1 gegnum internetid pa virdist
sem kaupendur nyti pad frekar til ad skoda malverk en vilji sidur kaupa pad nema vera
bunir ad skoda verkid med berum augum. Pad kom p6 & dvart ad pad skiptir ekki mali
a hvada aldri patttakendur voru, hvort peir nota eda myndu nota internetid til ad skoda
myndir. Er pad visbending um ad ungir sem aldnir noti internetid jafn mikid pegar
kemur a0 pvi ad skoda malverk.

Rannsakandi getur nytt sér pessar nidurstodur sér til framdrattar. Eins og fram
kemur i svot greiningu eru helstu veikleikar rannsakanda skortur & menntun og
takmorkud pekking 4 islenskum malverkamarkadi. N dregur rannsakandi pa alyktun
ad kaupendur leggi ekki jafn mikla dherslu & menntun og hann bjost vid en hins vegar
getur menntun komid vidkomandi hradar 4 framferi med aukinni pekkingu.
Rannsakandi verdur pvi ad meta hvort skdlaganga 4 pessu svidi sé naesta skref.
bekking rannsakanda & malverkamarkadi hefur aukist til muna eftir vinnslu a pessari
rannsOkn og mun hann btia vel ad pessari pekkingu.

Helstu takmarkanir rannsoknarinnar voru medal annars ad sumum spurningum
i spurningalista hefdi matt skipta i tveer spurningar eins og adur er tekid fram. Einnig
hefdu launabilin métt vera adeins breidari pannig ad efsta bilid veri haerra en 450.000
kr. eda meira. Til ad hagt veri ad gera frekari athuganir 4 launamun pa hefdi efsti
launaflokkur matt midast vid 650.000 kr. en bpau laun teljast til hatekjulauna
(Rikisskattstjori, e.d.). Pad kom pd & dvart hversu margir svorudu launaspurningunni
en adeins 23 patttakendur slepptu pvi ad svara. [ heildina litid var rannsakandi mjog
anagour med Urtakid pratt fyrir ad pad hafi verid valid med hentugleika. Hopurinn var

ekki einsleitur og dreifing 4 aldri, kyni, menntun og tekjum mjég go6d. Eftir & ad
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hyggja hefdi rannsakandi viljad taka fleiri viotol til ad fa 6lik sjonarmid og skodanir.
Rannsakandi tok vidtol vid forsvarsmenn galleria pvi hann mat svo ad peir pekktu
malverkamarkadinn einna best en pad er ekki vist ad peirra pekking endurspegli
endilega malverkamarkadinn. Taka hefdi matt fleiri viotol vid malara pvi peir pekkja
markadinn sennilega einna best.

Nidurstodur rannsOknarinnar eru mjog ahugaverdar og gefa pear tilefni til
frekari rannsdkna a pessu efni par sem markadurinn er skodadur betur med tilliti til
lagskiptingu hans. Til ad mynda veri hegt ad skoda mismunandi kauphegdun eftir pvi
hversu dyrt malverk er eda hvernig imyndarskopun 4 sér stad hja listamonnum.
bekking rannsakanda 4 markadnum er mun meiri en 4dur og er hann pakklatur fyrir ad
geta sameinad menntun sina vid eigin dhugasvid. Hins vegar pegar 6llu er 4 botninn
hvolft pa 4 imynd listamanna og sala & méalverkum ekki ad vera adal umhugsunarefni
listamanna heldur 4 listamadur ad einbeita sér ad pvi ad mala og skapa pad sem

honum langar til.
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Vidauki 1

Viotal vio Johann Agl’lst Hansen Listmunasala og uppbodshaldara 25. névember
2009.
Vidtalid var hljodritad og eftirfarandi eru adalatridin sem komu fram i vidtalinu

Leggio pid mikio upp ur menntun? Er mikilvaegt ad malararnir séu menntadir?
Ja, eiginlega allir okkar listamenn eru menntadir. Vid gerum pessa krofu medal annars
til a0 bera virdingu fyrir peim listamonnum sem hafa menntad sig. Petta er ekki
ofravikjanleg regla, pad eru listamenn hja okkur sem eru d6menntadir. Til ad mynda er
okkar soluhaesti listamadur omenntadur, Haraldur Bilson. Hann er med soéluhastu
listamonnum & Islandi, alveg sjalfmenntadur. Menntun er eitt, pi getur fengid
akademiska menntun og lert 61l trikkin, en ef pa ert buin ad vinna vid petta lengi pa
tekurdu menntunina inn an pess ad fara i formlegan skola. Pannig ad po hann sé ekki
skolagenginn pé er hann sjalfleerdur i pessu.

Hvao myndir pu segja a0 morg prosent hja ykkur vaeru menntadir listamenn?
Pad er um pad bil 99%, nanast allir, hinir eru undantekningar. Vio radleggjum folki
ad sxkja sér menntun 4 pessu svidi ef pad vill koma inni galleriid okkar. En ef
vidkomandi er buinn ad vinna vid petta lengi pa tokum vid hann alveg til greina.
Flestir eru med haskolamenntun, einhverjir eru med gradu frda Myndlistaskéla
Reykjavikur.

Folk sem kemur til ykkar ad kaupa myndir, leggur pad mikla aherslu a ad
malarinn sé menntadur?

bad gerir pad held ég dmedvitad, pad leggur traust sitt i galleriid sem pad verslar vid
pvi pad hefur dkvedinn standard, pannig ferist krafan yfir 4 neytendur.

Er listamadurinn ordinn steerri en myndin sjalf, er folk a0 kaupa mynd sem pad
er ekki hrifid af einungis pvi ad pad stendur Tolli 4 henni?
bad er svolitid svoleidis.

Sumar myndir virka eins og klessumyndir fyrir mig, og finnst mér eins og verdio
4 myndinni sé bara ut af nafninu sem maladi myndina, er alltaf meining bak vid
abstrakt myndirnar?

Sumt folk skilur sterdfredi bara med pvi ad horfa & hana, adrir purfa ad vinna og
vinna til ad skilja hana, petta er svipad med myndlistina, pad er sumt folk sem sér
myndina strax pd pad sé abstrakt, en adrir purfa ad peela meira og meira i henni. bad
er alltaf einhver meining bak vid myndina pé hun sé abstrakt. Listamenn eru i raun
alltaf ad mala landslag eda mynd af einhverju en lata pad uppa abstrakt form.

Heldurou ad einhver sé ad leika sér ad pvi ad lata einhverja klessu a striga og
selja hana dyrum domi?
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Nei ég held ekki, folk sem er ad kaupa sér svona myndir & pessum kaliberi, eftir
einhvern fregan. Peir gera greinarmun 4 goodri og slemri mynd, peir sja muninn 4
godum abstrakt og slemum abstrakt. Feestir eru samt ad utskyra verkin. bad er
listamadur sem heitir Hallur Karl, hann er ad mala landslag, p6 pu horfir 4 myndina og
sjair bara flot med einhverjum linum, pu sérd pad ekki strax en ef pu veist ad hann er
ad mala landslag pa sérdu pad. Svo er demi eins og Sossa, hun var alltaf ad mala
figarur, hun faerdi sig yfir i abstrakt, hiin var ennpa ad mala figarur en hin gerdi pad
bara i abstrakt.

Aftur yfir i menntun, po galleri geri krofu um menntun, heldurdu ad listamenn
nai alltaf lengra ef hann hefur menntun? Eru ekki einhver gaedi vio pad ad
listamadur fari sinar eigin leidir og sé sjalfleerour?

bad er enginn listamadur sem fer langt bara & menntun, vidkomandi parf ad hafa
listaclement 1 sér en ef pu ert med listahafileika pa parf madur leidségn eins og med
allt annad. bad purfa allir leidsdgn og vikka sjondeildarhringinn og pad gerir madur i
naminu. Eitt og sér, hafileikar eda menntun, virkar ekki, saman gerir petta tofra.

Eru staerstu listamenn landsins allir menntadir?
Ef madur tekur samtimamenn pé eru eiginlega allir menntadir ja, mjog margir eru med
mastersgradu i listum.

Hvernig skiptist malverkamarkadurinn?

fslenskur markadur er mjog lagskiptur, og hann er litill og pess vegna eru fair
listamenn sem lifa eingdngu & listinni og pad voru 56% listamanna 4 Islandi med
minna en 500 pusund i tekjur af listaverkasolu, pa er ég bara ad tala um beina tekjur af
sOlu listaverka, ef pu tekur lagmarkslaunin hja VR, pa eru 87% listamanna sem eru
med minna en pad i arstekjur. Sem pydir ad einungis 13% eru ad lifa beint af
malverkasolu, adrir eru ad kenna lika eda vinna vid honnun eda vinna bara eitthvad
allt annad. Meiri hluti listamanna eru lika i annarri vinnu og pess vegna fara margir
listamenn inn & pennan svokallada gjafamarkad, gera kannski fullt af minni
listaverkum og selja pad 4 gjafamarkadnum og f4 pannig meiri tekjur. Sumir
listamenn gera petta og nyta sér svo pear tekjur til ad vinna ad sterri og meiri verkum.

Pannig ad pad er hagt ad vera listamadur 4 badum pessum morkudum,
gjafamarkadi og alvoru listaverkamarkadi?
Ja bad er vel hegt, en ekki audvelt imyndarlega séd

Er maodur ekki a0 skada imynd sina sem alvoru listamadur ef madur gerir pad?

Oft ju, pad er alveg moguleiki, listamenn vilja oft ekki verda commercial pvi pad er
akvedin myta i gangi a0 listamenn purfa ad ganga i gegnum svo og svo miklar raunir
og erfidleika til ad geta malad alvoru myndir, en pad er bara myta en sumir halda pvi
pa fram ad peir séu einungis ad mala list en ekki ut af pvi ad hin selst. Petta spilast
ekki oft vel saman. Vid getum tekid sem demi Karolinu Larusdottir, hiin selur lang
mest af Ollum af grafiskum listaverkum og svo er hun ad gera oliuverk, par ertu
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kominn {1 allt annad, pa er madur ad borga yfir milljébn a medalstort oliuverk, en
adalpeningarnir eru i grafisku myndunum. Eins med Linu Rut, hun er med stér
malverk og sktlptira en hiin er ad selja alveg helling af eftirprentum. Bilson hefur lika
selt helling af eftirprentum erlendis, pad er samt ekkert 6dyrt, ca 260 pusund fyrir
eftirprent & striga. Pad er ekkert upplag en hann lifir svolitid & pessu og nytir sér petta
og gerir honum kleift til ad vinna ad storum verkum.

Leggja malararnir sjalfir mikio upp ur sinni eigin imynd?

Malarar eru frekar i pvi ad reyna ad finna sinn eigin stil sem peim lidur vel i og halda
sér svo vid pann stil og préa hann. Peir sem njoéta bestu velgengni eru ekki ad rokka a
milli stila, p6 peir taki kannski patt i einhverju verkefni pa halda peir sér vid sinn stil
og alltaf eitthvad megin pema og folk pekkir verkin peirra. Pannig verdur imynd
listamanns til 1 gegnum stilinn hans. Pad getur verid svolitid trix ad finna sinn eigin
stil.

Eru listamenn oft ad mala somu myndina, pa er ég ekki a0 tala um
eftirprentanir.

J4, myndin verdur aldrei alveg eins, pad er endalaust haegt a0 mala sama dalinn en
hann verdur aldrei alveg eins, listamenn eru oft ad nota sdomu fyrirmynd en myndin
verdur yfirleitt ekki alveg eins. Kjarval gerdi aftur og aftur sin motive og Pétur Gautur
er biinn ad vera ad mala somu uppstillinguna i morg ar. En pad er ekki sama myndin.

Segjum ad vid séum med tveer myndir, nakvemlega somu ga0i, alveg jafn
fallegar og storar, en 6nnur myndin er eftir pekktari listamann..er hin pa meira
virdi?

Ja, alveg 6h4a0 gaedum, annar listamadurinn er bliinn ad vinna sér inn ordspor og pad
er hluti af pvi sem folk er ad borga fyrir pvi pad er alltaf viss hluti af verdi listaverks
er fjarfesting og folk horfir & fagurfredilega hlutann annars vegar og fjarfestinga
hlutann hins vegar. Ef listamadur er kominn med ordspor pa verdur eftirspurnin meiri
og pa haekkar hun i verdi. En listamadur getur lika farid 4 vitlausa braut, glatad
imyndinni, folk gleymir honum péa leekkar verdid aftur.

imynd listmalara skiptir pa miklu mali?

Hun gerir pad klarlega, en hann faer ekki gott ordspor nema ut frd godri list, pannig ad
petta hangir vissulega saman. Adsokn & syningar er meiri ef malari hefur jakvada
imynd. Ordsporid kemur ekki ad sjalfu sér. Verdio a listaverkinu raedst ekki eingdngu
ut fra gedum verksins.

Skiptir imyndin jafn miklu mali 4 gjafamarkadonum?

Jaa..kannski ekki eins, pad eru nokkur demi um pad ad listamenn feri sig alveg ur
gjafamarkadnum yfir i steerri markadinn. Hekla er gott deemi, hiin byrjadi 4 ad mala
margar litlar myndir sem foru 4 gjafamarkadinn. { dag mélar hin bara storar myndir,
engar litlar. Pannig ad hiin byrjadi 4 ad skapa sér nafnid 4 gjafamarkadnum, pannig ad
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folk vissi af henni og pekktu stilinn hennar. Pannig myndadi hiin tengsl vid almenning
og drd sig svo ut. Notadi ordsporid par til ad faera sig inna haerri markad.

Er mikilveegt ad fara i gegnum galleri til ad vera viourkenndur listmalari?

Ja ég held pad, pad er held ég undantekningarlaust ad allir stéru listamennirnir 4
fslandi hafi farid i gegnum galleri. P6 einhverjir listamenn fari ekki i gegnum galleri
en ég tel mikilvegt fyrir malara ad fara i gegnum galleri. Galleri geta adstodad
listamennina vid ad koma sér & framfaeri. Nuna veljum vid folk i salina okkar til ad
syna.

Hvar er mest keypt 4 Islandi?

A TIslandi er mest verslad 4 gallerium og vinnustofum, enn pann dag i dag er ekki
mikil sala i gegnum netid, en netid hjalpar okkur vid ad undirbua solu, par getur folk
skodad myndir og vid notum pad vid markadssetningu. Vid erum farin ad nota netid
mun meira i dag heldur en vid gerdum adur en pad er mest i formi markadssetningar,
vid seljum ekki mikid i gegnum netid en folk notar pad til ad skoda myndir og fa
ymsar upplysingar um malara, galleriio og fleira. Pannig ad netid pjonar vel gallerium
til ad undirbua solu. Sérstaklega i uppbodum, pa fer um pad bil 30-40% af s6lunum i
gegnum vefsiduna, pa fer vidskiptavinum inné vefsiouna og gerir bod og latum bodid
hans fram fyrir hann.

Eru budir eins og ILVA og IKEA ad koma inna ykkar markad?

betta er eiginlega 6likt okkar svidi, en kemur meira innd gjafamarkadinn, par vixlast
petta meira. A 6dyrustu myndunum pa er petta svipadur markadur. En ef pu vilt kaupa
pér alvoru list, pd pad sé & gjatamarkadnum pa truflar petta ekki, folk gerir krofu um
ad listamadurinn hafi snert 4 myndinni. Pad er 6druvisi ad gera grafik og eftirprentanir
eins og eru i IKEA og ILVU. I grafik pa eru nokkrar plotur gerdar og paer prykktar 4
striga eda efni, pannig ad listamadurinn vinnur alveg med myndirnar.

Ef listamenn eru ad gera fleiri en eina mynd af hverju verki, finnst folki myndin
vera pa minna virdi?

bad getur verid, folk hefur haft ord a pvi og sagt ,,petta er bokstaflega komid ut um
alla veggi®.

Af hvaoda tilefni er folk adé kaupa myndir?

bad eru eiginlega orginal listaverk 4 6llum heimilum, pad hefur verid rik hefd fyrir pvi
ad pegar pad er bradkaup eda stort afmaeli ad folki sé gefio listaverk, @ttingjar, vinir
eda vinnufélagar sla saman og kaupa mikid verk i gjafir, petta tidkast ekki mikid
erlendis.

Veistu af hverju pao er?

Nei, get ekki alveg imyndad mér af hverju petta er. En ég get sagt eina afleidingu af
pessu, pad er til demis litill verdmunur i dag og nulifandi listaménnum og gémlu
meistaranna. Bilid er mjog stutt 4 milli peirra sem eru pekktir og dpekktir midad vid
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annarsstadar 1 heiminum. Bilson sem kostar ordid meira en Kjarval. Litil
stéttarskipting geaeti lika verid skyringin 4 pvi ad pad s¢ 1itid verdbil

Er islenska pj60in mjog meovitud um list?

Nei, ég get ekki sagt pad. Listsogukennslan 4 Islandi er mjog litil og ekkert vodalega
g00, pess vegna hefur reynst audvelt ad falsa verk. Folk hefur ekki burdi til ad meta
hvort myndin s¢ alvoru eda ekki, folk lerir ekki ad lesa i verkin og meta pau
almennilega 4n pess ad hafa fengid kennslu. Meginporri islendinga horfa 4 myndir ut
fré til demis litum, hvort hin passi inni stofuna hja sér og pess hattar.

Hverjir eru ykkar vidskiptavinir?

Flestir eru eldri en 40 ara, vegna pess ad pad folk er buid ad koma sér fyrir og hefur
burdi til ad kaupa sér myndir. Fyrir nokkrum arum budu bankarnir uppa vaxtalaus lan
til ad kaupa malverk og pa kom meira af ungu folki ad versla. P4 hofdu pau meiri tok
4 ad kaupa par myndir sem peim langadi i og potti fallegt. [ stadinn fyrir ad hafa
kannski bara 100 ptasund til ad kaupa mynd og endadi 4 ad kaupa mynd sem pad var
ekkert vodalega hrifid af. Pannig ad pad var mikil synd ad petta datt upp fyrir. Og
petta styrkti mjog mikid yngri listamenn pvi lanin voru eingéngu fyrir nulifandi
listaverk, pannig ad petta var mjog gott fyrir listamenn sem voru ad koma sér ad
lappirnar.
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Vidauki 2

Viotal vio Jorunni Jorundsdottir formann félags fristundamalara 30. névember
2009
Vidtalid var hljodritad og eftirfarandi eru adalatridin sem komu fram i vidtalinu

Segdu mér adeins fra Félagi fristundamalara

betta félag var stofnad af malurum sem hafa verid ad mala { morg ar en ekki mikid
verid ad koma sér 4 framferi. Petta byrjadi a syningu sem haldin var i Kaaber husinu.
b4 auglystum vid eftir fristundamalurum 4 6llum aldri og hafa ekki lokid neinni
menntun & pessu svidi. Fjolmargir séttu um og vid settum upp glasilega syningu sem
var hluti af vetrarhatidinni 2008. [ kjolfarid var stofnad petta félag og i dag eru um
pad bil 60 medlimir sem borgad hafa félagsgjold. Vid hofum haldid nokkrar syningar,
medal annars syndum vid 4 menningarno6tt og syndum ut um allan bae. Sidan héldum
vi0 reglulega fundi til ad reda framhaldid. Pad er skilyroi til ad komast i félagid ad
vera Omenntadur malari. bPad er samt ekki haegt ad segja ad madur s¢ dmenntadur ef
madur er buinn ad vera ad mala i morg morg ar, p6 madur hafi ekki farid i skéla pa
hefur madur fengid gridarlega reynslu i gegnum timann. Og pad sem mér finnst
heillandi vid okkar hop er ad vid erum frekar frjals. Vio purfum ekki ad fylgja
akvednum stefnum eda 60ru. bPad er svo gaman ad sja syningarnar okkar pvi
myndirnar eru svo 6likar og 60ruvisi. Pad er annad vid pennan hép, ad pad er svo
mikid samstada, ¢g er ekki viss um ad pad s¢ jafnmikil samstada hjd 6drum malurum.

Einhverjir ur hOpnum opnudu studidé/galleri, hvernig gengur pad?

J&, nokkrar konur toku sig saman og opnudu galleri & Laugarveginum, Laugarvegi 67
og studioid heitir Stadioé 67. bad hefur gengid mjog vel, nokkrar eru ad mala par i
kjallaranum og svo eru paer med verkin til s6lu og synis 4 efri hedinni. Paer skiptast &
ad vinna og selja svo borga par leigu fyrir hisna®did. Reglulega fera peer til
myndirnar pannig ad par skiptast 4 ad vera med myndirnar & bestu plassunum. Petta
hefur gengid mjog vel og sérstaklega i sumar pegar ferdamennirnir voru sem flestir.

Hvernig kemur folkid i félaginu sér a framferi, radido pio eitthvad
markadssetningu?

bessi hopur sem starfar mest i félaginu er frekar feimid vid ad syna, en i pessu félagi
pa myndast mikil 6ryggiskennd og eftir pvi sem vid erum fleiri pa verdur madur
minna feiminn vid ad syna. Pannig ad félagid veitir okkur 6ryggid til ad koma saman
og syna myndirnar. P6 pad sé alltaf mikilveegt ad koma sér & framfaeri pa snyst petta
félag mikid um pad ad vera koma saman og pora ad syna, og hvetja hvort annad i pvi
sem pad er ad gera. Pad sem mér finnst lika svo skemmtilegt vid myndirnar sem
maladar eru af fristundamalurum er ad par eru svo Oheftar, folk malar eftir eigin
hofoi. Fristundamalarar mala pad sem peim finnst fallegt hverju sinni, peir nota liti og
form mismunandi, i stadinn fyrir ad fara eftir pvi sem er i tisku hverju sinni og fylgja
einhverju sem galleriin leggja til. En nokkrir malarar eru med heimasidu og koma sér
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4 framfeeri pannig. Eg hef heyrt ad margir malarar selja mest ef peir eru med opid hus
annad hvort heima hja sér eda 4 vinnustofum sinum og bjoda folki ad koma og skoda.

Finnst ykkur mikilvaegt ad fara i gegnum galleri til ad skapa ykkur imynd

Malid er ad vid komumst ekki inni pessi galleri par sem vid erum ekki med videigandi
menntun, en ja vid mundum gjarnan vilja pad. Eg hef haft samband vid nokkur galleri
en pad er fatt um svor. Madur kemst ekki inni galleri eda opinberar byggingar ef
madur er ekki med menntun. Madur kemst inné kaffihis og veitingastadi til ad syna.
En pad skiptir mali uppéd imyndina ad komast inna galleri, pad veri mikilvaegt til ad
hafa myndirnar okkar synilegri og til s6lu, p6 ad alagnin sé¢ mikil.

Hvernig finnst pér markadurinn skiptast, finnst pér hann skiptast mikio i
gjafamarkad og svo hins vegar stor og dyr malverk?

Ja ég mundi segja pad ad pad skiptist svolitid i gjafamarkad og svo pessi dyru verk
sem fyrirteki og rikara folk kaupir. b6 ég hafi ekki mikla reynslu 4 s6lu & malverkum
en €g sé eins og med hana Mariu Loftsdottir (fristundamalari), hun er bain ad vera ad
mala 1 20 ar og hiin segist selja mikid af litlum myndum sem fo6lk kaupir til ad gefa, pa
erum vid ad tala um myndir sem kosta kannski 15-20 pusund. En svo pegar
fristundamalari er kominn med mynd uppa 100 pasund eda meira pa hikar folk vid ad
kaupa hana pvi vidkomandi er ekki freegur eda vidurkenndur malari 6had pvi hvernig
myndin er. Pannig ad imyndin er mikilvaeg uppa verdlagningu. Madur getur verdlagt
svo takmarkad ef madur er 0pekktur eda ekki med neitt ordspor.

Finnst pér mikilvaegt ad vera med menntun i listmalun?

bad hjalpar ad sjalfsogdu ad vera menntadur. En pad eru nokkrir hlutir sem mér finnst
vera vanmetnir hja fristundamalurum. Eins og naivisminn, ég kynntist til daemis
fullordinni konu sem maladi svo einkennilega og skemmtilega, en ég attadi mig ekki
alveg 4 myndinni strax..svo fattadi ég sidar og heyrdi ad hin vaeri naivisti, mér fannst
myndin svo svakalega skemmtileg. Hun for svo sidar i skola og pa var henni vist bent
4 hvad hin veari ad gera vitlaust i myndinni, pannig ad smatt og smatt missti hin
pennan naivista sjarma sem hun hafdi i myndunum og hin for ad ,,Jaga® myndirnar.
bannig er hagt ad eydileggja hafileikana hja folki til ad tja sig. Madur er meira frjals
og feer ad rada meiru pegar madur er ekki hlotid menntun i skéla. En 611 skélamenntun
er mjog god, svo lengi sem madur feer ad halda adeins i sjalfstedid. Svo er annad sem
menntadir malarar hafa umfram okkur, peir hugsa til pess hvort myndin sé so6luleg,
peir pala meira i1 pvi hvort myndin sé ad virka, ég er ekki viss um ad fristundamalarar
séu nogu duglegir 1 ad hugsa 4 sélulegum nétum.

Hefurdu einhverja tilfinningu hvar folk er ad kaupa myndir?

Eg get litid tj4d mig um pad, par sem eru i kringum mig i hopnum eru adallega ad
einbeita sér ad pvi ad byggja upp oryggid til ad syna. Standa saman og halda syningar
saman, pannig ad ég sjalf hef litla reynslu af s6lu, po ég hafi sjalf selt nokkrar myndir,
pa er pad adallega vinir og kunningjar sem eru ad kaupa. En draumurinn er ad stofna
galleri og geta tekid inn malverk fra hinum og pessum fristundamalurum.
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Hvernig verolegguru myndirnar pinar?

bad er alltaf vandamalid, vid verdleggjum ad sjalfogou ekki jafn dyrt og malarar gera.
En ég hef pinu verid ad skoda petta og sterdin & myndinni skiptir natturlega svolitlu
mali, ég hef midad vid ad 50x50 cm malverk s¢ sirka 4 50.000 kr. En svo getur madur
malad kannski 10 myndir og kannski ein af peim er g6d, ég maladi til demis eina
mynd sem er 40x40 eftir margar tilraunir og ¢g verdlagdi hana 80.000 kr. pvi pad var
virkilega 260 mynd. En svo hef ég kannski adrar myndir sem mér finnst ekki
jafngddar en paer eru jafnstorar og verdlegg paer & 30.000 kr. Madur sér sjalfur hvort
myndin sé god eda ekki.

Getur verid a0 nafnid a listamanni yfirgnaefi myndina, ef myndin er kannski
ekkert spes pa kaupir folk hana bara ut af pvi ad pao er pekkt nafn sem maladi
hana?

Ja algjorlega, mér hefur fundist pad. P4 erum vid kannski ad tala um myndir sem kosta
dalitid mikid, folk sem er kannski ad eyda halfri milljon og uppi tvaer milljonir i
mynd, pa parf pad ad vera pekktur malari, pa skiptir mali hvad stendur i horninu &
myndinni. Imyndin parna er mjég mikilvaeg.

Finnst pér pjodin vera medvitud um malverkamarkadinn?

Ja mér finnst pad, folk hefur mikinn dhuga og pegar pad veit ad €g er ad mala pa bidur
pad mikid um ad sja verkin. En vid hofum mikid verid ad reyna ad komast i bl6din en
fjolmidlarnir hafa litinn dhuga. Pad vantar dhugann hja fj6lmidlum fyrir pessum
félagsskap, pad tekur kannski bara sinn tima.
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Vidauki 3

Viotal vio Erling Jon Valgardsson (Ella) listmalara 1. desember 2009.
Vidtalid var hljodritad og eftirfarandi eru adalatridin sem komu fram i vidtalinu

Geturou sagt mér adeins fra pér

Eg er fra Akureyri og for 4 namskeid i myndlistaskélanum par, hztti svo vid ad vera
malari, stofnadi fjolskyldu og lardi ad baka, hatti svo vid ad baka og flutti til
Svipjodar. Pegar ég var 1 Svipjod for ég i skola. Petta var ekki alveg lyohaskoli en
nokkurs konar lina innan pess menntakerfis. Kem svo heim og byrja ad vinna og fer
svo i kennsluréttindin. T dag segi ég ad ég hafi ekki purft neina menntun, ég hef verid
duglegur sjalfur ad fylgjast med pvi sem er i gangi og mennta mig sjalfur. Ef pa tekur
menntun i dag pa ertu fljotari ad koma sjalfum pér ut. bPad er fyrst of fremst hvad
mattu gera og hvad mattu ekki gera i listinni. Pad er ekkert naudsynlegt uppa
haefileikann ad gera en flytir fyrir.

Ertu ad kenna lika?

Ja ég er grunnskolakennari og hef verid ad kenna myndlist og bornum med
hegdunarvanda. A9 kenna tvo daga i viku veitir mikio fjarhagslegt 6ryggi og ekki sist
félagslega naudsynlegt. Myndlistamenn eru miklar einverur og verda bara skritnir 4 ad
vera alltaf heima. Pannig ad fyrir mitt leyti er ég ad kenna til ad komast ut og lika til
ad vera rélegri 1 listinni, pannig ad madur purfi ekki eingdngu ad stola a pad. Lika gott
a0 gera eitthvad annad til ad vera med pulsinn a lifinu.

Hvernig byrjadi ferillinn hja pér?

Eg byrjadi svo seint, byrjadi pegar ég kem ad utan 31 ars og hélt pa syningu i
Deiglunni fyrir nordan og gerdi pad svo 4 hverju ari. Ekki endilega malverk, bara mest
fyrir mig sjalfan, var bara ad gera pad sem ég vildi gera, svo 98 pa fer ég a0 gera
malverk sem €g fer med i galleri List og pannig byrjadi ferillinn, ég fer svo sidar i
galleri Fold.

Hvernig skiptist salan 4 malverkunum hja pér?
Galleriin eru svona 90% og 10% er folk sem kemur beint til min & vinnustofurnar.

Finnst pér pu vera bundinn vid galleriin? Fara pau fram 4 ad pu megir ekki selja
myndir sjalfur beint til vidskiptavina?

Nei alls ekki, sum galleri eru med pessa krofu veit ég og fara fram 4 ad listamenn séu
eingdngu med myndirnar sinar hja pvi gallerii, en ég hef ekki verid var vid pad. Ef
folk vill kaupa myndir beint af mér pa tek ég um pad bil sama verd fyrir og galleriin
eru ad gera, pad veri 6sanngjarnt gagnvart galleriunum ad selja verkin 4 sama verdi
og ég fee fyrir fra galleriunum.

Hvernig markadsseturou pig?
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Eg markadsset mig eiginlega ekki neitt, hef farid med verkin min i galleriin, er med
syningar, held uppi heimasiou og gef Ut nafnspjold. Annars er ég ekkert ad auglysa
eda annad. Eg var til demis med syningu nina um daginn 4 Akureyri sem hét
Opzgilegar hugsanir og flestar syningar sem ég hef haft sidastlidin 10 ar eru concept,
ef pu atlar a0 hafa syningar til ad selja pa er pad ekki malid, pad selur enginn a
svoleidis syningum, enda vil ég ekki hugsa pannig. Eg vil hafa frelsi til ad gera pad
sem ¢€g vil gera.

Svona syningar og einbeita sér eingongu ad listinni frekar en ad einbeita sér a0
solu 4 verkum er pao ekki mikilvagt fyrir imynd malara
Ju, en pad er samt svolitid faranlegt ad ef malari sem selur mikid af verkum sé
eitthvad minni listamadur en s& sem selur ekkert, pad er bull.

Hversu mikilvaegt finnst pér ao fara i gegnum galleri ef madur atlar ad vera
,nafn“ 4 Islandi?

Alls ekki mikilvaegt, madur parf ekkert 4 gallerium ad halda. A9 fara pessa leid, pad er
ad segja a0 mennta pig, pa hefurdu ekkert med galleri ad gera ef pu hefur talent og
eitthvad listreent fram 4 ad faera pa parftu ekki 4 gallerium ad halda. Pad kemur fljott i
1j6s hvort pu hefur eitthvad eda ekki. beir sem fara ekki i galleri fara bara allt adra
leid, peir halda syningar sjalfir og eru med eigin vinnustofu og vinna par sin verk an
pess endilega ad vera ad paela i pvi ad selja pau. Folk sakir um styrki til ad halda
syningar og sakir um listamannalaun og slikt. Petta er leidin sem flestir &ttu kannski
a0 fara, ekki endilega markadsetja sig i einhverjum gallerium. bad er bara ein leid, pad
er engin leid betri en 6nnur.

Fara i raun allir listamenn sem eru pekktir 4 islandi i gegnum galleri?
Nei alls ekki, pad eru fullt af listamonnum sem eru ad selja 4 fullu og fara ekki i
gegnum galleri og hafa aldrei gert.

Hefdi pinn ferill verid eitthvad 60ruvisi ef pua hefoir ekki fario i myndlistarskola?
J& ekki spurning, madur er miklu vidsynni og miklu meiri pekking sem madur fer og
pad ad setjast nidur med 10 nemendum i myndlistandmi er heilmikil menntun 1t af
fyrir sig. Svo er spurning hversu mikid nam parf madur og hvernig nam hentar manni.
En ég radlegg folki sem hefur hug & ad vera listamenn ad fara i skéla. Sjalfsnam i raun
meirihattar ef folk er duglegt vid pad, en pad tekur bara miklu meiri tima. Ef madur
fer i ndm pa fer madur beint i hringidjuna. Hins vegar hofum vid fullt af listamonnum
sem hafa nad mjog langt 4n pess ad fara i ndm. Vid vitum svo ekki hvad peir hefou
nad langt ef peir hefou farid i nam.

Finnst pér imynd listamanns mikilvaeg fyrir verkin og solu 4 verkum?

bag er stundum sagt ad sleem umfjollun sé betri en engin umfjéllun, en ég held ad pad
s¢ algjort bull. Pad sem skiptir mestu mali er ad gera pad sem manni langar til ad gera,
eitthvad sem skiptir listamanninn mali, ef pad eru fallegar myndir pa er pad agett.
Fyrir mig er ekki malid ad bua til fallegar hibylaskreytingar, en 90% af pvi sem er
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inna gallerium eru hibylaskreytingar, petta er i raun bara skraut sem folk er ad kaupa
inna heimilid sitt og pad eru fa malverk innd gallerium sem parf ad taka afstodu til
lifsins og heimspekinnar. Pannig ad imynd listamanns er i raun ekki mikilvaeg 4 peim
markadi pegar folk er ad kaupa sér skraut inna heimilid sitt sem er yfirleitt tilfellid. Og
hvad vardar fjarfestingar, pa er ekki nema 10-20% af verkunum i galleriunum komid i
pann verdflokk ad pad sé haegt ad kalla pad fjarfestingu, verk sem madur kaupir 4 200
ptsund er ekki mikil fjarfesting.

Finnst pér Islendingar vera medvitadir um list?

Eg heyrdi um daginn ad pad veeri ennpé fjoldi manns sem kalladi abstrakt bara krot og
krass, pad folk er allavega ekki medvitad um list. Eg held samt ad folk sé ordid meira
medvitad um myndlist i dag heldur en pad var fyrir til deemis 20 drum. Eg mundi
halda markadurinn skiptist sirka 1 80 og 20 prosent, par sem 20% eru mjog medvitadir
um list og 80% eru meira ad pela i hibylaskreytingum.

Af hvada tilefni finnst pér folk kaupa malverk?

Eg nz ekki ad fylgjast nogu mikid med pvi hver kunninn er i gallerium en ég held ad
folk sé mest ad kaupa verk fyrir sjalfan sig og pvi pad likar vel vid verkid, svo eru
fyrirteeki natturulega lika ad kaupa verk.

begar folk @xtlar ad kaupa mynd, hvert heldurdu ad pad leiti til ad kaupa verk?
Fyrst og fremst 1 galleri. En svo er ad myndast atburdir eins og vid erum med opid hiis
a Korpulfsstodum, par eru 40 listamenn og pegar folk kemur pangad pa er pad pinu
personulegra ad fara 4 vinnustofurnar og kynnast listamonnunum og folk er farid ad
nyta sér pad mikid, petta var ekki mikid adur.

Hvernig finnst pér kreppan hafa komid vid pina solu?

Salan hefur minnkad, ekki spurning. Pad er eiginlega 6umflyjanlegt ad pad minnki,
folk er ad flytja ut og lekka i launum og annad. Malverk er ekki pad fyrsta sem folk
kaupir 1 kreppu.

Eg hef lesid ad galleriin hérna 4 islandi hafa fengidé mikla gagnryni fyrir ad vera
ekki nogu dugleg ad kynna og markadssetja sina listamenn, hvad finnst pér um
pao?

Eg hef sagt petta i morg ar. bad eru til galleri sem taka inn einhverja x marga
listamenn og markadssetja pa & fullu og pad er pad sem galleri &ttu ad vera ad gera
pvi galleriin hagnast & pvi alveg eins og listamadurinn, en markadurinn hér er bara svo
litill. En petta @tti ad vera einn pattur gallerisins. Galleriin taka i raun bara inn verk og
hengja pau upp og bida svo eftir pvi ad einhver komi og kaupi pau, setja upp syningar
00ru hvoru med listamdnnunum en svo vinna pau litid meira, ekki eins og pau gaetu
gert med fullri virdingu fyrir gallerium.
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Vidauki 4

Vidtal vio Gunnar Helgason eiganda Galleri List 3. desember 2009.
Vidtalid var hljooritad og eftirfarandi eru adalatridin sem komu fram.

Hvad eru margir malarar hja ykkur i Galleri List?
bad eru sirka 40-50 malarar, allir Islendingar nema ein undantekning, malari fra
Lithaen sem hefur samt verid heilmikid 4 fslandi.

Hver er helsti munurinn a Galleri List og Galleri Fold?

Vid erum til demis ekki med uppbod, vid erum einungis med samtimalistamenn &
medan pau taka inn eldri verk, en pau sinna svosum gjafamarkadnum lika, peir eru
med sérdeild inni hja sér med minni myndum. En vid erum med breidara urval,
keramik og gler til deemis. Vid erum med meira urval en Fold i minni myndum heldur
en Fold en pad eru margir listamenn badi hér og par. Urvalid er klarlega meira hér en

par.

Eru allir listamenn hja ykkur menntadir?

J4, meira og minna, ég hugsa ad pad séu kannski prir hérna inni sem eru ekki
menntadir. Eg gerdi pa breytingu pegar ég tok vid galleriinu fyrir nokkrum 4rum sidan
a0 taka inn eingdngu menntada listamenn. bad var pad reyndar adur en svo for ad
slakna adeins & kréfunum og pau féru ad taka inn 6menntada listamenn. bPannig ad
nina tokum vid eingdngu haskolamenntad folk inn. bad er svosum heaegt ad fara
nokkrar leidir, ef pu ert til demir biin med Myndlistaskola Reykjavikur og btinn ad
halda einhverjar syningar og buinn ad skapa pér eitthvad nafn pa getum vid talad
saman. Pannig ad imyndin skiptir klarlega mali. betta er ekki bara eitthvad
menntasnobb 1 manni, petta eru krofur listamannanna sem vid erum nl pegar med,
peir vilja ekki lata hengja sig upp vid hlidina 4 6menntudum listaménnum. En svo &
moéti var Kjarval til demis ekki menntadur. En ef listamadur er blinn ad skapa sér
eitthvad akvedid nafn an pess ad hafa haskélamenntun & bakinu pa er moguleiki ad
hann komist hér inn.

begar folk kemur hingad ad versla, finnst pér pad mikio vera ad spyrja ut i
listamanninn, hvort hann sé menntadur og annad eda er pad adallega ad horfa 4
verkio?

Fyrir tveimur arum sidan pa var pad eingéngu pannig ad pad horfdi 4 myndina, hvort
myndin veri falleg eda ekki. En i dag er folkid farid ad pzla meira i listamanninum,
pad horfir meira a petta sem fjarfestingu en adur. bad hefur ordid mikil breyting par 4.
b4 var folk med meiri pening og paldi minna i pessu pa. Folk horfir 4 petta sem
fjarfestingu ad pvi leyti ad pad er pinu dhatta ad kaupa verk og dhattan er folgin i pvi
hvort listamadurinn haldi afram ad sinna listinni og haldi pannig uppi verdinu a
myndinni, eda auki verdid. Folk vonast til ad pad leiti jafnvel ut fyrir landssteinana
vegna pess ad par eru peningarnir og peir sem vid erum kannski ad mida vid hafa farid
erlendis eins og Hubert No61, Gerorg Gunnar og Helga Porgils..petta eru allt listamenn
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sem byrjudu heima og foru svo erlendis. Pad hlitur ad vera lokatakmarkid hja 6llum
listamoénnum. Pannig ad folk er pinu ad vedja 4 ad folk mundi meika pad erlendis. Oli
G 4 Akureyri er demi um einstakling sem for mjog hratt & erlendan markad,
myndirnar hans margféldudust i verdi 4 mjog stuttum tima og hann er dmenntadur.
barna var g6d markadssetning sem gerdi utslagid. Pad voru einhverjir einstaklingar
sem taka hann eiginlega i fostur og lata taka myndir af 6llum hans verkum, hann er
vodalega flott deemi um pad hvad haegt er ad gera og syna sogu listamanns, pvi hann
hefur alltaf verid trur sjalfum sér, alltaf verid ad gera abstrakt og pannig er haegt ad sja
proun verka hans morg ar aftur 1 timann. Svo er gerd bok og farid med hana i galleriin
erlendis og ad lokum var galleri sem heitir Opera sem er mjog flott og virt galleri sem
tok hann inn.

Hvernig finnst pér skiptingin vera a gjafamarkadi og svo ,,gedamalverka
markadi“ medal vidskiptavina? A hvorum markadi er meiri sala?

Hver stor sala getur verid pad stor ad hun jafni s6lu & fjoldamorgum smeerri verkum.
Mér finnst skiptingin vera nokkud jofn peningalega séd fyrir galleriid. En pad eru
nattarulega mun ferri mjog dyr verk sem fara. En hver litil mynd selur sterri mynd.
Folk kaupir kannski litla mynd 1 gjof svo kemur vidkomandi sem faer gjofina og
skiptir henni i sterri verk. Litlar myndir skapa nefnilega lika eftirspurn, unga f6lkio
kaupir kannski minni myndir fer med pad heim til sin, svo sér annad folk pa mynd og
vill kaupa sér staerri Utgafu eftir sama listamann, petta myndar dkvedna hringras. Litil
mynd er auglysing fyrir alla listamenn. Flestir okkar listamenn eru badi med litil verk
og stor verk, pannig ad peir eru ad sinna badum morkudum.

Pannig a0 peir geta pad an pess ad skada imynd sina?

J& algjorlega, petta pad sem pu ert ad skrifa um er mjog erfitt vidfangsefni pvi pad er
svo mismunandi hvada leid listamenn velja sér. Listamadur sem akvedur ad fara i
solugalleri, svo eru adrir sem vilja pad ekki heldur vilja fara i eitthvad sterra og meira,
en peir sem eru hérna inni eru lika ad sinna hinu (gjafamarkadnum), pratt fyrir ad peir
far1 ut fyrir landssteinana, eins og Sossa, hiin er med verk hja okkur og svo er hin lika
er ad syna erlendis og Vignir Johanns er nuna med syningu Ut i Russlandi og er ad
sinna allt 60rum markadi par heldur en hann er ad gera hér hja okkur. Svo eru adrir
sem fara allt adra leid. En slendingar yfir hofud vita 1itid hvad listamenn eru ad gera
erlendis, vid eigum listamenn sem eru ad gera mjog flotta hluti erlendis en Islendingar
vita ekkert um. Pad fer vodalega mikid eftir pvi hvada leid listamadur velur sér hvort
imynd hans skipti miklu mali.

Eg hef lesid a0 um pad bil 90% af almiganum kaupi sér bara verk af pvi ad pad
er fallegt 4 medan hinir spai i hver malarinn sé, hvort hann hafi skapad sér
imynd og fleira. Heldurdu ad imyndin skipti mali a gjafamarkadnum?

Ja ég mundi halda pad, eins og Karo6lina Larusdéttir, okkar stersti kvenlistamadur,
hun er ad sinna gjafamarkadnum hérna heima 4 Islandi en hun er ad halda syningar i
Cambridge par sem verkin kosta milljonir og pau seljast upp 4 einni syningu. Hiun
byrjadi 4 gjafamarkadnum og faerdi sig svo yfir 1 heerri markad.
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Hvao finnst pér um pa gagnryni ad galleriin séu ekki ad sinna islenskum
listamonnum négu vel markaossetningalega séo.

Eg held ad pad sé alveg rétt. bvi midur pa er petta pannig. Pad er bara erfitt ad mida
islensk galleri vid erlend galleri, par eru listamenn ad skrifa undir samninga vid galleri
og annad. Vid munum Orugglega taka einhver skref i ad vinna betur i pessu.

Finnst folki myndir vera minna virdi ef malud eru fleiri en eitt eintak af hverri
mynd, pa er ég ekki a0 meina afrit heldur myndirnar eru maladar?

bad er eiginlega enginn sem gerir nakvemlega eins myndir, enda er pad varla haegt.
En ég held ad folk geri sér ekki alveg grein fyrir pvi ad pad séu til nokkur svipud
eintok af einni mynd. Eg er til deemis med storar myndir hérna eftir Brynhildi, pad
kom kona hérna um daginn og sagdist vera buin ad horfa 4 hana hér hja okkur i morg
ar og alltaf langad i hana, en petta er samt mynd niimer fimmtan, hiin var ekki ad gera
sér grein fyrir pvi. En ég get ekki sett mig ndkvemlega inni hvernig folk hugsar, en ég
get ekki imyndad mér ad pad skipti folk mikid mali.

Hvernig heldur ad kaupin hja ykkur skiptist, gjafir, kaup fyrir heimilio,
fyrirteekjakaup?

Stor hluti er gjafir, pad er erfitt ad fylgjast med pvi. Folk er frekar ad kaupa fyrir
sjalfan sig pegar pad er ad kaupa dyrar myndir. I 80% tilfella pegar pad er ad kaupa
dyrar myndir, 400-500 pusund pa er pad fyrir sjalfan sig.

Veistu af hvada tilefni folk er a0 kaupa myndir? Er pad brudkaupsgjafir,
jolagjafir, afmalisgjafir, handa sjalfum sér eda eitthvad annao?

Nei ég 4 erfitt med ad atta mig & pessu, fyrirteeki kaupa handa starfsfolki sinu og
sterstu kunnum. bad er til demis mikid ad gera nina fyrir jolin pannig ad petta er
ekki 6algeng jolagjof, svo er petta season tengt, pad koma bridkaupstimabil & sumrin
svo er pad utskriftagjafir og annad.

Hverjir eru ykkar vioskiptavinir?
Allir, pad eru kannski eldri vidskiptavinir hja Galleri Fold. En okkar vidskiptavinir eru
fermingakrakkar og uppr.

Finnst pér Islendingar vera medvitadir um list?

Ja pad er ad aukast, mikil breyting. En petta er ekki jafn proskadur markadur eins og
erlendis enda ndum vid ekki pad langt aftur i timann. Til demis er l[jdsmyndun hér
liti0 sem ekkert metin 4 medan Uti er pad oft sterri markadur en
malverkamarkadurinn. Samt eigum vid med peim flottari l[josmyndurum i heiminum,
eins og hann Raxi (Ragnar Axelsson).

Finnst pér mikilvaegt fyrir malara ef hann getlar ad na langt ad fara i gegnum
galleri?
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Eg nattarulega verd ad segja ja. Pad er ekki audvelt ad skapa sér imynd 4 Islandi an
pess ad vera synilegur og besta leidin til ad vera synilegur er ad vera i gallerium. En
fsland er svo litid pannig ad ef listamadurinn er vel tengdur pa segir pad svakalega
mikid, ef madur er med gott tengslanet pa er madur alltaf i godum malum. En ég held
ad pad s€¢ mjog goo leid ad fara i gegnum galleriin.
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Viodauki 5

Spurningalisti sem lagdur var fyrir patttakendur

Agzti patttakandi

Eg er ad vinna ad lokaverkefni minu i markadsfreedi og alpjodavidskiptum vid
Haskola Islands. Eftirfarandi rannsokn fjallar um imynd listmalara og kauphegdun 4
malverkum. Mig langar ad bidja pig ad svara eftir bestu samvisku um 4&lit pitt &
ymsum pattum vardandi petta efni.

begar talad er um malverk pa er lika att vio litil gjafamalverk.

Eg pakka kaerlega fyrir patttokuna

Hildur Soffia Vignisdottir,

Ms. nemi i Markadsfraedi og alpjodavidskiptum

Vinsamlegast hakid einungis i einn valkost.

Hversu 0sammala eda sammala ertu eftirfarandi stadhafingum:

1. Pegar ég kaupi/ztla mér ad kaupa malverk pa er mikilvaegt ad malarinn sé
menntadur malari:

0 Mjog 6samméla o0 Osammala o Hvorki/né o0 Samméla o Mjég sammala
2. begar ég kaupi/atla mér ad kaupa malverk finnst mér mikilvaegt ad

malarinn sé pekktur malari:

0 Mjog 6samméla 0 Osammala o Hvorki/né 0 Samméla o Mjég sammala

3. Malverk sem keypt eru i gallerii eru “gaeda” malverk:
0 Mjog 6samméla 0 Osammala o Hvorki/né o Samméla o Mjég sammala

4. Pegar ég kaupi/2tla mér ad kaupa malverk pa legg ég jafn mikla aherslu a
gott orospor listamanns og gaoi malverksins:

0 Mjog 6samméla 0 Osammala o Hvorki/né o0 Samméla o Mjég sammala
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5. Ef ég sé malverk sem mér likar vio pa kaupi ég pad ekki ef ég veit ekkert um
malarann:

0 Mjog 6sammaéla 0 Osammala o Hvorki/né o Sammala o Mjog sammala

6. Mér finnst malverk vera meira virdi ef ég hef heyrt um malarann eda veit ad
hann er menntadur:

0 Mjog 6samméla 0 Osammala o Hvorki/né o0 Samméla o Mjég sammala

7. Mér finnst verd segja til um ga0i malverks:
0 Mjog 6samméala 0 Osammala o Hvorki/né o0 Sammaéla o Mjég sammala

8. Mér finnst malverk vera minna viroi ef ég veit ad malari gerir fleiri
eins/svipud pvi malverki:

0 Mjog 6samméla 0 Osammala o Hvorki/né o0 Samméla o Mjég sammala

9. Ef ég veeri a0 ihuga ad kaupa verk sem kostar meira en 250.000 kr. pa er
mikilvaegt a0 malarinn sé pekktur malari:

0 Mjog 6samméala 0 Osammala o Hvorki/né 0 Samméla o Mjég sammala
10. Eg hef notad/mundi nota internetio til a0 skooa malverk:

0 Mjog 6samméala 0 Osammala o Hvorki/né o0 Samméla o Mjég sammala

11. begar ég @xtla a0 kaupa malverk sem mér likar vio pa er nzesti pattur sem
ég huga ao:

O Verdid

o0 Hver maladi myndina

o0 Hvar myndin er seld

O AQ betta sé goo fjarfesting

o Eg hugsa einungis um ad petta sé mynd sem mér likar vid 6had 6llu 6dru

12. Af hvaoa tilefni kaupir pu yfirleitt malverk?
0 Handa sjalfum mér pegar mig langar i malverk
o Jolagjof

o0 Bradkaupsgjof

o Utskriftagjof



0 Afmelisgjof
0 Annad

13. Pegar ég kaupi/mundi kaupa malverk pa versla ég vio:
o Listagalleri

O Beint af listamanni

0 A syningum

O Internetid (t.d. ebay)

o Budir eins og Blomaval/IKEA/ILVA

0 Annad

14. Hvad kostadi dyrasta malverk sem pu hefur keypt? (pao er lika att vio
minni gjafamyndir)

o Hef aldrei keypt mynd

0 10.000 kr. eda minna

o 10.000 - 50.000 kr.

0 50.000 - 200.000 kr.

0 200.000 — 500.000 kr.

0 500.000 — 1.000.000 kr.

0 1.000.000 kr. eda meira.

15. Hversu oft hefur pu keypt malverk ao gjof eda handa sjalfum pér?
0 Aldrei

o 1 sinni -5 sinnum

0 5-10 sinnum

0 10-15 sinnum

0 15-20 sinnum

0 20 sinnum eda oftar.

A0 lokum eru almennar spurningar um patttakendur

16. Kyn:
o Karl
0 Kona

17. Aldur:

O Yngri en 20

0 20-29 éra

0 30-39 éara

0 40-49 éara

0 50-59 éra

0 60 ara og eldri
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18. Hvada stigi menntunar hefur pu lokio?

0 Grunnskolapréfi eda minna

0 Idnmenntun

0 Framhaldsskolaprofi

0 Grunnnami haskola

0 Framhaldsnami haskola eda meira

19. Hvaoda tekjur ert pu med ad meoaltali 4 manuoi?

0 150.000 kr. eda minna
0 151.000 - 250.000 kr.

0 251.000 - 350.000 kr.
0 351.000 - 450.000 kr.
0 451.000 kr. eda meira

bakka pér kaerlega fyrir patttokuna
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