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Útdráttur 
 

Réttlæting ríkisreksturs fjölmi!la sn"st ef til vil um #a! hvort menn a!hyllist sjónarmi! 

frjálshyggju e!a opinbera íhlutun. $eir sem eru andvígir ríkisrekstri á fjölmi!lum sty!ja mál 

sitt gjarnan me! marka!slegum rökum. $eir sem hlynntir eru ríkisrekstri hafna #eim og benda 

á marka!sbresti. Flestir eru sammála um a! mikilvægt sé a! efni fjölmi!la sé fjölbreytt. $ví 

hefur gjarnan veri! haldi! fram a! frelsi og fjölbreytni í eignarhaldi sé besta lei!in til a! 

tryggja #etta. %mislegt bendir #ó til #ess a! #etta standist ekki, fjölbreytni í eignarhaldi lei!i 

af sér marga litla og um lei! einsleita fjölmi!la. Fjármögnun ríkisfjölmi!la sn"st um meira en 

efnahagslega skynsemi og efnisvir!i fjármagnsins. $ar blandast saman hlutlæg rök 

hagfræ!innar og huglæg rök menningar. Fjármögnunarlei!ir ríkisfjölmi!la #urfa líka a! vera 

efnahagslega framkvæmanlegar, stjórnmálalega hentugar og félagslega ásættanlegar. 
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