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Utdrattur

Kosningarnar til stjornlagapings sem haldnar voru hér & landi i névember 2010 voru med
ovenjulegu snidi. Ekki nég med ad petta veeri i fyrsta skipti sem haldid var personukjér med
landid allt sem eitt kjordeemi, heldur voru einnig raimlega 520 manns i frambodi. petta prennt
vard til pess ad hefdbundnir fjélmidlar toku litinn patt i kosningabarattunni og pattur
ohefdbundinna fjéImidla vard meiri i pessum kosningum en adur hafdi pekkst. bvi voknudu
spurningar um mikilveegi svokalladra samskiptamidla i kosningabarattum, p.e. hvort peir
gOgnudust betur vid ohefdbundnar kosningar sem pessa og hvort peir veeru ad taka vid af
hefdbundnum fjélmidlum sem farvegur pdlitiskrar bodmidlunar. Til ad komast ad nidurstodu
voru hin ymsu gogn greind med hlidsjon af rannsoékn sem Birgir Gudmundsson, dosent vid
Haskolann & Akureyri, gerdi a kosningabarattunni. Helstu nidurstodur er per ad po
samskiptamidlar gegni mikilveegu hlutverki i pdlitiskri bodmidlun ndtimans, og pa sérstaklega
vid ovenjulegar kosningar likt og kosningin til stjérnlagapings, pa eru peir ekki 6missandi.
Einnig eru samskiptamidlar ekki ordnir svo mikilvaegir ad peir taki yfir hlutverk hefébundinna
midla i pdlitiskri bodmidlun, a.m.k. ekki enn sem komid er.

Abstract

The constitutional assembly election in Iceland held in November 2010 was highly unusual.
Not only was this the first time that a plurality voting system was used, with the whole
country as one constituency, but there were also over 520 candidates running for office. These
three things caused the conventional media to widely ignore the campaign, which led to more
participation from unconventional media then had ever been known before. Therefore
questions arose about the importance of the so-called social media in campaigns, that is, if
they were more useful in unconventional elections like this one and if they were taking over
from the conventional media as the route of political communication. To reach a decision
some data was analyzed, taking into consideration a research about the campaign done by
Birgir Gudmundsson, associate professor at the University of Akureyri. The main conclusion
of this essay is that while social media play an important role in today’s political
communication, especially in unconventional elections like the constitutional assembly
election, they are not essential. Social media are also, at least not yet, so important that they
are about to take over the role of conventional media in political communication.
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1. Inngangur

I névember & sidasta ari for fram kosning til stjornlagapings & islandi. Pessi kosning var
merkileg fyrir margar sakir. pad er til ad mynda einsdeemi i Evropu ad sérstakt stjornlagaping
sé kosid til pess ad setja fram tillogu ad nyrri stjornarskra. | 68ru lagi var petta i fyrsta skipti
hér a landi sem persénukjor var notad til kosninga, og par ad auki med landid allt sem eitt
kjordemi. Einnig baud gridarlegur fjoldi folks sig fram til pingsins, en alls budu sig fram 526
adilar. begar & leid féllu po fjorir adilar fra frambodi sinu og pvi voru 522 agdilar i frambodi &
sjalfan kjordaginn (Landskjorstjérn, 2010).

[ 1j6si pess hve margir voru i frambodi, p6tti fullvist ad hefdbundnir fjdlmidlar myndu
eiga erfitt med ad gera 6llum frambjédendum skil. Pannig hafdi Gunnar Helgi Kristinsson
stjornmalafraedingur ord a pvi i vidtali sem birtist i Fréttabladinu 21. oktober & sidasta ari ad
fjolmidlar geetu einfaldlega ekki kynnt alla pessa rimlega 500 frambjodendur af einhverju viti
og péa sérstaklega ekki opinberir fjolmidlar sem bundnir veeru af jafnraedisreglum (,,f160
frambjédenda“, 2010).

I gegnum tidina hafa fjdlmidlar, ad stérum hluta til, gegnt pvi hlutverki ad midla til
almennings peim politisku skilabodum sem stjornmélamenn og flokkar hafa purft ad koma &
framfaeri. Pad ma pvi segja ad pdlitisk bodmidlun falli ad einhverju leyti undir kenningar
Jurgen Habermas um almannarymid (e. public sphere). I stuttu mali sagt er almannarymid
vettvangur par sem umraeda um almenn, sem og opinber, malefni fer fram. Innan
almannarymisins fa hugmyndir um samfélagid ad proast og verda ad veruleika an pess ad
verda fyrir utanadkomandi prystingi. Skilgreining Habermas sjalfs & hugtakinu er eftirfarandi:

»Me0 almannarymi eigum vid fyrst og fremst vid vettvang félagslifs okkar par sem
eitthvad sem nalgast pad ad vera vidhorf almenningsins getur myndast. Allir
borgarar verda ad geta haft adgang ad pessum vettvangi. Hluti af pessu
almannarymi verdur til i 6llum samraeedum par sem einstaklingar koma saman til ad
mynda hagsmunahép (e. a public body). ...borgarar virka sem hagsmunahopur
begar peir rdda radum sinum & oheftan hatt — pad er, med frelsi til ad koma saman
og frelsi til ad tja sig og kunngera skodanir sinar — a malum sem varda
almannahag® (Habermas, 1964/1974. byding Soley Bjork Stefansdéttir, 2009).

I stéru almannarymi par sem einn hagsmunahdpur er til stadar, likt og t.d. islenska

pbjodin, pa er porf & fjolmidlum til ad koma upplysingum & framfari og hafa ahrif a pa sem
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taka vid pessum upplysingum. Fjélmidlar & bord vid dagbldd, timarit, Gtvarp og sjonvarp eru
demi um fjélmidla hins o6skipta almannarymis (Habermas, 1964/1974). Med tilkomu
internetsins og peirra samskiptamidla sem par er ad finna, hefur skapast nyr vettvangur fyrir
almannarymid. Notkun netsins sem samskiptatekis eykst fra degi til dags og vangaveltur hafa
verid uppi um pad hvort internetid eda einhverjir hlutar pess, s.s. samskiptasidan Facebook,
séu jafnvel einhvers konar nytt almannarymi (Soley Bjork Stefansdoéttir, 2009).
Almannarymid getur einnig skipst upp i nokkur minni almannarymi, til ad mynda bendir
Gunnar Nygren & pad ad i Stokkholmi noti folk sem byr & efnameiri sveedum borgarinnar adra
fjolmidla en pad folk sem byr a efnaminni sveedum hennar. bad skapi tvd mismunandi

almannarymi i borginni (Gunnar Nygren, 2005).

Politiskar umradur eru hluti af almannaryminu, enda er par um ad raeda opinber
malefni. Med hjalp fjélmidla hafa stjornmalatfl i gegnum tidina komid skilabodum sinum &
framfeeri til almennings, sérstaklega pegar lidur ad kosningum. Naertaekt deemi um mikilvegi
fjolmidla fyrir opinbera umraedu hér & landi er su stadreynd ad langt frameftir sidustu 6ld voru
flest dagbldd landsins i eigu stjornmalaflokkanna sem leiddi til pess ad pau voru gridarlega
sterk verkfeeri fyrir pélitiska bodmidlun flokkanna. Hvert blad gaf sinum flokki rédd sem gat

reynst ansi einhlida (Birgir Gudmundsson, 2007).

Petta deemi er eitt af pvi sem hefur valdid pvi ad fjolmidlar hafa oft verid nefndir
,fjorda valdid*“ vegna peirra ahrifa sem peir hafa a folk og skodanir pess (Porbjérn
Broddason, 2005). Med pvi er visad til hins priskipta rikisvalds, p.e. ldggjafarvalds,
framkvemdavalds og domsvalds. Med nafngiftinni ,,fjorda valdid® er att vid pad hlutverk sem
fjolmidlar gegna i pvi ad mota skodanir og alit almennings & malefnum lidandi stundar. |
stuttu mali sagt pa skipta fjolmidlar miklu mali fyrir alla pélitiska bodmidlun. Hvort sem er til
ad midla upplysingum fra stjornmaladflum til almennings eda 6fugt (Porbjérn Broddason,
2005).

Fjolmidlar og fjoImidlun taka sifellum breytingum, t.d. eftir pvi sem tekninni fleygir
fram. Segja ma ad fyrsta byltingin i fjoImidlum hafi verid pegar ritmalid kom fram &
sjonarsvidio fyrir nokkur pasund arum. Prentlistin hafdi i for med sér breytingar & fjéImidlum
0og sému sbgu ma segja um tilkomu Gtvarpsins og sidar meir sjonvarpsins. Med tilkomu
internetsins vard sidan risavaxin bylting a pvi fjéImidlalandslagi sem fyrir var og fyrir endann
a peirri byltingu sér ekki enn, enda ma segja ad pad feedist nyjar leidir til fjéImidlunar &
hverjum degi. A sidastlidnum arum hafa svokalladir samskiptamidlar (e. social media) verid i

orum vexti og peir spilad e steerra hlutverk i allri almennri umradu.
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A seinni hluta sidustu aldar foru ahrif flokksbladamennskunnar, sem var nefnd hér ad
framan, ad dvina og markadsfjélmidlun tok vid. Stjornendur midlanna siu ad pad veeri ekki
heaegt ad hofda eingdngu til prongra politiskra sjonarmida ef peir vildu né til sem flestra og pvi
viku smam saman hagsmunir flokkanna fyrir hagsmunum midilsins og grédasjonarmidum.
Vid pessa breytingu for umraedan ar pvi ad fjalla um ahrif flokkanna a ritstjérnarstefnu

fjolmidlanna i pad ad fjalla um ahrif eigendanna & ritstjornarstefnunna.

Med pessum breytingum sem &tt hafa sér stad & landslagi fjélmidla asamt hugmyndum
um almannarymid og pélitiska umraeda er ekki Ur vegi ad athuga hvort pessar breytingar hafi
ahrif & kosningabarattu peirra sem bjéda sig fram i kosningum af ymsum toga. Kosningin til
stjornlagapings, sem sagt var fra i byrjun inngangsins, er tilvalin sem rannsoknarefni par sem
han var frekar 6venjuleg eins og &dur hefur komid fram. P& liggur beinast vid ad spyrja
tveggja rannséknarspurninga, i fyrsta lagi: Eru samskiptamidlar, a bord vid Facebook, betur til
pbess fallnir ad sinna politiskri bodmidlun i éhefdbundnum kosningum & bord vid kosninguna
til stjérnlagapings? Til ad komast ad nidurstoou i pvi mali verdur ad greina framlag
samskiptamidlanna og bera pad saman vid hina hefdbundnu midla i kosningabarattunni. |
6oru lagi: Eru einhverjar likur & ad tittnefndir samskiptamidlar séu ad taka yfir hlutverk
hefdbundinna fjolmidla sem farvegur politiskrar bodmidlunar? Til pess ad komast ad
niodurstédu verdur m.a. notast vido netkdnnun sem Birgir Gudmundsson désent vid Haskdlann
a Akureyri geroi @ medal frambjodendanna i addraganda stjérnlagakosninganna. Auk pess
verdur samskiptamidillinn Facebook greindur nokkud itarlega, enda er hann mikilvaeg breyta i

pessum rannsdknarspurningum.



2. Fjolmidlar

2.1. Hvad er fjéImiaill?

Hugtakid fjoImidill neer yfir stort og mikid svid og & pvi finnast nokkrar skilgreiningar.
Samkvemt skyrslu Menntaméalardduneytisins um islenska fjélmidla frd arinu 2005 er
fjolmidill skilgreindur sem .,....stofnun eda fyrirteeki, 16gadili, sem safnar, metur og setur
reglulega fram upplysingar i pvi skyni ad dreifa peim reglulega til umtalsverds fjélda folks a
tilteknu svadi” (Menntamalardduneyti, 2005, bls. 9). Til pess ad dreifa pessum upplysingum
getur fjolmidillinn notad ymsar adferdir. Til ad mynda getur fjolmidillinn notast vid Gtvarp
eda sjonvarp, dagbl6d og timarit og svo veraldarvefinn (Menntamalaraduneyti, 2005). Ef litid
er i ordabok pad mé finna eftirfarandi skilgreiningu 4 ordinu fj6lmidill: ,teki til ad dreifa
upplysingum til mikils mannfjolda & storu svadi (bl6o, utvarp, sjonvarp, kvikmyndir o.f1.)*
(Islensk ordabdk, 2007, bls. 233).

Ef pessar tveer skilgreiningar eru bornar saman pa ma sja ad su seinni er opin fyrir
toluvert vidari tulkun en sa fyrri. Samkvaemt henni ma telja ymis teeki sem fjéImidil, sima,
vefsidur, tolvupdst, bloggsidur og svo framvegis. bvi mé segja ad fyrri skilgreiningin eigi
agetlega vid til pess ad skilgreina pa hefédbundnu midla sem getid er i
rannsoknarspurningunum, & medan su seinni nar utan um badi hefébundna og 6hefdbundna
midla sem samskiptamidlar hljéta svo sannarlega ad teljast vera. Pessu til vidbotar er gott ad
teepa & peim vidmidum sem gilda um fagmennsku bladamanna og ritstjoérna. Slikar reglur
greina hefobundnu midlana & hvad bestan hatt fra 6hefdbundnu midlunum par sem hugtakid
ritstjorn er 1itid sem ekkert pekkt & oOhefdbundnum midlum. A 6llum hefdbundnum
fjolmiolum gilda vissar sida- og vinnureglur sem eiga ad tryggja ad stundud séu fagleg
vinnubrégd. Einnig setur Bladamannafélag islands fram sidareglur sem félagar pess eiga ad
framfylgja eftir bestu getu (Bladamannafélag islands, e.d.). A hinum 6hefdbundnu midlum er
engin ritstjorn og pvi geta notendur peirra sett fram ymislegt sem ekki fengist birt a
hefdbundnum midlum. Petta dregur nokkud god skil & milli pessara tveggja forma af midlum.
Til pess ad geta svarad peim rannsdknarspurningum sem bornar voru upp i innganginum pa er
pad einmitt mikilvaegt ad gera skyran greinarmun a pvi hvad hefébundnir midlar eru og hvad

samskiptamidlar eru.



2.2. Hvert er hlutverk fjélmidla?

Fjolmidlar gegna mikilveegu hlutverki i samfélaginu. Pall Sigurdsson segir i bdk sinni
Fjolmidlaréttur, ad hofudhlutverk peirra ,,s¢ ad upplysa, freda og mennta og skemmta* (Pall
Sigurdsson, 1997, bls. 40). FjéImidlar eiga ad vera sem fjolbreyttastir ad gerd, til ad sem flest
sjonarmid fai fram ad koma og med pvi geti almenningur fengid sem fjolbreyttasta mynd af
samfélaginu sem hann byr i. I 26. gr. nyrra fjoImidlalaga sem sampykkt voru & Alpingi pann
15. april 2011 og sampykkt af Forseta islands pann 20. april sama ar (Visir.is, 22. april 2011)
eru lagdar fram svokalladar lydraedislegar grundvallarreglur sem fjélmidlum er gert ad fylgja

i starfi sinu. baer eru svohlj6dandi:

Fjolmidlapjonustuveitendur skulu i 6llu starfi sinu halda i heiori
lydraedislegum grundvallarreglum, virda tjaningarfrelsi og fridhelgi
einkalifs. Peir skulu midla fjélbreyttu efni og mismunandi sjonarmidum &
hlutleegan hétt. FjoImidlapjonustuveitendur skulu eftir fremsta megni gefa
Olikum hopum samfélagsins kost & ad tja skodanir sinar og sjénarmid og
studla ad gagnkveemum skilningi og virdingu fyrir 6likum sjénarmidum
mismunandi hopa i samfélaginu. b4 er fjélmidlum o6heimilt ad hvetja til
refsiverdrar  hattsemi og  Osemilegra  athafna. pé  skal
fiélmidlapjonustuveitanda sem hefur pann yfirlysta tilgang ad beita sér
fyrir tilteknum malstad vera 6skylt ad midla efni sem gengur i berhdgg vid

stefnu midilsins (L6g um fjélmiola nr . 38/2011).

Fjolmidlar eru vettvangur lydraedislegrar umraedu i lydraedisriki. Pad er réttur
almennings ad par fari fram upplyst umreda um malefni sem varda hann. A grunni
umfjollunar fjéImidla um pau malefni sem varda almenning, getur folk metid einstok méal og
tekid afstoou til peirra a lydraedislegum grundvelli. Hlutverk fjélmidla er einstaklega
mikilveegt pegar pad kemur ad umraedu um stjornmal og allt sem tengist peim. Stjérnmal
koma almenningi vid pvi pau geta haft ahrif a lifsskilyrdi folks. begar kosningar eru fyrir
hondum pa er pad skylda fjélmidla ad koma sjonarmidum og skodunum frambjodanda a

framfeeri svo kjosendur geti tekid upplysta akvordun a kjordegi.

Fjolmidlar eru valdamiklir pegar pad kemur ad pvi ad hafa ahrif & almannaalit, par sem
peir rdda pvi hvada sjonarmidum og hverra er komid a framferi. Til ad mynda getur
eignarhald fj6lmidils haft ahrif & hvada sjonarmidum hann kemur & framfeeri, likt og raunin
var brédurpartinn af sidustu 6ld pegar fjorflokkurinn svokalladi rédi yfir 6llum dagblédum
landsins og hvert blad endurémadi skodun sins stjornmalaflokks (Aslaug Karen Johannsdottir,



2010). petta getur po verid mismunandi eftir midlum. Hefdbundnir midlar eru liklegri til ad
vera smitadir af skodunum eigenda sinna par sem peir eru ekki jafn gagnvirkir og
6hefobundnir midlar.



3. Olikar tegundir midla

3.1 Hefdbundnir og 6hefébundnir midlar

Samkveemt pvi sem fram hefur komid pd ma med nokkud éruggum heetti segja til um hvada
midlar pad eru sem kallast geta hefobundnir. Undir pann hatt flokkast midlar likt og dagbld,
timarit, Gtvarp og sjonvarp svo einhverjir seu nefndir. Netatgafur pessara midla verda einnig
ad teljast sem hefébundnir midlar po vissulega hafi peir ymsa moguleika sem ekki bjodast
annars stadar en a netinu. beir eru po aldrei meira en framlenging a peim hefébundnu midlum
sem peir standa fyrir. Hefobundnir midlar midla pvi efni sem peir hafa yfir ad réda til
neytandans sem hefur litinn moguleika & pvi ad hafa ahrif & dagskra eda efnistok fjélmidilsins,
nema pa einna helst med innsendum greinum. Einnig eru hefdbundnir midlar med ymsar
sidareglur og faglega stadla sem ritstjornir peirra vinna eftir eins og adur hefur komid fram.
AJ 60ru leyti er asteedulaust ad eyda miklum tima i ad dtskyra hina svokdlludu hefdbundnu
midla, par sem pad er ekki ad astedulausu ad peir eru kalladir hefdbundnir midlar.

Ohefdbundnir midlar eru peir midlar sem falla ekki undir prengstu skyringuna & ordinu
fjolmiagill. Pad eru midlar a bord vid télvupdst, sima, vefsidur, blogg, samskiptasidur & bord
vid Facebook og svo ymsir gagnvirkir midlar eins og t.d. YouTube. Pessir midlar eiga pad
sameiginlegt ad peir eru notendamidadri, p.e. virkni peirra byggist ad miklu leyti &
notandanum. Hann tekur ekki eingéngu vid efni frd midlinum, heldur & hann stéran patt i ad
framleida pad. Bein ritstyring er par ad auki litil sem engin. Sambheiti yfir pessa midla er
hugtakid samskiptamidlar, en pattur peirra i pvi sem er ad gerast & netinu hefur sifellt aukist &
sidustu arum og ekki sér fyrir endann & peirri préun. par sem pessir midlar eru frekar nyir af
nalinni, og pa sérstaklega samskiptamidlarnir, pa er ekki Gr vegi ad ryna adeins betur i pa og

hvernig peir eru uppbyggadir.
3.2. Hvad eru samskiptamidlar?

Samskiptamidlar eru midlar par sem notandinn deilir upplysingum og skiptist & skodunum vid
adra notendur. paer upplysingar sem er deilt geta verid margvislegar; myndbond, hljédskrar og
Ijosmyndir eru t.d. hluti af pvi sem gengur & milli notenda og i raun getur pad verid nokkurn
veginn hvad sem er. Olikt hefdbundnu midlunum par sem notendur hafa litid sem ekkert val
um pad efni sem er midlad til peirra, pa er pad pverdfugt & pessum samskiptamidlum. bar er
pad notandinn sem raedur pvi hvad hann vill lesa, hlusta og horfa & og hvar og hvenar hann
gerir pad. pad er notandinn sjalfur sem segir til um hvad verdur vinszlt og hvad ekki. pad méa

lita & pessa midla sem svo ad peir komi upplysingum upp & vid, p.e. peir koma skilabodum
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um hvad sé pess virdi ad fylgjast med upp fra grasrotinni til almennings. A hefdbundnu
midlunum er petta pverdfugt, par eru pad auglysendur og dagskrérstjérar sem segja
almenningi hvers hann eigi ad neyta og hvener (Netradgjof, 2009).

Ut um allan heim spretta upp samskiptamidlar og nu er farid ad tala um petta sé ny
kynslod af internetinu, sem er pa jafnan kéllud Vefur 2.0 (e. Web 2.0) (Haskoli Islands, e.d.).
Munurinn & pessari kynslod internetsins og peirri eldri er s& ad sa fyrri helgadist naer eingdngu
af fyrirteekjum og auglysendum sem framleiddu efni fyrir notendur vefsins. Nyja kynslédin
einkennist hins vegar af pvi ad na tekur notandinn mun meiri patt. Hann badi framleidir efni
fyrir vefinn og tekur patt i ad dreifa pvi, breyta pvi, gagnryna pad og svo framvegis (Deitel,
H.M og Deitel, P.J., 2009). Fjoldann allan af samskiptamidlum er ad finna & netinu og
asteedulaust er ad tilgreina pa alla. pess i stad verdur einblint & pa vefi sem einna mest eru
notadir hér & Islandi, en pad eru vefirnir Facebook, YouTube og Twitter. itarlegast verdur
farid i sogu Facebook par sem sa vefur er hvad natengdastur rannséknarspurningunum. Hinir
tveir vefirnir eru ekki eins mikilveegir pegar vidkemur efni ritgerdarinnar en engu ad sidur er
mikilveegt ad grunnupplysingar um pa, einkum YouTube, sé hér ad finna par sem peir

tengjast efni ritgerdarinnar.
3.2.1. Facebook

Samskiptavefurinn Facebook var stofnadur i Bandarikjunum i febrtar 2004. Stofnandi vefsins
var héaskélaneminn Mark Zuckerberg dsamt prem samnemendum vid Harvard haskdlann.
Upphaflega var sidan eingdngu a&tlad nemendum i Harvard en mjog fljétlega var nemendum
nokkurra annarra héaskéla i Bandarikjunum bodinn adgangur ad henni. | september 2006 var
vefurinn svo opnadur éllum peim sem héfdu yfir tolvupostfangi ad rada. | lok sama érs voru

notendur komnir yfir 12 milljénir (Facebook.com, e.d, a).

Facebook hefur vaxid & dgnarhrada sidustu arin sem ad einhverju leyti ma sjalfsagt
pakka pvi ad adgangur ad sidunni kostar ekkert og er fjoldi virkra notenda ni kominn yfir 500
milljonir i heiminum 6llum (Facebook.com, e.d, b). pPessu takmarki nadi sidan pann 21. juli
2010 (The Facebook Blog, 2010), en i april &rid adur braut hun 200 milljon notenda markid.
Notendafjoldinn ramlega tvofaldadist parna & rétt ramu ari (Facebook.com, e.d, b) og enn
heldur Facebook &fram ad steekka med miklum hrada. A vefnum eru ekki gefnar ndkveemar
upplysingar um pad hversu margir notendur hans séu um pessar mundir heldur segir eingéngu
ad peir séu yfir 500 milljonum. begar Mark Zuckerberg var valinn madur arsins 2010 af Time
timaritinu, pa settu peir fram pann spadom ad med aframhaldandi vexti myndi notendafjoldi
Facebook né einum milljardi i &gust 2012. bessa préun ma sja @ Mynd 1 (Ford, A. 2010).
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The March to a Billion

As Facebook has opened its doors to more If the recent growth
users, its membership has soared rate continues,
Facebook could
reach 1 billion users e——0 1 billion
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Mynd 1: Fj6ldi notenda. Heimild: Ford, A. 2010.

Vefurinn er til ymissa hluta gagnlegur. Hann er pannig uppbyggdur ad notendur hans
hafa yfir heimasidu ad rada par sem peir geta sett inn ymsar upplysingar um sig, t.d. um aldur,
ahugamal, stjérnmalaskodanir og svo framvegis. beir geta einnig deilt myndum og 6dru efni
sem peir vilja ad vinir sinir sjai. Pad ma segja sem svo ad vefurinn sé ad reyna ad likja eftir
samskiptum folks i raunver6ld a stafrenu formi, eda svokallad ,,ar raunheimi yfir i netheima*
(e. offline to online) (Séley Bjork Stefansdottir, 2009). Einnig geta notendurnir haft samskipti
sin 4 milli, hvort sem er i gegnum einkaskilabod eda opinberlega med pvi ad skrifa 4 ,,vegg*
annarra notenda. bessi svokalladi ,,veggur* er pad vidmot vefsins sem adrir notendur sja pegar
peir skoda heimasidur vina sinna. I flestum tilfellum eru heimasidur hvers notenda lokadar
6llum nema peim sem notandinn hefur bett vid sem vinum. Hverjum notanda gefst kostur &
ad eiga fimm pasund vini, en medaltalio a heimsvisu er 130 vinir (Facebook.com, e.d, b).
Einnig geta einstaklingar buio til sidu sem 6drum gefst kostur & ad lika vio. Med peim
moguleika getur hver notandi i raun haft tveer sidur ef hann kys svo. Slikum sidum verda gerd

betri skil hér & eftir.

Vefurinn hentar folki vel til ad halda uppi samskiptum vid vini og ettingja og pa
jafnvel sérstaklega peim sem folk er i litlu sambandi vid. Folk getur lika notad vefinn til ad
kynnast nyju folki, til ad stofna til ndinna sambanda og svo framvegis. Einnig gefur vefurinn
folki teekifeeri til ad koma stjornmalaskodunum sinum, sem og 6drum skodunum, & framfeeri
og pad er s& moguleiki Facebook sem einna helst verdur skodadur hér. Eins og gefur ad skilja
er folk misjafnlega ahugasamt um stjérnmal og ad sama skapi eru ekki allir tilbanir i ad tja sig

um stjornmal, en ekki fa heldur allir tekifeeri til pess. Med tilkomu Facebook pa ma segja ad
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mun fleirum hafi gefist teekifeeri & pvi ad deila stjornmalaskodunum sinum med 6drum, pad er

ad segja innan vinahdpsins eda pess hdps sem likar vid siduna.

Notendur vefsins tja ekki endilega alltaf skodanir sinar med eigin ordum, heldur nota
peir gjarnan pa moguleika vefsins ad deila hlutum, t.d. gédri grein sem peir lasu & einhverjum
vefmidlinum, en petta er einmitt eitt af pvi sem einkennir samskiptamidla eins og adur hefur
verid bent & Notendur peirra deila med sér pvi efni sem peir telja ad eigi erindi vid adra. Petta
var sérstaklega aberandi fyrir kosningarnar um Icesave samninginn sem fram féru pann 9.
april 2011. Vikurnar fyrir kosningarnar virtist sem annar hver islendingur & Facebook veeri
ordinn hapolitiskur og pyrfti ad deila skodun sinni & malinu med 6llum, sem er teplega furda
par sem pad mal var mjog umdeilt hér & landi. Segja ma ad Facebook hafi par med gefio
félkinu teekiferi & ad lata rodd sina heyrast pd ekki veeri nema bara innan sins vinahops
(Mbl.is, 05. april 2011).

Einnig gefst fyrirteekjum, samtokum, einstaklingum og 6drum slikum teekifeeri til ad
bua til addédendasidur sem venjulegir notendur hafa valmdguleika & a0 ,lika* (e. like), p.e.
notandinn segir ad petta seé eitthvad sem honum liki vid. Pessar sidur hafa ad morgu leyti
somu virkni og venjulegar sidur, en hverjum sem er getur likad vid peer og pad eru engin
takmork & pvi hversu moérgum getur likad vid paer sem gerir paer ad gooum kosti fyrir ymis
konar félagsstarfsemi, t.d. stjornmalaflokka. Flestir vefmidlar hafa lika tekid upp pann
moguleika ad notendum Facebook geti likad vid fréttir og greinar sem er ad finna a
midlunum. Ef notanda likar vid eitthvad, hvort sem pad er frétt a vefmidli eda myndband &
YouTube, pa birtist tilkynning um pad & heimasiou hans. Pad getur sidan leitt til pess ad vinir
notandans sjai pessa tilteknu frétt eda myndband og par af leidandi naest fram meiri dreifing a
pessu tiltekna atridi en ella hefdi ordid.

Annar moguleiki fyrir notendur vefsins er s& ad bua til hopa og stofna vidburdi.
Hoparnir geta verid opnir 6llum, opinberir en pé med lokadan adgang og svo algjorlega
lokadir. Fjolmorg demi eru um ad slikir hopar hafi verid notadir sem &hald til ad n& fram
einhverju akvednu atridi. Til ad mynda hafa Islendingar verid duglegir vid ad stofna hopa sem
beita sér fyrir einhverju tilteknu malefni, misalvarlegum p6. Sem daemi um slikan hép méa
nefna hopinn ,,Vid viljum ekki KFC og bensin i Hafnarstreti“. Hann hafdi pad ad markmidi
ad motmeala byggingu bensinstddvar og skyndibitastadar i Hafnarstreeti a Akureyri
(Facebook.com, e.d, d.). Um 800 manns skradu sig i hopinn og svo for ad heett var vid aform
um fyrirhugada byggingu. EkKi er gott ad segja hvort Facebook prystihGpnum var par einum

fyrir ad pakka, en ljost er ad hann stofnadi til umreedu um malefnid. Med mdguleikanum &
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bvi ad stofna til vidburdar pa getur stofnandi bodid 6drum notendum sidunnar ad meta a
akvedinn vidburd. peir geta verid allt frd& afmelisveislum og partium upp i kosningar og
fjoldamotmeeli. Pbessir tveir moguleikar bjoda upp & fjolmorg tekiferi til politiskrar
bodmidlunar, enda er med peim hagt ad halda utan um hop notenda med somu

stjornmalaskodanir og skipuleggja ymis konar vidburdi fyrir pennan hop.

Islendingar hafa verid mjog duglegir ad Facebook-vaedast og samkvaemt tolum vefsins
eru skradir notendur & Islandi 203.380 talsins (Facebook.com, e.d, c). Midad vid ad fjoldi
islendinga i arsbyrjun 2011 var 318.452 (Hagstofa islands, e.d.) pa eru tep 64% Islendinga
med adgang ad Facebook um pessar mundir. Ekki eru islendingar eingéngu duglegir vid pad
ad skra sig & vefinn, heldur eru peir einnig gridarlega virkir notendur eins og sja ma & Mynd 2
(Atli Fannar Bjarkason, 2010).

Klukkutimi a Facebook

Islendingar eru 4 medal duglegustu pjéda heims 4 Facebook. Petta graf synir adgerdir islendinga
& Facebook & hverjum klukkutima sélarhringsins.

Athugasemdir

13.883

Likar vid

10.414

Skilabod send

6.300

Myndir settar inn
3.695

Vinabeidnir sampykktar
2.682
Stoduuppfaersiur
2.246

Veggjaskilabod

2.159

Méttekin vidburdabod
2.018

Likar vid sidur

1.981

Myndir merktar

1.800

O Tenglum deilt
1.504

Mynd 2: Virkir notendur. Heimild: Atli Fannar Bjarkason, 2010.

begar horft er & pennan mikla fjélda notenda & islandi og pa stadreynd ad peir virdast
mjog virkir pa gefur pad augaleid ad vefurinn er prydisgod leid til ad na til almennings.
Markadsofl hafa i sivaxandi meeli notfaert sér vefinn til ad auglysa vorur sinar og pad er ad

verda vinszlt ad halda ndmskeid i pvi hvernig & ad markadssetja sig a vefnum (WSI
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Netradgjof, e.d.). Stjornmalamenn hafa einnig tekid vefnum opnum 6érmum sem teki til ad
koma skodunum sinum a framfeeri til kjosenda sinna. Vefurinn bydur, i stuttu mali sagt, folki
og félagasamtokum upp & pann moguleika ad eiga i samskiptum, sinna kynningarstarfsemi
o.s.frv. a mjog audveldan og arangursrikan hatt. Rannsoknir hafa synt ad folk notar vefinn til
ad sakja sér upplysingar og pvi er hann hinn akjoésanlegasti vettvangur fyrir almannarymi
(Soley Bjork Stefansdottir, 2009). I nidurstddum Soleyjar B. Stefansdottur er haft ord & pvi ad
netid breytist hratt og pad sem er vinsalt i dag geeti verid ordid gamalt & morgun og pvi geeti
Facebook heyrt sogunni til fyrr en varir. En midad vid hversu gifurlega mikid vefurinn hefur
vaxio & peim tveim arum sem lidin eru sidan Soley gerdi sina ranns6kn og midad vid peer spar
um stekkun vefsins sem &dur hafa verid nefndar pa verdur ad teljast nokkud liklegt ad

Facebook sé komid til ad vera, i pad minnsta enn um sinn.
3.2.2. YouTube

YouTube vefurinn var stofnadur i febriar 2005 af tveim Bandarikjaménnum sem vildu geta
skipst & myndbdndum yfir veraldarvefinn. pad sem vefurinn bydur notendum sinum er fyrst
og fremst moguleikinn & pvi ad hlada upp & vefinn ymis konar myndefni og deila pvi med
6drum. Pessi hugmynd tveggja manna olli heldur betur straumhvérfum i deilingu myndefnis &
netinu. Sidan vefurinn var stofnadur hefur hann vaxid gridarlega og na er svo komid ad &
hverri minutu er hladid upp & vefinn u.p.b. 35 klukkustundum af efni (YouTube, e.d, b). Pad
bydir ad rétt rimlega 50 pusund Klukkustundum af efni er hladid upp a vefinn & hverjum

sOlarhring.

pad sem gerir notendum Kkleift ad hlada svona miklu magni af efni inn & vefinn er pad
ad peir purfa ekki ad leggja efnid fyrir ritstjoérn fyrst. Hins vegar geta adrir notendur klagad
myndbandid fyrir stjornendum sidunnar eftir ad pvi hefur verid hladid upp og pa er tekin
akvordun um hvort pad fai ad vera afram inni & sidunni edur ei. Pad ma pvi med sanni segja
ad notendur sidunnar séu ritstjorar hennar. bessi Utfersla & ritstjorn sidunnar samrymist
ageetlega peim hugmyndum sem uppi eru um hina nyju kynslod Internetsins, Vef 2.0. Hér eru
pad notendurnir sem hlada upp pvi efni sem vefurinn byggir & og pad eru notendurnir sem

rada pvi hvad verdur vinselt.

Fjolda skradra notenda & YouTube er, ad pvi virdist, ekki haldid til haga opinberlega.
Pvi eru ekki til neinar télur um pad hversu margir notendur eru skradir hér & landi. Su tala
skiptir po litlu mali pvi flest myndbanda vefsins eru opin 6llum, hvort sem peir eru skradir
notendur eda ekki. Vefurinn, sem er sa pridji vinsalasti i heimi & eftir Google og Facebook
(Most Popular Websites, e.d.), hefur pad m.a. ad markmidi ad allir sem & pvi hafa ahuga geti
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latid rodd sina heyrast. PO vefurinn sé fyrst og fremst afpreyingarvefur pa er hlutverk hans
sem vettvangur fyrir pdlitiska bodmidlun alltaf ad aukast. Margar stdrar sjonvarpsstodvar a
bord vid CBS, CNN og Al Jazeera nota vefinn til ad birta fréttir. Hvita Huasio i
Bandarikjunum er med sina eigin YouTube ras par sem eru birt ymis myndbond tengd forseta
Bandarikjanna. Vefurinn er tilvalinn fyrir stjérnmalamenn til ad koma sjonarmidum sinum &

framfeeri, myndraent, til kjoésenda sinna.

Ef slegin eru inn nokkur lykilord i islenskri pdlitik, ord & bord vid Alpingi,
Sjélfsteedisflokkurinn eda Samfylkingin, pa koma upp p6 nokkrar nidurstédur. Oftast er par
um ad reda politisk skilabod, beaedi jakveed og neikveaed i gard fyrrnefndra flokka. Med
aframhaldandi breytingu & fjolmidlum og pvi landslagi sem peir vinna i er allt eins haegt ad
gera rao fyrir pvi ad YouTube muni & komandi &rum koma & meira vid sogu i politiskri

bodmidlun.
3.2.3. Twitter

Twitter var stofnadur i mars 2006 i Bandarikjunum og er minnst notadur hér & landi af pessum
prem midlum sem nefndir voru i upphafi pessa kafla. Hann er niundi mest sétti vefur heims
(Most Popular Websites, e.d.) en hingad til hefur hann ekki verid mjog aberandi i islensku
samfélagi. Vefurinn er eins konar mikrobloggsida par sem notendur geta sett inn svokdllud

,tist™ (e. Tweets) sem eru stutt textaskilabod, eda a0 hamarki 140 stafir.

Pegar notandi stofnar adgang a vefnum getur hann farid ad setja inn tist. Auk pess
getur hann fylgst med 6drum tisturum med pvi ad gerast fylgjandi (e. follower) peirra. bad er
b6 ekki naudsynlegt ad vera notandi til ad geta fylgst med sumum tisturum, pvi pegar tistarar
stofna adgang ad Twitter geta peir valid um pad hvort tistin séu opinber, p.e. synileg éllum
netheimi, eda lokud og pvi synileg eingdngu peim sem fylgja vidkomandi. | dag er talid ad
u.p.b. 200 milljon notendur séu & sidunni BBC News, 28. mars 2011) og ad peir tisti 140
milljon sinnum & dag (Twitter Blog, 2011). Vefurinn hefur vaxid ort a sidustu arum likt og
adrir samskiptamidlar og nu eru u.p.b. 500 pusund nyir adgangar stofnadir & hverjum degi, en
pad tok heila 18 manudi ad na fyrstu 500 pusund notendunum (Twitter Blog, 2011). Likt og
hja YouTube er ekki til nein opinber tolfredi yfir pad hvernig notendurnir skiptast eftir

I6ndum og pvi eru ekki til taks télur um pad hversu margir islendingar eru med Twitter.

Ef horft er til politiskar bodmidlunar pa eru demi um pad ad islenskir
stjornmalaflokkar hafi tekid vefinn i pjonustu sina. Til ad mynda pa notast badi

Framsoknarflokkurinn og Sjalfstaedisflokkurinn vid Twitter i sinu starfi pd ekki sé pad i
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miklum mali enn sem komid er (Aslaug Karen Johannsdéttir, 2010). islenskir
stiornmélamenn hafa einnig tekid vefinn i notkun og eitt freegasta demid um pad er
bingkonan Birgitta Jonsdéttir. Twitternotkun hennar komst i heimsfréttirnar i arsbyrjun 2011
begar bandarisk stjornvold féru fram a pad vid stjornendur Twitter ad pau fengju afhent 6ll
pau tist sem hun hefdi skrifad inn a vefinn asamt persénuupplysingum um hana. bessi krafa
var sett fram & grundvelli tengsla pingkonunnar vid uppljostrunarvefinn Wikileaks (DV.is, 07.
januar 2011). betta er til marks um pau ahrif sem samskiptamidlar eru farnir ad hafa &

politiskt landslag heimsins.
3.3. Samantekt

Samskiptamidlar eru midlar sem byggja ad stérum hluta & patttoku notenda peirra, ekki bara i
neyslu pess efnis sem bodid er upp a heldur lika vid framleidslu pess. Med 6drum ordum péa
eru pessir midlar gagnvirkir. Slikir midlar hafa verid i érum vexti undanfarin ar i netheimum
0g svo Vvirdist sem peir etli ad halda afram ad penjast it med dgnarhrada. Peir moguleikar
sem pessir midlar bjoda upp a eru mjog margir og nytsamlegir fyrir t.d. stjornméalaflokka,
sérstaklega pegar pad kemur ad kosningabarattum i 1josi pess mikla fjolda folks sem hefur
adgang ad midlunum. Moguleikinn & pvi ad framleida og dreifa pdlitisku efni & audveldan og
skilvirkan hatt gerir samskiptamidilinn ad hentugu vopni i vopnaburi stjornmalamanna og
flokka. Upplysingar fleda nokkud frjalslega um pessa vefi enda er ritstjorn ekki med sama

heetti og & hefébundnum midlum.
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4. Stjérnlagaping

4.1. Tildrog Stjornlagapings

Vid hrun islenska efnahagskerfisins & haustmanudum arid 2008 for ad bera & réddum sem
kélludu eftir nyju og endurbettu islandi. Medal pess sem talid var purfa & endurb6tum ad
halda var stjornarskra lydveldisins, en han hefur litid breyst sidan lydveldid var stofnad. Eftir
nokkud péf a Alpingi voru 16g pess efnis ad haldid skyldi radgefandi stjornlagaping sampykkt
pann 16. juni 2010 og peim sidar breytt pann 9. september sama ar (Landskjorstjorn 2010).

I 16gunum var akvaedi um pad ad halda @tti pjodfund um malefni stjornarskrarinnar
adur en kosning til pingsins feri fram. Med pjédfundi etti ad fa fram sjénarmid og aherslur
almennings um stjérnskipun landsins og stjornarskra pess. Pjodfundurinn og nidurstédur hans
yrdu undanfari stjornlagapingsins. A pennan pjodfund skyldu valdir, af handahofi ur pjodskra,
pasund einstaklingar af landinu 6llu. Ad fundinum loknum skyldu nidurstédur hans vera
afhentar sj6 manna sjalfstaedri stjérnlaganefnd sem skyldi vinna Gr pessum nidurstddum og
afhenda sidan réttkjornu stjornlagapingi pessar nidurstodur pegar pad kemi saman til

pinghalds (L6g um stjornlagaping nr. 90/2010).
4.2. Frambod til stjornlagapings

pjédfundurinn var haldinn 6. névember 2010 og kosningar til stjornlagapings foru fram 27.
november 2010. Frestur til ad skila inn frambodi til stjornlagapings rann Gt 18. oktdber sama
ar (Landkjorstjorn, 2010). pegar fresturinn rann Gt pad kom i 1jés ad metfjoldi einstaklinga
hugdist bjoda sig fram eda 526 adilar. Svo for ad fjorir peirra drogu frambod sitt til baka og
bvi voru 522 adilar i frambodi. Af peim voru 363 karlmenn eda teep 70 % og 159 konur eda
rétt ram 30%. Um pad bil 78% frambjddenda voru fra storhéfudborgarsveedinu og 22% peirra
voru fra landsbyggdinni. Namsmenn voru fjdlmennastir frambjédenda eda 45 alls. Kennarar
voru nastfjolmennasti hopurinn. Ad 60ru leyti matti finna fulltrda ar flestum stéttum i hopi

frambjodenda og medalaldur var 47 ar (Birgir Guomundsson, 2010b).

Pegar pad la ljést fyrir hver fjoldi frambjédenda yrdi pa potti nokkud einsynt ad
hefdbundnir fjélmidlar geaetu ekki sinnt kynningum a frambjodendum svo fyllsta jafnraedis
veeri geett. Slik voru sjonarmid stjornmalafraedingsins Gunnars Helga Kristinssonar eins og
var komid inn & i inngangi pessarar ritgerdar. Hann taldi ad auka hefdi purft fjolda peirra
medmealenda sem hver og einn frambjddandi purfti ad hafa til ad geta skilad inn frambodi eda
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leggja hoflegt gjald & frambodid, t.a.m. tiu pasund krénur, pvi pad hefdi utilokad pa sem voru

a0 gera petta a0 gamni sinu (,,fl6d frambjodenda“, 2010).

[ 16gum um stjérnlagaping nr. 90/2010 er akvadi i 8. grein um ad frambjodendur
purfi ad skila inn med frambodi sinu lista med minnst 30 og mest 50 medmalendum sem
fullnagja skilyrdum kosningarréttar til Alpingis. 1 9. grein sému laga er akvaedi sem kvedur &
um ad domsmalaraduneytid skuli utbda kynningarefni um frambjodendur sem verdi dreift &
oIl heimili i landinu auk pess ad vera adgengilegt & vefsiou & vegum raduneytisins. Auk pess
er pess getid i 8. greininni ad heildarkostnadur hvers frambjédenda vegna

kosningabarattunnar megi ekki vera meiri en sem nemur 2 milljonum krona.

pann 15. névember 2010 var baklingur & vegur domsmalaraduneytisins sendur &
heimili landsins med kynningarefni um frambjodendur likt og kvad & um i légunum. I pessum
beeklingi voru upplysingar um kosninganumer frambjédenda, néfn peirra, aldur, stérf, blasetu
og menntun asamt ljésmynd af viokomandi. Einnig fengu frambjédendur ad gera grein fyrir
helstu &herslum sinum og barattumalum i nokkrum setningum. S6mu upplysingar og voru i
baeklinginum voru adgengilegar & vefsidunni kosning.is. I ljosi peirra Grtéluradda er t6ldu
fjolmidla ekki rada vid ad kynna allan pennan fjélda frambjédenda er forvitnilegt ad skoda

hvernig fjolmidlarnir brugdust vid pessum adsteedum.
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5. Rannsdknaradferdir og meeliteeki

5.1. Yfirlit

Til ad reyna ad svara peim rannsdknarspurningum sem bornar voru upp i innganginum verdur
ad greina hvernig badi hefdbundnir fjolmidlar og o6hefdbundnir fjélmidlar kynntu
frambjodendur til stjornlagapings. bad verdur gert med tvenns konar hatti, i fyrsta lagi verdur
notud netkdnnun sem send var & alla frambjodendur og er nanar sagt fra hér & eftir, og i 6dru
lagi pa var framkvemd rannsokn & YouTube notkun frambj6denda annars vegar og Twitter
notkun hins vegar. Med pessum verkferum er a&tlunin ad svara pvi hvada midla

frambjodendur notudu i kosningabarattunni og hvernig.
5.2. Netkdnnun og rannsokn

Teeplega viku &dur en kosning til stjornlagapings for fram var send netkdnnun & alla
frambjodendur & vegum Birgis Gudmundssonar dosents vid Haskolann & Akureyri. Notast
var vido vefkonnunarkerfio SurveyMonkey og var rannsoknin framkvemd af
Rannsdknarmidstod Haskdlans & Akureyri. Tvisvar sinnum var konnunin itrekud vid
frambjéoendur adur en han var tekin nidur, tveim dégum eftir kosningar. Alls svorudu 365
frambjéoendur kénnuninni eda rétt tep 70%. Hlutfallslega séd svérudu 65% karla & moti
35% kvenna. U.p.b. 76% peirra sem svorudu kénnuninni voru af storhéfudborgarsvaedinu sem
er mjog svipud prosenta og i heildina i frambjodendahopnum. Alls var um ad reda 26
spurningar sem kénnudu vidhorf frambjodenda til kosningabarattunnar og peirra midla sem

peir nyttu sér.

Rannséknin sem gerd var & YouTube notkun frambjédenda var framkveemd a pann
hatt ad inni a sidunni var slegid inn leitarordid stjérnlagaping sem skiladi 117 nidurstooum.
pad voru 83 myndbdnd sem tengdust frambjodendum til pingsins. Fjoldi peirra frambjodenda
sem settu inn myndbond var 29. Twitter notkun frambjodenda var rannsékud a pann hatt ad
farid var yfir upplysingar um hvern frambjodenda a vefsidunni kosning.is og séd hverjir peirra
gafu upp Twitter sem midil par sem haegt veeri ad nalgast itarefni. Pad reyndust vera 11

frambjédendur.
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5.3. Hefébundnir fjélmidlar og kosningabarattan
5.3.1. Yfirlit

I 1josi pess fjolda sem baud sig fram til stjornlagapingsins pa var pad ljost fra upphafi ad
kosningabarattan yrdi ohefdbundin. Undir venjulegum kringumsteedum hefdu hefdbundnir
fjolmidlar kynnt frambjodendur og peirra helstu stefnumal, enda er pad 16gbundid hlutverk
peirra. I frumvarpi ad nysampykktum fjélmidlalégum pa segir i umfjoéllun um adurnefnda 26.
grein laganna: ,,Til pess ad borgarar geti myndad sér skodanir og tekid upplystar dkvardanir
burfa peir ad hafa adgang ad oOlikum sjonarmidum og hlutleegum upplysingum og gegna
fjolmidlar veigamiklu hlutverki i pessu sambandi* (Frumvarp um fjolmidla, 2010). En 1 1j6si
fiolda frambjodenda veigrudu flestir fjolmidlar ser vio ad fara i Kkynningu &
frambjodendunum. bess i stad foru hefdbundnir fjéImidlar pa leid ad fjalla frekar almennt um
stjornlagapingid og umgjord pess i stad pess ad kynna frambjodendur. I netkénnun Birgis
Gudmundssonar voru frambjodendur inntir eftir pvi hvada fyrirfram uppgefnu leidir peir
&tludu ad nyta sér til ad kynna sig og sin malefni. 342 frambjodendur svorudu pessari
spurningu og rim 90% peirra s6gdust @tla ad nyta sér pad ad fara i vidtal & RUV eins og sja
méa a Mynd 3 (Birgir Gudmundsson, 2010b).
Hverjar eftirtalinna leida nytir pu pér til ad kynna big og pin malefni. Pad ma merkja vié fleiri en
einn valkost.

100 %

0 %

Skrifs grain i dagblad Skifa grzin 2 natmidil Fara ividtal3 RUV
Utbtia myndband t.d.fynr Skrfs gran i Bbgga 3 =2gin bhggsidu
YouTube eda Facebook stadbundinn midil

Mynd 3: Hver eftirtalinna leida. Heimild: Birgir Gudmundsson 2010b.
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Eins og sja ma @tladi téluverdur fjoldi ad skrifa & annad hvort netmidil eda eigin
bloggsidu. Facebook er ekki med & pessum lista par sem i kdnnuninni var sérstaklega spurt
um notkunina & peim vef. barna ma sja ad hefdbundinn fjéImidill, Rikisttvarpid (RUV), ber
hofud og herdar yfir adra midla. Adspurdir hvada netmidla frambjoédendur tludu ad nota
kom i 1jos ad DV.is og Svipan.is voru par aberandi hast & lista eins og sja ma a Mynd 4
(Birgir Gudmundsson, 2010b). DV.is og Svipan.is eru vissulega netmidlar en par sem peir
luta ritstjorn og annar peirra er angi af hefdbundnum midli, p4 verda peir ad teljast med
hefébundnum midlum.

Hvada netmidil notar pu? Merktu vid alla netmidla sem pu notar.

100 %

8%

40 %

Svipan.is dv.is visiris mblis Adra netmidia

Mynd 4: Hvada netmidill. Heimild: Birgir Gudmundsson 2010b.

par sem frambjodendur atludu sér mest ad notast vid DV.is, Svipan.is og RUV er ekki dr vegi

ad skoda hvad pad var sem gerdi pa midla fysilegri kost en adra.
5.3.2. DV

DV st6d sig einna best hefdbundinna fjolmidla vid ad kynna frambjodendur fyrir kjésendum.
Inni @ heimasidu midilsins var ad finna sérstakan stjornlagapingsvef par sem gat ad lita

svipada kynningu & 6llum 522 frambjédendunum. Auk pess gatu frambjédendurnir sent inn
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greinar til birtingar a vefnum. Pad sem po6 vakti mesta lukku var préf sem folk gat tekid a
sidunni, sem félst i pvi ad svara 27 spurningum, sem tengdust allar breytingum &
stjornarskranni, sem frambjodendur hofdu einnig svarad. T.d. var spurt hvort félk vildi hafa
akveedi um pjodkirkju i stjornarskranni. Spurningarnar voru lokadar, p.e. pad voru gefnir upp
fyrirfram akvednir svarmoéguleikar vio peer. begar profio hafdi verid tekid bar vefurinn
nidurstédurnar saman vid nidurstddur frambjédenda og gaf folki upp hvada frambjédendur
voru med svipadar skodanir & malefnum stjornarskrarinnar. Vid lokun Kkjorklefa &
kosningadaginn hofou 51.131 einstaklingar tekid profid sem og 449 frambjodendur eda um

86% peirra (Baldur Gudmundsson munnleg heimild, 29. nGvember 2010).
5.3.3. Svipan.is

Svipan.is er litt pekktur vefmidill sem Ilitid hafdi kvedid ad i pjoofélaginu fram ad
stjérnlagapingskosningabarattunni. Forradamenn vefsins sendu frambjodendum lista af
spurningum sem ma sja & Mynd 5 (Svipan.is, e.d.), par sem peim gafst kostur & ad koma a
framfeeri ymsum upplysingum um sig og sin malefni. Alls voru pad 315 frambj6dendur eda
um 60% sem svorudu spurningunum og sendu inn & vefinn, en forrddamenn vefsins nadu
sambandi vid 515 frambjédendur og sendu peim spurningalistann (Grétar Eiriksson munnleg
heimild 16. november 2010). barna gatu lesendur Svipunnar kynnt sér frambjodendur, fyrir
hvad peir st6du og hvort peir veeru med einhver hagsmunatengsl i samfélaginu. Ad 6oru leyti

var vefurinn med almenna umfjollun um stjérnlagapingid og allt sem vidkom pvi.

* Nafn— frambodsnumer:

» Fadingarar:

* Starf og/eda menntun:

» Ljosmynd

» Hagmunatengsl:

» Tengsl vid flokka eda hagsmunasamték:

* Ertuieinhverjum nefndum, radum eda stjornum?

*  Maki:

» Starfmaka:

* Hagsmunatengsl maka:

*  Annad:

*» Hvers vegna viltu a stjormlagaping?

* Hverjar eru helstu hugmyndir pinar um breyvtingar a stjomarskranni?
» Hefurpulesid stjormarskra Islands?

» Hefurpulesid stjornarskrar annara rikja?

* Hefurpulesid skyrslu rannséknamefndar alpingis?
* Ertumed bina kvnningarsidu — sendu tengla.

Mynd 5: Spurningalisti. Heimild: Svipan.is
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5.3.4. RUV

Vid upphaf kosningabarattunnar la RUV undir mikilli gagnryni um ad pad veeri ad bregdast
skyldum sinum sem opinber fjéImidill og frambjédendur métmaltu m.a. sinnuleysi RUV i
sinn gard (Birgir Gudmundsson, 2010b). Til ad bregdast vid pessari gagnryni baud RUV
6llum frambjodendum upp & 5 mindtna vidtal sem &tti ad vera adgengilegt & heimsidu RUV
og fara i spilun & Réas 1. Alls nadist samband vid 504 frambjodendur af 522 , 491 peirra padi
bod um ad koma i vidtal og 13 afpdkkudu. 10 til vidbotar meettu svo ekki i bodad vidtal
pannig ad vidtdl voru tekin vid 481 frambjodanda (RUV.is, 23. névember 2010). Midad vid
ad hver frambjodandi fekk fimm mindtur til ad segja fra sér og sinum malefnum péa voru petta
rétt ramar 40 klukkustundir af vidtélum sem var Utvarpad. Ad 6dru leyti sinnti RUV

umfjollun um stjoérnlagapingid sjalft af kostgeefni.
5.3.5. Samantekt

I heildina séd stddu hefdbundnir midlar sig frekar illa i ad kynna frambjédendur og fjalla um
kosningabarattuna. Frambjodendur voru & sama maéli eins og sjA ma & Mynd 6 (Birgir
Gudmundsson, 2010b).

Hvernig potti pér eftirfarandi fjéimidlar standa sig vié kynningu
frambj6denda:

Rikisdtvarpid 4

Morgunbladid'mbl.is

Féttabladd/visiis _ Mjog vel
el
- Hvorkiné
DV jdv.is - iz
- Micgill=
Stod 2
Svipan.is
Adeir ficimidlar

0% 20% 40% 60% 80 % 100%

Mynd 6: Frammistada fjolmidla. Heimild: Birgir Gudmundsson 2010b.
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Meirihluta péatttakenda i kénnuninni fannst RUV, DV.is og Svipan.is hafa stadid sig
mjog vel eda vel midad vid midla eins og Fréttabladid, Morgunbladid og Stdd 2 en par fannst
meirihlutanum peir hafa stadid sig mjog illa eda illa. Pessar nidurstédur haldast i hendur vid
per fullyrdingar ad hefdbundnum midlum myndi reynast pad illmogulegt ad gera
kosningabarattunni skil svo vel veri. Einnig ber ad hafa pad i huga ad 40 klukkutimar af
kynningarefni & frambjédendum eru ekki mjog s6luveenlegt efni og pad geeti hafa haft einhver
ahrif & pa dkvordun fjolmidla um ad sinna efninu ekki sem skyldi, sérstaklega i ljosi pess ad
flestir peirra eru med fyrirfram akvedna dagskra og pvi erfitt ad koma ad 6dru efni. bvi vard

pbessi kosningabaratta ad fara ad mestu leyti i 6hefdbundinn farveg.
5.4. Ohefdbundnir fjolmidlar og kosningabaréattan
5.4.1. Yfirlit

par sem hefdbundnir fjéImidlar voru ekki taldir liklegir til ad sinna frambjédendunum og
pbeirra stefnumalum af peirri kostgeefni sem til purfti pétti pad einsynt ad kosningabarattan
feeri ad einhverju leyti fram & netinu, sérstaklega par sem allt landid var eitt kjordemi og pvi
erfitt fyrir frambjodendur ad ,,fokusera kynninguna landfredilega® (,,f160 frambjoédenda®,
2010) i einhvers konar auglysingaherferd. bar ad auki var liklegt ad pad yrdi illa séd, einkum
i 1j6si efnahagshrunsins tveim arum adur, ad frambjédendur eyddu storfé i kynningarherferdir.
Sa var svo reyndin pvi margir frambjédendur h6fdu ord a pvi ad peir etludu engum peningum
ad eyda i sina kosningabarattu og 105 eda um 20% peirra settu nafn sitt & undirskriftalista a
netinu par sem peir hétu pvi ad kaupa engar auglysingar (Ipetitions.com, e.d.). Af pessum

sokum leitudu margir frambjodenda & nadir netsins og alls pess sem pad bydur upp a.
5.4.2. Facebook

Toluverdur fjoldi frambjodenda for pa leid ad bua til addaendasiou a Facebook par sem peir
reyndu ad dreifa bodskap sinum med pvi ad fa sem flesta til ad lika vid siduna. A pessum
sioum kynntu frambjédendur sig og sin malefni, auk pess ad rokraeda vid almenning i gegnum
athugasemdakerfio a sidunni. Fyrirteekio Creditinfo tok saman upplysingar um pa
frambjodendur sem hofdu slika sidu a sinum snaerum og fylgdist med pvi hversu mérgum
likadi vid siduna hja hverjum peirra. Alls voru 314 frambjodendur, eda 60%, med slika sidu
samkvemt télum Creditinfo (Creditinfo, 2010). Af peim 25 frambj6dendum sem voru kosnir
inn & pingid voru 13 med kynningarsiou & Facebook, eda um 52% peirra. Af pessum 13 voru
6 i 25 efstu seetunum yfir pa sem voru med flesta sem likadi vid peirra sidu og par af 5 peirra i

6 efstu setunum.
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I kénnun Birgis Gudmundssonar voru frambjodendur spurdir ad pvi hversu mikinn
patt Facebook Iéki i kynningum peirra. Alls svorudu 348 peirri spurningu og 67% peirra
s0gdu vefinn vera i storu hlutverki i sinni kynningu eins og sja ma & Mynd 7 (Birgir
Gudmundsson, 2010b.) Pad er svipad hlutfall og hugdist nyta sér vefinn i
sveitarstjornarkosningunum 2010, en par s6gou neerri pvi 68% frambjodenda ad peir hyggdust

nota Facebook frekar eda mjog mikid (Birgir Gudmundsson, 2010a).

Leikur Facebook storan patt i kynningu pinni?

Frekar storan patt

Hvorki stérsn né Iitinn.

Frekar Itinn pétt

MNjog Itinn pétt 3B

0% 5% 10% 15% 20% 257% 30% 35%

Mynd 7: Facebook. Heimild: Birgir Gudmundsson 2010b.

Einnig ma sja ad 20% peirra sem svorudu kénnuninni toéldu ad Facebook myndi eiga
frekar litinn eda mjog litinn patt i kynningum sinum. beir sem atludu ad nota Facebook voru
einnig spurdir ad pvi hvernig peir &tludu ad nota vefinn til kynningar & sér. Svorin mé sja &
Mynd 8 (Birgir Gudmundsson, 2010b).
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Ef pu notar Facebook hvers edlis eru feerslumar sem pu ferir oftast.

Kynning a als o8 Ll
malefnis) kynning o pér

o ) . G
Aminning um a8 pi e

et i framboi

Fa ,vini" til 33
senda Ut pst og bua
til  snjdbcltaahri”

0% 20% 40 % 60 % &0 % 100 %

Mynd 8: Faerslur a Facebook. Heimild: Birgir Gudmundsson 2010b.

Eins og sja ma atludu flestir eda teep 91% peirra sem svorudu, ad nota vefinn til ad
kynna sig og afstodu sina til malefna. Mikill meirihluti etlar einnig ad nyta vefinn til ad
minna folk a sig. Ad lokum atludu 2/3 peirra sem svorudu ad fa vini til ad bua til
,»snjoboltadhrif. Af pessu nidurstodum ma sja ad Facebook er til margra hluta nytsamlegt i
kosningabarattu, sérstaklega i ljési pess ad pad kostar ekki neitt ad vera med adgang ad

vefnum og lika vegna pess til hve margra er haegt ad na i gegnum midilinn.
5.4.3. YouTube

Einhverjir frambjodendur notferdu sér YouTube til ad birta myndbdnd. Eins og adur hefur
komid fram finnast 117 myndbdnd ef leitarordid stjérnlagaping er skrifad inn & vefinn. Af
beim eru 83 sem tengjast frambjodendum beint. A peim rada frambjédendur stefnumal sin,
sumir almennt og adrir taka eitthvad eitt mal fyrir. Eitthvad er um pad ad frambjodendur hafi
sett inn fleiri en eitt myndband. Ahorf & pessi myndbond er ekki mjog mikid, allt fra pvi ad
vera undir 10 &horf og upp i teeplega 2000. Flest eru p6é med ahorf & bilinu 10 til 500 og ekki
nema 3 peirra komast yfir 1000 &horfin eins og sjd ma & Mynd 9. (YouTube, e.d, b).
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Fjoldi myndbanda

Mynd 9: Fjoldi myndbanda vs. ahorf.

Eins og sja matti & Mynd 3 & bls. 20, ségdust 63 frambjodendur etla bua til myndband fyrir
YouTube eda Facebook. A bak vid par nidurstédur sem fengust med leitinni & Youtube eru
ekki nema taeplega 30 frambjodendur, helmingi feerri en peir sem svérudu spurningunni
jatandi. Pessi leit er vitanlega ekki teemandi, en ad pvi gefnu ad peir sem settu inn myndbénd
hafi merkt pau med leitarordinu (e. tag) stjornlagaping, pa tti petta ad vera nokkud nakveem

nidurstada.
5.4.4. Twitter

Ekki voru margir frambjoédendur sem notudu sér Twitter i kosningabarattunni eins og adur
hefur komid fram. Ekki nema 11 frambjédendur af 522 hugdust nota vefinn i
kosningabarattunni (Kosning.is, e.d.). Pad virdist sem vefurinn hafi pannig ekki skipt nokkru
mali i kosningabarattunni, enda eins og adur sagai litid pekktur hér & landi enn sem komid er

po visbendingar seu um ad pad sé ad breytast.
5.4.5. Adrir

Adrir 6hefdbundnir midlar, & bord vid blogg og télvupdsta voru po nokkud notadir. A mynd 3
matti sja ad 195 frambjodenda eda 57% peirra sem svorudu spurningunni, &tludu ad nota
eigin bloggsidu til ad kynna sig. Tolvupdstar gengu a milli manna og lagu sumir
frambjodendur undir amaeli um ad hafa notfeert sér postlista sem peir htfdu adgang ad (DV.is,
28. névember 2010). Einnig fengu peir adilar sem skradir voru & postlista Sjalfsteedisflokksins

sendan lista um frambjodendur sem varu med ,hogvaerar skodanir & breytingum
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stjérnarskrar (DV.is, 26. november 2010). Ekki verdur farid nanar Gt i athugun & pessum

midlum par sem Kkastljosid beinist fyrst og fremst ad samskiptamidlunum.
5.4.6. Samantekt

Af pessum nidurstéoum sést ad frambjodendur hafa verid nokkud duglegir ad nota
ohefébundna midla til ad kynna sig og sin malefni, enda litid annad i bodi. Af peim
samskiptamidlum sem nefndir hafa verid til ségunnar ber Facebook af. Notkunin & hinum
tveim er litil sem engin og pvi er greinilegt hvada samskiptamidil frambjodendur hafa haft tru

a i kosningabarattunni.
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6. Pekktir frambjédendur

pegar i frambodi er jafnstér hopur folks og raunin var i kosningunum til stjornlagapings, pa er
heett vid pvi ad frambjodendur sem fyrir eru pekktir i pjoofélaginu fai akvedid brautargengi &
kostnad hinna sem eru litid eda ekkert pekktir. Gunnar Helgi hafdi ord & pessu i adurnefndu
vidtali, p.e. hann sagdi ad peir sem pekktir vaeru hefdu akvedid forskot par sem folk hefdi
hreinlega ekki tok a pvi ad kynna sér kjosendur af einhverju viti og pvi myndi folk kjésa vini,
freendfolk og svo pekkt folk (,,f160 frambjodenda‘, 2010). Petta virdist hafa reest pvi meirihluti
peirra sem kosnir voru a pingid er folk sem var pekkt i pjodfélaginu ad einhverju leyti. Margir
frambjodendur t6ldu einnig ad fjolmidlar mismunudu peim eftir pvi hvort peir veeru pekktir
eda ekki eins og sja mad & Mynd 10 (Birgir Gudomundsson, 2010b) og midad vid

nidurstédurnar Ur kosningunum pa maetti setla ad slikt hafi att sér stad.

Finnst pér fjdsimidlar aimennt mismuna frambjodendum? Pad ma merkja vid fleiri en einn
valkost.

80 %

20 %+

Nai. peir mismuna J&. eftirkyni Ja, eftir bdselu J&, eftirfrsagd
peim ekki

Mynd 10: Mismunun fjélmidla. Heimild: Birgir Gudmundsson 2010b.

Ef pessar nidurstddur eru bornar saman vid pad hvort frambjédendur téldu sig vera
bekkta i samfélaginu eda ekki, pa kemur i 1j6s ad 60% peirra sem toldu sig vera pekkta téldu
ad fjélmidlar mismunudu ekki frambjoédendum. Hins vegar toldu 64% peirra sem téldu sig
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Opekkta i samfélaginu ad fjolmidlar mismunudu frambjodendum eftir freegd (Birgir
Gudmundsson, 2010b). A Mynd 11 ma sja hversu margir frambjodendur toldu sig vera pekkta
i pjéofélaginu (Birgir Gudmundsson, 2010).

Myndir bl telja ad pu veerir pekkt persona?

Pakktinnan
akvedins hops

Frakar opekkt

Alveq cpekkt

Mynd 11: Freegd frambjédenda. Heimild: Birgir Gudmundsson 2010b.
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7. Umradur

| Facebook sameinast allir helstu kostir stadbundinna tilkynningamidla, dagblada og

beejarradsfunda a einum stad, sem er adgengilegur hvar og hvenar sem er (Westling, 2007).

Pessi ord syna pad svart & hvitu hversu mikilvaegt teki Facebook er ad verda fyrir
politiska bodmidlun. Vefurinn sameinar & einum stad svo marga moguleika til ad koma
skilabodum sinum & framfeeri ad leitun er ad 6dru eins. Moguleikinn & pvi ad tengja inn a
midilinn efni af 6drum midlum, t.d. YouTube, Twitter 0.s.frv, er eitt ad pvi sem gerir vefinn
6flugan. Med midli eins og Facebook er haegt ad na til fjoldans & audveldan hétt. Pess vegna
eru samskiptamidlar 6dum ad verda eitt helsta teekio sem pdlitiskar hreyfingar Gt um allan
heim nota til ad skipuleggja sina starfsemi (Shirky, C, 2011). bessi internetvaeding i politiskri
bodmidlun hefur verid kollud rafrent lydraedi (e. electronic democracy) (Negrine, R, 2008).
Internetid getur nyst til ad breyta til hins betra p6litiskum samskiptum med pvi ad bjéoa folki
upp a kerfi par sem pad getur t.d. verid & audveldari hatt i sambandi vid sina pingmenn og

adra malsvara med tolvupoésti og 6drum samskiptamidlum (Negrine, R, 2008).

Hér i upphafi var 16gd su spurning fyrir hvort samskiptamidlar, & bord vid Facebook,
veeru betur til pess fallnir ad sinna politiskri bodmidlun i 6hefdbundnum kosningum & bord
vid kosninguna til stjornlagapings. Pvi er erfitt ad svara, pratt fyrir 61l gogn. Vissulega er
Facebook gddur vettvangur til politiskrar boomidlunar, en pd virdast flestir frambjédendur
hafa nytt sér hefobundna midla til ad koma sinum malum & framferi. Mun fleiri
frambjodendur nyttu sér DV.is og RUV heldur en Facebook og pvi verdur ad teljast ad
hefdbundnir midlar, pad er peir sem syndu vidfangsefninu ahuga, hafi eftir allt saman verio

oflugri i kosningabarattunni heldur en 6hefdbundnu midlarnir.

Eins og adur var getid pa voru 13 peirra sem kjornir voru inn & stjérnlagapingio med
sidu & Facebook sem hegt var ad lika vid samanborid vid 314 eda 60% peirra sem budu sig
fram. Pad ad ekki nema 52% peirra sem kjornir voru inn a pingid hafi verid med Facebook
siou fyrir kosningabarattuna synir fram & pad ad Facebook hefur ekki skipt héfudmali i

pbessari kosningabarattu. Pessar nidurstédur ma sja & Mynd 12.

31



70

60 -

50 -

40 -

30 -

20 -

10 -

Frambjédendur % Kjornir pingmenn %

Mynd 12 Frambjédendur vs kjornir pingmenn

Hins vegar verdur lika ad taka pad med i reikninginn ad ahugi & kosningunum var
einfaldlega ekki til stadar. Pad ma helst sja & pvi hversu fair meettu & kjorstad, eingéngu
83.531 eda 35,95% kjoésenda (Birgir Guomundsson, 2010b). Hvort petta dhugaleysi stafadi af
fjolda frambjédenda eda pa almennu &hugaleysi & malefninu skal 6sagt latid. En pad er
nokkud ljost ad i vidlika kosningar verdur ekki radist hér & landi aftur nema gerdar verdi
einhverjar radstafanir til ad takmarka fjélda frambjédanda. Einnig skekkir pad p6é nokkud
nidurstodurnar ad flestir peirra sem kosnir voru reyndust vera pekktir einstaklingar i
bjoofélaginu. bad gefur til kynna ad folk hafi kosid frambjédendur sem pad kannadist vid i

stad pess ad kynna sér alla frambjodendur af kostgeefni.

Einnig var sd spurning borin fram hvort samskiptamidlar veeru ad taka vid af
hefdbundnum fjolmiolum sem farvegur pdlitiskrar bodmidlunar. Pessari spurningu er
audveldara ad svara. Vissulega hefur notkun samskiptamidla i pélitiskum tilgangi aukist
mikid, en eins og stadan er i dag pa eru peir ekki ndgu burdugir til pess ad geta tekid yfir sem
farvegur pdlitiskrar boomidlunar. Pad er ndg ad lita & nidurstodur ar kdnnun Birgis en par ma
sja a0 frambjodendur hafa ekki endilega trd & pvi ad Facebook eigi eftir ad virka sem
kynningarmidill fyrir pa eins og sja ma a Mynd 13 (Birgir Gudmundsson, 2010b).
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Hversu mikla eda litla tru hefur pd a ad Facebook muni virka sem kynningarmidill fgrir
pig:

WjGg mikla

Frekar mikla

Hvorki mikla ns litla

Frekar|itla

Mjog litlsfenga

0% 10% 0% % 4 B0 %

Mynd 13: Tiltrd frambjédenda. Heimild: Birgir Gudmundsson 2010b.

Taeplega 40% peirra sem svara hafa mjog mikla eda frekar mikla tru a pvi ad Facebook
virki sem kynningarmidill fyrir pa. bessar nidurstodur segja ad p6é svo Facebook sé mikid
notad, pa hefur folk ekki endilega tri & sidunni sem midli. A medan folk hefur ekki tr &
midlinum pa getur hann ekki tekid yfir sem helsti farvegur politiskrar bodmidlunar. pad geeti
b6 att eftir ad breytast pegar nyjar kynslodir, sem alast upp vid pessar teekninyjungar sem

pessar, fara ad bj6oa sig fram.
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