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Útdráttur 
 

Ritger!in fjallar um endurn"ttan textíl og tísku í ljósi kenninga um smekk, menningarforræ!i 

og grasrótarmenningu. Hún byggir á eigindlegri vi!talsrannsókn en höfundur tók vi!töl vi! 

einstaklinga sem starfa og neyta á vettvangi endurn"tingar. Ritger!in er jafnframt í 

samræ!um vi! a!rar rannsóknir sem ger!ar hafa veri! á menningu endurn"tts textíls og tísku. 

Ritger!in skiptist í #rjá meginkafla, auk inngangs og ni!urlags. Í innganginum er ger! 

grein fyrir rannsókninni og vi!mælendum. $ví næst er fjalla! um hugtök, kenningar og 

rannsóknir sem ritger!in byggir á og rætt um tildrög #ess a! endurn"ttur textíll ver!ur 

valkostur í tísku. Í köflunum sem á eftir koma er grafist fyrir um samfélagslegar ástæ!ur #ess 

a! endurn"ttur textíll hefur or!i! hluti af tísku samtímans, um áhrif grasrótarmenningar á 

tískuforræ!i! og tískuneytendur sem leita á marka!i endurn"tingar eftir hráefni til a! skapa 

sinn sérstaka fatastíl. Helsta ni!ursta!a rannsóknarinnar er sú a! endurn"tingarmarka!urinn 

#jóni #ví hlutverki a! marka einstaklingum og hópum sérstö!u innan tísku samtímans í 

tengslum vi! #ær samfélagsbreytingar sem or!i! hafa í kjölfar hnattvæ!ingar.  
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1. Inngangur 

Í #essari ritger! er fjalla! um endurn"ttan textíl í tengslum vi! föt, tísku og samfélag. 

Vi!fangsefni! er sko!a! me! hli!sjón af kenningum fræ!imanna og rannsóknum á tísku og 

endurn"ttum textíl. Í ritger!inni nota ég or!asambandi! endurn"ttur textíll #egar ég fjalla um 

nota!an og/e!a gamlan fatna! sem fer í endursölu, en #etta hugtak gengur undir enska heitinu 

„Second-hand clothes.“  

Endurn"tingarmarka!urinn Íslandi er a! miklu leyti borinn uppi af gó!ger!arsamtökum, 

til dæmis Rau!a krossinum og Hjálpræ!ishernum, sem selja og gefa nota!an fatna! í 

gó!ger!arskyni til a! a!sto!a fólk sem #arf á félagslegri a!sto! a! halda. Endurn"ttur textíll 

sem er seldur í tískuverslunum eins og Spútnik og Nostalgíu fær hins vegar anna! gildi í 

tengslum vi! áherslur tískunnar.  

Ritger!in byggir á eigindlegri vi!talsrannsókn höfundar, en ári! 2010 tók ég opin vi!töl 

vi! valda einstaklinga sem hafa starfa! og neytt á vettvangi endurn"tingar. Vi!horf #eirra eru 

greind og sett í samhengi vi! ni!urstö!ur "missa erlendra rannsókna á endurn"ttum textíl, 

tísku og sjálfsímynd. Almennt má segja a! rannsóknirnar sem #essi ritger! er í samræ!um vi! 

s"ni fram á a! neysla á endurn"ttum textíl og #a! gildi sem hann stendur fyrir í samtímanum 

sé einkum til marks um samfélagsbreytingar sem kenndar eru vi! hnattvæ!ingu. Áhrifin af 

#eim samfélagsveruleika endurspeglast ekki síst í #ví, á vettvangi fatamenningar og tísku, a! 

hópar og einstaklingar vilja móta sér einstakan fatastíl. Endurn"tingarmarka!urinn er 

mikilvægur vettvangur #ar sem hægt er a! nálgast einstakar flíkur, ólíkar #eim sem eru til 

sölu í stórum verslunarke!jum á hverjum tíma.  

Ástæ!u #ess a! ég valdi #etta vi!fangsefni má rekja til námskei!s sem ég sótti í #jó!fræ!i 

vi! Háskóla Íslands ári! 2008 og heitir Al!"#umenning og fagurfræ#i hversdagsins. $a! sem 

vakti sérstaklega áhuga minn var umræ!an um samband #ekkingar, valds og menningar e!a 

menningarforræ!is, ekki síst sú togstreita milli ríkjandi menningar og grasrótar sem hefur 

áhrif á til a! mynda neysluheg!un hópa og einstaklinga. Marka!ur endurn"tingar stendur a! 

hluta til utan vi! ríkjandi neysluheg!un og er einskonar „eyland“ í samfélagi kapítalismans. Í 

#essu samhengi fjalla ég um tískuforræ!i sem st"rir áherslunum í fatamenningunni sem hópar 

fólks "mist tileinka sér e!a brjótast undan og velja sér a!rar lei!ir til a! tjá sínar sjálfsímyndir.  

Í rannsókninni fjalla ég sérstaklega um hva!a hlutverk endurn"tingamarka!urinn og tískan 

hafa í samtímamenningu. Rannsóknir s"na me!al annars fram á a! endurn"tingamarka!urinn 

er nota!ur í sjálfsímyndarsköpun millistéttarinnar, #.e. til a!greiningar frá smekk almennings 

sem neytir ód"rra fjöldaframleiddra tískufata. Ég sty!st vi! kenningar Pierre Bourdieu um 
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smekk og veruhátt („habitus“) sem l"sa #ví hvernig einstaklingar tileinka sér ákve!nar hef!ir 

og venjur í félagsmótuninni sem ver!a sí!an hluti af lífs"n #eirra og vi!horfi til umhverfis og 

menningar. Bourdieu notar hugtaki! smekk til a! greina sambandi! á milli neyslu ólíkra hópa 

fólks, annarsvegar og me! tilliti til félagslegrar stö!u #eirra og hinsvegar stéttar og efnahags.  

Ég fjalla a!allega um endurn"ttan textíl í tengslum vi! #á hópa sem neyta á #essum 

vettvangi tískunnar. $essi áhersla er tilkomin vegna or!a sem $urí!ur Hauksdóttir eigandi 

Spútniks lét falla í óformlegu samtali okkar. $urí!ur sag!i mér a! sú breyting hafi átt sér sta! 

sí!asta áratug, a! nú sé Spútnik ekki lengur bara verslun „kúlafólksins“ heldur versli #ar 

allskonar fólk á öllum aldri. Mér #ótti áhugavert a! sko!a hva!a samfélagslegu ástæ!ur liggja 

#ar a! baki og hva!a ljósi kenningar um smekk, menningarforræ!i og togstreitu grasrótar og 

ríkjandi menningar varpa á #essi umskipti.  
 

Rannsóknin og vi!mælendur 
Rannsóknin fór #annig fram a! ég tók vi!töl vi! einstaklinga sem koma me! einhverjum hætti 

a! endurn"tingu textíls. Í hópi vi!mælenda minna má nefna verslunareigendur, starfsmann 

fataflokkunar Rau!a krossins og fyrrverandi starfsmann Sorpu. Vi!tölin fóru fram í 

heimahúsi, á kaffihúsi og á skrifstofu Rau!a krossins. Vi!mælendur voru fjórar konur og einn 

karlma!ur og voru vi!tölin tekin á sjö mána!a tímabili frá maí til október ári! 2010. Vi!tölin 

voru mislöng e!a allt frá 30 mínútum upp í eina og hálfa klukkustund. A! auki sty!st ég vi! 

óformlegt vi!tal vi! einn vi!mælanda enn, sem er virkur neytandi á marka!i endurn"tingar.  

Fyrstu vi!mælendur mínir voru Bára Hólmgeirsdóttir og $urí!ur Hauksdóttir sem bá!ar 

reka verslanir sem selja gömul og notu! föt. Bára er fatahönnu!ur og hannar eingöngu úr 

endurn"ttum textíl sem hefur gefi! henni sérstö!u innan tískugeirans á Íslandi, en $urí!ur er 

frumkvö!ull í sölu endurn"tts textíls hér á landi og eigandi verslananna Spútniks og 

Nostalgíu. Spurningarnar sem ég lag!i fyrir #ær snerust um hvort aukin neysla á #essum 

marka!i væri vegna vaxandi umræ!u um offramlei!slu í tengslum vi! 

umhverfisverndarsjónarmi!. $a! var í raun fyrsta áherslan sem ég lag!i upp me! #egar #etta 

rannsóknarefni var vali!. Fljótlega eftir a! ég fór af sta! me! rannsóknina kom #ó í ljós a! 

neysla á #essum marka!i er einungis a! litlu leyti vegna umhverfisverndarsjónarmi!a og tekur 

fremur mi! af tískusjónarmi!um sem ganga út á a! móta sér sérstakan, einstaklingsmi!a!an 

stíl. $etta er í fullu samræmi vi! ni!urstö!ur erlendra rannsókna eins og ger! ver!ur nánari 

grein fyrir hér á eftir.  
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$ær spurningar sem ég lag!i fyrir vi!mælendur voru opnar og a!allega hugsa!ar til #ess a! 

hrinda samræ!um af sta! og fá vi!mælendur til a! tjá sko!anir sínar almennt. $etta opna 

vi!talsform var vali! til a! fanga eigin s"n vi!mælanda á vi!fangsefni!. Helstu spurningarnar 

sem ég lag!i fyrir vi!mælendur voru: 

 

• Hvers vegna ver!ur endurn"ttur textíll valkostur í tísku?  

• Hvernig finnst #ér neyslumenningin sem tengist endurn"ttum textíl hafa breyst á 

undanförnum árum? 

• Hver er #ín s"n á #essa menningu? 

 

Me! #essum spurningum leita!ist ég vi! a! fá mat vi!mælendanna á #ví hvers vegna 

endurn"ttur textíll unni! sér sess í tísku ásamt #ví a! leita a! hugsanlegum orsökum #ess, 

forsendum og stærra samhengi. 

$egar ég haf!i vali! vi!fangsefni! lá vali! á vi!mælendum beint vi!. Bára og Hrafnhildur 

Hólmgeirsdætur og $urí!ur Hauksdóttir hafa starfa! lengi á #essum vettvangi og ég #ekki 

ágætlega til #eirra. $urí!ur er sem fyrr segir eigandi tveggja verslana sem selja eingöngu 

nota!an tískufatna!. Bæ!i Bára og Hrafnhildur voru vi!lo!andi starfsemi annarrar #eirra 

Spútniks, frá unglingsaldri e!a allt #ar til #ær stofnu!u sitt eigi! fatahönnunarfyrirtæki 

AFTUR fyrir um #a! bil 10 árum. $essir vi!mælendur eru málsvarar tískunnar á marka!i 

endurvinnslunnar.  

Til #ess a! fá inns"n inn í fatasöfnun og starfsemi Rau!a krossins tók ég sí!ar vi!tal vi! 

Örn Ragnarsson yfirmann fataflokkunar hjá Rau!a krossinum, en Rau!i krossinn er eini 

útflutningsa!ili endurn"tts textíls hér á landi og starfsemi hans er á landsvísu. Jafnframt tók 

ég vi!tal vi! Gy!u Sigrí!i Björnsdóttur sem starfa!i sem fræ!slufulltrúi Sorpu á árunum 1998 

til 2007, en hún kom me!al annars a! uppbyggingarstarfi endurvinnslufyrirtækisins og sá 

jafnframt um a! skipuleggja starf Gó!a hir!isins og fataflokkun.  

Flesta vi!mælendur #ekki ég fyrir persónulega "mist meira e!a minna, og hér á eftir mun 

ég kynna hvern vi!mælanda fyrir sig og gera örlitla grein fyrir #ví hva!an #eir koma. 

 

Vi!tal 1. Bára Hólmgeirsdóttir er 39 ára fatahönnu!ur. Báru hef ég #ekkt í nokkur ár og 

hittumst vi! reglulega á fundum okkar vinkvenna. Hún hefur veri! vi!lo!andi tískuverslanir 

sem selja nota!an fatna! frá unglingsaldri. Reynsla hennar sem innkaupastjóri hjá Spútnik 

hefur haft áhrif á vi!horf hennar til umhverfisverndar og ábyrg!ar neytanda. Undir #eim 
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formerkjum velur hún a! hanna eingöngu föt úr endurn"ttum textíl. Verslunin AFTUR hefur 

noti! mikilla vinsælda, til a! mynda hafa bæ!i Jónsi úr Sigurrós og Björk Gu!mundsdóttir 

komi! fram á tónleikum í fötum frá AFTUR. Vi!tali! fór fram á heimili mínu á Ha!arstíg í 

Reykjavík í apríl 2010, og var!i um #a! bil eina og hálfa klukkustund.  

 

Vi!tal 2. $urí!ur Hauksdóttir er 53 ára eigandi verslananna Spútniks og Nostalgíu. $urí!ur er 

a! öllu jöfnu köllu! $ura í Spútnik, en hún byrja!i sem starfsma!ur Spútniks og tók svo yfir 

reksturinn fyrir 25 árum. Spútnik opna!i fyrst á Vesturgötu 3 og fluttist sí!ar á Hverfisgötu en 

frá árinu 1999 hefur Spútnik veri! á Laugavegi. Ári! 2002 opna!i $urí!ur a!ra Spútnik 

verslun í Kringlunni og fyrir #remur árum var Nostalgía opnu! á Laugavegi. Vi!tali! fór fram 

á veitingasta!num Gló í Listhúsinu vi! Engjateig í maí 2010 og vi! áttum klukkustundar langt 

samtal. 

 

Vi!tal 3. Hrafnhildur Hólmgeirsdóttir er starfandi listama!ur og er 32 ára. Hrafnhildur er 

systir Báru og #ær stofnu!u saman AFTUR fyrir rúmum 10 árum eins og á!ur sag!i. Í dag 

starfar Hrafnhildur a! mestu leyti í samstarfi vi! Gabríellu Fri!riksdóttur en kemur einnig a! 

hluta til a! fatahönnun AFTUR. Hún a!sto!ar jafnframt $urí!i vi! a! kaupa inn fatna! í 

verslanir hennar. Vi!tali! fór fram á heimili vinkonu minnar og frænku Hrafnhildar vi! 

Flókagötu í Reykjavík og var um #a! bil #rjátíu mínútur a! lengd.  

 

Vi!tal 4. Örn Ragnarsson er starfsma!ur hjá fataflokkun Rau!a krossins. Í fyrstu starfa!i Örn 

sem sjálfbo!ali!i hjá Rau!a krossinum en í dag er hann launa!ur yfirma!ur fataflokkunar. 

Hann er í raun sá innanbú!arma!ur sem hefur mesta yfirs"n yfir alla #ætti er snúa a! 

fataflokkunarstarfinu á Íslandi, bæ!i a! #ví sem sn"r a! fatasölu innanlands og #ví sem sent 

er utan. Vi!tali! vi! Örn fór fram á fataflokkunarstö! Rau!a krossins vi! Skútuvog og 

vi!tali! sem vi! áttum var fjörtíu mínútur a! lengd.  

 

Vi!tal 5. Gy!a Sigrí!ur Björnsdóttir starfar í dag sem hönnu!ur og rekur fyrirtæki! 

Sögumi!lun ehf. me! eiginmanni sínum. Fyrirtæki! sérhæfir sig í vinnslu á sögus"ningum og 

vi!bur!astjórnun. Gy!u kynntist ég í gegnum sameiginlega vinkonu en Gy!a b"r í Kjósinni 

#ar sem ég á sumarhús. Eins og á!ur sag!i #á starfa!i Gy!a hjá Sorpu sem fræ!slufulltrúi og 

#ví gat hún veitt mér inns"n inn í #a! starf sem #ar fór fram og útsk"rt #au hugtök sem notu! 
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eru í sambandi vi! endurvinnslu. Vi!tali! fór fram á heimili Gy!u vi! Me!alfellsvatn í Kjós 

og stó! í #rjátíu mínútur.  

Öll #essi fimm vi!töl voru hljó!ritu! og í framhaldinu skrá! ni!ur or!rétt eftir 

upptökunni, eins og venjan er í eigindlegum vi!talsrannsóknum af #essu tagi.  

Loks tók ég óformlegt vi!tal vi! Kristínu $orláksdóttur listanema í Fjölbraut í Brei!holti. 

Kristín er 18 ára og er stjúpdóttir mín. Hún hefur ávallt fari! óhef!bundnar lei!ir í fatavali. 

Hún hefur versla! jafnt á mörku!um endurn"tts textíls og í verslunum sem selja n"jan fatna! 

og #ví fannst mér tilvali! a! taka vi!tal vi! hana um efni! sem neytanda. Vi!tali! vi! 

Kristínu fór fram á heimili mínu og var ekki hljó!rita!, en ég skrá!i ni!ur öll meginatri!i #ess 

eftir minni strax a! #ví loknu.  
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2. Hugtök og kenningar 

Á!ur en lengra er haldi! ver!ur fjalla! um hugtök og kenningar í tengslum vi! 

endurn"tingarmenningu, tísku og smekk sem varpa ljósi á vi!fangsefni ritger!arinnar og 

hjálpa til vi! a! greina áherslur vi!mælenda.  

Tískui!na!urinn er megin ástæ!a #ess a! verslanir og gó!ger!arsamtök geta haldi! úti 

vi!skiptum me! endurn"ttan textíl. Í bókinni Fashionology sem kom út ári! 2005 fjallar 

Yuniya Kawamura um tískuhugtaki! og #"!ingu #ess í félagslegu samhengi. Saga tískunnar í 

vestrænum ríkjum er saga um síbreytilegan fegur!arskilning sem stö!ugt er í andaslitrunum 

en ávallt endurn"ja!ur. Í listheiminum er #ví stundum haldi! fram a! fegur!in sé náttúruleg 

og #ví sé #a! hlutverk listamanna og listfræ!inga a! uppgötva hina sönnu fegur!.1 Fegur!in 

sé til sta!ar vegna andlegrar og félagslegrar tilveru okkar og #jóni endalausri #örf mannsins til 

a! njóta hennar. Samkvæmt Kawamura skilur félagsvísindaleg rannsókn á fegur! sig frá 

#essum skilningi me! #ví a! sta!setja fegur!ina í mannlegu samfélagi og stofnunum #ess. $á 

er fagurfræ!in ávallt félagslega túlku! og allir hlutir geta mögulega falli! undir hugtaki! 

fegur! sem er #ar me! or!i! afstætt. Allt hvílir á #ví menningarlega, félagslega og pólitíska 

samhengi sem fegur!in stendur í hverju sinni.2 Tískuhugtaki! er samkvæmt #essu huglægt og 

tískan lifir líkt og go!sagnir manna á me!al, #.e. hún hefur engan eiginlegan tilgang frekar en 

fegur!in. Fjölmi!lar vi!halda #eirri ímynd a! #a! sé eftirsóknarvert a! fylgja áherslum 

tískui!na!arins. $a! kemur me!al annars fram #egar tískutímarit og a!rir fjölmi!lar birta 

umfjöllun og myndir af fyrirmönnum og frægum einstaklingum sem "mist eru lofa!ir e!a 

lasta!ir fyrir fatasmekk. Einnig eru fatahönnu!ir mikilvægir #egar tískuvi!bur!ir eru í 

svi!sljósinu. $eir eru oft sjálfir áberandi einstaklingar sem birtast í fjölmi!lum umkringdir 

glys og glamúr #egar #eir kynna n"justu fatalínur sínar. S"ningarnar, umfjöllunin, slú!ri!, 

myndirnar, glamúrinn og ímyndarhönnun tískui!na!arins og fjölmi!lanna flytja skilabo! 

tískunnar til almennings.3  

Í bókinni Adorned in Dreams, Fashion and Modernity eftir Elizabeth Wilson, kemur fram 

a! #egar tískui!na!urinn kynnir n"jasta tískustílinn sé hann settur í #ann búning a! hann eigi 

                                                        

 

 

 

 1 Kawamura, Fashionology: 80. 
2 Kawamura, Fashionology: 80. 
3 Kawamura, Fashionology: 43. 
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a! uppfylla endanlega útlits#örf tískuneytandans. Á sama tíma er eldri tísku hafna! sem #ykir 

#á úrelt og ekki vi!eigandi klæ!na!ur fyrir tískume!vita! fólk. Í #ví ferli felst #versögn #ví í 

raun grefur tískui!na!urinn stö!ugt undan eigin sta!hæfingum, #egar n"ir tískustílar eru 

kynntir til sögunnar sem lokani!ursta!a á #ví hvernig tískuneytandinn á a! líta út.4 $a! vir!ist 

#annig vera #egjandi samkomulag á milli tískuneytenda og tískui!na!arins sem er hluti af 

hinu kapítalíska neyslusamfélagi.  

Wilson segir einnig a! í nútíma vestrænum samfélögum standi engin föt utan vi! tískuna. 

Tískan setur mark sitt á allan fatna!, jafnvel einkennisbúninga og #eir efnaminni kaupi 

ód"rari útgáfu af tískulegum fatna!i. Hópar sem vilja s"na fram á andóf sitt gegn 

tískuforræ!inu me! #ví a! velja til dæmis fatna! á flóamörku!um eru í raun "mist a! velja 

fatna! sem var í tísku einhvern tíma á!ur e!a á líklega eftir a! ver!a tískufatna!ur sí!ar. Me! 

#etta sjónarmi! a! lei!arljósi vir!ist enginn undankomulei! frá tískuforræ!inu.5  

Tískuímyndin vi!heldur sér vegna #ess a! tískui!na!urinn umbreytir fatna!i í tísku og 

me! #ví a! gefa tískufatna!i gildi dregur hann mörk á milli óbreytts fatna!ar og tískufatna!ar. 

Tískui!na!urinn segir #ví fyrir um hva! sé vi!eigandi fatasmekkur fyrir #á hópa sem vilja 

vera #átttakendur á leiksvi!i tískui!na!arins.6  

Til a! skilja hvernig hef!ir myndast og vi!haldast innan ákve!inna hópa er hópahugtaki! 

mikilvægt verkfæri. Bandaríski #jó!fræ!ingurinn Dorothy Noyes gerir hugtakinu skil í 

bókakafla sem ber heiti! „Groups“ og segir #a! skírskota til #eirra félagslegu og 

menningarlegu #átta innan samfélags sem sameina hópa og a!skilja #á frá ö!rum hópum. 

Hópur er ekki einsleitur heldur myndar fólk tengslanet sín á milli sem rekur sig út frá einni 

persónu og blandast ö!rum hópum líka. Innan hópa geta ríkt ákve!nar hef!ir eins og 

afgerandi fatastíll og lífsvi!horf sem a!greinir #á frá ö!rum. Á #ann hátt er #a! fyrst og 

fremst ákve!in ímynd sem hópar skilgreina sig út frá. $a! getur svo aftur haft ví!tæk 

víxlverkandi áhrif á #á menningu sem er utan hópsins, #ví menning er aldrei einsleit e!a 

sta!bundin.7  

                                                        

 

 

 
4 Wilson, Adorned in Dreams: 10. 
5 Wilson, Adorned in Dreams: 3. 
6 Kawamura, Fashionology: 44. 
7 Noyes, Groups: 27. 
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Útbrei!slukenningin í Fashionology leitast vi! a! sk"ra hvernig tískan dreifist innan 

félagslega kerfisins. Félagslegt kerfi getur veri! borg, hópur stúdenta, vinir, e!a einhver annar 

hópur einstaklinga sem reglubundi! hefur áhrif á annan hóp. Markmi! tískui!na!arins er a! 

sem flestir fjárfesti í n"jasta varningi tískuhúsanna. Hversu hratt #a! gerist og hva!a árangur 

næst er annarsvegar undir #ví komi! hvernig formlegum samskiptum vi! fjölmi!la er hátta! 

og hinsvegar hvernig samskipti eru á me!al núverandi tískuneytenda og hugsanlegra 

neytenda.8 Samkvæmt Kawamura eru #a! óformlegu samskiptin milli einstaklinga sem hafa 

áhrif í hversdagslegum a!stæ!um en rannsóknin s"nir fram á a! slík áhrif eru mikilvægust 

fyrir marka!setningu tískunnar. $etta veldur ke!juverkun me!al vina og kunningja og ekki 

síst á me!al kvenna sem hafa sameiginlega s"n á tískuna. Hvort tveggja sty!ur vi! n"jungar 

frá tískui!na!inum e!a stu!lar a! úreldingu og getur #annig haft áhrif á breytingar á fatastíl. 

Samskiptin geta líka fari! frá einu félagslegu kerfi til annars og a! lokum brei!ist 

me!vitundin um n"jungarnar til flestra me!lima félagslega kerfisins í gegnum sameiginleg 

áhrif ytri a!stæ!na og óformlegra samskipta.9  

Í bókinni Dress and Popular Culture eftir Patricia A. Cunningham og Susan Voso Lab 

sem kom út ári! 1991 kemur fram a! tískuhugmyndinni hafi veri! komi! kirfilega fyrir í 

neysluvitund almennings og a! hún sé samofin sjálfsmynd einstaklingsins.10 Á sí!astli!num 

áratugum hefur a!gengi a! ód"rum tískufatna!i aukist og #a! hefur gefi! einstaklingum og 

hópum enn frekari tækifæri til a! skapa sína eigin sjálfsmynd óhá! #ví hva!a félagslegu stö!u 

#eir hafa. Kawamura segir jafnframt a! sk"r stéttarmörk sem birtast í klæ!abur!i hafi viki! 

fyrir l"!ræ!islegri hugmynd tískunnar um a! móta sinn eigin stíl óhá! #ví hva!a hópi 

einstaklingar tilheyra.  

Sjálfsmyndin er hluti af lífæ! tískuvitundar samtímans eins og fram kemur hjá Kawamura:  

 

If self-identity were never in doubt and social comparison 

never took place, there would be no demand for fashion, and 

           there would be no need or opportunity for style change.11 

                                                        

 

 

 
8 Kawamura, Fashionology: 74. 
9 Kawamura, Fashionology: 75. 
10 Cunningham og Lab, Dress and Popular Culture: 11.  
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Fatna!ur og tíska eru notu! til a! skapa sjálfsímyndina og gefa táknrænar vísbendingar sem 

hafa áhrif á hvernig fólk er flokka!.12 En #ess ber #ó a! geta a! #ó efnivi!urinn e!a 

fatastíllinn sé hinn sami eru gæ!i fatna!arins ólík eftir #ví hvar versla! er. Til a! mynda er 

ver!lag á fatna!i endurn"tingamarka!arins misjafnt. Ód"rasti fatna!urinn fæst til dæmis hjá 

Rau!a krossinum og Hjálpræ!ishernum en d"rari notu! föt fást me!al annars í Spútnik og 

AFTUR #ar sem #au flokkast undir hátískuvöru.13 Í bókinni Body Dressing eftir Joanne 

Entwistle og Elizabeth Wilson er #ví haldi! fram a! í raun sé #essi hugmynd um frelsi! í 

tísku samtímans, sú hugmynd a! einstaklingurinn geti skapa! sinn eigin fatastíl óhá! 

félagslegri stö!u hans, tilraun til a! brei!a yfir stéttamun og almennt yfir félagslega stö!u 

hópa sem vissulega ræ!ur vali á gæ!um fatna!arins sem fólk kaupir.14  

Fram kom í vi!tali vi! $urí!i Hauksdóttur eiganda Spútniks í DV ári! 2002 a! verslunin 

hafi í upphafi veri! einskonar sérverslun fyrir ákve!na hópa, #.e. bóhema, listamenn og 

fataáhugafólk og hægt hafi veri! a! #ekkja vi!skiptavini Spútniks á götum úti #ví #eir hafi 

hvergi annars sta!ar keypt föt.15 Hugtaki! „spútnik“ hefur meira a! segja fest sig í sessi í 

íslensku tungutaki me! vísun í #essa hópa. Menn tala um „spútnikt"pur“, sag!i $urí!ur í 

vi!tali okkar, í merkingunni „#eir sem #ora og gefa ö!rum leyfi til a! klæ!a sig óvenjulega 

e!a gera óvenjulega hluti“.16 $urí!ur bætti #ví jafnframt vi! a! neyslumynstri! hafi breyst 

miki! hjá almenningi á sí!ustu áratugum: 

 

Á!ur fyrr verslu!u bara ákve!nar t"pur í Spútnik og verslu!u #á helst ekki í ö!rum 

verslunum og öfugt. Fólk var jafnvel hrætt vi! a! koma inn í bú!ina en nú versla allar 

kynsló!ir [...] ekki bara hip og kúl li!i! [...] allir versla út um allt. $a! var ekki #annig 

                                                                                                                                                                             

 

 

 
11 Kawamura, Fashionology: 28 („Ef sjálfsmynd væri aldrei dregin í efa og samfélagslegur samanbur!ur ætti 

sér ekki sta! #á væri ekki eftirspurn eftir tísku.  $a! leiddi af sér a! aldrei væri #örf e!a tækifæri til breytinga á 
fatastíl“). 

12 Cunningham og Lab, Dress and Popular Culture :11. 
13 Kawamura, Fashionology: 25-26. 
14 Entwistle, Body Dressing: 52. 
15 Fókus (2002). 
16 Vi!tal 2 (maí 2010). Vi!tal höfundar vi! $urí!i Hauksdóttur. 
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á!ur, anna!hvort versla!ir #ú bara í Spútnik e!a 17 [...] núna versla allir í Spútnik, d"ru 

bú!unum og í Hagkaup.17 

 

Í bókakaflanum „Sixties Dress Only! The Consumption of the past in a Retro Scene“ fjallar 

Heike Jenß me!al annars um hugtökin „Retro“ og „Vintage“.18 Fram kemur a! hugtökin l"sa 

öllu litrófi fatastíla sem eiga uppruna í fatamenningu fortí!ar. Hjá ungu kynsló!inni hefur 

sjötti og sjöundi áratugurinn noti! mikilla vinsælda hin sí!ari ár og eru fyrirmyndirnar sóttar í 

bíómyndir og tímarit frá #essum áratugum. $ó vir!ist enginn sameiginlegur skilningur vera á 

hugtökunum og fólk notar #au frjálslega, me!al annars er „retro“ hugtaki! nota! til a! l"sa 

hverskonar tísku sem byggir á endurn"ttum textíl í bland vi! samtíma tískustrauma.19 

Endurn"tingamarka!urinn er eftirsóttur á me!al #eirra sem leita a! hráefni til a! skapa sinn 

eigin fatastíl. Höfundar bókarinnar Second Hand Cultures, #au Nicky Gregson og Luise 

Crewe, hafa rannsaka! hverju kaupendur sækjast eftir #egar #eir kaupa endurn"tanlegan 

varning. $au komast me!al annars a! #ví a! saga #eirra hluta sem fólk sækist eftir a! eignast 

fái anna! gildi í #eim samtíma sem kaupin fara fram og skapi #eim sérstö!u fram yfir n"jan 

varning. Jafnframt komast höfundarnir a! #eirri ni!urstö!u a! neysla á #essum marka!i sé 

mótu! af sömu neysluvi!mi!um og neyslumenningin stjórnist almennt af. Andófi! sem gæti 

falist í me!vita!ri neyslu á endurn"tingarmarka!i reyndist #ví ekki vera eins afgerandi og #au 

áttu von á í upphafi. 20 

Samkvæmt félagsfræ!ingnum Pierre Bourdieu má rekja fatastíl og a!ra neyslumenningu til 

félagslegra a!stæ!na fólks. Hann notar hugtaki! veruhátt (Fr. „habitus“) til a! útsk"ra hvernig 

einstaklingur tileinkar sér ákve!in vi!mi! og gildi, en veruhátturinn er a! hans mati skilyrtur 

af menningu og samfélagsger!. Í veruhætti fólks ríkir ákve!i! innra lögmál sem er samofi! 

hugsunum og skynjun fólks, en einstaklingar skapa, endurskapa og gefa #essu innra lögmáli 

merkingu me! athöfnum sínum. $etta ferli er ekki me!vita! heldur byggja athafnirnar á 

langvarandi tilhneigingum. $essar tilhneigingar tileinkar einstaklingurinn sér á barnsaldri sem 

                                                        

 

 

 
17 Vi!tal 2 (maí 2010). Vi!tal höfundar vi! $urí!i Hauksdóttur. 
18 Jenß, Sixties Dress Only! The Consumption of the past in a Retro Scene. „The term retro (latin: Back,    

    backwards“): 179. 
19 Jenß, Sixties Dress Only! The Consumption of the past in a Retro Scene: 179. 
20 Gregson og Crewe, Second Hand Cultures: 3. 
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li! í félagsmótun sinni, sem segja má a! varpi #eim inn hjá honum. Hann varpar #eim svo 

aftur út í heiminn me! athöfnum sínum og or!um og tekur #annig #átt í a! vi!halda formger! 

samfélagsins.21 

$a! endurspeglast svo í veruhætti manna hvort #eir búi yfir menningarau!i og/e!a 

efnahagslegum au!i. Til a! sk"ra hva! vi! er átt me! hugtakinu menningarau!i #arf a! greina 

hann frá efnahagslegum au!i. Á Íslandi endurspeglast menningarau!ur til dæmis í #ví a! hafa 

gott vald á íslenskri tungu og a! hafa menntun og #jálfun til a! njóta æ!ri lista, svo sem 

klassískrar tónlistar, myndlistar og bókmennta. Fólk sem elst upp vi! svipu! lífsskilyr!i hefur 

líkan veruhátt. Fólk sem tilheyrir efri stéttum samfélagsins b"r a! jafna!i yfir meiri 

menningarau!i en #eir sem tilheyra lægri stéttum. $a! er me!al annars vegna #ess a! 

stofnanir samfélagsins, til dæmis skólar, hampa #eirra menningu opinberlega á kostna! 

lágstéttarmenningar og tungutaks. Veruháttur efri stétta og félagsmótun gerir a! verkum a! sá 

hópur er læs á ákve!na or!ræ!u og táknheim í listum og vísindum og #etta læsi myndar 

menningarau! sem sameinar hópinn og skilur hann frá #eim sem ekki búa yfir samskonar 

menningarau!i.22  

Samkvæmt Bourdieu er hugtaki! smekkur mikilvægt #egar l"sa á hvernig hlutir innan 

efnismenningar eru nota!ir sem tákn um hva!a stétt fólk tilheyrir. Á neyslumörku!um 

endurn"tingar koma margir ólíkir hópar saman af ólíkum ástæ!um. Eins og fram kemur hjá 

Gregson og Crewe notar millistéttin sérstaklega endurn"ttan varning til a! a!greina sig me! 

s"nilegum hætti og s"na fram á smekkvísi sína. Neyslan er stundu! á ákve!inn hátt #annig a! 

fólk klæ!ist n"jum hátískuvörum til jafns vi! nota!an fatna! og blandar #essu tvennu gjarnan 

saman. Slík neysla #ykir s"na fram á a! fólk hafi smekk og #ekkingu til a! móta sinn eigin 

stíl, a! minnsta kosti í #eim kre!sum sem #etta fólk speglar sig í og leitar eftir vi!urkenningu 

hjá.23  

Í vi!tali mínu vi! Hrafnhildi kom fram a! #a! #urfi ákve!i! tískulæsi til a! vita hva! sé 

ver!mætt á flóamörku!um. $a! hafi enginn nema vera í gó!um tengslum vi! 

tískumenninguna, en bú!ir eins og Spútnik velji fyrir #á sem ekki hafa nau!synlega #ekkingu 

                                                        

 

 

 
21 Bourdieu, Almenningsáliti! er ekki til: 8-9. 
22 Bourdieu: Almenningsáliti! er ekki til: 23- 24. 
23 Gregson and Crewe, Second Hand Cultures: 11. 
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til a! geta sjálfir fari! á flóamarka! og keypt tískutengda vöru.24 Me! ö!rum or!um er hægt 

a! kaupa „gó!an smekk“ af #eim sem hafa sérhæft sig í honum og umbreyta #annig 

efnahagslegum au!i í menningarau!. 

$annig notar fólki! menningarlegan au! til a! a!greina sig me! táknrænum hætti frá 

ö!rum hópum. Fatahönnu!ir #urfa til a! mynda a! vinna sér inn táknrænan au! fyrir sína 

afur! svo a! neytendur sem #eir vilja ná til vilji deila sínum efnahagsau!i og nota #eirra 

merki til a! a!greina sig frá ö!ru fólki. Samkvæmt Bourdieu er táknrænn au!ur í 

grundvallaratri!um efnahags- og menningarlegur og notkun hans styrkir valdatengsl sem fyrir 

eru í samfélaginu. Hi! táknræna gildi vörunnar er virkja! #egar fólk tekur #átt í neyslunni og 

tjáir sína félagslegu sjálfsmynd me! #ví a! gera neysluna s"nilega, til dæmis me! #ví a! 

ganga í tískufatna!i.25 $a! er #ví miki! í húfi fyrir mógúla tískui!na!arins a! beita sínum 

áhrifum til a! vi!halda forræ!inu á vettvangi tískunnar. Hönnu!ir innan tískukerfisins eru 

undir verndarvæng #eirra sem fara me! forræ!i! og skilja sig #annig frá hönnu!um sem eiga 

ekki hlutdeild í hinum félagslega og táknræna au!i.26 Tískui!na!urinn #arf a! beita sér til a! 

halda forræ!i sínu en #a! ríkir stö!ug barátta á vígvelli hans og grasrótarinnar.  

Í ritinu Marxism and literature fjallar Raymond Willams um menningu frá vi!líka 

sjónarhorni og me! #eim hugtökum sem hér eru tekin til handargagns. Menning hvers tíma 

samanstendur, samkvæmt Williams, ávallt af fleiri #áttum en a!eins ríkjandi menningu. Sama 

hve áhrifarík og allt umliggjandi ríkjandi menning kann a! vir!ast á hverjum tíma #á nær hún 

aldrei fyllilega a! innlima allar mannlegar athafnir og túlka mannlega tilveru alfari! á sínum 

forsendum. $a! er stö!ug deigla í menningunni #ar sem n"jar athafnir, n" tjáning, tengslanet, 

samskipti, gildi og vi!mi! koma fram.27 Jafnframt bendir Willams á a! stö!ug togstreita ríki á 

milli ja!arhópa og ríkjandi hópa í samfélaginu. Togstreitan á sér sta! í hversdagslífinu #ar 

sem vi!mi!um er ögra! og endrum og eins er ja!armenning innlimu!, ríkjandi gildum er 

breytt og um lei! fellur andófi! um sjálft sig.28 Valdalitlir hópar fremja menningarlegt andóf 

sitt ekki síst me! #ví a! hafna ríkjandi tísku og klæ!ast í sta!inn framúrstefnulegum 

                                                        

 

 

 
24 Vi!tal 3 (júlí 2010). Vi!tal höfundar vi! Hrafnhildi Hólmgeirsdóttur. 
25 Kawamura, Fashionology: 54. 
26 Kawamura, Fashionology: 71. 
27 Williams, Raymond, Marxism and Literature: 123. 
28 Willams, Raymond, Marxism and Literature: 112-113. 
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klæ!na!i. $etta ger!u til dæmis pönkarar en pönki! einkenndist einmitt af andófi gegn 

forræ!inu sem birtist jafnt pönkurunum í hef!bundnum borgaralegum klæ!na!i hinnar 

ríkjandi menningar og í tískustraumum diskósins. En #egar stórir hópar tileinka sér 

grasrótarklæ!na! eins og ger!ist me! le!ur og gadda pönkaranna #á tekur tískuforræ!i! sig til 

og innlimar fatna!inn a! hluta til e!a í heild me! #ví a! marka!setja hann og selja sem 

tískufyrirbrig!i. Innlimunin er forræ!inu mikilvæg #ví annars getur andófi! ógna! vi!mi!um 

og gildum samfélagsins e!a a! minnsta kosti grafi! undan hinni alltumlykjandi ríkjandi 

menningu me! #ví a! mynda valkost vi! hana. $a! er svo til marks um hve samofin 

menningarlegur og efnahagslegur au!ur eru í reynd a! ásamt hinu menningarlega forræ!i 

tískuhúsanna yfir smekk og fatastíl er einnig efnahagslegur ávinningur tískui!na!arins í 

húfi.29  

Samkvæmt #ví sem fram kemur í vi!tali mínu vi! $urí!i eru #a! yfirleitt áherslur 

tískui!na!arins sem hún fylgir #egar keypt er inn fyrir Spútnik og Nostalgíu. Út frá #ví sem 

fram kemur hér a! ofan má líta svo á a! ja!armenningin #rengi sér #annig inn á marka! 

tískuforræ!isins en sé um lei! innlimu! a! sama skapi. Sambandi! er me! ö!rum or!um 

gagnkvæmt. Á!ur voru #a! einungis spútnik t"pur sem verslu!u í Spútnik samkvæmt #ví sem 

fram kemur hjá $urí!i og ávöxtu!u #annig sinn menningarau! innan #röngs hóps. $á fól 

endurn"tingin í sér visst andóf gegn, e!a valkost vi!, ríkjandi tískumenningu. En me! 

innlimun andófsins e!a valkostsins hefur sú tí! runni! upp a! hver sem er verslar í Spútnik í 

bland vi! a!rar verslanir. 30 

Endurn"ttur textíll - Upphaf og áhrif  
Hugtaki! tíska felur í sér fegur! og velgengni og er óa!skiljanlegur hluti af borgarmenningu, 

samkvæmt #ví sem fram kemur hjá Wilson. Í upphafi var tíska borgarmenning, sí!an 

stórborgarmenning og nú me! hnattvæ!ingunni er hún heimsborgarmenning.31 Útbrei!sla 

tískunnar til almennings á upphaf sitt a! rekja til i!nbyltingarinnar. Framlei!sla á fatna!i var! 

                                                        

 

 

 
29 Willams, Raymond, Marxism and Literature: 112-113. 
30 Vi!tal 2 (maí 2010). Vi!tal höfundar vi! $urí!i Hauksdóttur. 
31 Wilson, Adorned in Dreams: 3. 
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ód"rari og gekk hra!ar fyrir sig og lífsskilyr!i fólks bötnu!u. Tískufatna!ur var! a!gengilegri 

og hagkerfi! #róa!ist í #á átt a! gera rá! fyrir sífelldri neyslu á fatna!i.32  

Aukin sala og dreifing á endurn"ttum fatna!i helst í hendur vi! umbrotatíma #egar strí! 

geisa og samfélög ri!a til falls, samkvæmt #ví sem fram kemur í bókakafla Karen Hansen, 

„Crafting Appearances: The Second Hand Clothing Trade and Dress Practices in Zambia“. 

$egar Sovétríkin li!u!ust í sundur opnu!ust öll landamæri í austur og á sama tíma jókst 

vi!skiptafrelsi í #ri!ja heiminum og vi!skipti me! endurn"ttan textíl í heiminum 

margföldu!ust.33 Einnig jukust vi!skipti me! endurn"ttan textíl á árunum eftir sí!ari 

heimstyrjöld, annars vegar vegna offramlei!slu á fatna!i hermanna og hins vegar vegna 

aukinnar almennrar velmegunar og aukins kaupmáttar í Ameríku og Evrópu.34 Upphaf 

endurn"tts textíl sem tískufyrirbrig!is er #ó yfirleitt raki! til tíma hippamenningarinnar á 

sjöunda og áttunda áratug 20. aldar #egar #a! var! s"nilegt tákn um lífstíl og pólitísk 

yfirl"sing a! klæ!ast notu!um gömlum fötum í andstö!u vi! neyslusamfélagi!. Í 

bókarkaflanum „Second-Hand Dresses and the Role of the Ragmarket“ heldur Angela 

Mcrobbie #ví fram a! rætur #essarar menningar megi rekja til upphafs kalda strí!sins á sjötta 

áratugnum og a! unglinga- og ja!armenning á #eim tíma hafi haft mótandi áhrif á #á #róun 

sem sí!ar var! í tísku endurn"tts textíls.35 Hippamenningin endurvakti #essa menningu og 

hún hefur sí!an #róast me! borgarsamfélaginu og tískustílar samtímans byggja enn á #essari 

ímynd.36  

Á Íslandi hefur endurn"ttur textíll veri! fáanlegur í verslunum Hjálpræ!ishersins frá 1980 

og fatabú!ir Rau!a krossins voru opna!ar fyrir rúmum 10 árum. Me! tilkomu Kolaportsins 

ári! 1989 var! til flóamarka!ur sem jók frambo! og eftirspurn eftir endurn"tanlegum vörum 

hérlendis. Skipulög! fatasöfnun á Íslandi hófst #ó ekki fyrr en ári! 2000 #egar Rau!i krossinn 

fór í samstarf vi! Sorpu. Í vi!tali mínu vi! Gy!u Sigrí!i Björnsdóttur fyrrum starfsmann 

Sorpu kom fram a! #egar Sorpa var stofnu! ári! 1991 hafi í fyrsta sinn veri! fari! a! 

endurvinna úrgang á Íslandi, en fram a! #ví haf!i öllum úrgangi veri! sturta! saman í einn 

                                                        

 

 

 
32 Kawamura, Fashionology: 7. 
33 Hansen, Crafting Appearances: The Second Hand Clothing Trade and Dress Practices in Zambia.: 105. 
34 Hansen, Crafting Appearances: The Second Hand Clothing Trade and Dress Practices in Zambia: 106. 
35 McRobbie, Second-Hand Dresses and the Role of the Ragmarket: 143-144. 
36 McRobbie, Second-Hand Dresses and the Role of the Ragmarket: 135-136. 
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haug: „til dæmis bílhræ, gömul kjötfjöll og olíutunnur, allt í einni bendu.“37 Nú líti menn hins 

vegar svo á, a! sögn Gy!u, a! úrgangi sé hægt a! breyta í ver!mæti me! #ví a! endurvinna 

og selja aftur í ö!ru formi.38 Undir #essum formerkjum ákva! Rau!i krossinn a! fara í 

samstarf vi! Sorpu og komi! var fyrir sérmerktum fatagámum á móttökustö!um fyrirtækisins 

ári! 2000. Um lei! og #etta starf var! s"nilegra ári! 2001 og komst í fastan farveg jókst 

umfangi! grí!arlega. Í fyrstu áætlu!u starfsmenn Rau!a krossins a! um 300-400 tonn myndu 

safnast á ári en strax á fyrsta árinu 2001 fór magni! yfir 500 tonn. Fram kemur í vi!tali mínu 

vi! Örn Ragnarsson, yfirmann fataflokkunar Rau!a krossins, a! mestur hluti #ess fatna!ar 

sem Rau!i Krossinn safnar fer úr landi til fataflokkunarstö!va sem sérhæfa sig í flokkun og 

endurvinnslu fatna!ar og ágó!inn af sölunni er nota!ur í al#jó!legt hjálparstarf: 39  

 

 Okkar hlutverk er a! taka vi! fötunum og breyta #eim í peninga  

 og peningarnir eru svo nota!ir í hjálparstarf. Vi! borgu!um til dæmis 

 á sí!asta ári, e!a af rekstri sí!asta árs, 48 milljónir inn í hjálparstarf 

 Rau!a krossins. $a! eru peningar sem standa alfari! undir hjálparstarfi 

 Rau!a krossins í Malaví, öll verkefni í Malaví eru borgu! núna me! 

 íslenskum fötum.40 

 

Jafnframt hefur Rau!i krossinn hlutverki a! gegna fyrir #á hópa hérlendis sem geta me! engu 

móti keypt sér fatna! og deilir hann út fatna!i til #eirra einu sinni í viku, auk #ess sem föt eru 

seld í Rau!a kross verslunum innanlands. Hver og ein verslun hefur sín einkenni. Rau!a kross 

bú!in á Laugaveginum er sú verslun sem fólk me! áhuga á tísku verslar helst í. Tísku- og 

útstillingarhönnu!ir hafa komi! a! útstillingum í glugga verslunarinnar og vali á fatna!i í 

versluninni.41 Rau!i krossinn selur jafnframt fatna! til fataflokkunarstö!va í $"skalandi og 

Hollandi. $ar starfar a! sögn Arnar sér#jálfa! fólk sem flokkar fatna!inn eftir gæ!um og 

                                                        

 

 

 
37 Vi!tal 5 (ágúst 2010). Vi!tal höfundar vi! Gy!u Sigrí!i Björnsdóttur. 
38 Vi!tal 5 (ágúst 2010). Vi!tal höfundar vi! Gy!u Sigrí!i Björnsdóttur. 
39 Vi!tal 4 (október 2010). Vi!tal höfundar vi! Örn Ragnarsson. 
40 Vi!tal 4 (október 2010). Vi!tal höfundar vi! Örn Ragnarsson. 
41 Vi!tal 4 (október 2010). Vi!tal höfundar vi! Örn Ragnarsson. 
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efnum.42 Gó!ger!arsamtök safna gífurlegu magni af fatna!i og vi!skipti #eirra eru ar!söm 

vegna #ess a! allur fatna!urinn er nota!ur og hefur margskonar möguleg hlutverk í sínu 

framhaldslífi. Til a! mynda kemur fram hjá Hansen a! textíl er líka umbreytt í 

uppfyllingarefni í allskyns i!na!i til a! mynda í 

bílai!na!i.43  

Vi!mælendur mínir #ær Bára, Hrafnhildur 

og $urí!ur, hafa áratuga reynslu af vi!skiptum 

vi! eigendur fataflokkunarstö!va og hafa 

jafnframt teki! #átt í innra starfi #eirra vi! a! 

flokka fatna!. Í vi!tali mínu vi! Hrafnhildi kom 

fram a! einungis hálft prósent af hverju tonni af 

notu!um fötum sem fara í gegnum 

fataflokkunarstö!var ratar í tískuverslanir sem selja notu! föt. Stærsti hlutinn fer hins vegar til 

fátækari ríkja heimsins, en nokkur hluti fer í líknarbú!ir eins og Rau!a kross verslanirnar.44  

Endurn"ttur textíll kemur fram sem al#jó!legt tískufyrirbrig!i á níunda áratug 20. aldar, 

samkvæmt #ví sem fram kemur í bókakaflanum „Second Hand Fashion, Culture and Identity 

in Hong Kong“ í rannsókn Hazel Clarks á endurn"tingartísku. $á byrja!i hinn almenni 

neytandi a! leita sér a! hráefni til sjálfssköpunar á mörku!um endurvinnslunnar og umbreyta 

gömlum notu!um fötum í #a! sem tískui!na!urinn kallar „n"tt útlit.“ 45 Ástæ!nanna telur hún 

vera a! leita í #eirri einsleitni sem #á var teki! gæta vegna hnattrænna tískuáhrifa. $egar 

tískui!na!urinn uppfyllti ekki lengur #örf fólks fyrir a! skapa sjálfsímynd sína og s"na gó!an 

smekk me! a!greiningu frá ö!rum #á fóru neytendur a! leita fanga á marka!i 

endurvinnslunnar og nota sögulegan efnivi! me! táknrænum hætti til a! a!greina sig.46 Tíska 

er dæmi um hvernig fólk leitast nú sjálft me! virkum hætti vi! a! byggja sjálfsímynd sem 

á!ur móta!ist einkum af stétt og stö!u. 

                                                        

 

 

 
42 Vi!tal 4 (október 2010). Vi!tal höfundar vi! Örn Ragnarsson. 
43 Hansen, Crafting Appearances: The Second Hand Clothing Trade and Dress Practices in Zambia: 105. 
44 Vi!tal 3 (júlí 2010). Vi!tal höfundar vi! Hrafnhildi Hólmgeirsdóttur. 
45 Clark, Second Hand Fashion, Culture and Identity in Hong Kong: 155. 
46 Clark, Second Hand Fashion, Culture and Identity in Hong Kong: 155. 
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Samkvæmt #ví sem fram kemur hjá Kawamura hafa áherslur í fatatísku samtímans frelsa! 

einstaklinginn undan stéttarhef!inni og gert honum kleift a! skapa eigin sjálfsímynd óhá! #ví 

hverjar félagslegar a!stæ!ur hans eru. Neytandinn er ekki lengur framleiddur sem 

menningarlegt eintak e!a fórnarlamb tísku sem er há! #ví hva!a áherslur tískulei!togar leggja 

upp me!, heldur velur fólk sér sjálft fatastíl og lífsstíl á grunni eigin sjálfsímyndar. Tíska 

samtímans byggir frekar á vali en fyrirmælum og tískuneytandinn er undir #a! búinn a! skapa 

sér einstaklingseinkenni me! margbreytilegu vali af marka!num. $ar ægir saman fjölbreyttu 

úrvali sem hægt er a! túlka í menningarlegu samhengi sem hefur ólíka #"!ingu hjá öllum 

hópum,47 en færni vi! a! velja úr efnivi!num og setja saman er í öllum tilvikum til marks um 

gó!an smekk og myndar #ar me! menningarlegan au! fyrir #á sem hafa #essa færni, en a!rir 

geta skipt efnahagslegum au! sínum í menningarlegan au! me! #ví a! versla vi! #á. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

                                                        

 

 

 
47 Kawamura, Fashionology: 25. 
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3. !egar gamalt ver"ur n#tt 

Hva! er n"tt og hva! er gamalt? Hvenær ver!ur #a! sem er einskis vir!i á einum tíma a! 

ver!mæti á ö!rum ? Hva!a menningarlegar forsendur rá!a #ar för? Í #essum kafla leitast ég 

vi! a! finna svör vi! #essum spurningum í samræ!um vi! a!rar rannsóknir. Ég legg áherslu á 

a! sko!a hvernig endurn"ttur textíll endurspeglar gildi innan neyslumenningar og horfi til 

#ess hva!a vi!horf vi!mælendur mínir hafa til #essarar fatamenningar.  

Í bókinni Old Clothes, New Looks rannsaka Palmer og Clark hvernig endurn"ttur fatna!ur 

getur varpa! ljósi á pólitískar sko!anir, smekk og félagslega stö!u hópa. $au komast me!al 

annars a! #ví a! sú marghli!a merking sem fatna!ur felur í sér geri a! verkum a! #a! er 

stö!ugt ferli a! skilja hva!a ljósi föt varpa á menningu og sjálfsmynd ólíkra hópa í 

samfélaginu.48 Gó!ger!arsamtök, vi!skiptaheimurinn og tískui!na!urinn lei!a saman ólíka 

hópa á marka!storgi endurn"tingar og 

vi!skiptin stjórnast "mist af fjárhag 

neytenda, skemmtanagildi e!a tísku.49 

Gó!ger!arverslanir hafa n"lega teki! 

upp á a! marka!setja afur!ir sínar til 

#ess a! geta keppt vi! tískuverslanir 

sem selja notu! föt. Verslun Rau!a 

krossins á Laugaveginum er dæmi um 

#etta, en Örn starfsma!ur hjá fataflokkun Rau!a krossins l"sti í vi!tali okkar #eim fjölbreytta 

kúnnahóp sem sækir verslunina:  

 

Fyrir kreppu var fólk fari! a! kaupa nota!an fatna!. $a! er reyndar svona 

Tíska, sérstaklega á me!al hópa unglinga. Hins vegar er #a! sta!reynd a! 

alveg sí!an a! vi! opnu!um bú!irnar okkar a! vi!skiptavinirnir eru á 

öllum aldri og reyndar úr öllum stéttum a! #ví er vir!ist. $a! koma inn 

fínar frúr og gá hvort eitthva! sni!ugt sé til, sí!an eru #a! safnarar, til 

                                                        

 

 

 
48 Palmer og Clark, Trading Culture, Introduction: 99. 
49 Hansen, Crafting Appearances: The Second Hand Clothing Trade and Dress Practices in Zambia: 104. 
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dæmis nokkrir sem koma alltaf og kíkja á bindin okkar, safna [nexus] 

bindum [...]. $a! koma saman allir hópar. Sí!an eru #a! útigangsfólk en 

#a! er ekki miki!, #a! er frekar í úthlutuninni, #eir eru alveg ne!stir en 

svo útlendingar sem eru í meirihluta a! fá gefins fatna!.50 

 

$a! kom einnig fram hjá vi!mælendum mínum, systrunum Báru og Hrafnhildi 

Hólmgeirsdætrum, a! #egar eigendur fataflokkunarstö!va erlendis, sem #ær eiga í vi!skiptum 

vi!, áttu!u sig á #ví a! #ær gátu gefi! #eim vísbendingar um tísku-ver!mæti sem eigendum 

voru hulin fengu #ær í 

sta!inn a! njóta betri 

kjara í vi!skiptum vi! 

#á: „Vi! höfum áhrif á 

#á, getum sagt til um 

hva! eigi eftir a! koma í 

tísku. $egar vi! 

byrju!um a! koma og 

kaupa vörur vorum vi! 

mjög ungar og #eir 

áttu!u sig á #ví hvernig #eir gætu nota! okkur.“ 51  

$egar endurn"tt föt komust í tísku breyttist neyslumynstri! og hafa gó!ger!averslanir 

sí!an or!i! vi!komusta!ur #eirra er leita eftir sérstökum hlutum.52 Alexandra Palmer bendir á 

í bókaflanum „Vintage Whores and Vintage Virgins: Second Hand Fashion in the Twenty-

first Century“ a! retro-tískan hafi upphaflega veri! grasrótarmenning en sé nú hluti af 

almennri tísku samtímans hvort sem hún endurspeglar upprunalega fatastíla fortí!ar e!a bara 

almenna neyslu á notu!um fatna!i.53 Undir #a! sjónarmi! taka vi!mælendur mínir. 

Hrafnhildur segir til a! mynda: „#a! er alveg búi! a! gefa leyfi fyrir #ví a! #a! sé kúl a! 

                                                        

 

 

 
50 Vi!tal 4 (október 2010). Vi!tal höfundar vi! Örn Ragnarsson. 
51 Vi!tal 1 (apríl 2010). Vi!tal höfundar vi! Báru Hólmgeirsdóttur. 
52 Palmer, Vintage Whores and Vintage Virgins: Second Hand Fashion in the Twenty-first Century: 201. 
53 Palmer, Vintage Whores and Vintage Virgins: Second Hand Fashion in the Twenty-first Century: 197. 
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versla í Spútnik.“54 Jafnframt bendir Hrafnhildur á a! $urí!ur hafi leyft starfsfólki sínu a! 

leggja línurnar um #á stemningu sem bú!in endurspeglar. Auk #ess hafi Spútnik ekki síst #ótt 

áhugaver! verslun fyrir unga neytendur #egar hún flutti í stærra húsnæ!i á Hverfisgötunni 

ári! 1997 og leita!i frekar í ja!arinn heldur en a! augl"sa bú!ina opinberlega:55 

 

$egar Spútnik flutti á Hverfisgötuna #á var #etta á svona félagsmi!stö!var- 

nótum. $etta var bara kúl a! hanga #arna. $ú veist svona leyfi, #a! mátti 

 reykja í anddyrinu, DJ á föstudögum og #a! var í fyrsta skipti! sem  

hárgrei!slustofa var opnu! í verslun.56  

 

Eins og #essi l"sing ber me! sér #á er verslun á #essum marka!i nokkurs konar tómstundai!ja 

fyrir stóran hóp neytenda. Merkingin sem #essir ólíku hópar neytenda gefa endurn"tanlegum 

fötum er #ví margbreytileg, en misræmi! milli hópanna birtist ekki endilega í ólíkum 

neysluvörum heldur frekar einmitt í merkingunni sem #ær hafa og skírskotun #eirra í 

samhengi hvers hóps fyrir sig.57 Eins og fram kemur hjá Erni #á eru hóparnir sem versla vi! 

Rau!a krossinn ólíkir innbyr!is, #.e. unglingar sem leita eftir einstökum fötum í tengslum vi! 

tískuna e!a „fínar frúr“ og safnarar sem vilja komast yfir fágæta hluti. En #eir hópar sem 

versla í Spútnik tilheyra „kúla“ fólkinu í tengslum vi! tískuna. Tískan er ferli sameiginlegs 

vals á fatastílum, en frumlegir neytendur reyna a! uppgötva tískulegan fatna! og anna! fágæti 

á mörku!um endurn"tingar. 

Samfélagi! sættir sig ekki vi! a! #ú sættir #ig vi! nóg 
Í vi!tali mínu vi! Gy!u útsk"r!i hún hugtök sem notu! eru #egar efni eru endurn"tt e!a 

endurunninn. Hún byrja!i a! sk"ra út fyrir mér a! „Second hand“ hugtaki! hafi veri! #"tt 

sem endurn"ting á íslensku og sé regnhlífarhugtak yfir #a! sem gert er vi! endurvinnanlegan 

úrgang. Endurn"tingu megi svo greina annarsvegar í endurnotkun og hinsvegar í 

                                                        

 

 

 
54 Vi!tal 3 (júlí 2010). Vi!tal höfundar vi! Hrafnhildi Hólmgeirsdóttur. 
55 Vi!tal 3 (júlí 2010). Vi!tal höfundar vi! Hrafnhildi Hólmgeirsdóttur. 
56 Vi!tal 3 (júlí 2010). Vi!tal höfundar vi! Hrafnhildi Hólmgeirsdóttur. 
57 Hansen, Crafting Appearances: The Second Hand Clothing Trade and Dress Practices in Zambia: 104. 
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endurvinnslu. Fatahönnun Báru flokkast undir endurvinnslu en #á er átt vi! a! lífrænum 

úrgangi e!a ö!rum hráefnum sé breytt til #ess a! framlei!a n"jan orkugjafa e!a n"ja vöru.58 

Endurnotkun vísar aftur á móti me!al annars til #ess #egar óbreyttur fatna!ur er seldur hjá 

gó!ger!arverslunum eins og Rau!a krossinum og Hjálpræ!ishernum og/e!a í tískuverslunum 

eins og Spútnik og Nostalgíu.59   

Á!ur en offramlei!sla hóf a! skila ód"rum fatna!i á almennan marka! og 

endurn"tingarmarka!urinn var! hluti af hagkerfi heimsins var endurn"ting hluti af daglegu 

lífi fólks. Fataplöggin gengu á milli systkina og kynsló!a og voru #annig endurnotu! en textíll 

var líka endurunnin #egar kjólar voru sauma!ir úr gardínum e!a upp úr ö!rum kjólum og 

snjá!ar skálmar sni!nar af buxum. Offramlei!sla á fatna!i lækka!i vöruver! og dró mjög úr 

nau!syn endurn"tingar, en skapa!i um lei! mikinn úrgang.  

Offramlei!slan hefur 

eflaust veri! fagna!arefni 

fyrir marga enda hefur 

endurn"ting innan heimilisins 

oft veri! túlku! sem 

fátæktarmerki. En vaxandi 

skil á milli framlei!slu og 

neyslu hafa á hinn bóginn 

dregi! úr me!vitund fólks um 

#á ey!ileggingu sem 

offramlei!slan hefur í för me! 

sér. Bára og Hrafnhildur hafa brug!ist vi! #essu me!vitundarleysi. $ær tilheyra kynsló! 

ofgnóttar en eru pólitískt me!vita!ar og leggja áherslu á a! vekja fólk til vitundar um #á 

ey!ileggingu sem ofneyslan hefur í för me! sér. 

$ær systur stofnu!u fatahönnunarfyrirtæki! AFTUR saman fyrir um #a! bil tíu árum en 

starfa nú hvor á sínum vettvangi. Hrafnhildur er starfandi listama!ur og notar eingöngu 

endurn"tanlegan efnivi! en Bára er fatahönnu!ur sem notar a!eins endurn"ttan textíl sem hún 

                                                        

 

 

 
58 Vi!tal 5 (júní, 2010). Vi!tal höfundar vi! Gy!u Sigrí!i Björnsdóttur. 
59 Vi!tal 5 (júní, 2010). Vi!tal höfundar vi! Gy!u Sigrí!i Björnsdóttur. 
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kaupir í samstarfi vi! Spútnik.60 Bára hannar einstakar flíkur og gefur gömlum fötum n"tt 

notagildi. Í me!fer! hennar ver!ur peysa a! kjól og buxur ver!a a! tösku, svo dæmi séu tekin. 

$ví má segja a! hún starfi á mörkum #ess n"ja og gamla. Í vi!tali mínu vi! Báru 

endurspeglast hennar pólitíska s"n til umhverfis og ofgnóttar:  

 

Okkur fannst bara áhugavert a! [...] vera me! eitthva! sem flokka!ist 

undir a! vera okkar au!kenni. Svo líka fannst okkur #egar vi! horf!um 

á #essa ofgnótt af #ví dóti sem fólk bara hendir og hendir [...] #á ver!ur 

ma!ur bara dálíti! sjokkera!ur. Og ég hugsa!i bara [...] #a! #arf „definitely“  

ekki fleiri fatahönnu!i, #a! liggur alveg ljóst fyrir mi!a! vi! magni! sem  

vi! erum a! henda. [...] En okkur langa!i a! hanna eitthva! [...], hvernig 

getum vi! réttlætt a! gera #a!? Vi! gátum #a! me! #ví a! endurvinna  

[...] Umhverfislega sé! vorum vi! ekki a! láta búa til meira efni, #ú veist  

vi! vorum ekki a! bæta á eldinn.61 

 

Ennfremur kom fram í 

vi!tali mínu vi! Báru a! 

auk #ess a! leggja áherslu 

á a! fólk sé me!vita!ra 

um neysluna er ekki sí!ur 

mikilvægt a! horfa til #ess 

hva!a áhrif offramlei!sla 

hefur var!andi réttlætis-

mál í #ri!ja heiminum. 

Áherslan er á a! vekja 

fólk til vitundar um víxlverkun milli neyslu og umhverfis, en á #ann hátt ver!a neytendur á 

endurn"ttum marka!i virkir #átttakendur í vistvænni neyslu. Gregson og Crewe færa einmitt 

                                                        

 

 

 
60 Vi!tal 1 (apríl, 2010). Vi!tal höfundar vi! Báru Hólmgeirsdóttur. 

61 Vi!tal 1 (apríl, 2010). Vi!tal höfundar vi! Báru Hólmgeirsdóttur. 
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fyrir #ví rök a! óhófi! í efnismenningunni, sem endurvinnslumarka!urinn gefur glögga mynd 

af, kalli beinlínis á gagnr"ni. $etta neyslumynstur á n"jum varningi rei!i sig oft á tí!um á 

misrétti og misnotkun á ód"ru vinnuafli í #ri!ja heiminum.62 $essi umræ!a um vistvæna 

neyslu hefur a! sögn Arnar komi! sér vel fyrir gó!ger!arsamtök og eigendur 

fataflokkunarstö!va. $egar Rau!i krossinn heldur kynningarfundi um starfsemi sína er #annig 

ekki síst lög! áhersla á hversu umhverfisvænt starf #eirra sé. Auk #ess sem #a! gagnist 

fátæku fólki, í sumum tilvikum sama fólki og framlei!slan á n"jum fatna!i rei!ir sig á sem 

ód"rt vinnuafl:  

 

$a! er a!alatri!i! a! hjálpa til í #ri!ja heiminum í #essu verkefni, en 

svo ver! ég a! nefna #a! a! #etta er í e!li sínu mjög umhverfisvænt 

verkefni. Ég var a! komast a! #ví um daginn a! #a! kostar 11 krónur  

a! ur!a hvert kíló af úrgangi uppi í Álfsnesi. Vi! erum a! spara #ar 

af lei!andi sveitarfélögum allmargar milljónir á ári me! #ví a! taka  

vi! #essu og koma #essu í notkun. $ví megni! af fötunum fer í notkun,  

#a! sem er endanlega alveg ón"tt fer í endurvinnslu [...]. Hins vegar  

finnst mér verslanir og fyrirtæki ekki vera nógu dugleg a! láta okkur  

hafa #a! sem #au eru a! fara a! afskrifa og ég veit fyrir víst a! miki!  

af #ví fer upp í Álfsnes og er ur!a!.63 

 

Áherslan í or!ræ!unni um endurn"tingu textíls hefur #ví a! vissu marki færst frá #ví a! klæ!a 

#ri!ja heiminn til #ess a! bjarga „mó!ur jör!“ frá ofneyslu mannkynsins. Bára kemur vel 

or!um a! #essu #egar hún fullyr!ir a! „samfélagi! sættir sig ekki vi! a! #ú sættir #ig vi! 

nóg.“ Hún bætir vi!: 

 

 Mér finnst bara ó#olandi #essi ofgnótt í samfélaginu í öllu, a! #ú  

                                                        

 

 

 
62 Gregson og Crewe, Second Hand Cultures: 5. 
63 Vi!tal 4 (október, 2010). Vi!tal höfundar vi! Örn Ragnarsson. 
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 megir bara allt og getir bara allt. $ú veist, mér finnst áhugavert a! #urfa 

 a! hafa fyrir hlutunum, vera „creative“ og finna lausnir. Endurvinnsla 

 krefur #ig stanslaust um #etta, a! finna lausnir og búa til eitthva! úr  

 einhverju sem a!rir sjá sem rusl.64 

 

$essi ofgnótt neyslu-

menningarinnar hefur 

fætt af sér andófs-

hreyfingu sem notar 

endurvinnslu til a! mæta 

ógninni sem henni finnst 

stafa af ofneyslu. En 

tengslin á milli #ess sem 

áliti! er vera rusl og #ess 

sem er tali! ver!mætt breytast stö!ugt og eru í senn menningarbundin og breytileg frá einum 

tíma til annars. Í efnismenningunni er stö!ugt veri! a! endurmeta hluti, #eir fara í gegnum 

umbreytingarferli og fá n"tt gildi í ö!ru samhengi en #eir höf!u upphaflega.65 $egar fólk 

lætur frá sér hluti e!a hendir #eim er #a! ekki endilega vegna #ess a! #eir séu hættir a! #jóna 

hlutverki sínu e!a séu úr sér gengnir, heldur vegna #ess a! fagurfræ!i neytandans breytist í 

takt vi! tísku og tí!aranda: Vi! félagslegar, menningarlegar og pólitískar áherslur á hverju 

tíma. 

Ímyndarsköpun í menningunni er ekki síst mikilvæg #egar pólitískar áherslur breytast og 

fæ!a af sér n" vi!horf sem einstaklingar og hópar tileinka sér. Í vi!tali mínu vi! Báru kom 

fram a! AFTUR vakti strax í upphafi mikla athygli. $á helst vegna #ess a! Björk 

Gu!mundsdóttir söngkona klæddist fötum frá AFTUR og einnig vegna umfjöllunar sem #ær 

systur fengu um fatahönnun sína í breska tískutímaritinu Dazed & Confused. $eim var í 

kjölfari! bo!i! a! taka #átt í tískus"ningarkeppni á Íslandi og AFTUR hlaut #ar fyrstu 

ver!laun. Ver!launin fólust í #ví a! hanna fatna! fyrir Topshop vörumerki!. Bára segir 

                                                        

 

 

 
64 Vi!tal 1 (apríl, 2010). Vi!tal höfundar vi! Báru Hólmgeirsdóttur. 
65 Palmer og Clark, Trading Culture, Introduction: 100. 
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jafnframt a! #ær hafi ekki vita! hver ver!launin væru fyrr en nokkrum dögum á!ur en 

s"ningin fór fram:66  

 

Topshop var ekkert lengi a! sjá #a! a! vi! vorum me! #etta hype,  

búnar a! fá umfjöllun í Bretlandi [...]. En okkur datt aldrei í hug a! vi! 

myndum vinna. Svo #egar #a! var tilkynnt #á trú!um vi! #ví varla, [...] 

okkur fannst #a! gjörsamlega út í hött. $au [eru] í raun svona fulltrúar #ess 

sem vi! svona litlir hönnu!ir og endurvinnsluhönnu!ir trúum ekki á [...].  

Framlei!slan fer fram í ód"rum löndum og [#eir] ní!ast á öllum. [...] #etta 

er bara gró!afyrirtæki me! engar hugsjónir.67  

 

Bára og Hrafnhildur höfnu!u #ví ver!laununum en eins og gefur a! skilja fóru pólitísk 

sjónarmi! #eirra og Topshop ekki saman: „Vi! vorum bara a! verja okkar hugsjónir, vi! 

vildum ekki „linka“ nafni! [AFTUR] sem var n"tt og ferskt og var a! fá gó!ar móttökur vi! 

Topshop“.68  

Sambandi! á milli Topshop og AFTUR og afsta!a Hólmgeirsdætra er gott dæmi um 

togstreituna á milli handhafa hins menningarlega forræ!is og grasrótarinnar. Ef 

grasrótarmenningin nær útbrei!slu e!a s"nir merki #ess a! hún kunni a! ver!a vinsæl á me!al 

fjöldans #á reynir forræ!i! a! innlima afur!ir hennar. Um #etta eru ótal dæmi, svo sem í 

hippatískunni á sjöunda áratugnum og pönkinu á áttunda ártugnum.69 Tilbo! Topshop 

endurspegla ekki sí!ur #á sta!reynd a! tíska samtímans sn"st meira um ímyndarsköpun en 

fataframlei!slu. Tískui!na!urinn sér sér hag í #ví a! reyna a! innlima ímynd sem fyrirtæki 

eins og AFTUR hafa. 

Bára segir jafnframt a! hún hanni ekki fatna! til a! græ!a e!a #jóna marka!num, en #a! sé 

einmitt styrkur hennar:  

                                                        

 

 

 
66 Vi!tal 1 (apríl, 2010). Vi!tal höfundar vi! Báru Hólmgeirsdóttur. 
67 Vi!tal 1 (apríl, 2010). Vi!tal höfundar vi! Báru Hólmgeirsdóttur. 
68 Vi!tal 1 (apríl, 2010). Vi!tal höfundar vi! Báru Hólmgeirsdóttur. 
69 Willams, Raymond, Marxism and Literature: 112-113. 
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Ég er bara #a! heppin a! #a! sem ég er a! gera vir!ist falla í ljúfa lö! 

og selst. Fyrir #a! er ég mjög #akklát, a! geta lifa! af hönnuninni minni. 

Ég myndi samt án efa vera a! hanna #ó ég gæti ekki lifa! á #ví. $annig  

ég hugsa aldrei út í hva! er í tísku núna.70  

 

Í bók sinni um tískuna og nútímann, Adorned in Dreams, l"sir Elizabeth Wilson #ví me!al 

annars hvernig félagslegt og 

pólitískt andóf á vettvangi 

tískunnar getur teki! á sig mynd 

framúrstefnulegra yfirl"singa (e. 

manifesto). Stefna Báru og #au 

vi!horf sem hún l"sir eru gott 

dæmi um #etta. $a! má #ví or!a 

#a! sem svo a! me! 

ver!laununum í hönnunar-

keppninni hafi Topshop vilja! kaupa sig inn í framúrstefnuna.71  

Retro-tískan er talin eiga upphaf sitt í kringum 1980, en í vi!tali sem teki! var vi! $urí!i í 

DV ári! 2002 kom fram a! á!ur en retro-klæ!na!ur var! tískufyrirbrig!i á Íslandi hafi komi! 

fyrir a! foreldrar skilu!u fatna!i sem unglingar höf!u keypt sér í Spútnik:72  

   

Ég man rosa vel eftir #ví a! #egar verslunin var á Vesturgötunni 

komu oft brjála!ir foreldrar í bú!ina til mín sem voru ekki par  

hrifnir af #ví a! unglingurinn á heimilinu hef!i eytt peningunum 

sem hann átti a! kaupa sér n"ja úlpu fyrir í nota!a úlpu.73  

                                                        

 

 

 
70 Vi!tal 1 (apríl, 2010). Vi!tal höfundar vi! Báru Hólmgeirsdóttur. 
71 Wilson, Adorned in Dreams: 12-13. 
72 Vi!tal í DV (2002). 
73 Vi!tal í DV (2002). 
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Ástæ!urnar fyrir #ví a! neysla á mörku!um endurn"tingar komst í tísku eru sjálfsagt nokkrar, 

en Jenß kemst a! #eirri ni!urstö!u a! hún feli í sér andóf gegn #eim hrö!u breytingum sem 

hnattvæ!ingin hefur í för me! sér. Hún heldur #ví fram a! neytendur séu komnir a! 

#olmörkum í a! taka stö!ugt vi! n"jum uppl"singum og #ess vegna leiti #eir aftur til fortí!ar 

#ar sem heimurinn kemur #eim kunnuglegar fyrir sjónir. $annig komist á samræ!ur milli 

samtímaefnismenningar og fatastíla sem má rekja aftur til fyrri tí!ar.74  

Retro-tískan sækir fyrirmyndir a!allega í kvikmyndir og tímarit #a! er a! segja í sjónrænar 

heimildir um fortí!ina, og sækir #anga! gömul föt og/e!a n" föt sem líta út fyrir a! vera 

gömul til a! upphefja d"r!arljóma li!ins tíma og til a! ljá eigin framlei!slu ver!mæti.75 

$annig getur ód"r tískufatna!ur frá tilteknum áratug fengi! endurn"ja! gildi mörgum 

áratugum sí!ar og sta!i! fyrir andrúmslofti e!a ímynd #ess tíma sem hann var upphaflega 

seldur á. Í menningunni á sér sta! kerfisbundin breyting á gildi hluta me!al annars vegna 

efnahagslegra og pólitískra breytinga. Samkvæmt Gregson og Crewe hefur huglægt mat 

einstaklinga einnig áhrif á mikilvægi og ver!mæti vöru en #a! getur stundum gerst eins og 

fyrir tilviljun. Til a! mynda segir $urí!ur í vi!tali okkar a! fatatísku Hip-hopsins megi rekja 

til fangelsismenningar í Bandaríkjunum. Fangar máttu ekki vera me! belti og #ví héngu 

buxurnar á mjö!munum. Unglingar í fátækrahverfum Bandaríkjanna tóku svo upp #ennan stíl 

sem sí!ar var! a! almennri tísku.76 

Á #ennan hátt geta einstaklingar e!a litlir hópar haft áhrif á vi!brög! marka!arins. $á er 

ekki sí!ur merkilegt ferli á bak vi! gengislækkun vörunnar, sem hefur líti! sem ekkert me! 

hana sjálfa a! gera. $a! ferli felur í sér a! á ákve!num tíma dregur úr gildi hennar og a! 

endingu er varan gjaldfallin. $a! sem sker úr um #a! eru me!al annars marka!sa!stæ!ur, ferli 

tískunnar, gæ!i, virkni og ending vörunnar.77  

En #a! sem hæst ber hjá vi!mælendum mínum og #eim fræ!imönnum sem hér hefur veri! 

vísa! til er a! tískumenning samtímans leitast vi! a! fanga og mi!la sérkennum einstaklinga. 

$ar #jónar marka!ur endurn"tingar #ví hlutverki a! veita neytendum einstakar flíkur og gefur 

                                                        

 

 

 
74 Jenß, Sixties Dress Only! The Consumption of the past in a Retro Scene: 179. 
75 Jenß, Sixties Dress Only! The Consumption of the past in a Retro Scene: 191. 
76 Vi!tal 2 (maí 2010). Vi!tal höfundar vi! $urí!i Hauksdóttur. 
77 Gregson og Crewe, Second Hand Cultures: 117. 
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#eim #annig kost á a! mynda sinn eigin stíl sem erfitt er a! herma eftir.78 $a! kom fram hjá 

vi!mælendum mínum a! #etta er einmitt a!alatri!i! frekar en a! veri! sé a! hylla fatastíla og 

menningu fortí!ar. $ar af lei!andi er retro-tíska ekki eins söguleg og ætla mætti. Miklu frekar 

má segja a! hún l"si samtímaneytendum, tískuvitund #eirra og færni í a! leita a! efnivi! á 

mörku!um endurvinnslunnar til a! mynda sinn eigin, einstaka stíl sem #ó fellur innan 

rammans sem tískui!na!urinn dregur. A! #essu sí!astnefnda ver!ur betur huga! í næsta kafla.  

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

                                                        

 

 

 
78 Palmer og Clark, Contemporary Refashioning, Introduction: 174. 
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4. Leitin a" hinu einstaka  

Fatna!ur gegnir #"!ingamiklu hlutverki í sköpun sjálfsins á tímum #egar sjálfsímynd 

einstaklinga er hverful samkvæmt #ví sem fram kemur hjá Jenß . Félagsleg formger! sem á!ur 

skipa!i mönnum me! afdráttarlausari hætti í stétt og stö!u hefur nú ri!last me! #eim miklu 

samfélagsbreytingum sem stundum eru kenndar vi! hnignun i!na!arins á Vesturlöndum og 

uppgang #jónustusamfélagsins, ásamt #ví „póstmódern“ menningarástandi sem einkennir okkar 

tíma og litast af upplausn eldri gilda, reikulli sjálfsmynd og hverfandi samkennd. Fatna!ur vefur 

#annig félagslegt tengslanet og er li!ur í neysluheg!un sem myndar hópa í kringum 

einstaklingsmi!a!a tísku.79 Wilson segir jafnframt a! hlutverk tískunnar í samtímanum sé a! 

vi!halda sérkennum einstaklingsins á tímum #egar 

fólki finnst hætta stafa af #ví a! fjöldaframleiddur 

fatna!ur ey!i öllum persónueinkennum.80  

Í Fashionology heldur Kawamura #ví fram a! 

sú hætta vofi stö!ugt yfir a! fjöldaframlei!sla sta!li 

smekk neytenda vegna #ess a! #egar n" 

tískufyrirbrig!i koma fram fjöldaframlei!i 

fatai!na!urinn eftirlíkingar af #eim. 81 Me! #ví a! gera 

fólki kleift a! velja tískustíl er ótti #ess sefa!ur. 

Einstaklingar geta #á tengt sig vi! #á félagslegu hópa 

sem #eir vilja tilheyra og bori! sína félagslegu 

sjálfsmynd utan á sér. Tíska samtímans er samkvæmt 

#essu einskonar „sto!kerfi“ einstaklingsvitundar innan 

stórborgarmenningar. 82 Marka!ur endurn"tts textíls er 

#ess vegna mikilvægur til a! leita eftir fötum sem 

undirstrika sérkenni einstaklinga, og/e!a hópa, en eins og #jó!fræ!ingurinn Dorothy Noyes 

sk"rir út #á byggir hópurinn ævinlega á grunni ákve!innar ímyndar sem hann skilgreinir sig 

                                                        

 

 

 
79 Jenß, Sixties Dress Only! The Consumption of the past in a Retro Scene: 181-182. 
80 Wilson, Adorned in Dreams: 12-13. 
81 Kawamura, Fashionology: 103. 
82 Wilson, Adorned in Dreams: 12-13. 
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útfrá.83 Fræ!ima!urinn Stuart 

Hall bætir #ví vi! a! 

hópahugtaki! sé óljóst fyrirbæri 

enda sé hver hópur fyrir sig í 

raun ekki til nema í samanbur!i 

vi! a!ra hópa. Fólk skilgreini 

sína sjálfsímynd me! #ví a! 

mynda sér sko!un á ö!rum og 

greina sig frá #eim. Á #ann hátt 

getum vi! sé! hvernig vi! viljum (ekki) vera og hverjum vi! viljum (ekki) tilheyra. 84  

Samkvæmt #ví sem fram kemur í vi!tali mínu vi! Báru #á er endurn"ttur textíll fyrst og 

fremst tíska, „a!allega fyrir kúla fólki!, ekki me!vita! val vegna 

umhverfisverndarsjónarmi!a.“85 Hún sk"rir jafnframt út a! #egar leita! er á mörku!um 

endurvinnslunnar eftir hráefni til a! skapa ákve!inn stíl í anda tískunnar séu a!allega farnar 

tvær lei!ir:  

 

$egar endurn"ttur textíl ver!ur tíska fer #a! í tvær áttir. Annarsvegar  

#egar keppt er vi! hönnu!ina, „alternative“ val fyrir tískume!vita! fólks. 

Hins vegar #egar hópar, til dæmis unglingar, leika sér a! kaupa ód"rt í  

anda H&M.86 

 

Samkvæmt #ví sem fram kemur hér a! ofan er leita! a! hráefnum á endurn"tingarmarka!num 

til a! móta sinn einstaka fatastíl í tengslum vi! áherslur tískunnar. Leita! er fyrirmynda í 

hátískuvörum og reynt a! finna samskonar stíl á mun lægra ver!i í gó!ger!averslunum e!a í 

Spútnik.  

                                                        

 

 

 
83 Noyes, Groups: 27. 
84 Hall, The Local and the Global: 174. 
85 Vi!tal 1 (apríl 2010). Vi!tal höfundar vi! Báru Hólmgeirsdóttur. 
86 Vi!tal 1 (apríl 2010). Vi!tal höfundar vi! Báru Hólmgeirsdóttur. 
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Jafnframt kemur fram í vi!tali mínu vi! Báru a! unglingar leita a! hugmyndum í verslun 

eins og Kronkron sem selur framúrstefnulega tískuhönnun: 

 

Í Kronkron er svo ofbo!slega litrík og falleg hönnun [...] Allflestir  

fremstu hönnu!ir heimsins í ákve!inni „category “ eru seldir í Kronkron.  

Og #anga! koma krakkar sem langar í eitthva! en hafa ekki efni á #ví og  

#a! sem er áhugavert vi! #a! er #á fara svolei!is krakkar me! frjóa hugsun í  

Spútnik og redda sér, gera eitthva! flott úr #ví sem er ód"rt og setja #ar af  

lei!andi strauma fyrir a!ra. $annig seytlast #etta ni!ur.87 

 

Vi!mælandi minn, Kristín $orláksdóttir, kaupir miki! af sínum hversdagsfatna!i á 

mörku!um endurn"tingar. Hún segir a! #a! sé bæ!i gaman a! kaupa notu! föt og #a! gefi 

henni meiri möguleika á a! móta sinn einstaka stíl. Í ljósi #ess sí!arnefnda hafa sumir 

höfundar haldi! #ví fram a! tíska samtímans hafi teki! á sig l"!ræ!islegri mynd en á!ur, #ar 

sem einstaklingar hafi möguleika á a! velja hi! einstaka óhá! #ví sem fjöldaframlei!slan og 

tískui!na!urinn leggja til hverju sinni. En fyrrnefnda atri!i! er ekki sí!ur mikilvægt, eins og 

Kristín undirstrikar:88  

 

$a! er bara líka skemmtun e!a af#reying. Ég gæti alveg versla!  

annars sta!ar, en #a! er bara af #ví a! #a! er miklu skemmtilegra a! 

versla í svona bú!um. [...] Ma!ur getur fundi! einstaka hluti og mynda! 

sinn stíl sem kemur ekki upp úr Topshop e!a Zöru-bú!um. Fötin sem #ú  

finnur í „second hand“ bú!um finnur!u ekki hvar sem er.89  

 

Ef til vill er #etta tvennt #ó hvort ö!ru skylt. Fram kemur hjá Jenß a! áhersla á 

einstaklingssérkenni og mótun sjálfsímyndar er eitt einkenni „póstmódern“ menningar. $egar 
                                                        

 

 

 
87 Vi!tal 1 (apríl 2010). Vi!tal höfundar vi! Báru Hólmgeirsdóttur. 
88 Cunningham og Lab, Dress and Popular Culture: 11. 
89 Kristín $orláksdóttir. Munnleg heimild. 
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líkurnar á a! finna hi! einstaka eru hverfandi eykst a! sama skapi #örfin fyrir a! skapa sér 

sérkenni og greina sig frá fjöldanum.90 Slíkt gefur líka til kynna ákve!i! sjálfstæ!i gagnvart 

tískui!na!inum #ó a! #a! gerist a! nokkru leyti undir áhrifum hans.91 

Tískui!na!urinn sem heild getur ekki komi! af sta! tískubreytingum og enginn einn 

fatahönnu!ur getur haft á róttæk áhrif til breytinga á fatastíl. Tískan takmarkast #ví ekki 

lengur einungis vi! #á a!ila sem rá!a yfir félags- og menningarlegum au!. Í sta! #ess a! líta 

upp og taka sér til fyrirmyndar hóp sem n"tur vir!ingar og b"r yfir menningarau! hallast fólk 

æ meira a! #ví a! líta hvert til annars. $ó er hlutverk tískutímarita og fjölmi!la sem fjalla um 

tískuna enn mikilvægt #ví #eir túlka n"jungar á tískumarka!inum og setja #ær í félags- og 

menningarlegt samhengi. $eir eru áhrifamestu a!ilarnir a! mati Kawamura ásamt neytendum 

sem hafa valdi! í samtímanum til a! uppgötva og sam#ykkja n"ja tískuhönnun.92 Af hinu 

sí!arnefnda dregur Kawamura #á ályktun a! mi!st"ring tískunnar hafi minni áhrif á 

neytendur en á!ur vegna #ess a! uppl"singar um n"ja fatastíla og tísku koma allsta!ar frá 

fyrir tilstu!lan veraldarvefsins og annarra mi!la ekki síst samskiptavefja eins og Facebook, 

Myspace, Twitter og Youtupe.93 Í sta! #ess a! neytendur tískunnar bí!i eftir áherslum 

tískui!na!arins fyrir næstu árstí! #á leita neytendur anna! me!al annars hver hjá ö!rum. 

Fatahönnu!ir sem vilja koma sinni hönnun á framfæri hafa nú miklu frekar tækifæri til #ess í 

gegnum #essa n"ju mi!la. Samt sem á!ur #arf slík tískumenning a! fara í gegnum ferli 

innlimunar til a! ávinna sér vi!urkenningu á hinum almenna marka!i, 94 sem felst einna helst 

í #ví a! lei!togar innan tískuheimsins taka hana upp á sína arma, setja hana á svi! og ljá 

#annig n"jum fatastíl táknrænt gildi og innlei!a hann á me!al áhrifaríka hópa. $etta ferli er 

mikilvægt fyrir útbrei!slu tískunnar og  li!ur í marka!ssetningunni sem skapar #örf hjá 

neytendum til a! samsama sig me! og klæ!ast n"ju afur!inni.95 Fatastílar eru #annig settir í 

menningarlegt samhengi, oft me! skírskotun í fyrri tískustrauma til a! mynda vir!ist 

hippatískan vera stö!ugt endurtekin me! reglulegu millibili í n"jum útfærslum.  

                                                        

 

 

 
90 Jenß, Sixties Dress Only! The Consumption of the past in a Retro Scene: 181-182. 
91 Palmer, Vintage Whores and Vintage Virgins: Second Hand Fashion in the Twenty-first Century: 199. 
92 Kawamura, Fashionology: 98. 
93 Kawamura, Fashionology: 78. 
94 Kawamura, Fashionology: 100. 
95 Kawamura, Fashionology: 76. 
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A! sjá eitthva! sem er ge!veikt kúl á flóamarka!i  
Fram kemur hjá Palmer og Clark í Old Clothes, New Looks a! í kjölfar #ess a! 

grasrótarmenning sem lék sér a! „retro“ e!a „vintage“ stílum kom fyrst fram á áttunda 

áratugnum hafi fatahönnu!ir innan tískui!na!arins fari! a! hanna í sama stíl.96 Áhrifin komu 

einnig fram #egar #ekkt tískumerki sem fram a! #ví marka!ssettu eingöngu n"justu tísku fóru 

a! augl"sa eldri tískustíla me! merkimi!unum „vintage“ og/e!a „retro“. Til a! mynda hefur 

tískumerki! Prada komi! sér upp „vintage“ marka!i samhli!a n"justu tísku. Margar helstu 

tískuverslanir í vestrænum ríkjum tóku a! leitast vi! a! skapa sömu stemningu og er a! finna 

á flóamörku!um.  

Tískuverslunin Topshop á Oxford Street í London er til a! mynda hönnu! í #essum anda. 

$ar #arf bókstaflega a! handlanga sig inn á milli fatastafla sem liggja á ví! og dreif í 

óskipulög!u r"mi, en #a! er einungis gert til a! fanga #essa stemningu flóamarka!arins. $eir 

sem fara me! forræ!i! í tískuheiminum tileinka sér neysluhef! grasrótarinnar á hverjum tíma 

og innlima hana inn í sitt kerfi, svo vísa! sé aftur til hugtaka frá Raymond Williams. $annig 

hafa ja!arhópar áhrif á strauma og stefnur tískui!na!arins, en gjalda fyrir áhrifin me! #ví a! 

missa jafnhar!an forræ!i! yfir sínum ja!arneysluvenjum sem ver!a hluti af ríkjandi kerfi.97  

Segja má a! framúrstefnufólk sem er gætt tískulæsi og byggir á #ví menningarau! sinn sé 

helsti samkeppnisa!ili tískui!na!arins. Tískulæsi #ess gerir #ví kleift a! lesa saman allskyns 

fatna! á flóamörku!um í bland vi! n"legan fatna! #annig a! #etta myndi merkingarbæra 

heild sem á ensku er nefnd „fashion statement.“ Ákve!nir hópar fólks kenna til í 

tískustraumum sinnar tí!ar og hafa auga fyrir #ví sem máli skiptir á mörku!unum, samkvæmt 

#ví sem fram kemur hjá vi!mælenda mínum Hrafnhildi:  

 

Vi! höfum auga fram yfir a!ra a! sjá eitthva! sem er ge!veikt kúl á 

flóamarka!i sem kostar 3 dollara. [...] En svo kemur venjuleg Gunna 

inn á flóamarka!inn og kemur ekki auga á neitt, hún finnur ekkert. 

$annig a! #a! sem #essar bú!ir, Nostalgía og Spútnik, eru a! gera er í 

raun a! hjálpa til vi! #etta. [...] Nú er #etta í tísku og #essu er ra!a! inn 

                                                        

 

 

 
96 Palmer og Clark, Introduction, Old Clothes, New Looks: 4. 
97 Mcrobbie, Second-Hand Dresses and the Role of the Ragmarket: 141-142. 
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í bú!irnar #annig a! #a! sé au!velt fyrir Jón og Gunnu a! labba bara 

inn í bú!irnar.98 

 

Fólk sem kaupir inn á #essum mörku!um, eins og Hrafnhildur, eru sérfræ!ingar í a! velja úr 

föt sem standa fyrir ákve!in gildi innan tískukerfisins og má líta svo á a! sá gjörningur sé 

ákve!inn sigur yfir tískukerfinu. Bára segir einnig a! #a! hræ!i marga a! fara á marka!i sem 

selja notu! föt: 

 

$eir fara bara og koxa og geta ekki fundi! neitt, af #ví vi! erum svo 

vön a! láta matrei!a ofan í okkur, sem birtist í #ví a! #ú átt a! kaupa 

#etta #ví #a! er í tísku. $a! er bara búi! a! segja a! #etta sé tískan sem 

vi! erum me! í gangi, en á me!an #ú mátt bara búa til #itt eigi! „look“ 

me! allskonar „second hand“ varningi.99 

 

Or! Hrafnhildar má lesa í samhengi vi! #á kenningu Bourdieu a! félagsleg sta!a hópa hafi 

áhrif á menningarlæsi og smekk, í #essu tilviki á fatasmekk fólks. Ef vara ver!ur vinsæl á 

me!al almennings missir hún fágæti sitt og fyrra gildi, segir Bourdieu og hjá ákve!num 

hópum er hún gengisfelld.100 Fjöldaframleiddum fötum hættir til a! skapa einsleitan 

neysluhóp eins og á!ur hefur komi! fram og #ví leita hópar sem sækjast eftir 

einstaklingsmi!a!ri og einstakri tísku a! hráefni í verslunum eins og Spútnik og Rau!a 

krossinum. Eigi a! sí!ur er gildi! sem fatna!ur felur í sér hverfult eins og retro-tískan ber 

me! sér. $ó a! föt sem eru vinsæl á einu tímabili missi gildi sitt getur #a! gerst á ö!rum tíma 

a! #au ö!list framhaldslíf og breytist í fágæti í bú!um eins og Spútnik e!a hjá 

gó!ger!arverslunum. Spútnik leggur miki! upp úr fágæti og #ví sem koma skal í 

tískuheiminum en aukin eftirsókn eftir hinu gamla og einstaka hefur hins vegar valdi! #ví a! 

frambo!i! hefur minnka!. $urí!ur l"sir #ví hvernig #a! hefur breyst á sí!astli!num áratug a! 

fara í fataflokkunarstö!var erlendis a! kaupa inn fatna! fyrir Spútnik: 

                                                        

 

 

 
98 Vi!tal 3 (júlí 2010). Vi!tal Höfundar vi! Hrafnhildi Hólmgeirsdóttur. 
99 Vi!tal 1 (apríl 2010). Vi!tal höfundar vi! Báru Hólmgeirsdóttur. 
100 Bourdieu, Almenningsáliti! er ekki til: 55-56. 
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$a! er erfitt núna #egar velja á gömul föt í verksmi!junum eftir a! 

fjöldaframlei!slan fór í gang. $ví á!ur gastu #ekkt gamla dóti! en ekki 

núna, #ar er bara fullt af tveggja ára dóti úr H&M.101 

 

Ummæli $urí!ar sta!festa a! væntingar til vörunnar byggja á #ví sem er einstakt vi! hana, #ví 

sem er frábrug!i! vörum sem almenningur neytir í stórum stíl. $a! er #ví hægt a! ganga út frá 

#ví sem vísu a! #a! sem ræ!ur örlögum textílsins sé vi!horfi! frekar en varan sjálf. $á skiptir 

ekki máli hvort efni! sé gamalt, hvort flíkin er búin til úr einstöku efni frá sjötta e!a sjöunda 

áratugnum o.s.frv., heldur einungis a! ef fatna!ur hefur fengi! a! liggja nógu lengi í 

„glatkistunni“ ver!ur hann gjaldgengur. Fjöldaframleiddur H&M bolur sem tískuáhugafólk 

lítur ekki vi! getur #annig or!i! a! fágæti og uppfyllt kröfur um hi! einstaka ef hann fær a! 

fara í gegnum #etta ferli. $a! er hringrásin sjálf sem gefur vörunni gildi.  

$annig má fullyr!a a! hvort tveggja fatna!inum og gildi hans sé best l"st sem endalausu 

og opnu ferli. $etta má glöggt sjá af #ví a! #egar n"r fatna!ur er keyptur er hann ekki 

endilega kominn á endastö! neyslunnar, #a! má neyta hans aftur (og aftur) og #á af ö!rum 

ástæ!um en á!ur. Efnismenningin ö!last me! #essu móti framhaldslíf sem ekki sér fyrir 

endann á. Gildi! sem ákve!num fatna!i er gefi! getur hann misst aftur en sí!ar endurheimt. 

$a! er engu líkara en #a! liggi í dvala um tíma, merkingin hverfi sjónum en sé sí!ar 

enduruppgötvu!. En fatna!urinn getur líka fengi! allt a!ra merkingu og anna! gildi en honum 

var upphaflega gefi!. Allt er undir #ví komi! hva!a samfélagsa!stæ!ur ríkja hverju sinni, í 

hva!a samhengi flíkurnar eru settar: Í hagkerfinu, í menningunni, í tískunni, í verslunum og á 

líkama #eirra sem bera #ær. Gildi einnar og sömu skyrtunnar er til a! mynda ólíkt eftir #ví 

hvort „Spútnikt"pa“ skartar henni úti á lífinu e!a fátækur ma!ur í Malaví fer í hana eftir 

fataúthlutun hjálparsamtaka. $arna á milli er svo fjöldi ólíkra a!stæ!na sem ljá sömu flíkinni 

ólíkt gildi á ólíkum líkömum í ólíku samhengi.102 

Fram kemur hjá Entwistle a! ekki sé hægt a! r"na í tískutímarit e!a a!ra fjölmi!la til a! 

komast a! #ví hva!a tískubreytinga sé a! vænta #ví slíkar breytingar séu ávallt ákve!in 

málami!lun á milli tískui!na!arins og samfélagslegra skilyr!a hverju sinni. Tískui!na!urinn 

                                                        

 

 

 
101 Vi!tal 2 (maí 2010). Vi!tal höfundar vi! $urí!i Hauksdóttur. 
102 Palmer og Clark, Trading Culture, Introduction: 99-100. 
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mi!lar hráefni til neytenda en hvernig #eir hópar og einstaklingar nota hráefni! fer eftir #eim 

félagslegu a!stæ!um sem #eir búa vi!. $ess vegna er ekki hægt a! sjá fyrir útkomuna til 

lengri tíma liti! #ví hún er há! samspili #essara #átta.103 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

                                                        

 

 

 
103 Entwistle, Body Dressing: 52. 
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5. Lokaor" 

$egar ég fór af sta! me! rannsóknina lag!i ég spurningar fyrir vi!mælendur mína í #eim 

tilgangi a! fá #eirra s"n á endurn"ttan textíl og tísku. Ég hef nota! kenningar og hugtök 

félagsvísindanna til a! varpa ljósi á samfélagslega samhengi! a! baki endurn"tingunni og 

vi!horfum til hennar. Hópahugtaki! l"sir #ví hvernig hópar og einstaklingar #urfa á ö!rum 

hópum a! halda til a! a!greina og skilgreina sína sjálfsímynd. Fatastílar sem hópar tileinka 

sér endurspegla #eirra ímynd sem er ávallt undir áhrifum samfélagslegra a!stæ!na hverju 

sinni, menningarlegum, pólitískum og félagslegum. 

Í vi!tölum mínum vi! #ær Hrafnhildi og Báru kemur fram a! #ær starfa á mörkum ríkjandi 

tískuforræ!is og grasrótarinnar. $a! birtist ekki síst í fatahönnun Báru sem umbreytir gömlum 

fatna!i í hátískuvöru sem hægt er a! sko!a sem einskonar pólitískan gjörning gegn 

tískuforræ!inu. Ástæ!an a! baki framlei!slu Báru eru pólitísk vi!horf sem snúast um 

umhverfisvernd og ábyrg! einstaklingsins á samtíma sínum.  

Jafnframt kemur fram í rannsókninni a! neysla á endurn"ttum textíl byggir á #ví a! 

einstaklingar og hópar vilja móta sér einstakan fatastíl, en sá stíll er #ó samt sem á!ur alla 

jafna innan marka sem tískuforræ!i! dregur. $ar #jónar endurn"tingarmarka!urinn #ví 

hlutverki a! gera hi! gamla og einstaka eftirsóknarvert, ekki vegna #ess a! fötin séu gömul í 

sjálfu sér heldur af #ví a! #au eru einstök í #eim skilningi a! #au uppfylla hugmyndir 

neytandans um hvernig hann geti undirstrika! eigin séreinkenni me! fatavalinu. Gömul föt 

fara í gegnum ferli umbreytinga sem s"nir fram á a! gildi hluta er óhá! tíma, a!stæ!um og 

efni. $au lifa og deyja fyrir tilstilli vi!horfa.  

$eir neytendur sem versla me! tilliti til tískunnar á mörku!um endurn"tingar #urfa a! búa 

yfir tískulæsi til a! vita hva! er ver!mætt og vi!eigandi fyrir tísku samtímans. Fatna!ur sem 

seldur er í Spútnik er aftur á móti valin sérstaklega me! hli!sjón af #ví sem er í gangi í 

tískuheiminum hverju sinni og #ví #urfa vi!skiptavinir Spútniks ekki a! búa yfir sérstöku 

tískulæsi heldur treysta #eir á tískulæsi starfsfólksins og or!stír verslunarinnar. Bourdieu 

hefur gert gó!a grein fyrir smekk neytenda og hvernig neysluvörur eru nota!ar til 

a!greiningar frá ö!rum neytendum og greina #annig einn samfélagshóp frá ö!rum. Hópar sem 

búa yfir menningarau!i, í #essu tilviki tískulæsi, hafa meiri möguleika á a! skilgreina gó!an 

smekk e!a flottan stíl og a!greina sig #annig frá ö!rum hópum.  

$essi #örf á a! a!greina sig í fjöldaframleiddri heimsmenningu hefur áhrif á ríkjandi 

tískuforræ!i. Samanlagt varpa kenningar Pierre Bourdieu og Raymond Williams ljósi á 

hvernig togstreitan á milli menningarforræ!isins og grasrótarinnar geta leyst skapandi afl úr 
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vi!jum. Menningarforræ!i! notar afl grasrótarinnar til #ess a! endurn"ja sjálft sig, #.e.a.s a! 

n"jar hugmyndir grasrótarinnar eru innlima!ar í kerfi ríkjandi menningar.  

Sta!bundnar hugmyndir sem #róast e!a fæ!ast í afmörku!um hópum geta hæglega gefi! 

tóninn í ví!ri veröld fyrir tilstilli veraldarvefsins. $ví má líta svo á a! í samtímanum sé 

smekkur einstaklingsins alltaf skrefi á undan fjöldaframlei!slunni sem ver!ur stö!ugt a! vera 

á ,,hugmyndavei!um” úti á akri grasrótarinnar. Sú #róun sem hefur átt sér sta! í neyslu 

endurn"tts textíls er #ví ákve!i! hreyfiafl og hluti af stö!ugum breytingum á samfélögum 

heimsins. $a! er rétt a! setja #essa #róun í samhengi vi! önnur l"!ræ!isleg samskipti sem 

#róast hratt me! auknu uppl"singaflæ!i og me! samskiptavefjum á bor! vi! Youtube, 

Myspace og Facebook, #ar sem samskiptanet jafningja kemur í sta! valdamikillar mi!ju sem 

mi!lar uppl"singum og ímyndum til neytenda.  

$eir fræ!imenn sem geti! hefur veri! hér í ritger!inni og hafa rannsaka! endurn"ttan textíl 

og tísku hafa me!al annars fjalla! um me! hva!a hætti #essi menning birtist í samfélaginu. 

Til a! mynda ber #eim saman um a! fatna!ur sé ávallt skilyrtur tískunni. Dæmi um #etta er 

fatna!ur sem á a! vera til marks um andóf gegn tískuforræ!inu en á stö!ugt á hættu a! ver!a 

a! tískufyrirbrig!i ef hann ver!ur vinsæll á me!al almennings. Tískan er huglægt fyrirbæri og 

á sér engan fastmóta!an farveg, hún fangar #a! sem hentar tískuforræ!inu hverju sinni og #eir 

fatastílar sem vi!gangast eru ávallt útsettir fyrir #ví a! ver!a innlima!ir í ríkjandi tísku og 

bo!nir til sölu í verslanake!jum og missa #ar me! andófsgildi sitt og a!greiningarmátt.  

Af rannsókn minni má draga sömu ályktun og af ö!rum rannsóknum sem hér er vísa! til, 

a! neysla á vettvangi endurn"tingar sé me!al annars andóf gegn #eim hrö!u 

samfélagsbreytingum sem kenndar eru vi! hnattvæ!ingu og gegn einsleitninni sem 

fjöldaframlei!sla á fatna!i veldur. $ví mætti einnig gera skóna a! tíska samtímans sé mun 

l"!ræ!islegri en hún var á!ur, #ar sem nú er hægt a! nálgast ód"ran tískufatna! sem á!ur var 

a!eins á færi efnameira fólks. Ég hef #ó ekkert fundi! sem sty!ur #á túlkun sérstaklega heldur 

er ni!ursta!a mín miklu frekar a! neyslan sé til marks um kunnáttu og færni neytenda vi! a! 

móta sér sérstakan stíl á mörku!um endurn"tingar. Ennfremur mætti me! jafn gó!um rökum 

halda #ví fram a! tíska samtímans me! sínum ód"ra fjöldaframleidda fatna!i sé ekki sí!ur til 

#ess fallin a! brei!a yfir stéttamun og gera hann ógreinilegan. Eins og fram kemur í 

ritger!inni nota hópar úr millistéttinni endurvinnslumarka!inn einmitt í #eim tilgangi a! 

a!greina sig frá ö!rum samfélagshópum. $eir beita #ar fyrir sig sínum menningarau!i sem 

birtist "mist í tískulæsi e!a í gó!um smekk sem n"tir tískulæsi hönnu!a og verslunareigenda 

eins og AFTUR-systra og $urí!ar í Spútnik.  
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Af #ví sem fram kom í rannsókninni má draga #á ályktun a! neysla á endurn"ttum textíl 

gangi út á a! fanga hi! frábrug!na í stíl sem markar neytendanum sérstö!u innan 

margbrotinnar tísku samtímans. Breytingar á hlutverki fatna!ar í sjálfsímyndarsköpun í 

samtímanum haldast í hendur vi! samfélagsbreytingar í kjölfar hnattvæ!ingarinnar. Óheft 

flæ!i uppl"singa, hugmynda og fjármagns gerir a! verkum a! millili!ir og/e!a álitsgjafar sem 

á!ur voru einskonar „dyraver!ir“ menningarinnar hafa minna vægi en á!ur.  

Endurn"ttur textíll hefur #ví fengi! n"ja merkingu sem efnivi!ur í sjálfsímyndarsköpun 

samtímans í tengslum vi! tískuna. Hann au!veldar einstaklingum og hópum a! marka sér bás 

í margbreytilegum heimi me! #ví a! velja sér fatastíla sem eiga a! endurspegla stö!u #eirra 

innan hans og a!greina #á frá fjöldanum.  
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