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Utdrattur

I pessari ritgerd er fjallad um markadssetningu til barna. Hluti hennar er unninn i samradi vid
fyrirteekid SagaMedia sem radgerir ad gefa Gt freedslutdlvuleiki fyrir bérn & leikskdlaaldri &

naestu misserum.

Ritgerdin skiptist i tvo hluta. Fyrri hluti hennar er freedilegur og fjallar um markadssetningu
til barna og helstu leidir sem fyrirteeki fara vid pessa markadssetningu. Einnig verdur fjallad
um notkun fyrirteekja a auglysingum og internetinu vid markadssetningu. Ad lokum verdur
stutt umfjollun um SagaMedia og starfsemi fyrirteekisins. Fjallad verdur um leikfong og ahrif
pbeirra a born og verdur hugtakid skemmtimennt kynnt par sem télvuleikir SagaMedia byggja
& peirri hugmyndafraedi. I seinni hluta ritgerdarinnar er greint fra nidurstddum rannsoknar og
tolfrediprofana. Settar voru fram tveer rannsoknarspurningar tengdar pessu vidfangsefni og

eru peer eftirfarandi:
Hvert er vidhorf almennings til markadssetningar & vorum til barna?
Eru markadsforsendur fyrir fraedslutdlvuleiki fyrir leikskolabdrn & Islandi?

Med hlidsjon af pessum rannsoknarspurningum og vidfangsefni ritgerdarinnar var Gtbdinn

spurningalisti og var hann lagdur & samskiptavefinn Facebook.

Helstu nidurstddur rannsoknarinnar syndu ad vidhorf til markadssetningar & vorum til barna
er almennt slemt og voru foreldrar neikveedari gagnvart pesskonar markadssetningu en
barnlausir einstaklingar. Hluti spurningalistans var hannadur Gt fra aherslum SagaMedia med
freedslutdlvuleikina i huga. Nidurstodur pessa hluta rannsoknarinnar syndu ad pétttakendur
voru almennt jakvadir i gard pesskonar télvuleikja og pvi er haegt ad segja ad markads-

forsendur séu fyrir leikina & Islandi.



Inngangur

Ritgerd pessi fjallar um markadssetningu & vérum til barna og farid verdur yfir helstu leidir
og adferdir sem fyrirtaeki nyta sér i peim tilgangi. Slik markadssetning hefur verid umdeild og
fer oft og tidum fyrir brjostid a folki. 1 pessari ritgerd eru born skilgreind sem einstaklingar &

aldrinum 0-12 ara nema annad sé tekid fram.

Pessi rannsoknarritgerd er unnin i samstarfi vid SagaMedia. Fyrirtekid sérhafir sig i gerd
fredslu- og skemmtiefnis. A naestu misserum &atlar fyrirtekid ad enduritgefa
freedslutdlvuleikina dvd-kids & nyju formi undir nafninu ReAction. betta eru gagnvirkir
tolvuleikir fyrir born a leikskélaaldri sem byggja & heimspekktum teiknimyndapersénum.

Hluti rannsoknarinnar var unninn med aherslur peirra i huga.

Fyrri hluti ritgerdarinnar er fredileg umfjollun. Fyrst verda helstu markadsfreedihugtok sem
tengjast efni ritgerdarinnar Gtskyrd og svo verdur fjallad almennt um markadssetningu til
barna. bvi naest verdur farid Gt i auglysingar og 16g og reglugerdir sem tengjast efninu
skodadar. Fjallad verdur um fyrirtekid SagaMedia i stuttu mali og rekstur fyrirtaekisins
kynntur. bar & eftir verdur fjallad stuttlega um leikfong og hugtakid skemmtimennt Gtskyrt,
en fyrirteekid SagaMedia byggir tolvuleiki sina & hugtakinu. Ad lokum verdur greint fra
rannsoknarspurningum ritgerdarinnar. Sidari hluti ritgerdarinnar snyr ad nidurstodum

rannsoknarinnar og umfjéllun um peer.

1 Markadssetning

Markadur er hépur allra raunverulegra og hugsanlegra kaupenda & vérum eda pjénustu
(Kotler o.fl., 2001). Markadurinn hefur tekid rottekum breytingum vegna breyttra adstedna i
samfélaginu sem skapad hafa ny teekiferi og nyjar askoranir auk pess ad breyta hegdun
neytenda (Kotler og Keller, 2006).

Markadssetning er sa lidur i starfi fyrirteekja ad skapa, midla, afhenda og skipta & tilbodum
sem hafa virdi fyrir vidskiptavini, neytendur, samstarfsadila og samféelagio i heild (American
Marketing Association, 2007). par adferdir sem fyrirteeki nota vid markadssetningu til ad
upplysa, sannfaera og minna neytendur a vorur sinar og vorumerki nefnast markadssamskipti.
Fyrirteeki nota pessar adferdir til ad hafa samskipti vid hugsanlega vidskiptavini og til ad
byggja upp og vidhalda sambandi sinu vid pa. Heegt er ad fara hefobundnar og 6hefdbundnar
leidir i markadssamkiptum. Hefdbundnu leidirnar vid markadssamskipti eru sex talsins og

nefnast markadsbrautir. beer eru auglysingar, séluhvatar, vidburdir og upplifun, almanna-



tengsl og kynning opinberlega, bein markadssetning og persénuleg sala (Kotler og Keller,
2006).

pratt fyrir ad vinsalustu form markadssetningar séu auglysingar og adrar hefébundar leidir
eru fyrirteeki i meiri meeli byrjud ad nyta sér 6hefobundar leidir til ad hafa samskipti vid
vidskiptavini sina. M4 par nefna voruinnsetningu (e. product placements), vorumerkjaleyfi (e.
brand licensing), veirumarkadssetningu (e. viral marketing), skearulidamarkadssetningu (e.
guerrilla marketing), voruleynd (e. stealth marketing) og krosskynningar (e. cross
promotions) (Linn, 2008). Voruinnsetning er vidskiptaordsending sem tekur til allra gerda
hlj6d- og myndsendinga i vidskiptaskyni. Par er visad i voru, pjonustu eda vorumerki i
dagskralioum gegn greidslu eda ©Odru endurgjaldi (Pingskjal 704, 2009-2010).
Vorumerkjaleyfi er pegar fyrirteeki leigja vérumerki sin til annarra fyrirteekja (Business
dictionary, e.d.). Veirumarkadssetning gengur Ut & ad audvelda og hvetja folk til ad bera
afram markadsskilabod. Han er had samskiptum folks sin & milli og snjoboltadhrifum.
Skeerulidamarkadssetning er notud til ad nd hamarksarangri med sem minnstu fjarmagni
(Marketing terms, e.d.). Voruleynd er pegar fyrirtaeki reyna ad fela asetning auglysinga og er
hugmyndin st ad pad sé ahrifarikara pegar neytendur vita ekki ad um auglysingu sé ad reda
(Calvert, 2008). Krosskynningar eru auglysingar eda athafnir sem hannadar eru til ad adstoda
fyrirtaeki ad selja tveer mismunandi vorur saman eda til ad adstoda tvo fyrirteeki ad selja vorur

sinar saman (Oxford dictionary, e.d.).

Med pessi hugtok ad leidarljosi verdur na fjallad um markadssetningu til barna, hvada leidir
fyrirtaeki fara til ad na til peirra, barnamarkadurinn verdur skilgreindur, skodud verdur abyrgo

fyrirteekja gagnvart bérnum og proskastig peirra verda greind.

1.1 Markadssetning til barna

Markadur fyrir barnavérur er mjog stor enda hefur kaupmattur barna aukist sidastlidin ar. Til
ad mynda er talio ad bresk born hafi um 5 milljarda punda til umrada (Nairn, 2009). pad
kemur pvi ekki & 6vart ad fyrirteeki berjist um hlut i pessari ardberu kdku. Born eru ordin stor
pattur i pvi hvernig fyrirteki moéta markadsaeetlanir sinar vegna mikilla ahrifa a
kaupakvardanir (Crane og Kazmi, 2010; Montgomery, 1996). Markadssetning til barna hefur
b6 adeins verid talin asattanleg undanfarinn aratug og hafa fjarutlat fyrirteekja til pess konar
markadssetningar aukist hratt (McLellan, 2002). Fyrirteeki eyda miklum fjarhaedum ar hvert i
ad framleida og markadssetja vorur fyrir born og hefur idnadurinn vaxid mikid sidastlidna

aratugi. Fyrirteeki i hinum ymsu idngreinum eru byrjud ad leggja rikari dherslu a ad byggja



upp sterk vérumerki sem hofda til barna og foreldra peirra og proa jakvaed langtimasambond
vid fjolskyldur (Crane og Kazmi, 2010). Nairn and Mayo gerdu rannsokn a yfir 3000 bérnum
4 Oollum aldri og med mismunandi bakgrunn. Tilgangur rannsoknarinnar var ad skoda
markadsetningu fra sjonarhdli barna. Nidurstodur peirra syndu ad born sjé hlutina i 6dru ljosi
heldur en fullordnir. Asteedan gaeti verid st ad fra faedingu hefur pessi kynsléd lifad i heimi

par sem leikfong, fot og jafnvel matveeli eru merkt alpjodlegum fyrirteekjum (Nairn, 2009).

Arid 1983 eyddu fyrirteeki um 100 milljonum Bandarikjadala arlega i markadssetningu til
barna. bessi fjarhaed hefur farid ort vaxandi og nl eyda pau um 17 milljérdum Bandarikjadala
enda hefur leidum til ad na til barna fjélgad & pessum tima (Linn, 2008). Fra sidustu
aldamétum hafa born upplifad nyjan heim af spennandi vérum og skemmtun. Barnavorur
hafa hjalpad bornum og fullordnum ad gleyma sér i gledi um stundarsakir, jafnvel & erfidum
timum, fjarri heimi markadar og taekni (Cross, 2002). Born eru neytendur i pjalfun. Audvelt
er ad svindla & peim, blekkja pau og svikja. Vandasamt er ad uppfylla kréfur peirra og parfir
an pess ad gera hluti sem eru sidlausir. Pess vegna verda fyrirteeki ad hafa gott eftirlit med
peim sem sja um markadssetningu a slikum vorum pvi ef eitthvad fer urskeidis er liklegt ad
samkeppnisadilar eda eftirlitsmenn komi auga & vandamalid. Med petta i huga er mikilveegt
ad markadssetning sé préfud & foreldrum &dur en markadsherferd er sett af stad (McNeal,
1991).

1.1.1 Adferdir

Nu til dags purfa foreldrar ekki adeins ad takast & vid markadssetningu i sjonvarpi heldur
einnig & netinu, i télvuleikjum, i farsimum, i kvikmyndum, i békum og jafnvel i skélanum
(Linn, 2008). A undanférnum aratugum hefur markadsfolk og auglysendur barnavarnings
bréad fjolbreyttar adferdir til ad na til barna sem neytenda og nota peer til ad hvetja pau til ad
kaupa akvednar vorur. Hefdbundnar adferdir eru, svo demi séu tekin, ad gefa synishorn,
einkenna voérumerkin med einhvers konar personum, hafa eiginleika varanna gripandi og
spennandi, f4 freegar manneskjur til ad auglysa vorurnar og auglysa i sjonvarpi (Valkenburg
og Cantor, 2001; Calvert, 2008). begar freegir einstaklingar eru fengnir til ad auglysa vorur
hefur pad oft jakvaed ahrif a sélu peirra og na til dags tengjast mikil vidskipti ipréttum.
(Calvert, 2008; Nairn, 2009). iprottafolk prydir umbadir morgunkorns eda birtist & skjanum
klett fatnadi eda utbunir tekjum akvedinna framleidenda. Born sem hrifast af
ipréttamanninum sem auglysir voruna, eru likleg til ad kaupa hana sjalf eda fa foreldra sina til

pess (Nairn, 2009). Fyrirteeki geta einnig farid éhefdbundnar leidir vid markadssetningu eins



0g med voruinnsetningu og skeerulidamarkadssetningu og hefur véruinnsetning vaxid mikid
sidastlidin ar (Linn, 2008).

Fram ad sj6tta artug sioustu aldar beindust auglysingar leikfangaframleidenda ad foreldrum
en ekki bornum. Eftir seinni heimsstyrjoldina komu nyjar tegundir af vorum & markad sem
hannadar voru fyrir bérn. Pad olli &hyggjum hvernig markadurinn myndi midla pessum nyju
vorum og hvernig haegt veeri ad stjorna adgengi hans ad bérnum. Medal pessara nyju vara
sem komu fram & sjonarsvid voru sykrud morgunkorn, selgeti og leikféng sem byggd voru a
biomyndum og sjonvarpspattum barna. Breytingar urdu einnig & auglysingum og farid var ad
syna peer i barnadagskré (Cross, 2002).

A undanférnum aratugum hefur fjolmidlun, sem beinist ad bérnum, einkennst af sampaettri
markadssetningu. Barnasjonvarpspeettir eru ekki lengur bara sjonvarpspeettir heldur einnig
beekur, teiknimyndasogur, télvuleikir, kvikmyndir, limmidar, matvaeli og étalmargar adrar
vorur (Buckingham og Scanlon, 2001). Peim mun betur sem bdrn kynnast einstokum
persénum Ur sjénvarpspattunum, pvi meiri verdur léngunin i vorur tengdar peim. Foreldrum
finnst peir verda ad uppfylla dskir barna sinna og kaupa pvi leikféng og adrar vorur tengdar
pessum persénum. Eitt adalvandamalid tengt sjonvarpsahorfi ungra barna er einmitt sd
markadssetning sem leynist i dagskragerdinni. Ef engin takmork eru sett a teeknina getur hun
haft neikvaed ahrif & hugmyndaflug og skapandi hugsun barna (Bickford, 2010). Markadurinn
fyrir yngri born er ad mestu leyti kndinn &fram af persénum, eins og Postinum Pali og Bubba
byggi, sem pekktar eru af bérnum um allan heim og notadar sem vérumerki & barnavorum.
Petta eru an efa mjog ardbaer vidskipti par sem born hafa na téluvert meira radstéfunarfé og
meiri ahrif & kauphegdun fjolskyldunnar en &dur. Vinsalustu leikféng og baekur natimans eru
neer Oll tengd sjonvarpspattum & einhvern hatt. bessa proun er samt sem adur ekki heagt ad
rekja eingdngu til auglysinga fyrirteekja heldur einnig til peirra sjonvarpspatta sem
framleiddir eru af fyrirteekjum sem ekki eru rekin i hagnadarskyni, til demis patturinn um
Praduleikarana. bessi fyrirteeki reida sig & fjarmagn fra séluvérum tengdum pattunum sem og
framhaldspattum Gt fra upprunalega peettinum (e. Spin-offs) sem jafnvel eru syndir i 68rum

midlum (Buckingham og Scanlon, 2001).

1.1.2 Sérstakur markadur
Langt er sidan markadsfolk byrjadi ad bera kennsl & ad mogulega veeri barnamarkadurinn
sérstakur markadur (Moore, 2004). Samkveemt James U. McNeal (1991) og Valkenburg og

Cantor (2001) er barnamarkadurinn i raun prir markadir sem eru grundvollur fyrir dhuga



markadsfolks & bornum. Pessir markadir eru adalmarkadur, framtidarmarkadur og markadur

af ahrifavoldum og notast pvi markadsfolk vid prjar mismunandi leidir vid markadssetningu.

Aukid radstofunarfé barna i hinum vestraena heimi gerir pau ad mikilveegum adalmarkadi
(Valkenburg og Cantor, 2001). A adalmarkadi er markadssetningunni beint til barna med pvi
ad notast vid hefbundnar markadsadgerdir. Varan er kynnt bérnum i gegnum auglysingar,
sérstaklega i sjonvarpi, og i budum eru vorurnar stadsettar svo bornin sjai per (McNeal,
1991).

Born eru lika mikilveegur framtidarmarkadur. Fra unga aldri préa pau med sér
vorumerkjatryggd og markadsherferdir eru nyttar til ad vidhalda pessari tryggd fram &
fullordinsar. Mikilveegt er fyrir fyrirteeki ad vekja vorumerkjavitund og studla ad pvi ad born
muni i framtidinni velja vorur peirra fram yfir vorur samkeppnisadila (Valkenburg og Cantor,
2001; McNeal, 1991; Moore, 2004).

Born eru einnig mikilveegur markadur af ahrifavoldum. Hér na fyrirteeki til barna med
tvipeettri adferd. Han felst i pvi ad nota sjonvarpsauglysingar til ad kynna vidkomandi voru
fyrir bérnum sem & ad leida til pess ad pau bidji foreldra sina um hana (McNeal, 1991).
Astaedan fyrir mikilvegi pessa markadar er ad born hafa i auknum mali meiri ahrif &4 hvad
keypt er inn & heimili (Valkenburg og Cantor, 2001). | Bretlandi segja 7 af hverjum 10
foreldrum ad born peirra & aldrinum 10-15 ara hafi mikil ahrif a kaupakvardanir peirra
(Preston, 2006). | Bandarikjunum hafa ungmenni ahrif 4 eydslu sem nemur ramum milljardi
dollara & &ri hverju og fa born 87% af radstofunarfé sinu fr4 foreldrum (Calvert, 2008). bvi er
ekki furda ao fyrirtaeki leitist ekki einungis eftir pvi ad na til foreldra heldur einnig ad kenna
bérnum ad hafa ahrif & kaupakvardnir foreldra sinna (McLellan, 2002). Ahrifin sem bérn hafa
& kauphegdun foreldra sinna i dag er hagt ad rekja til nokkurra félagshagfraedilega breytinga
& arunum 1970-1990. Foreldrar nu til dags eru med heerri tekjur og haerra menntunarstig en
aour. peir eignast feerri born seinna a lifsleidinni en adur og meira er um einstaeda foreldra
eda fjolskyldur par sem badir foreldrar eru ativinnandi. Saman studla pessir peettir ad pvi ad
foreldrar lata meira eftir brnum sinum og passa ad pau skorti ekkert (VValkenburg og Cantor,
2001). Foreldrar meeta einnig akvednum porfum hja sér pegar peir eyda peningum til pess ad
kalla fram anagju hja bornum sinum. betta hefur peer afleidingar ad langanir vakna hja

bérnunum sem erfitt er ad hafa hemil a (Cross, 2002).



1.1.3 Abyrgd fyrirtekja

Undanfarin ar hafa malefni sem varda offitu barna og hettuleg leikféng vakid upp spurningar
um &byrgd fyrirtekja gagnvart bérnum. Petta hefur 6gnad pvi jakveeda sambandi sem
fyrirteeki Oska eftir ad halda vid born og foreldra peirra (Crane og Kazmi, 2010). Rannsoknir
hafa synt ad born sem verda fyrir mikilli auglysingavaedingu og eru umkringd mikilli
efnishyggju pjast ekki adeins af offitu heldur einnig 6drum likamlegum og tilfinningalegum
kvillum eins og atréskunum og ofbeldishneigd (McLellan, 2002). Félagsleg abyrgd gagnvart
bérnum er pvi ordin stor pattur i vidskiptum fyrirteekja (Crane og Kazmi, 2010).

Vidskipti hafa mismunandi &hrif & born, badi neikveed og jakveaed, sem fara oft framhja
stjornendum. Peir verda ad gera sér grein fyrir pessum ahrifum af tveimur asteedum. Annars
vegar vegna pess ad ef pekkingin er ekki til stadar eru fyrirteeki ad byggja upp samband vid
bérn og foreldra &n pess ad hafa fullan skilning & samhengi, umfangi og forsendum
sambandsins (Crane og Kazmi, 2010). Hins vegar eru méalefni sem tengjast bornum gifurlega
vidkvaem og pvi geta allar ségur og myndir, sem innihalda neikvad tengsl a milli barna og
fyrirteekja, haft neikveed ahrif & ordspor peirra. Eins geta jakveedu ahrifin skapad teekifeeri
fyrir pau. Ma& sem demi nefna fyrirteekin Nike, GAP og Primark sem &ll voru bendlud vid
barnapreelkun og hafdi pad mjdg neikveed ahrif & imynd peirra og ordspor. (Crane og Kazmi,
2010).

1.1.4 Pproskastig og skilningur

Born & 6llum aldri leitast vid ad skilja likamlegt og félagslegt umhverfi sitt. Skilningur barna
er mismikill eftir proskastigi og akvardar hann ad miklu leyti smekk peirra og 6skir, hvernig
pau medtaka upplysingar og hvad peim finnst skemmtilegt. Athygli barna og nemni fyrir
margvislegum umhverfisadsteedum fer einnig eftir proskastigi og hafa pessir hlutir sidan ahrif
a neytendahegdun peirra (Valkenburg og Cantor, 2001). Auglysingar sem eru hannadar med
bad i huga ad fanga athygli barna eru byggdar upp a lifandi adgerdum, hljodbrellum og
haveerri tonlist. Hljodeiginleikar hafa meiri ahrif & born heldur en sjonrenir par sem
ahugaverd hljod fanga athygli barns audveldlega (Calvert, 2008). Valkenburg og Cantor
(2001) halda pvi fram ad préun neytendahegdunar barna eigi sér stad i fjérum aféngum. beir
eru ungabdrn og smabdrn (0-2 ara), born & leikskolaaldri (2-5 ara), yngri born i grunnskéla

(5-8 ara) og eldri born i grunnskdla (8-12 ara).



Ungabdrn og smabdrn (0-2 ara)

pratt fyrir ad litid sé vitad um hvernig langanir og smekkur barna myndast & pessum arum péa
hefur verid synt fram & ad jafnvel sméaborn tja sig vardandi mat, kleednad, hvad pau horfa & og
leika sér med. Sumar langarnir virdast vera medfeddar en adrar myndast i bernsku og eru
visindamenn sammala um ad born faedist med akvedid lyktar- og bragdskyn. pau fedast med
tilhneigingu til pess ad bregdast vid t6ludu mali og likar peim sérstaklega vel vid médurlegt
tal. Smaborn virdast njota pess ad hlusta a tonlist og kjosa tonlist med takti frekar en taktlaus
hlj6d (Valkenburg og Cantor, 2001). b6 svo ad sjénin hja ungum bdrnum proskist haegar en
heyrnin, velja pau samt sem adur akvednar myndir fram yfir adrar. Pau vilja sja grunnlitina,
skorp litbrigdi og helst hluti & hreyfingu. bar sem ung born bregdast svona vel vid 16gum,
toktum og tonlist nota fyrirteki pessi atridi til ad na athygli barna i skemmtana- og
freedslupattum auk pess ad framleida barnaefni og leikfong midad vid hversu proskud sjonin
er. Born byrja ad syna vidbrogd vid sjonvarpsefni 4-5 manada géomul og horfa pau helst &

sjonvarpsefni sem er i bjortum litum eins og Stubbana (Valkenburg og Cantor, 2001).

Boérn er um 8 méanada gomul pegar pau byrja ad sitja ostudd. Pau fa pa oft ad sitja i
badarkdrfunni hja foreldrum sinum og virda par fyrir sér litrikar vorur sem eru stadsettar af
asettu radi i augnhad peirra. Eftir nokkra manudi byrja pau ad taka sjalf vorur ar budarhillum
0g 18-20 méanada eru pau farin ad bidja foreldra sina um ad kaupa vissar vorur. Born byrja
einnig ad pekkja kunnulega hluti og andlit vid 18 manada aldur og tveggja ara byrja pau ad
mynda tengsl & milli sjonvarpsauglysinga og vara i bGdum. A pessu stigi eru pau samt sem
adur adeins talin bérn neytenda en pad mun breytast a neaesta proskastigi og er pa litid & pau

sem neytendur (Valkenburg og Cantor, 2001).

Born a leikskolaaldri (2-5 ara)

Nokkrir peattir moéta neytendahegdun leikskélabarna og einkenna smekk og val peirra &
vorum og afpreyingu. Einn pattur er ad born & pessum aldri eiga erfitt med ad greina a milli
draumora og raunveruleika og halda oft ad personur og atburdir i fjélmidlum sé
raunveruleiki. bau halda ad peer upplysingar sem auglysingar innihalda séu sannar, skilja ekki
fullkomlega tilgang peirra og eiga erfitt med ad greina auglysingar fra 6drum dagskralioum
sjonvarpsins. Pvi kemur ekki & dvart ad auglysingar og énnur markadssetning hafa mestu
ahrifin & born undir atta ara aldri. Leikskolabdrn purfa meiri tima til ad tulka upplysingar og
myndir ur sjonvarpi en fullordid folk sokum oOproskadrar vitsmunagetu peirra. Pbetta er

astedan fyrir pvi ad pau bregdast oft best vid sjonvarpspattum sem eru hagir og med



sifelldum endurtekningum. Bérn i kringum fjogurra ara aldur kjosa hins vegar hradari og

avintyralegri peetti og vorur, pa sérstaklega drengir (Valkenburg og Cantor, 2001).

Annar pattur sem hefur ahrif & neytendahegdun barna & leikskélaaldri er tilhneigd peirra til ad
beina allri athygli & einstaklinga, myndir eda légun hluta med pvi ad utiloka allt annad sem
ekki er eins aberandi. Ad lokum méa nefna ad leikskolaborn eiga erfitt med ad standast
freistandi vorur. Rannsoknir hafa synt ad p6 ad fullordid folk geti kennt ungum bérnum ad
leida hugann ad einhverju 6dru en pvi sem pau langar i pa nota born, fimm ara og yngri, ekki
bessar adferdir til ad tefja fyrir anagjunni af pvi ad fa voruna. pegar leiksskolaborn sja
adladandi leikféng eda snarl, beina pau athygli sinni ad eftirsbknaverdum péattum pessara
hluta og eiga mjog erfitt med ad standast pa. Pessi tilhneigd getur orsakad vandradilegar
adstedur fyrir foreldra, til deemis i leikfangabudum, pegar bornin byrja med lati pegar

foreldrar peirra neita ad kaupa pad sem pau bidja um (Valkenburg og Cantor, 2001).

Yngri born i grunnskéla (5-8 ara)

Heefni barna til ad greina & milli draumdra og raunveruleika er proskamerki og geta naestum
Ol born & pessu aldurstigi gert pad. P6 telja pau ad pad sem virdist raunverulegt i sjonvarpi sé
i raun og veru raunveruleiki, til demis ad fjolskyldur i sjonvarpspattum séu alvoru
fjolskyldur. A pessum arum kjosa born frekar hradari skemmtiefni. bau eru byrjud ad skilja
miklu meiri upplysingar og syna prautseigju pegar kemur ad torskyldu efni. Born i kringum
fimm &ra aldur gera sjalfsteed kaup i auknum meeli og eru fyrstu kaupin yfirleitt i matvérubid

eda storverslun med foreldrum sinum (Valkenburg og Cantor, 2001).

Nokkrar breytingar hafa ordid & umhverfi barna undanfarin ar. | fyrsta lagi hafa samskipti
fjolskylda breyst mikid og i 6dru lagi halda neytendasamtok vida um heim pvi fram ad
auglysingar séu ad setja aukid alag & bérn. Ny markadstaeki eins og netid, barnakldbbar og
markadssetning i gegnum sima, eru i auknum meeli beint ad bérnum sem neytendum og hafa
tilhneigingu til ad raska nadi fjdlskyldunnar. Mdgulegt er ad afpreying og auglysingar sem
beinast ad ungum bdrnum stytti timabilid par sem foreldrarnir eru fyrst og fremst félagsleg

naudsyn i lifi barna (Valkenburg og Cantor, 2001).

Eldri bérn i grunnskola (8-12 ara)

A pessu proskastigi byrja born ad taka eftir smaatridum sem gerir pad ad verkum ad pau meta
og bera saman vérur med gagnrynum huga. Pau verda hrifin af alvéru hetjum, eins og
ipréttamoénnum og kvikmyndaleikurum. Smam saman verda pau gagnrynin & skemmtiefni

sem er illa gert og vilja ekki lengur horfa & efni sem er einfalt og med akvednum einkennum
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(eins og litrikum persénum). Annad sem einkennir born a pessu proskastigi er ad pau hafa
bréad med ser pa haefni ad pekkja og tulka tilfinningar annarra. Pau byrja ad atta sig a pvi ad
heegt er ad finna fyrir fleiri en einni tilfinningu i einu og ad tilfinningar geta verid uppgerdar.
Born & pessum aldri geta pvi pekkt, gagnrynt og mislikad auglysingar og skemmtiefni ef
leikarar eru ekki nogu godir (Valkenburg og Cantor, 2001). begar bdrn verda 9-10 ara missa
pau ahugann a leikféngum og kjosa frekar vorur tengdar félagslegum athdfnum, til deemis
iprottum og tonlist, og fa einnig mikinn dhuga & vérum og skemmtiefni sem hannad er fyrir
fullordna. Pau heimseaekja mismunandi tegundir verslana og gera eigin kaup nokkrum sinnum
i viku. Ahrif barna 4 kauphegdun foreldra eykst einnig & pessum aldri vegna aukinnar
vorumerkjatryggdar. PO ad boérn og unglingar nutimans hafi meiri radstéfunarfé en adur, pa

skortir pa oft proska til ad taka skynsamar kaupakvardanirnar (Valkenburg og Cantor, 2001).

A pessu proskastigi bidja born foreldra sina minna um auglystar vérur en adur og ahrifagirni
pbeirra naer hamarki & pessu stigi (Valkenburg og Cantor, 2001). Samskipti vid jafnaldra verda
floknari par sem pau verda sifellt viokveemari fyrir hugsunum, skodunum, démum og mati fra
6drum boérnum um hvad er ,flott“ og hvad er ,,inn“. Rannsokn sem gerd var arid 2008 af
Sambandi kennarar og fyrirlesara i Bretlandi leiddi einmitt i 1jés ad born eru undir miklum
prystingi fra umhverfinu til falla i hopinn medal vina og jafnaldra (Nairn, 2009).

Augljost er ad fyrirteeki sem framleida barnavorur leggja morg hver mikid i markadssetningu.
Auglysingar eru mjog vinsel leid vid markadssetningu og pvi var athugad hvernig peim veeri
hattad pegar verid veeri ad auglysa til barna. Skodad var hvada ahrif auglysingar hafa a born
og fyrir hvers kyns areiti pau verda af voldum peirra. Sérstaklega voru skodadar
sjonvarpsauglysingar og auglysingar & netinu. Deilur hafa skapast um réttmeeti auglysinga til
barna og 16g hafa verid sett sem eiga ad vernda pau gegn auglysingum og markadssetningu.

Med pad i huga var akvedid ad fjalla sérstaklega um pessa paetti.

1.2 Auglysingar

par til nylega var ekki talid radlegt ad auglysa til barna en bein markadssetning til barna hofst
pegar Mikki mus klubburinn i Bandarikjunum byrjadi ad auglysa til peirra. bad ad auglysa til
barna var talid médgun gagnvart eldri kaupendum eda soun & tima og peningum par sem born
héfdu dr litlu ad moda og litil ahrif 4 kaupakvordun eldra folks (Cross, 2002). | dag hafa bérn

mun meiri ahrif & kaupakvardanir og eyoslu foreldra en eldri kynsl6dir héfou (Preston, 2006).
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1.2.1  Anrif

[ auglysingum er yfirleitt ekkert aldurstakmark og er sagt ad born byrji ad pekkja vérumerki
og fyrirteekjamerki adur en pau byrja ad lesa (Cross, 2002; Oates, Blades og Gunter, 2003).
petta Utskyrir af hverju markadsfolk aflar sér upplysinga um aldur barna, afleidingar
auglysinga & pau, hvener pau byrja ad skilja auglysingar og vidbrogd peirra vid peim (Cross,
2002). Nu til dags eiga boérn i miklum erfidleikum med ad skilja nakvemlega hvad

auglysingaheimur er par sem ad pau hafa alist upp i honum (Nairn, 2009).

Anrif auglysinga 4 born hafa verid rannsokud og pa sérstaklega med tilliti til aldurs peirra.
Aldur barna hefur ahrif & heefni peirra til ad skilja skilabod auglysinga og pa helst innihald
pbeirra. Born yngri en atta ara eru mjog vidkveem fyrir markadssetningu par sem pau hafa ekki
vit til ad skilja innihald auglysinga. bau halda ad tilgangur peirra sé ad hjalpa peim ad taka
kaupékvardanir, pau vita ekki ad auglysingar eru hannadar til pess ad sannfera pau um ad
kaupa é&kvedna voru. Born eldri en atta &ra eiga oft i erfidleikum med ad skilja innihald
auglysinga par sem skilin & milli auglysinga og sjénvarpspatta eru oft 6ljés (Calvert, 2008).
Hagt er ad skipta proéun vitsmuna barna i prja stig eftir aldri til ad utskyra hvernig bdrn
medtaka innihald sjonvarpsefnis. Fyrsta stig stendur yfir fra 2 — 7 &ra og & peim aldri er
skynjun peirra takmorkud. Born skilja ekki innihald auglysinga & pessu stigi og eru pvi ekki
tilbdin ad taka upplystar kaupakvardanir (Calvert, 2008). Annad stig stendur yfir fra 7 — 11
ara og pa eru born farin ad sja heiminn med raunhafari augum og byrjud ad atta sig a pvi ad
auglysingar eru hannadar til ad selja vorur. Born & pessum aldri eru mjog heillandi markadur i
dag. bau elska ad versla og er stor hluti peirra med sjonvorp i herbergjum sinum sem gerir
pad ad verkum ad pau geta horft & auglysingar 6hindrud an pess ad vera truflud af foreldrum
(Calvert, 2008; Nairn, 2006). A pridja stigi eru born 12 ara og eldri og eru pau farin ad skilja
asteedur auglysinga og jafnvel ordin tortryggin i gard peirra (Calvert, 2008).

1.2.2  Areiti

Mikill voxtur sjonvarspstddva og heimasidna hefur valdid pvi ad auglysendur auglysa i
auknum meeli beint til barna og ungmenna (Calvert, 2008). Auglysendur hafa smam saman
verid ad breyta sakleysi barna og hafa réttlett pad med peim forsendum ad born séu sjalfstaed,
hafi nattdrulegar langanir, tjaningafrelsi og eigi rétt & ad kynnast vorum i gegnum auglysingar
(Cross, 2002). Fyrirteki telja pad vera géda leid ad beina auglysingum til barna i peim
tilgangi ad syna peer vorur sem pau geta neytt eda notad (Preston, 2006).
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Ung born verda fyrir areiti auglysinga ad mestu heima fyrir auk pess sem foreldrar fjarmagna
kaup peirra (Calvert, 2008). Auglysingaahorf barna takmarkast pé ekki vid barnaauglysingar
og leiddi kénnun, & sjonvarpséhorfi peirra, i ljos ad um 75% auglysinga sem boérn sja i
Bretlandi eru auglysingar sem syndar eru utan barnatima. bar ad auki hoéfdar pridjungur
auglysinga, sem syndur er & barnatima, ekki beint til barna né neyslu peirra. Onnur kénnun
leiddi i 1j6s ad born horfa & mun fleiri auglysingar sem beint er til fullordinna. Born &
aldrinum 8-12 &ra horfa meira & auglysingar sem etladar eru fullordnum heldur en bérnum,
um tveir pridju hluti peirra horfa & slikar auglysingar daglega og pridjungur talar reglulega
um peer vid fjélskyldu og vini. Born hafi almennt jakveett vidhorf til auglysinga sem hofda til
fullordinna og 7 af hverjum 10 bérnum hrifast mest af auglysingum sem etladar eru
fullordnum (Preston, 2006).

1.2.3 Sjonvarp

Born nota fjoImidla mikid og eru fljét ad adlagast nyrri teekni. Pvi nota auglysendur sjonvarp
og adra fjolmidla til ad na til peirra (Calvert, 2008). Markadssetning, sem beint er til barna og
unglinga, fer ad miklu leyti fram i gegnum sjénvarp og hefur svo lengi verid (Calvert 2008;
Oates o.fl, 2003). Um pad bil helmingur allra sjonvarpsauglysinga sem beint er til barna i
Bretlandi og Bandarikjunum eru matarauglysingar og eru peir flokkar sem haldist hafa
stodugir i gegnum arin auglysingar med sykrudum morgunkornum, skyndibitakedjum,
seelgeeti og leikfongum (Oates o.fl, 2003; Calvert, 2008). Charles Aitkin gerdi rannsokn sem
leiddi i ljos ad 81% maedra toldu ad born peirra veldu morgunkorn eftir gjofinni sem fylgdi
med pvi. Eftir ad bornin horfdu & barnaefnid & laugardégum par sem morgunkorn var auglyst
pa vildu pau kaupa paer tegundir sem innihéldu gjafir. Gjafir eru pvi notadar til ad auka ahuga
barna & vérum og geta par af leidandi aukid solu peirra (Calvert, 2008). Auglysingar sem
auglysa leikfong, fot og vorur med skemmtanagildi leggja aherslu a mikilvaegi pess ad eiga
vidkomandi voru og hvetja til akvedins lifsstils. betta & sérstaklega vid um vorur sem ganga
undir &kvedin vérumerki par sem &hersla er 16gd & ad ekki sé einungis verid ad kaupa véruna
heldur vérumerkid (Oates o.fl., 2003).

Born i Bandarikjunum sja ad medaltali 40.000 auglysingar a ari og & bandariskum
sjonvarpsstodvum eru rumlega 10 minatur af hverjum klukkutima notadar til auglysinga
(Oates o.fl, 2003; Calvert 2008). Sjonvarpsauglysingar leggja i auknum meeli aherslu &
skemmtun og ad skapa akvedna imynd. Oft eru pessar auglysingar tengdar leikjum a
heimsidum og afpreyingu tengda personum vidkomandi vorumerkis. Markadsherferdir sem

nota personur fyrirteekja i vorukynningum eru oft mjog arangursrikar (Moore, 2004; Calvert,
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2008). Markadsfolk tengir vorur og afpreyingu sem pad vill selja vid persénur til ad auka

ahugann a pessum vérum (Montgomery, 1996).

Fjélmidlaumhverfid er sibreytilegt og eru moérkin & milli auglysinga og afpreyingar sifellt ad
verda Oskyrari. Markadsfolk er farid ad skoda fleiri leidir til ad na til barna og mé par nefna
farsima, iPod, télvuleiki og adrar stafrenar leidir (Calvert, 2008). Auglysendum pykir netid

akjosanlegur kostur til ad na til barna og er notkun peirra & pessum midli ad aukast.

1.2.4 Netio

Miklar deilur hafa stadid i aratugi vegna ahrifa sjonvarps & born. Netid er nyr midill sem
hefur litid dagsins ljos og getur haft mun meiri &hrif & pau. Ef pessi midill er notadur rétt pa
getur hann aukid &dhuga barna & pvi ad lera og gefid peim adgang ad upplysingum og

hugmyndum (Montgomery, 1996).

Fyrirteeki nota internetid i auknum maeli i vidskiptum sinum og hafa pau skilgreint bérn sem
mikilveegt skotmark pess konar auglysinga (Davis, 2002). Markadsfolk, sem litur & born sem
ardbeeran hdp, sja netid sem nyja leid til ad na til peirra. Pad reynir ad hanna pjonustuna &
netinu vandlega i peim tilgangi ad snidganga leyfi foreldra vitandi ad born eru oft ein fyrir
framan télvuna (Montgomery, 1996). Ahugi fyrirteekja & bornum kemur ekki & 6vart par sem
born eru 6rt vaxandi hopur af netnotendum og eru fljot ad adlagast nyrri teekni (Davis 2002;
Montgomery, 1996). Netid gefur bornum og ungu folki meiri moguleika & pvi ad leita ad
vorum og er vaxandi tilhneiging peirra til ad eyda peningum & netinu, mjog hagsted fyrir
markadsfolk (Oates o.fl, 2003; Davis, 2002).

Netid er nar eingdngu fjarmagnad med markadssetningu og auglysingum. Aztlad er ad 98%
vefsiona fyrir born innihaldi auglysingar og ad meira en 2/3 af pessum vefsidum reidi sig a
auglysingar sem adaltekjulind. Tryggja parf ad pjonustan fyrir bérn & netinu hafi menntunar-
og upplysingagildi og hafi takmarkadar auglysingar (Moore, 2004; Montgomery, 1996).
Sifellt erfidara er fyrir born ad vita hvad er hannad til ad skemmta peim og hvad er hannad til
ad sannfara pau. Kennarar, foreldrar og stjornmalamenn verda ad freeda sig um hvernig netid
virkar og hvernig pad er markadssett svo peir hafi yfirsyn yfir pad sem bornin eru ad gera
(Nairn, 2009).

Tolvuleikir
pad eru engin takmork fyrir auglysingum a netinu og innihalda margar vefsidur leiki, keppnir

og kynningar sem hannadar eru fyrir bérn og eru ad jafnadi styrktar med auglysingum
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(Calvert, 2008; Moore 2004). Flestir auglysendur halda uti vefsidum par sem boérn eru hvott
til ad spila tolvuleiki til lengri tima med personum vorutegunda eins og Ronald McDonald og
Kellogg’s Snap (Montgomery, 1996). Allan pann tima sem born spila pessa télvuleiki &
heimasidum fyrirteekja verda pau fyrir auglysingaareiti (Calvert, 2008). Markmidid med
pessum leikjum er ad hvetja born til frekara sambands vid vidkomandi personur og par af
leidandi vorurnar. Ef nokkrir dagar lida fra heimsokn barnsins feer pad télvupdst sem hvetur
pad til pess ad fara aftur inn & heimasidurnar (Montgomery, 1996). Leikirnir fela i sér
vorumerki sem senda skilabod til barna med litrikum og skemmtilegum avintyrum.
Vorumerkin tdkna mikilveegan patt af leikjunum og pegar bérn spila leikina styrkist
vorumerkjavitund peirra og hvetur pau til endurtekinna heimsokna (Moore, 2004).
Tolvuleikir og keppnir & netinu geta veitt meiri og lengri samskipti vid vorumerki en
daemigert er i hefdbundnum auglysingum. I vidari skilningi hefur netid moguleika & ad koma
a framfeeri skilabodum vérumerkjanna & pann hatt ad neytendur muni talka pau meira eins og
upplysingar fra eigin reynslu af vorunni frekar en auglysingu. Auglysendur nyta sér pvi
gagnvirkan midil, par sem born taka patt i auglysingunni i nokkrar minatur, i stad pess ad
fanga athygli peirra i halfa minitu med sjonvarpsauglysingu (Moore, 2004). Télvuleikir og
netid spila steerra hlutverk i lifi barna en &dur. Netsidur og syndarveruleikar eins og Webkinz,
Club Penguin og Barbiegirl.com eru mikid notadir af bornum allt nidur i leikskolaaldur. Pad
sem er skadlegt vid pessar sidur er ad helsta starfsemi peirra er ad kenna bérnum ad versla &
netinu (Linn, 2008).

Enginn vill ad fyrirteeki notfeeri sér born og i heimi par sem pau hafa meira til mélanna ad
leggja parf auglysingaionadurinn ad koma jafnt fram vid alla hvort sem um bdrn eda
fullordna er ad reeda (Clarke, 2006)

1.2.5 Deilur um réttmeeti

Auglysingar og markadsadgerdir hafa gert samfélag okkar medvitadra um mikilvaegi imyndar
og verda born fyrir afleidingum pessa (Nairn, 2009). Morg &greiningsmél hafa myndast
vegna auglysinga til barna, medal annars ahyggjur vegna peirra vara sem verid er ad auglysa,
hvernig peer eru auglystar og sannferingarkraft auglysinganna (Oates o.fl., 2003). Fra arinu
1970 hafa skapast umraedur um getu barna til ad skilja og meta s6luskilabod sem auglysingar
innihalda og hafa pessar umraedur ytt verulega undir rannsoknir a pessu svidi (Oates o.fl.,
2003; Moore, 2004). Undir pessar umradur falla peaer deilur ad auglysingar fyrir born séu i
edli sinu dsanngjarnar par sem born skortir vitreena faerni og lifsreynslu til ad standast

sannfaerandi gyllibod auglysinga. Eins segja peir ad born séu ekki bdin ad préa med sér
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gagnryna hugsun og geti leert af peim 6aeskileg félagsleg gildi eins og efnishyggju (Moore,
2004). beir sem stydja pessar auglysingar segja aftur a moti ad bérn séu ekki eins vidkvem
og folk heldur. Auglysingarnar veita upplysingar um vorur sem hjélpa foreldrum og bérnum
ad taka upplystar kaupakvardanir. Born purfa pvi ad 6dlast tvenns konar heefni til ad geta
metid auglysingar & réttan hatt. [ fyrsta lagi verda pau ad vera feer um ad greina a milli pess
hvort efni sé gefid Gt i auglysingaskyni eda ekki. 1 6dru lagi verda pau ad vera fer um ad
bekkja tilgang auglysinga, sem er oftar en ekki ad sannfara, og nyta pessa pekkingu til ad
talka s6luskilabodin (Moore, 2004).

Media Smart

Arid 2002 var fyrirteekid Media Smart stofnad og var pad frumkvodull & sinu svidi.
Fyrirtekiod var stofnad i peim tilgangi ad takast a vid gagnryni a auglysingar til barna. Media
Smart er fjarmagnad af morgum helstu auglysendum i Bretlandi og er ekki rekid i
hagnadarskyni. Fyrirteekid framleidir efni sem kennir bornum agd atta sig & pvi hvada skilabod
felast i auglysingum. Fyrirteekid midlar efninu sidan til kennara, foreldra og barna i gegnum
heimasidu pess (Oates o.fl., 2003; Media Smart, e.d.). Vonast er til ad hugmyndin muni
breidast til Evrépu og dragi pannig ur 6gninni & frekari reglugeroum fra Evrépusambandinu
sem eiga ad takmarka auglysingar til barna (Oates o.fl., 2003).

1.2.6 Lagasetningar og reglugerdir

Born eru vidokvem og pvi purfa ad vera Oryggisrddstafanir til ad koma i veg fyrir
keenskubrogd auglysenda og vernda fridhelgi barna og fjolskyldna peirra (Montgomery,
1996).

Sjénvarpsauglysingar

A lslandi eru i gildi 16g sem vernda eiga born gegn auglysingum. I peim er talad um ad
auglysingar skulu midast vid ad born sjai paer og heyri og mega pess vegna ekki misbhjoda
peim. Auglysendur verda ad syna varkarni vegna peirra ahrifa sem auglysingar geta haft &
born og unglinga. Ef barn kemur fyrir i auglysingu ma ekki syna né lysa hattulegu atferli eda
atvikum sem geetu leitt til pess ad 6nnur born hermi eftir (Pingskjal 704, 2009-2010). I 13.
gr. reglugerdar um Gtvarpsstarfsemi (50/2002) er sagt ad sjonvarpsstddvum sé oheimilt ad
senda Ut auglysingar sem haft geetu neikvaed ahrif a likamlegan, andlegan og sidferdislegan
proska barna. pa er sérstaklega getid um auglysingar sem innihalda klam eda tilefnislaust
ofbeldi og eru syndar & peim dagskrartimum sem bdrn geetu verid ad horfa a. Samkvaemt 41.

gr. nylegs fjélmidlafrumvarps sem lagt var fram af paverandi menntamalaradherra segir:
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Auglysingar og fjarséluinnskot eru éheimil i dagskra sem er &tlud bérnum yngri en
12 &ra. Bann petta hefst 5 minatum adur en dagskra etlud bérnum yngri en 12 ara
hefst og stendur par til 5 minGtum eftir ad Gtsendingu slikrar dagskréar Iykur (Pingskjal
704, 2009-2010).

[ Svipj6d og Noregi ma ekki auglysa til barna yngri en 12 ara & landsstodvunum og er ekki
leyfilegt ad auglysa & barnatima. | Noregi ma ekki auglysa vorur i samstarfi vid

sjonvarpspetti sem atladir eru bornum (Oates o.fl., 2003; New rules project, e.d.).

Federal Communications Commission (FCC) er bandarisk stofnun sem sett hefur reglur um
pann tima sem Gthlutad er til auglysinga i barnaefni par i landi. Utfersla pessara regla
takmarkar auglysingar a barnarasunum i 10,5 minatur a klukkustund um helgar og 12 minutur
& klukkustund & virkum dégum. FCC hefur einnig sett fram adrar 6ryggisradstafanir vegna

sjonvarpsauglysinga til ad vernda unga ahorfendur (Calvert, 2008).

Advertising Standards Authority (ASA) er 6had eftirlitsstofnun i Bretlandi sem setur reglur
vardandi auglysingar i 6llum fjolmidlum og falla allar auglysingar i Bretlandi undir ASA
reglurnar (Advertising Standard Authority, e.d.). I ASA reglunum eru sérstakar greinar sem
eiga vid markadssetningu sem er beint til, midlad eda 16gud ad bérnum (yngri en 16 ara).
Tveer mikilveegar reglur sem haegt er ad draga Gr pessum hluta laganna er ad pessi
markadssetning megi i fyrsta lagi ekki innihalda efni sem er liklegt til ad valda likamlegum,
andlegum eda sidferdislegum skada. | 6dru lagi mega fyrirteeki hvorki nyta sér trdgirni,

hollustu, varnarleysi né reynsluleysi barna (Kouzeleas, 2005).

Upplysingadflun a netinu

Miklar framfarir i t6lvumalum, fjarskiptum og upplysingum, samgéngum og annarri tekni
hafa haft mikil &hrif & pad hvernig fyrirteeki skila virdi til vidskiptavina sinna. Pessar
teekninyjungar hafa buid til nyjar og spennandi leidir fyrir fyrirteeki til ad freedast um
vidskiptavini sina og fylgjast med peim (Kotler o.fl., 2001).

Gagnvirkir midlar eru hannadir til pess ad safna persénulegum upplysingum um hvert barn
og er pad gert til pess ad hagt sé ad utbua sérsnidna auglysingu fyrir hvert og eitt peirra.
Heimasiour f4 born til ad gefa upp persénulegar upplysingar eins og télvupdstfang,
heimilisfang, upplysingar um adra fjolskyldumedlimi og kauphegdun. Haproadur
t6lvuhugbunadur fylgist med notkun barna a netinu og markadsfolk fer sidan upplysingarnar
i hendurnar (Montgomery, 1996; Carvert, 2008). betta er ekki taeknilega erfitt i framkvemd
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og i upphafi netvaeedingar gat markadsfolk fylgst med bérnum an mikilla takmarkanna. Ekkert
hindradi pad i ad afla sér upplysinga um born og selja par svo afram til pridja adila. I dag
parf pessi starfsemi ad vera i samraemi vid reglugerdir sem vernda born (Davis 2002;
Montgomery, 1996).

ping Bandarikjanna akvad ad bregdast vid aukinni upplysingadflun fyrirteekja & netinu med
Children’s Online Privacy Protection Act (COPPA) fra arinu 1998. Settar voru reglur um
markadssetningu & netinu sem vernda eiga fridhelgi barna yngri en 13 ara. Login toku gildi
arid 2000 og heimila pau Federal Trade Commission (FTC) ad setja og framfylgja reglum um
upplysingadflun fyrirtekja & heimasidum sem atladar eru bornum. FTC & einnig ad midla pvi
hvernig upplysingatflun skuli hattad og hvernig upplysingar eru notadar (Calvert, 2008).
Fyrirteeki sem starfa ekki i samremi vid reglugerdir COPPA geta ordid fyrir skada vegna

neikvaedrar umfjollunar og hérra sekta (Davis, 2002).

Markadssetning fyrirteekja getur verio med ymsu moti eins og fjallad er um hér ad framan.
Fyrirteki geta fario ymist hefdbundnar eda 6hefdbundar leidir vio markadssetningu sina og
notast vid midla eins og sjonvarp og netid. | dag leidir markadssetning og hlutdreegnar
skodanir neytendur til ad kaupa vérur og pa helst vid kaup & leikféngum (Szymanski, 2002). |
nesta kafla verdur fjallad um fyrirteekid SagaMedia. Fyrirteekid radgerir ad gefa ut
freedslutolvuleiki & naestu misserum og par sem lita ma & tolvuleiki sem leikféng verdur

fjallad stuttlega um pau sem og hugtakid skemmtimennt sem télvuleikirnir byggja a.
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2 SagaMedia

SagaMedia er einkahlutafélag sem stofnad var arid 2006 og upphaflega skilgreint sem
préunarfyrirteeki sérheeft i gerd fredslu- og skemmtiefnis. Fyrirteekinu hefur vegnad vel og
medal annars fengid styrki Gr Teekniprounarsjodi. Pegar hafa verid markadssett bordspil
hérlendis sem selst hafa mjog vel og skapad fyrirteekinu traustan rekstrargrundvoll. pekktustu
spil SagaMedia a islenskum markadi eru svokollud Alias-spil (Brynjar Smari Rdnarsson
munnleg heimild, 15. mars 2011).

Arid 2007 keypti SagaMedia allar eignir 3-Plus
begar pad félag for i prot og aetlar fyrirteekid ad
halda &fram vinnu vid préun & peim vérum sem
unnid var ad hja 3-Plus. Fyrirtekid hefur verid i
samstarfi vid 6fluga alpjodlega adila vid utgafu
ymiss skemmtiefnis. Ma pa nefna Tactic i

Finnlandi og Kipee i Israel. Arid 2009 gaf

fyrirteekio Ut bordspilid Alias og hefur pad selst

Mynd 1: Deemi um virkni télvuleikjanna, 3 . . L
stafakennsla. einkar vel sidan. Spilid var sdluhaesta bordspilid a

islenskum markadi jolin 2009 og ny utgafa af Alias kom ut fyrir jolin 2010 sem slo einnig i

gegn hja almenningi (Brynjar Sméari Runarsson munnleg heimild, 15. mars 2011).

Medal peirra eigna 3-Plus sem SagaMedia keypti var leikjasafnid fyrir dvd-kids. bessir leikir
voru préadir med leikskolabdrn i huga og var 16gd ahersla & gagnvirka fraedslu. Leikirnir voru
gefnir Ut & mérgum tungumalum og nutu mikilla vinsalda vidsvegar um heim. NU hefur
SagaMedia skodad moguleikann & ad enduritgefa dvd-kids en snid leikjanna verdur pé med
6dru méti en adur. Hugmyndin er ad selja leikina &
geisladiskum fyrir PC t6lvur og/eda sem vidbetur (e.
apps) fyrir Apple vorur. Vid enduratgafu fa leikirnir
nytt nafn - ReAction (Brynjar Smari Runarsson

munnleg heimild, 15. mars 2011).

Leikirnir verda einfaldir i uppsetningu og notkun.

Leikjasafnid fyrir dvd-kids samanstendur af 14

leikjum sem gefnir hafa verid Gt a 12 tungumalum. pynd 2: Demi um virkni tolvuleikjanna,

Leikimir eru byggdir & heimspekktum teiknimynda- Sterofreikennsia.
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persénum a bord vid Bangsimon, Doru landkénnud, Bubba byggi og Dodda i Leikfangalandi

(Brynjar Smari Runarsson munnleg heimild, 15. mars 2011).

[ télvuleikjunum er bérnum medal annars kennt ad pekkja bokstafi, tolustafi, form og liti med
margvislegum adferdum og leikjum. Leikirnir eru flokkadir sem skemmtimennt (e.
edutainment) og hafa pvi freedslu- og skemmtanagildi en nanar verdur reett um hugtakid hér &
eftir.

2.1 Leikfong

Leikfong purfa ad hofda beedi til barna og foreldra peirra par sem peir eru oftast kaupendur
leikfanganna (Szymanski, 2002). Leikir sem auka imyndunarafl og eru skapandi veita
bérnum reynslu, hvort sem ad han er anzgjuleg eda ekki. Geta barna til ad rada
hugmyndaflugi sinu & einstakan og personulegan hatt getur hjalpad peim i gegnum erfida
tima (Szymanski, 2002; Bickford, 2010). Vid kaup & leikfongum taka neytendur sér tima til
ad safna upplysingum um pau adur en kaup eiga sér stad, til ad vera vissir um ad upplifun
barna af peim verdi sem best. Fyrirteki verda ad hjalpa neytendum ad velja rétt leikfong fyrir
born med pvi ad veita upplysingar um notkun og hagnyti leikfanga. Daemi um fyrirteeki sem
nota pessa adferd vid markadssetningu eru Lego og Fischer Price og er petta ein helsta

asteedan fyrir velgengni peirra (Szymanski, 2002).

Born leika sér med hluti til skemmtunar og vinna um leid ad pvi ad styrkja vitsmuna- og
hreyfiferni sina. Rannsoknir benda til pess ad mikid af peirri faerni sem parf fyrir freedilegan
og félagslegan arangur sé motud med déskipuldgdum leik (Szymanski, 2002; Bickford, 2010).
Sem demi ma nefna ad pegar born og foreldrar leika sér saman med leikfang leera bornin ad
hafa samskipti vid adra og flytir pad einnig méalproska. Born & leikskdlaaldri skyra oft fra
vandamalum sinum i gegnum leik ef pau geta ekki greint frad peim beint. petta eru medal
peirra skilaboda sem markadsfolk parf ad nyta sér pegar pad préar samskipti sin vid born
(Syzmanski, 2002).

Foreldrar leitast eftir jafnveegi milli skemmtunar og fraedslu i leikféngunum sem peir kaupa
fyrir born sin. Foreldrar vilja vita hvort leikfong hafi freedslugildi og yti undir gott sidferdi og
goda hegdun. Einnig vilja peir ad leikfong hafi skemmtanagildi fyrir bérnin. (Szymanski,
2002). Vinsalustu leikfongin & markadnum i dag eru pau sem eru mest markadssett til barna
en pau hindra oft leik peirra. Pessi leikfong eru byggd a persénum ar fjolmidlum og oft og

tidum eru pau med innbyggda télvukubba. Born eru ekki eins skapandi i leik sinum pegar
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leikfong er byggd a personum og ef leikfangid hreyfir sig, syngur eda dansar sjalkrafa eru pau
enn gagnlausari sem teeki til ad efla skdpunargafur. Gott leikfang er pad sem treystir 90% &
hugmyndaflug og 10% 4 leikfangid sem slikt en pvi midur eru pannig leikfong ekki rikjandi &
markadnum i dag (Linn, 2008).

Snemma & niunda é&ratugnum byrjudu nokkrir framtaksamir kennarar ad nyta getu
margmidlunartélva til ad hanna hugbdnad sem sameinadi fraedilegt efni og skemmtun.
Hugbunadurinn fékk freedilega heitid skemmtimennt (e. edutainment) en ordid er samsett (r
ordunum skemmtun (e. entertainment) og menntun (e. education) (Ito, 2006). Addrattarafl
skemmtimenntar er pad ad born geta leikid sér & sama tima sem pau na peim &arangri i ndmi
sem etlast er til (Okan, 2003).

2.1.1 Skemmtimennt

Ordid skemmtimennt var fyrst notad til ad lysa CD-ROM forriti sem notad var til ad kenna
med skemmtun (Rapeepisarn, Wong, Fung og Depickere, 2006). Buckingham og Scanlon
(2005) lysa skemmtimennt sem bléndu af menntun og skemmtun sem byggist ad miklu leyti &
myndefni, fraségnum, leikjum og 6drum freedandi adferoum. Rapeepisarn og fleiri (2006)
segja ad skemmtimennt sé pad ad leera med pvi ad notast vid ymsa midla, svo sem sjonvarp,
forrit, télvuleiki, kvikmyndir, margmidlun, tonlist, hugbinad og vefsidur, par sem skemmtun

midlar menntun.

Préun

A niunda og tiunda aratugunum spruttu upp morg fyrirtaeki i pessum geira par sem teekifaerin
voru gifurleg. The Learning Company (TLC) var eitt peirra og framleiddi til deemis leikinn
Pusl Geirpradar (e. Gertrude‘s Puzzles) (Ito, 2006). Jan Davidson, fyrrverandi kennari,
stofnadi fyrirteekid Davidson & Associates arid 1983. Fyrirteekid hennar framleiddi til deemis
Math Blaster sem er einn s@luhgesti steerofreedileikur sem gerdur hefur verid. bessi fyrirteki
framleiddu leiki sina fyrir Apple 11 télvur og voru brautrydjendur & pessum nyja markadi fyrir
freedsluhugbunad til heimanota (Ito, 2006).

Sidastlidna tvo aratugi hefur idngreinin proskast mjog og st byltingarkennda nalgun sem var
i upphafi hefur breyst. NG er greinin i fostu likani sem byggist meira & formalum en
byltingakenndum hugmyndum. Ann McCormick, stofnandi TLC, og Jan Davidson, stofnandi
Davidson & Associates, yfirgafu badar fyrirteekin sem peaer hofou byggt upp fra grunni, par
sem peim fannst forgangsrodunin ordin rong (Ito, 2006). Aherslubreytingar fyrirtekjanna ma

rekja til steekkunar markadarins og breyttrar teekni. NG fara fjarveitingar til prounar ad mestu
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leyti i ad uppfeera stadladar formulur fyrir efni leikjanna, grafik og hljod i stad pess ad proa
og hanna nyja leiki med nyjum aherslum. Miklir mdguleikar liggja i pvi ad nota télvutaekni til
ad baeta leerdomsadferdir folks en McCormick og Davidson toldu ad fyrirteekin veeru byrjud
ad hugsa meira um hagnadinn & kostnad geeda fraedslunnar (Ito 2006; Okan, 2003).

Forsendur

[ auknum meeli eru foreldrar hvattir til ad fjarfesta i menntun barna sinna med pvi ad Gtvega
peim leidir til ad mennta sig heima fyrir. Morg fyrirteeki hafa markadssett heimilstélvur med
peirri fullyrdingu ad sé tolva til & heimilinu geti hin hjalpad barni ad na framférum i nami
(Buckingham og Scanlon, 2001). Ad einhverju leyti purfa fyrirteeki ad beina markadssetningu
skemmtimenntar a tvofaldan markad. Fyrst parf ad uppfylla ventingar foreldra um ad efni
leikjanna teljist gild menntun til ad peim finnst pad pess virdi ad bornin peirra eydi tima
sinum i pa. bvi nest parf ad uppfylla vaentingar barna til skemmtimenntar. Leikirnir verda ad
teljast anagjulegir og skemmtilegir til ad bérn sannfaerist um ad nota pa i tomstundum sinum
(Buckingham og Scanlon, 2005). Kennslufraedin a bak vid skemmtimennt er s ad kennslan
og efnid er ekki byggt & formlegri skdlagongu heldur meira & gagnvirkni. Séluteknin, fyrir
petta form af leerdomi, treystir & peer miklu kréfur barna um ad lerdomur eigi ad vera
skemmtilegur (Buckingham og Scanlon, 2001). Fyrirteeki halda pvi fram ad bérn muni 6dlast
samkeppnisforskot a jafnaldra sina med notkun hugbdnadarins an pess ad vita ad um nam sé

ad reeda (Buckingham og Scanlon, 2005).

Hugmyndin sem liggur a bak vid hugtakid skemmtimennt er s ad leerdomur geti verid
skemmtilegur og skemmtun geti studlad ad lerdomi. Sifellt fleiri vorur med skemmtanagildi
eru markadssettar & pennan hatt og nyta fyrirteki sér dspart hugmyndina a bak vid
skemmtimennt til ad selja vorur sinar (Rapeepisarn o.fl., 2006). I gegnum é&rin hefur
skemmtimennt birst i ymsum myndum, til demis leikféngum, bokum, télvuleikjum og
timaritum sem &tlud eru bornum a leikskéla- og grunnskdlaaldri. Pessi ndmsgdgn eru oft og
tioum byggd & personum ur fjéImidlum (til deemis Bangsimon) og fela i sér ékvedna
freedslustarfsemi sem buid er ad profa og kanna af framleidendum. Fyrirteekin segja
skemmtimenntarefnid stydja vid namsskrar, pa sérstaklega pau markmid sem sett eru i leesi
og steerdfraedi. Innihald efnisins er tengt beint vid skolastarfid, pé oft mismikid, og hefur pad
ordid mikilveg markadsstefna fyrir pad efni sem e&tlad er til notkunar heima fyrir
(Buckingham og Scanlon, 2005).



22

Foreldrar er liklegir til ad fjarfesta frekar i menntun barna sinna med pvi ad kaupa vidbotar
menntunarleidir til ad nota heima fyrir. Rannsoknir hafa synt fram & ad pvi meira sem
foreldrar eru menntadir pvi liklegri eru peir til ad sampykkja péatttoku barna sinna i
félagsstorfum og ad sama skapi fjarfesta i skemmtimenntarvorum. Census Bureau kannadi
hvort tengsl veeru a milli tekna folks og patttoku peirra i skipulogdu félagsstarfi. Kannanirnar
voru gerdar & arunum 1996-2000 og syndu fram & ad 22% barna sem attu foreldra med
menntaskolagradu eda minni menntun toku patt i félagstorfum & medan 50% barna sem attu
foreldra med BSc gradu eda meiri menntun toku patt i sliku starfi (Rapeepisarn o.fl., 2006).

I dag eru mjog skyrar kréfur hvad vardar menntun barna og hvetur skemmtimennt foreldra til
ad trda ad pessi hugbunadur sé gagnlegur til ad préa haefni barna i mismunandi ndAmsgreinum
(Okan, 2003). Heaegt er ad leera mikid i gegnum leik en ekki eru allir leikir leerdomsrikir.
Skemmtimenntarhugbunadur er frabaer ef hann er notadur & réttan hatt. Margar rannsoknir
hafa synt fram & ad leikir sem byggjast & freedilegum gildum hafa reynst arangursrikir vio
baedi 6formlegar og formlegar kringumstedur og ad skemmtun sé mikilveeg vid namid,

sérstaklega & yngri arum (Rapeepisarn o.fl., 2006).
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3 Rannsdéknarspurningar

[ upphafi ritgerdarinnar voru settar fram rannsoknarspurningar sem voru undirstada
heimildavinnu héfunda. Rannséknarspurningarnar eru tveer par sem rannsoknin er ad hluta til
unnin fyrir fyrirteeki. Fyrsta spurningin snyr ad vidhorfi almennings til markadssetningar a
vorum til barna. Seinni spurningin snyr ad freedslutélvuleikjunum sem SagaMedia radgerir ad
gefa Gt & nastu misserum. Athugad var hvort markadsforsendur séu & Islandi fyrir
freedslutdlvuleiki fyrir leikskélaborn. Fjérar tilgatur voru settar fram med hlidsjon af efni

rannsoknarinnar.
Rannsdknarspurningarnar eru svohljodandi:
Hvert er vidhorf almennings til markadssetningar & vérum til barna?

Eru markadsforsendur fyrir fraedslutdlvuleiki fyrir leikskolabdrn & Islandi?

Hér lykur fraedilegri umfjollun pessarar ritgerdar og um leid fyrri hluta hennar. Seinni hlutinn
snyr ad rannsokn sem unnin var med hlidsjon af freedilegri umfjollun fyrri hluta og aherslum
SagaMedia. Fyrst verdur fjallad um pa adferdarfreedi sem notast var vid og greint fra
takmdrkunum rannsdknarinnar. bvi nast verdur greint fra helstu nidurstédum tolfreediprofana
og per tulkadar. I lokin er umradukafli par sem fjallad verdur um helstu &lyktanir

rannsoknarinnar og peer settar i samhengi vid freedilega umfjollun.
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4  Aoferdir

Rannsoknin er byggd & spurningakdnnun sem dreift var rafrent & samskiptarvefnum
Facebook pann 25. mars 2011 og var adgengileg i fimm daga. | pessum kafla verdur farid yfir
patttakendur rannséknarinnar, teekjabunad, rannsdknarsnid, framkvemd og greint verdur fra

takmorkunum hennar.

4.1 batttakendur

Alls toku 208 manns patt i rannsokninni. Hofundar fengu nokkra adila til ad birta hlekk &

rannsoknina a samskiptasiou sinni i peim tilgangi ad fa meiri breidd i svorun.

patttakendur voru Islendingar & dreifdu aldursbili af badum kynjum med fj6lbreyttan
bakgrunn. patttakendur voru medvitadir um patttoku sina i rannsékninni par sem patttaka var
valkveed. Hvorki var greitt fyrir patttokuna né hlutu patttakendur ndmseiningar fyrir hana.
bydi pessarar rannsoknar eru allir islendingar og urtakid eru Islendingar sem nota

samskiptavefinn Facebook.

4.2 Teakjabunadur

Spurningalistar eru gagnleg rannsoknarteki pegar vidhorf, skodanir, hegdun eda akvedin
einkenni pydis eru skodud. bagilegt er ad framkvema pa og peir geta gefid gdoar
upplysingar um pydid og eiginleika Grtaksins (Creswell, 2008). Oflun gagna var pannig
hattad ad Gtbdinn var spurningalisti sem lagdur var fyrir ofangreint Grtak. Spurningalistinn
var settur fram & rafreenan hatt, i gegnum heimasidu Create survey, til ad néa til fleiri
einstaklinga og til ad audvelda dreifingu hans. Hann var settur upp i Word samkvaemt
Gagnfraedikverinu og ma sja hann i heild sinni i vidauka A. Spurningalistinn samanstdd af 14
spurningum tengdu efni rannsoknarinnar auk 5 bakgrunnsspurninga. Sautjan spurningar voru
fjolvalsspurningar og af peim voru 10 & Likert kvardanum. i tveimur spurningum var notast
vid flokkastiku par sem spurt var um kyn patttakenda og hvort peim fyndist bérn eyda of

miklum tima & netinu. Spurningalistinn var virkur i fimm daga.

Vid urvinnslu gagna var notast vid forritid SPSS sem bydur upp a ymsar tolfreediprofanir.
peaer tolfrediprofanir sem notadar voru i pessari rannsokn eru lysandi tolfraedi, fylgni, t-prof,
einhlida dreifigreining og skewness og kurtosis. Forritid Excel var notad vid uppsetningu &

myndum og einstaka toflum.
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4.3 Rannsoknarsnid

Ranndkn pessi er megindleg og er rannsoknarsnid hennar lysandi (e. descriptive). Lysandi
rannsdknarsnid er notad pegar skoda & toluleg gogn og tengsl breyta (Creswell, 2008).
Ritgerdin er unnin i samstarfi vid fyrirteekid SagaMedia sem radgerir ad framleida
freesdlutdlvuleiki fyrir born & leikskolaaldri. T pessari ritgerd er markadssetning a vérum til
barna og vidhorf einstaklinga til hennar skodad. Spurningalistinn var gerdur med pad efni i
huga asamt pvi ad kanna hvort markadur veeri fyrir pesskonar tolvuleiki & Islandi.

4.4 Framkvemd

Leitad var ad heimildum tengdum efni rannséknarinnar. Unnid var med heimildirnar og
saminn spurningalisti i samremi vid per asamt pvi ad fylgja leidbeiningum fra
forsvarsménnum SagaMedia. Notast var vid snjéboltairtak par sem rafrent form spurninga-
listans var birt a samskiptavefnum Facebook og med hjalp vina og vandamanna var listanum
dreift a sidunni. Alls svorudu 208 manns. Svorin voru ferd inn i tolfrediforritid SPSS og
nidurstédur unnar Gt fra pvi. Toflur og myndir sem unnar voru Ut fra nidurstodunum voru

settar upp i Excel.

45 Takmarkanir

P& ad spurningalisti sé snidugt og paegilegt maliteki er takmdrkud svorun einn helsti galli
pbeirra adferdar og er oftast gert rad fyrir 50-60% svorun (Creswell, 2008). Einnig takmarkar
pad rannsoknina ad notast var vid snjoboltadrtak. begar notast er vid slikt Grtak pa er byrjad a
bvi ad finna pa adila sem falla undir peaer forsendur sem snia ad rannsokninni. bessir
einstaklingar eru pvi nast bednir um ad dreifa rannsokninni &fram, eda benda & adila sem ad
geta tekid patt i rannsokninni. Pessi adferd getur verid gagnleg pegar verid er ad na til
einstaklinga sem erfitt er ad nalgast en takmarkar han pé rannsoknina ad pvi leyti ad nalgun
Urtaksins er ekki handahofskennd og pvi ekki heaegt ad alhaefa um pydid (Liu og Motoda,
2001). Rannsakendur gerdu sér grein fyrir peirri skekkju, sem hlaust af notkun
snjoboltadrtaks, ad patttakendur geetu verid likir peim sem senda Gt kdnnunina. bar sem
rannsoknin var send i gegnum Facebook er liklegt ad megnid af patttakendum hafi pekkt til
rannsakenda og geeti pvi verid ad einhverjir seu likir peim hvad vardar bakgrunnsbreytur.
Einnig er haegt ad segja ad pydid hafi verid valid. Ekki eru allir islendingar & Facebook og pvi

takmarkadi birtingaradferd spurningalistans rannsoknina ad einhverju leyti.
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Hér lykur umfjéllun um adferd rannsdknarinnar og nast & eftir verdur greint fra nidurstédum
hennar. Skyrt verdur fra arlausnum spurningalistans og helstu nidurstédur greindar med

notkun ymissa t6lfreediprofana.
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5 Nidurstoour

Allir patttakendur svérudu 6llum spurningunum. Karlar voru 26,4% patttakenda og konur
73,6%. Flestir patttakendurnir voru med haskdlaprof, alls 56,3%. Par & eftir kom stddentsprof
en alls 28,4% patttakenda voru med pad sem hasta menntunarstig. Teeplega helmingur
patttakenda voru & aldrinum 26 — 35 &ra. Teepur pridjungur var 25 ara eda yngri og 12,5%
voru 46 &ra og eldri. begar skodud voru nanustu tengsl patttakenda vid barn & leikskolaaldri
kom i 1jos ad flestir voru freenka eda freendi eda 41,6% adspurdra en 25,5% sdgdust foreldrar.
Pegar spurt var hvort svarendur ettu barn/bérn og pad hvort barnid/bérnin veru a
leikskolaaldri var helmingur svarenda foreldrar og 24% sogdust foreldrar medal annars
barns/barna leikskolaaldri. Skekkja er pvi um 3 pétttakendur pegar skodud eru svor vid
spurningunni um tengsl og spurningunni hvort patttakendur eigi barn/bérn a leikskdlaaldri.
Fleiri patttakendur s6gdu ad nanustu tengsl peirra vid leikskdlabarn veeri foreldri en peir sem
svorudu ad peir @ttu barn og medal annars barn & leikskdlaaldri. OIl téluleg gégn sem um
verdur fjallad hér & eftir, lysandi t6lfraedi, tionitdflur og krosskeyrslur, er ad finna i vidaukum
B-D.

Hversu neikveed/ur eda jakvaed/ur ert pu gagnvart markadssetningu & vorum til barna?
Af peim 208 patttakendum sem toku patt pa voru 52% neikveaedir eda mjog neikvaedir
gagnvart markadssetningu & vorum til barna. 10,5% voru mjog jakveedir eda jakveedir

gagnvart pessari markadssetningu og 37,5% voru hvorki jakvaedir né neikvedir.

Haesta gildi spurningarinnar var 5 og leegsta gildi 1 en einnig var athugad midgildi hennar
sem var 2. Medaltal pessarar spurningar var 2,38 sem synir ad algengustu svorin voru
neikvaed/ur og hvorki jakvaed/ur né neikvaed/ur. Stadalfravik hennar var 0,976 og svorin
rodudust i kringum medaltalid. Til ad skoda dreifinguna betur pa var notast vid skewness og
kurtosis préfin. pau segja til um hvernig svorin dreifast og ef um hina fullkomnu
normaldreifingu er ad raeda pa eru skewness og kurtosis jafnt og 0. Fyrir spurningu 1 var
skewness 0,153 sem syndi ad fleiri svor rodudust vinstra megin vid midju. Kurtosis var -
0,563 sem segir okkur ad pratt fyrir ad stadalfravik hafi verid lagt pa hafi samt sem adur verio

einhver dreifing i svorun.
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Mynd 3: Krosskeyrsla; Hversu neikvaed/ur eda jakveaed/ur ertu pu gagnvart markadssetningu & vorum til

barna?*Hvert er kyn pitt?

Akvedid var ad krosskeyra spurningu 15 um kyn, vid pessa spurningu (mynd 3). betta var
gert til pess ad sja hvort ad kyn patttakenda hefdi ahrif & skodun peirra & markadssetningu a
vorum til barna. Par sem karlmenn voru i miklum minnihluta svarenda pa voru nidurstédur
talkadar at fra hlutféllum. Eins og sjd ma & myndinni leiddu nidurstodur krosskeyrslu i 1jés ad
konur voru neikvaedari gagnvart markadssetningu & vorum til barna heldur en karlar. Alls
55,5% kvenna svoérudu spurningunni annad hvort mjog neikvaed eda neikvaed og alls voru
41,8% karla mjog neikvaedir eda neikveedir. 14,6% karla voru jakvaedir eda mjog jakveedir &

medan hlutfallid hja konum var 9,2%.
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Mynd 4: Krosskeyrsla; Hversu neikveaed/ur eda jakvaed/ur ertu pi gagnvart markadssetningu & vérum til

barna?*Attu barn/bérn?
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Eins og sja ma i mynd 4 voru mun fleiri foreldrar mjog neikvaedir og neikvadir (62,3%)
gagnvart markadssetningu & vérum til barna heldur en barnlausir einstaklingar (40,9%).
Barnlausir eintaklingar voru flestir hvorki jakveedir né neikveedir eda teepur helmingur peirra,
midad vid 29,2% foreldra. Enginn foreldri sem tok patt i rannsokninni var mjog jakveedur i
gard pesskonar markadssetningar en teplega 3% barnlausra einstaklinga téldu sig vera pad.
Pad ma pvi sja ut fra pessari krosskeyrslu ad pad hafdi ahrif & viohorf patttakenda hvort peir

eiga born eda ekki.

Hvar finnst pér born verda fyrir mestu areiti hvad vardar markadssetningu & vérum til
peirra?

Flestir svarendur téldu ad born verdi fyrir mesta areiti markadssetningar i sjonvarpi, eda
73,6%. Par a eftir komu ahrif markadssetningar i verslunum og téldu 17,8% hana hafa mestu
ahrifin. Alls 8,6% skiptist frekar jafnt @ milli netsins, umhverfisins og ahrifa fr& ndkomnum

adila. bess mé geta ad enginn patttakandi valdi svarmdguleikann annad vid pessari spurningu.
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Mynd 5: Krosskeyrsla; Hvar finnst pér bérn verda fyrir mesta areiti hvad vardar markadssetningu til

peirra?*Hver aldur pinn?

Pessi spurning var krosskeyrd vid aldur til ad sja hvort ad aldur félks hafdi ahrif & svorun
peirra vid pessari spurningu. Sérstaklega hvort ad yngri svarendur myndu velja netid frekar
en peir eldri. bad kom & Gvart hversu fair véldu internetid en pd var &hugavert ad enginn eldri
en 36 ara valdi pennan valmdguleika. bad var athyglisvert ad 90,4% svarenda & aldrinum 36—

45 ara telur ad born verdi fyrir mesta areiti markadssetningar fra sjonvarpi.
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A hvada aldursbili telur pu ad born byrji ad mynda tengsl & milli sjonvarpsauglysinga
og vara i buéum?

Flestir svarendur, alls 62,5%, téldu ad bérn veeru 2—4 ara pegar pessi tengsl byrja ad myndast
hja peim. Teplega 11% t6ldu born vera yngri en 2 ara pegar tengslin myndast, 23,1% toldu

ad born veeru & aldrinum 5-7 ara og 3,9% tdldu bérn vera eldri en 8 ara.

Hvert er vidhorf pitt til sjonvarpsauglysinga sem beint er til barna?

Flestir svarendur hofou hvorki neikveett né jakveett vidhorf til sjonvarpsauglysinga sem beint
er til barna, eda 42,8%. Um 39% hofou neikveett viohorf og 12,5% hofou mjog neikveett
vidhorf. Adeins 5,7% svarenda voru jékveedir eda mjog jakveedir gagnvart pessum

auglysingum.

Haesta gildi spurningarinnar var 5 og leegsta 1. Medaltalid var 2,4 sem endurspeglar ad flest
svor voru i 6drum og pridja svarmoguleika. Stadalfravik var 0,832 og radast svorin pvi
nalegt medaltali. Midgildi spurningarinnar var 2. Skewness var 0,251 og pvi voru fleiri svor
vinstra megin vid midju og kurtosis var mjog lagur eda 0,521 sem pydir ad svorin dreifdust
litid eins og fyrrnefnt stadalfravik syndi fram 4.
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Mynd 6: Krosskeyrsla; Hvert er vidhorf pitt sjonvarpsauglysinga sem beint er til barna?*Att pa

barn/bérn?

Alls voru 106 foreldrar sem svérudu pessum spurningalista og 102 barnlausir einstaklingar.
pad var pvi dhugavert ad skoda hvort foreldrar hefdu neikvaedari skodun a pessu malefni en
barnlausir einstaklingar. Eins og sést a mynd 6 svorudu fleiri foreldrar ad peir veeru jakvadir

gagnvart sjonvarpsauglysingum sem beint er ad bérnum heldur en barnlausir einstaklingar pé
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litill munur hafi verid a svorum peirra. Alls 6,6% foreldra voru jakvaedir eda mjog jakveaedir i
gard auglysinga sem beint er ad bérnum a moti 4,9% barnlausra einstaklinga. Fleiri barnlausir

einstaklingar voru neikvadir heldur en foreldrar, eda 55,7% & méti 47,1%.

Hversu 6samméala eda sammala ertu nylegu lagafrumvarpi sem ad vernda & born fyrir
markadssetningu fyrirtekja gagnvart peim?

Flestir patttakendur voru mjog sammala eda sammala nylegu lagafrumvarpi sem vernda a
bérn fyrir markadssetningu fyrirteekja eda 75%. Ahugavert var ad sja ad teep 15% svarenda

voru annad hvort mjog 6sammala eda 6sammala pessu lagafrumvarpi.

Haesta gildi spurningarinnar var 5, legsta gildid 1 og midgildi hennar var 4. Medaltal
spurningarinnar var 3,92 og stadalfravik var 1,253. Skewness var -1,164 sem synir ad fleiri
svor voru haegra megin vid midju. Kurtosis er 0,354 og pvi er dreifing litil og svor svipud
medal patttakenda.
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Mynd 7: Krosskeyrsla; Hversu 6sammala eda sammala ertu nylegu lagafrumvarpi sem ad vernda & born

fyrir markadssetningu fyrirteekja gagnvart peim?*Hvert er kyn pitt?

Mynd 7 synir krosskeyrslu spurningarinnar vid spurningu um kyn svarenda. Pad kom i 1j6s ad
karlkyns patttakendur voru frekar 6sammala pessu nylega lagafrumvarpi heldur en kvenkyns
patttakendur, en alls 23,6% karlmanna svérudu mjog 6sammala eda 6sammala a medan

11,8% kvenna svOrudu pannig. 16,4% karlmanna voru hvorki sammala né dsammala
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lagafrumvarpinu og adeins 7,8% kvenna. Alls 80,4% kvenna var sammala eda mjog sammala

pessu lagafrumvarpi & medan 60% karla voru pad.

Pessi spurning var einnig krosskeyrd vid menntunarstig patttakenda. Su krosskeyrsla var gerd
til pess ad kanna hvort ad menntunarstig patttakenda hefdi ahrif & afstéou peirra til pessa
frumvarps. Patttakendur med haskélamenntun voru bornir saman vid patttakendur med leegra
menntunarstig. Hlutfallslega voru fleiri med legra menntunarstig en haskdlaprof mjog
6sammala eda oOsammala pessu lagafrumvarpi, eda alls 17,6%, & medan 12,8%
haskolamenntadra voru pad. Alls 78,6% haskdlamenntadra voru sammala eda mjog sammala
bessu lagafrumvarpi & medan 70% pétttakenda med lseegra menntunarstig svérudu pvi a sama
hatt.

Hversu litil eda mikil ahrif telur pu ad born hafi a kauphegdun foreldra?
Um 59% svarenda téldu ad born hafi mikil ahrif & kauphegdun foreldra og 13% t6ldu pau
hafa mjog mikil ahrif. Um 19% sogdou ad born hafi hvorki mikil né litil ahrif & pessa

kauphegdun, 6,3% toldu ahrifin vera litil og adeins 2,9% sdgdu ahrifin vera mjog litil.

Haesta gildi spurningarinnar var 5 og leegsta gildi hennar var 1. Medaltalio var 3,73, midgildid
var 4 og stadalfravik spurningarinnar var 0,872. Skewness var -1,069 sem pyadir ad fleiri svor

voru haegra megin vid midju og kurtosis var 1,512 og pvi dreifdust svor litid og voru svipud.
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Mynd 8: Krosskeyrsla; Hversu litil eda mikil ahrif telur pa ad bérn hafi & kauphegdun foreldra?*Attu

barn/bérn?
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A mynd 8 ma sja krosskeyrslu spurningarinnar vid pa spurningu par sem patttakendur voru
spurdir ad pvi hvort peir a&ttu born. betta var gert til ad sja hvort ad munur veeri & svérum
foreldra og barnlausra einstaklinga. Pad kom i 1jés ad 11,7% barnlausra einstaklingar tdldu ad
bérn hofou litil eda mjog litil ahrif & kauphegdun foreldra & medan 6,6% foreldra toldu svo
vera. 77,4% foreldra t6ldu hins vegar ad ahrifin veeru mjog mikil eda mikil og 65,7%

barnlausra einstaklinga téldu svo vera.

Hversu litil eda mikil ahrif telur pa pad hafa a val barna a leikféngum og télvuleikjum
ef pekktar persénur eru hluti af peim?

Yfirgnaefandi meirihluti svarenda (97,2%) toldu pad hafa mikil eda mjoég mikil &hrif & val
barna & leikféngum og télvuleikjum ef pekktar personur eru hluti af peim. Adeins 1,5% toldu

ahrifin vera mjog litil eda litil.

Haesta gildi spurningarinnar var 5 og leegsta var 1. Medaltal og midgildi voru 4,51 og 5 hvort
um sig og var stadalfravikio 0,629. Skewness var -1,641 og voru svorin pvi svorin hagra
megin vid midju. Kurtosis var 5,228 sem pydir ad svorin dreifast litio sem ekkert og eru mjog
svipud.

Telur pu ad born eydi of miklum tima ein & internetinu
Akvedid var ad hafa einungis svarmoguleikana ,,ja” eda ,,nei” til pess ad sja vel afstodu folks

i pessu malefni. Um 81% svarenda tdldu ad born eydi of miklum tima ein & internetinu.
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Mynd 9: Krosskeyrsla; Telur pa ad bérn eydi of miklum tima ein & internetinu?*Attu barn/bérn?

Pessi spurning var krosskeyrd vid spurninguna um hvort ad svarendur veru foreldrar eda ekki
0g ma sja nidurstédur & mynd 9. Hlutféllin voru mjoég svipud og pvi ekki haegt ad segja ad
bad hafi haft ahrif & viohorf patttakenda hvort ad peir veeru foreldrar eda ekki.
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Ef pu veerir ad kaupa leikfang eda télvuleik fyrir barn, hversu litlu eda miklu mali
myndi pad skipta pig ad varan hefdi fraedilegt gildi

I pessari spurningu ségdu 80% adspurdra pad skipti mjog miklu mali eda miklu mali ad varan
sem peir keyptu hefdi freedilegt gildi. 14,9% sdgdu pad skipta hvorki litlu né miklu mali og

adeins 5% tdldu pad skipta litlu mali eda mjog litlu mali.

Haesta gildi spurningarinnar var 5 og leegsta 1. Medaltalid var 4,07 og stadalfravik 0,925 sem
synir ad dreifingin var i kringum medaltalid. Skewness var -1,207 og pvi voru fleiri svor
heegra megin vid midju en midgildi spurningarinnar var 4. Kurtosis var 1,836 sem synir ad

svorin voru ad dreifast litid og eru svipud.
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Mynd 10: Krosskeyrsla; Ef pa veerir ad kaupa leikfang eda télvuleik fyrir barn, hversu litlu eda miklu

mali myndi pad skipta pig ad varan hefdi freedilegt gildi?* Hvert er haesta menntunarstig pitt?

Pessi spurning var krosskeyrd vid menntunarstig patttakenda. Eins og sjd ma & mynd 10
fannst 83,1% héskolamenntadra pad skipta mjog miklu mali eda miklu mali ad vara hefdi
freedilegt gildi og 79,5% peirra sem voru med laegri menntun fannst pad sama. Alls 6,6%
peirra sem voru med leegri menntun en haskolapréf toldu pad skipta mjog litlu mali eda litlu
mali og 4,3% peirra sem voru med haskdlaprof hofou sama vidhorf. Pad ma sja a pessu ad
pad er orlitill munur & vidhorfi patttakenda til pessa méalefnis midad vid menntunarstig peirra

p6 svo ad munurinn sé ekki mikill.

Akvedid var ad krosskeyra pessa spurningu einnig vid spurninguna um hvort svarendur attu

born eda ekki og pa hvort ad pau atti born & leikskolaaldri. Alls telja 89% foreldra pad skipta
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miklu mali eda mjog miklu mali ad leikfong eda tolvuleikir sem pau kaupa hafi fraedilegt
gildi. Um 80% foreldra leikskdlabarna telja petta skipta mjég miklu mali eda miklu mali og
74% barnlausra einstaklinga telja pad einnig. Teeplega 9% barnlausra eintaklinga og 4%
foreldra leikskdlabarna téldu pennan eiginleika skipta mjog litlu méali eda litlu mali vid val &

tolvuleik eda leikfangi fyrir born.

Hvert er vidhorf pitt til kaupa & télvuleikjum a internetinu sem spiladir eru par?

Vinsalasti svarmoguleiki spurningarinnar var hvorki slemt né gott en 50,5% svarenda
svorudu henni pannig. Alls 36% péatttakenda sogdu vidhorf sitt til tolvuleikja sem keyptir eru
og spiladir & internetinu vera mjog sleemt eda sleemt og adeins 13,4% s6gdu vidhorf sitt vera

gott eda mjog gott.

Haesta gildi spurningarinnar var 5 og leegsta var 1. Medaltal var 2,70 og stadalfravik var 0,948
sem synir ad dreifing svara var i kringum medaltalid. Midgildid var 3 og var skewness 0,09
sem pyadir ad flest svorin eru haeegra megin vid midju en pau eru mjog nalegt henni. Kurtosis

var 0,211 sem synir ad svorin dreifast litid og eru svipud.
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Mynd 11: Hvert er vidhorf pitt til kaupa & tolvuleikjum a internetinu sem spiladir eru par?*Hvert er kyn
pitt?

Pessi spurning var krosskeyrd vid kyn patttakenda eins og sja ma & mynd 11. Kom i ljés ad

karlkyns patttakendur eru téluvert jakveaedari gagnvart pesskonar leikjum heldur en kvenkyns
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patttakendur og s6gdu 32,7% karlmanna vidhorft sitt vera gott eda mjog gott midad vid 6,5%
kvenna. Alls 39,2% kvenna hofou sleemt eda mjog sleemt vidhorf og 27,3% karlmanna einnig.
Um 54% kvenna sdgdu vidhorf sitt vera hvorki slemt né gott og 40% karlamanna sogdu slikt

hid sama.

Hvert er vidhorf pitt til tolvuleikja sem spiladir eru & bordtélvu eda fartélvu?

Algengasta svar patttakenda vid pessari spurningu var hvorki slemt né gott og svorudu
51,1% adspurdra a pann hatt. Alls 24,1% adspurdra hofou gott eda mjog gott vidhorf til
tolvuleikja sem spiladir eru & bordtélvur eda fartdlvur, 14,4% sogou vidhorf sitt vera slemt

0g adeins 2,4% mjog sleemt.

Haesta gildi spurningarinnar var 5 og leegsta 1. Medaltalid var 3,11 og stadalfravik var 0,812,
Midgildi spurningarinnar var 3, skewness var 0,232 og kurtosis var 0,775 sem synir ad dreifni

i svorum var litil og svorin svipud og flest svor rédudust vinstra megin vid midju.

100,0% -

80,0% -

60,0% -

m Karlkyn%

B Kvenkyn%
40,0% -

20,0% -

0,0% T T T T
Mjog sleemt Sleemt Hvorki sleemt Gott Mjbg gott
né gott

Mynd 12: Hvert er vidhorf pitt til télvuleikja sem spiladir eru & bordtélvu eda fartdlvu?*Hvert er kyn
pitt?

Mynd 12 synir krosskeyrslu spurningarinnar vid spurninguna um kyn patttakenda. Vidhorf
karlkyns patttakenda til pessa leikja var almennt mjog gott eda gott, en alls 43,6% peirra
svorudu pannig. 45,5% peirra s6gou vidhorf sitt vera hvorki sleemt né gott, 9,1% voru med

sleemt vidhorf og adeins 1,8% sogdu vidhorf sitt mjog slemt. Adeins 17% kvenkyns
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patttakenda hofou gott eda mjog gott vidhorf til pessara leikja. Um 64% peirra ségdu vidhorf
sitt hvorki slemt né gott, 16,3% hofou slemt vidhorf og 2,6% mjog slemt vidhorf.

Hvert er vidhorf pitt til freedslutdlvuleikja fyrir born sem spiladir eru a borotélvu eda
fartolvu?

Vidhorf adspurdra til pessara tolvuleikja var almennt gott, 51% peirra sogou pad gott og 37%
s0gdu pad mjdg gott. Adeins 2,4% patttakenda toldu vidhorf sitt vera mjog sleemt eda sleemt.

Haesta gildi spurningarinnar var 5 og leegsta 1. Medaltal var 4,22 og stadalfravikid var 0,753.
Midgildid var 4, skewness var -1,135 og rédudust svorin pvi hegra megin vid midju.

Kurtosis var 2,526 sem synir ad dreifing svara er litil og pau svipud.
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Mynd 13: Hvert er vidhorf pitt til freedslutdlvuleikja fyrir bérn sem spiladir eru & bordtdlvu eda

fartélvu?*Hvert er haesta menntunarstig pitt?

Spurningin var krosskeyrd vid menntun patttakenda og ma sja pa krosskeyrslu i mynd 13. bar
kom i ljés ad menntunarstig patttakenda hafdi mjog litil ahrif & svor peirra. Svorun var mjog
svipud hja peim sem voru med haskolapréf og peim sem voru med leegra menntunarstig. Um
90% héaskdélamenntadra patttakenda voru med mjog gott eda gott vidhorf til
freedslutdlvuleikja og 85,7% peirra med leegra menntunarstig svorudu eins. Adeins 2,6%
haskélamenntadra patttakenda voru med mjog slemt eda sleemt vidhorf til pessara leikja og

adeins 2,2% adspurdra med laeegri menntun.
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Einnig var gerd krosskeyrsla vid spurninguna um hvort ad patttakendur veeru foreldrar. Litill
munur var & vidhorfi hopana og s6gou 85,3% barnlausra einstaklinga ad peir hefdu mjog gott
eda gott vidhorf, 92,9% foreldra ségdu pad einnig og 88% foreldra sem eiga medal annars

born & leikskolaaldri ségdu pad sama.

Hvert er vidhorf pitt til pess ad born & leikskolaaldri spili freedslutdlvuleiki & bordtdlvu

eda fartolvu?

Flestir patttakendur hofou gott vidhorf gagnvart pvi ad born a leikskélaaldri spili
freedslutolvuleiki (46,6%). Um 23% adspurdra hofdu mjog gott vidhorf gagnvart pesskonar
leikjum og 18,8% hofdu hvorki gott né sleemt vidhorf. Alls 11,6% hofédu mjog slemt eda

slemt vidhorf gagnvart notkun leikskélabarna a fraedslutélvuleikjum.

Hasta gildi spurningarinnar var 5 og legsta 1. Midgildid var 4, medaltalio var 3,78 og
stadalfravikid var 1,002 sem synir dreifing svara var vio medaltalid. Skewness var -0,853 og

kurtosis var 0,454, petta synir ad fleiri svorudu haegra megin vid midju og litil dreifing var i

svorum.
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Mynd 14: Hvert er vidhorf pitt til pess ad bdrn a leikskdlaaldri spili freedslutdlvuleiki & bordtélvu eda

fartolvu?*Attu barn/b6rn?

Mynd 14 synir krosskeyrslu spurningarinnar vid spurninguna attu barn/bérn. Nidurstdédur
leiddu i 1j6s ad 73% foreldra og 74% foreldra leikskolabarna hofou mjog gott eda gott vidhorf
til pess ad born a leikskolaaldri spili freedslutdlvuleiki. Um 66% barnlausra patttakenda hofdu
mjog gott eda gott vidhorf til pessa. Um 9% foreldra og 12% foreldra leiksko6labarna héfou
mjog slemt eda slemt vidhorf gagnvart pessu malefni. Alls svérudu 13% barnlausra

patttakenda pessari spurningu & sama veg.
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Spurningin um tengsl patttakenda vid leikskélabarn var einnig krosskeyrd vid pessa
spurningu og leiddi i ljés ad 72,7% foreldra h6fdu mjog gott eda gott vidhorf og voru 6mmur
og afar med nakvaemlega sama hlutfall. Alls 69,8% peirra sem voru frenka eda freendi
leikskolabarns sogdust hafa mjog gott eda gott vidhorf og 68,8% peirra sem eiga ekKki i
nanum tengslum vid barn & leikskolaaldri s6gou pad sama. Systkinin raku sidan lestina, en
57,1% sogdust hafa gott eda mjog gott vidhorf til pess ad leikskolabdrn spili freedslutélvuleiki
& borotolvur eda fartdlvur. Foreldrar voru einnig med heesta hlutfallid pegar skodad var mjog
sleemt eda slemt vidhorf, en alls 14,6% foreldra svorudu pannig. Foreldrar voru greinilega
med sterkari skodanir til pessa, par sem einungis 12,7% peirra ségdust hafa hvorki slemt né

gott vidhorf til pessa og var pad laeegsta svarhlutfall medal hopanna i pessum valmoéguleika.

Ef pér steedi til boda ad kaupa freedandi bordtolvuleik fyrir leikskolabérn i verslunum, a
hvada verdbili myndir pu vilja kaupa hann a?

Pegar kannad var & hvada verdbili patttakendur voru tilbunir ad kaupa freedslutélvuleik fyrir
leikskdlaborn kom i 1jés ad 55,8% adspurdra voru tilbdnir ad borga a milli 1.501-3.000 kr.
20,2% patttakenda voru tilbanir ad borga 3.001-4.500 kr. og 3,8% voru tilblnir ad kaupa
hann & 4.501-6.000 kr. 13% pétttakenda vildu kaupa slikan leik & 0-1.500 kr. og 7,2% hofou

ekki dhuga & slikum kaupum.
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Mynd 15: Ef pér steedi til boda ad kaupa freedandi bordtdlvuleik fyrir leikskolabdrn i verslunum, a hvada

verdbili myndir pa vilja kaupa hann 4?* Hvert er haesta menntunarstig pitt?

Spurningin var krosskeyrd vid menntunarstig patttakenda til ad sja hvort ad han hefdi ahrif &

svorun og er krosskeyrslan synd & mynd 15. Um 14% hask6lamenntadra patttakenda og 12%
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patttakenda med leegra menntunarstig voru tilbanir ad borga 0-1.500 kr. 57,3%
haskdélamenntadra voru tilbunir ad borga 1.501-3.000 kr. & moti 53,8% peirra sem voru med
leegra menntunarstig. begar skodadur var svarmoguleikinn 3.001-4.500 kr pé& voru 17,9%
haskolamenntadra tilbanir i ad borga pad verd og 23,1% peirra sem voru med lagra
menntunarstig. Litill munur var & haskélamenntudum og legra menntudum patttakendum
pegar skodadar voru tolur fyrir 4.501-6.000 kr. Par munadi adeins einu prosentustigi &
hopunum, 3,4% héskolamenntadra véldu pennan valmdéguleika og 4,4% laegri menntadra.
Alls 7,7% svarenda med haskolaprof hofou ekki dhuga & slikum kaupum sem og 6,6% peirra

med leegra menntunarstig.

5.1 Fylgni

Gerd voru fylgniprof til ad athuga hversu sterk tengsl voru & milli dkvedinna spurninga.
Toflur fylgnipréfa mé sja i vidauka E.

Fyrst var kannad hvort fylgni veeri & milli spurninganna hversu neikveed/ur eda jakvaed/ur ert
bu gagnvart markadssetningu & vérum til barna og hversu dsammaéla eda sammala ert pu
nylegu lagafrumvarpi sem ad vernda a born fyrir markadssetningu fyrirteekja gagnvart peim.
[ 1j6s kom ad fylgnin er -0,423 sem pydir ad neikvatt samband er & milli peirra og er fylgnin
ner 0 en -1 og pvi er han ekki sérstaklega sterk. P6 fylgnin sé ekki sterk gefur neikveeda
sambandid til kynna ad peir sem eru neikveadir gagnvart markadssetningu til barna eru

jafnframt sammala nylega lagafrumvarpinu og 6fugt.

Naest voru teknar fyrir spurningarnar hvert er vidhorf pitt til pess ad born a leikskdlaaldri
spili freedslutdlvuleiki & bordtélvu eda fartélvu og hvert er vidhorfi pitt til freedslutélvuleikja
fyrir born sem spiladir eru a bordtélvu eda fartélvu. Nidurstoour syndu ad fylgnin milli pessa
tveggja breyta er 0,563 og er sambandid & milli peirra tiltélulega sterkt. betta synir fram & ad
patttakendur hofou svipad vidhorf til beggja breyta. beir sem hofdu gott vidhorf til pess ad
born & leikskolaaldri spili fredslutdlvuleiki hofou einnig gott vidhorf til freedslutolvuleikja
fyrir born.

Kannad var hvort fylgni veeri & milli spurninganna hvert er vidhorf pitt til kaupa a
tolvuleikjum & internetinu sem spiladir eru par og hver er aldur pinn. Fylgni peirra er -0,084
0g pvi neikveaett samband par a milli. Han er mjog nalaegt nalli og eru tengslin & milli pessara
breyta pvi mjog veik. Samkvaemt pessum nidurstodum er ekki haegt ad segja ad aldur hafi

ahrif & viohorf patttakenda til tolvuleikja & internetinu sem spiladir eru par.
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AJ lokum var fundin fylgni a milli spurninganna ef pér stedi til boda ad kaupa freedandi
bordtolvuleik fyrir leikskolabdrn i verslunum, & hvada verdbili myndir pu vilja kaupa hann a
og hvert er hasta menntunarstig pitt. Fylgnin er -0,054 sem gefur til kynna mjog veikt
neikveett samband. Pad er pvi ekki haegt ad fullyrda ad menntunarstig hafi ahrif & hvada

verdbili patttakendur eru tilbunir ad kaupa freedandi tolvuleik fyrir leikskélaborn.

5.2 Tilgatuprdéfun

Settar voru fram fjorar tilgatur tengdar efninu sem ad héfundar vildu skoda néanar. Notast var
vid tveer tegundir profana, annars vegar einhlida dreifigreiningu (e. one way Anova) og hins
vegar t-prof tveggja oOhadra Urtaka (e. independent samples t-test). Eftir ad einhlida
dreifigreining var framkveemd var post hoc prof einnig gert til ad sja hvort ad munur veeri &

hopum.

Fyrsta tilgatan athugadi hvort ad foreldrar veeru liklegri til ad finnast born hafa ahrif a
kauphegdun foreldra sinna heldur en barnlausir einstaklingar. Forvitnilegt var ad sja hvort ad
eigin reynsla foreldra af sliku hefdi ahrif & svor peirra.

Hi.Foreldrar eru liklegri til ad finnast born hafa ahrif & kauphegdun foreldra sinna heldur en

barnlausir eintaklingar.

Ho.Foreldrar eru ekki liklegri til ad finnast born hafa ahrif & kauphegdun foreldra sinna heldur

en barnlausir eintaklingar.

Tafla 1: Nidurstodur einhlida dreifigreiningar fyrir tilgatu 1

sp6 -Hversu litil eda mikil ahrif telur pu ad born hafi & kauphegdun foreldra?

Sum of Squares df Mean Square F Sig.
Between Groups 3,404 2 1,702 2,266 ,106
Within Groups 153,976 205 , 751
Total 157,380 207

F(2,205) = 2,266, p=0,106

Nidurstodur einhlida dreifigreiningar syna ad p>0,05 og pvi er ekki haegt ad hafna Ho. I post
hoc profi kom i 1jés ad enginn munur var a milli hopanna. Foreldrar eru pvi ekki liklegri til ad

finnast born hafa ahrif & kauphegdun foreldra sinna heldur en barnlausir einstaklingar.
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Onnur tilgatan var sett fram til ad athuga hvort ad menntunarstig patttakenda hafi ahrif a
hversu mikid peir séu tilbanir til ad borga fyrir freedslutdlvuleik. Heaerra menntunarstig leidir

gjarnan til herri launa og pvi var dkvedio ad kanna hvort ad pad hefdi ahrif.

H,.Einstaklingar med héaskdlaprdf eru tilbanir til ad borga heerra verd fyrir freedslutolvuleik

handa leikskdlabarni en peir sem eru med leegra menntunarstig.

Ho.Einstaklingar med héaskolaprof eru ekki tilbanir til ad borga heerra verd fyrir

freedslutdlvuleik handa leikskolabarni en peir sem eru med leegra menntunarstig.

Tafla 2: Nidurstoour einhlida dreifigreiningar fyrir tilgatu 2

spl4 -Ef pér steedi til boda ad kaupa freedandi borétélvuleik fyrir leikskolabdrn i verslunum, & hvada verébili myndil

Sum of Squares df Mean Square F Sig.
Between Groups 4,793 5 ,959 ,952 ,449
Within Groups 203,437 202 1,007
Total 208,231 207

F(5,202) = 0,959, p=0,449

Nidurstdour einhlida dreifigreiningar syna ad p>0,05 og pvi er ekki haegt ad hafna Ho. Post
hoc préfid syndi ad enginn munur var & milli hopa. bvi eru péatttakendur med haskolaprof
ekki tilbanir ad borga herra verd fyrir leikinn heldur en patttakendur med legra

menntunarstig.

prigja tilgatan kannadi hvort ad kyn péatttakenda skipti mali pegar kannad var vidhorf peirra

til nylegs lagafrumvarps sem sett var fram til ad vernda born fyrir markadssetningu til peirra.

Hi.Konur eru frekar sammala nylegu lagafrumvarpi sem vernda & bérn fyrir markadssetningu

til peirra heldur en karlmenn.

Ho:.Konur eru ekki frekar sammala nylegu lagafrumvarpi sem vernda & bérn fyrir

markadssetningu til peirra heldur en karlmenn.
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Tafla 3: Nidurstodur t-profs tveggja 6hadra breyta fyrir tilgatu 3

Levene's Test for

Equality of Variances t-test for Equality of Means
95% Confidence Interval
of the Difference
Mean Std. Error
F Sig. t df Sig. (2-tailed) | Difference | Difference Lower Upper

sp5 -Hversu 6sammala Equal variances 9,584 ,002 -2,513 206 ,013 -,489 ,194 -,872 -,105
eda sammala ertu assumed

nylegu lagafrumvarpi

sem ad vernda 4 bgrn  Equal variances -2,285( 81,331 ,025 -,489 214 -,914 -,063

fyrir markadssetningu "ot assumed

fyrirteekja gagnvart
peim?

t(81,331) = -2,285, p=0,025

Nidurstodur t-profs tveggja ohadra urtaka leiddi i 1jos ad p<0,05 og pvi er Ho hafnad. Konur
eru pvi frekar sammala nylegu lagafrumvarpi sem vernda a born fyrir markadssetningu til

peirra heldur en karlmenn.

Tilgangur fjordu og sidustu tilgatunnar var ad athuga hvort ad foreldrar hefdu almennt betra
vidhorf til pess ad leikskdlabdrn spili freedslutdlvuleiki heldur en barnlausir einstaklingar.

H;. Foreldrar hafa betra vidhorf til pess ad leikskolaborn spili freedslutélvuleiki heldur en

barnlausir einstaklingar.

Ho. Foreldrar hafa ekki betra vidhorf til pess ad leikskolaborn spili freedslutdlvuleiki heldur en

barnlausir einstaklingar.

Tafla 4: Nidurstodur einhlida dreifigreiningar fyrir tilgatu 4

spl3 -Hvert er viodhorf pitt til pess ad born a leikskolaaldri spili fraedslutdlvuleiki & bordtolvu?

Sum of Squares df Mean Square F Sig.
Between Groups 1,073 2 ,537 ,532 ,588
Within Groups 206,754 205 1,009
Total 207,827 207

F(2,205) = 0,532, p=0,588

Samkveaemt einhlida dreifigreiningu er p>0,05 og pvi ekki haegt ad hafna Hy. Post hoc préfid
syndi engan mun a milli hopa. Foreldrar hafa pvi ekki betra vidhorf til pess ad leikskdélab6rn

spili freedslutdlvuleiki heldur en barnlausir einstaklingar.

Hér lykur umfjéllun um nidurstodur rannsoknarinnar. Hér & eftir koma umraedur par sem

nidurstédur og freedileg umfjéllun ar fyrri hluta ritgerdarinnar verda settar i samhengi.
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6 Umreadur

Cross (2002) fjallar um ad aherslur markadssetningar hafi breyst mikio pvi adur fyrr auglystu
fyrirteeki til foreldra en na til dags er markadssetningu beint til barna. Nidurstodur
krosskeyrslu gafu til kynna ad foreldrar eru almennt neikveaedari gagnvart pesskonar
markadssetningu en barnlausir einstaklingar. pad geeti skyrst af pvi ad foreldrar finni fyrir
akveonu varnaleysi gagnvart allri peirri markadssetningu sem beint er ad bornum peirra, oft
an vitneskju peirra. Pessu ma likja vio einskonar stjornleysi, par sem foreldrar hafa ekki
stjorn & pvi hvar born peirra verda fyrir markadssetningunni, enda purfa foreldrar nu til dags
ad takast & vid markadssetningu i ymsum myndum eins og Linn (2004) bendir 4. Ahugavert
var pé ad fjorir af hverjum tiu patttakendum voru hlutlausir vardandi petta malefni par sem

petta hefur verid mikid i umraedunni undanfarid.

pratt fyrir ad fyrirteeki noti toluvert fleiri leidir til markadssetningar en &dur telur mikill
meirihluti svarenda ad born verdi fyrir mestu areiti markadssetningar i sjénvarpi. Samkvaemt
Oates, Blades og Gunter (2003) hafa sjonvarpsauglysingar, sem beint er til barna, ordid fyrir
toluverdri gagnryni. b6 helsta og mest aberandi leidin sé eflaust sjonvarpsauglysingar hafa
fyrirteeki nytt sér pa spennandi kosti sem netid bydur upp 4 i vaxandi meli undanfarin ar. |
krosskeyrslu kom i ljés ad enginn eldri en 35 ara valdi netid i spurningunni sem nefnd var ad
ofan og gefur pad kannski til kynna ad yngri kynslédir eyda mun meiri tima a netinu og verda
bvi meira vor vid markadssetninguna par. Mjog fair toldu ad born yrou fyrir mestu areiti fra
nakomnum adila en Fridrik Eysteinsson, adjunkt i markadsfredi vid vidskiptafreedideild
Haskola Islands, taladi um i sjonvarpspettinum Alkemistanum (19. jantar, 2011) ad
rannsoknir hafi synt fram & ad foreldrar, kunningjar og vinir veru helstu ahrifavaldar barna

en ekki sjonvarp og fjolmidlar.

Samkvaeemt Valkenburg og Cantor (2001) byrja bérn ung ad aldri ad tengja saman vorur og
auglysingar. begar pau eru 18-20 méanada byrja pau ad bidja foreldra sina um &kvednar vorur
0g adeins 2 ara byrja pessi tengsl ad myndast. Samt sem adur teljast pau ekki til neytenda fyrr
en pau nalgast 3 ara aldurinn. Pessi pattur var tekinn fyrir i spurningalistanum og voru
svarendur spurdir & hvada aldursbili peir teldu ad born byrjudu ad mynda tengsl milli
sjonvarpsauglysinga og vara i budum. Rumlega sex af hverjum tiu péatttakendum téldu ad
born veru a aldrinum 2-4 ara sem er i samraemi vid athuganir Valkenburg og Cantor.

Athyglisvert er ad sja hversu ung bodrn eru pegar pau mynda pessi tengsl og hversu margir
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patttakendur gerdu sér grein fyrir pvi. Petta synir ad fyrirteeki nyta sér varnarleysi ungra barna

par sem mikid er lagt i hénnun auglysinga i peim tilgangi ad na athygli peirra.

Folk hefur skiptar skodanir & auglysingum til barna. beir sem eru a moti slikum auglysingum
halda pvi fram ad born séu of viokvem fyrir areiti peirra og ekki tilbdin ad standast
sOlutilraunir fyrirteekja. P& skortir pau einnig gagnryna hugsun og telja gagnrynendur pau
geta leert Ozskileg félagsleg gildi af peim (Moore, 2004). Auglysendur hafa réttlett
auglysingar a peim forsendum ad born séu sjalfstedir einstaklingar med langanir og
tjningarfrelsi og telja peir ad pau hafi rétt & pvi ad leera um peer vorur sem i bodi eru i
gegnum auglysingar (Cross, 2002). botti héfundum &hugavert ad sja hvort svarendur
rannsoknarinnar veeru fylgjandi eda andvigir pvi ad auglysingum sé beint til barna. Um pad
bil helmingur patttakenda hafdi neikveett vidhorf til auglysinga til barna og adeins 5,7%
hofou jakveett vidhorf. Af nidurstddum rannsoknarinnar mé sja ad mikill meirihluti hefur
neikveett vidhorf i gard pessara auglysinga. Forvitnilegt hefdi verid ad sjd hvernig
patttakendur kénnunarinnar hefdu svarad ef moguleikinn hvorki neikveett né jakveett hefdi
ekki verid i bodi par sem stor hluti merkti vid pann moguleika. Krosskeyrsla leiddi i jos ad
pad virtist ekki hafa ahrif & skodanir svarenda & pessu malefni hvort peir veeru foreldrar eda
ekki par sem nidurstodur voru svipadar medal pessara tveggja hopa i 6llum svarméguleikum

spurningarinnar.

Markadssetning til barna hefur verid mikid i umraedunni undanfarid og eru skiptar skodanir a
maélefninu eins og adur hefur komid fram. Nylega var lagt frumvarp fyrir Alpingi par sem
medal annars var tekid a auglysingum fyrirtaekja til barna. potti h6fundum athyglisvert ad sja
hvad patttakendum fyndist um petta lagafrumvarp og beindist pvi ein spurning
rannsoknarinnar ad pessu malefni. Flestir patttakendur voru fylgjandi frumvarpinu og ma
draga pa alyktun ad peir telji pad vernda bornin ad einhverju leyti fyrir auglysingum.
Athugad var hvort kynferdi hefdi ahrif & svar peirra vid spurningunni og kom i ljos ad
karlmenn voru frekar andvigir frumvarpinu en konur. Fridrik Eysteinsson og Hordur
Hardarson, markadsfredingur, komu fram i sjonvarpspettinum Alkemistanum (2011) par
sem reett var um petta nylega frumvarp. beir veltu fyrir sér af hverju pad veeri verid ad
einskorda petta frumvarp vid sjonvarp en ekki adra midla. Peir vildu meina ad bann vid
auglysingum hefdi 6fug ahrif pvi fyrirteki veeru vis til ad fera auglysingar sinar i
ohefébundnari midla. Einnig bentu peir & ad boérn horfa ekki eingéngu a sjonvarpid &
barnatima. Rannsokn sem gerd var i Bretlandi syndi einmitt ad stor hluti peirra auglysinga

sem born sja eru paer sem syndar eru utan barnatima auk pess sem pridjungi auglysinga a
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barnatima veeri ekki beint til barna (Preston, 2006). Midad vid rok peirra og nidurstéour

rannsoknarinnar ma sja ad petta malefni er mjog umdeilt.

McNeal (1991) og Valkenburg og Cantor (2001) skipta barnamarkadnum i prja markadi eftir
bvi hvada leid er farin vid markadssetningu: adalmarkad, framtidarmarkad og markad af
ahrifavoldum. Markadur af ahrifavéldum er mjog mikilveegur markadur par sem born hafa i
auknum meeli ahrif & pad sem keypt er inn & heimilid og téldu teplega atta af hverjum tiu
foreldrum i urtakinu ad born hefdu mikil eda mjég mikil ahrif & kauphegdun peirra. bessar
nidurstodur eru i samreemi vid breska rannsokn par sem fram kom ad i Bretlandi telja 70%
foreldra barna & aldrinum 10-15 ara ad born peirra hafi mikil &hrif & kauphegdun peirra
(Preston, 2006). Forvitnilegt er ad sja hvernig prounin verdur nastu arin par sem ahrif barna &
kauphegdun foreldra er alltaf ad aukast og kaupmattur peirra einnig. Pjodfélagid einkennist i
dag af neysluhyggju og born alast upp i pessu umhverfi par sem allir purfa ad eiga allt pad
nyjasta. Kaupmattur einstaklinga hefur aukist undanfarin ar sem gerir pad ad verkum ad
foreldrar geta leyft sér ad lata meira eftir bérnum sinum en adur. Born leera pad sem fyrir

beim er haft og pvi verda foreldrar ad geeta pess ad lata ekki of mikid eftir bérnum sinum.

Vinsaldir netsins vid markadssetningu og fyrir auglysingar fyrirteekja eru alltaf ad aukast.
Fyrirteeki beita markadssetningu til barna a netinu i miklum meeli, sérstaklega i ljosi pess ad
pau vita ad born sitja oft ein fyrir framan télvuna (Montgomery, 1996). I rannsokninni voru
patttakendur spurdir ad pvi hvort peim finnist bérn eyda of miklum tima ein & netinu og taldi
stor meirihluti svarenda svo vera. Foreldrar og adstandendur barna purfa ad setja reglur &
heimilunum um hversu miklum tima pau mega eyda a netinu og hvada heimasidur pau mega
heimsakja, sérstaklega i 1jési pess ad upplysingadflun fyrirteekja i gegnum heimsidur sinar er
alltaf ad aukast (Montgomery, 1996). Med skyrari reglur inni & heimilum etti hlutfall peirra
sem telja born eyda of miklum tima & netinu ad leekka enda er pad & abyrgd foreldra og

adstandenda hvernig bdrnin verja fritima sinum.

Hluti pessarar rannséknar er unnin fyrir SagaMedia og radgerir fyrirteekio ad gefa Gt
tolvuleiki fyrir leikskolaborn & naestu misserum sem byggjast upp & hugmyndafreedi
skemmitmenntar. Hugmyndin sem liggur & bak vid hugtakid er su ad leerdomur geti baedi
verio fredandi og skemmtilegur. Rannsoknin leiddi i ljos ad mikill meirihluti foreldra
leikskdlabarna toldu pad skipta mali ad leikfong eda tolvuleikir hafi fredilegt gildi og
ahugavert var ad sja ad adeins 4% pessara svarenda toldu pad skipta litlu mali. pad er jakveett
ad foreldrar telji petta skipta mali par sem rannsoknir hafa synt ad pesskonar leikir hafa
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reynst vel sem vidbotarfreedsla fyrir born. Rannséknir hafa einnig synt ad pvi herra
menntunarstig sem foreldrar hafa, peim mun liklegri eru peir til ad fjarfesta i
vidbotarfredsluefni fyrir born sin (Rapeepisarn o.fl., 2006). Nidurstodur pessa verkefnis
syndu pé ad litill munur var & svorum héskolamenntadra og svarenda med legra

menntunarstig pegar spurt var um mikilveegi freedslugildis i leikfongum eda tolvuleikjum.

[ framtidinni telur SagaMedia teekifeeri fyrir tlvuleikina einnig liggja & netinu sem svokollud
vidbot (e. apps). Pad virkar pannig ad notendur kaupa leikina & netinu og eru peir spiladir i
simum eda tolvum. bessi leid hefur reynst vel erlendis og er til demis fyrirteekid Apple med
sérstaka vefverslun sem a&tlud er pessum vidskiptum. Utgafa & leikjum SagaMedia & pessu
formi erlendis er i burdarlionum og fannst starfsménnum pvi forvitnlegt ad sja hvada vidhorf
Islendingar hafa til leikja sem keyptir eru & netinu og spiladir par. Um helmingur svaradi ad
vidhorf peirra veeri hvorki sleemt né gott og raimlega pridjungur hafdi slemt vidhorf gagnvart
pessum tolvuleikjum. Hafa parf i huga ad spurningin var um tdlvuleiki almennt en
einskordadist ekki vid freedslutdlvuleiki og geeti pad haft ahrif & nidurstdduna. islendingar
hafa ekki kynnst pessari teekni eins vel og adrar pjédir og til deemis hefur pjodin ekki beinan
adgang ad vefverslun Apple. Vid krosskeyrslu kom i 1j6s ad karlmenn hafa jakveedara vidhorf
til tolvuleikja sem spiladir eru & netinu. bad parf ekki ad koma & dvart enda hafa karlmenn
haft meiri &huga a télvuleikjum i gegnum tidina. Pegar spurt var um vidhorf patttakenda til
tolvuleikja sem spiladir eru & bordtdlvu eda fartélvu svaradi um helmingur patttakenda hvorki
sleemt né gott. Fleiri voru p6 jakvaedir en neikvaedir pegar kemur ad pessu, pé ekki munadi
nema 10%. Eins og raunin var med t6lvuleikina & netinu pa voru karlmenn mun jakvaedari

gagnvart pessum leikjum en konur.

pegar vidhorf folks til fredslutdlvuleikja fyrir born sem spiladir eru & bordtdlvu eda fartélvu
var kannad kom i ljés ad vidhorfid breyttist mikid vid pad ad tengja tolvuleikina vid
freedslugildi, en teeplega niu af hverjum tiu patttakendum hoéfdu gott eda mjog gott vidhorf til
beirra. begar fredslutdlvuleikirnir voru tengdir vid born & leikskoélaaldri svorudu teplega
70% adspurdra ad vidhorf peirra veeri mjog gott eda gott. Pad ma pvi sja ad um leid og born &
leikskdlaaldri voru bendlud vid télvuleikjaspilun pa feekkadi peim sem héfou mjog gott eda
gott vidhorf. Nidurstodur fylgniprofs syndu ad sambandid & milli ofangreindra spurninga var

tiltdlulega sterkt og er pvi haegt ad segja ad patttakendur hofou svipda vidhorf til pessa.

Tolvuleikirnir munu innihalda pekktar teiknimyndapersonur & bord vid Bangsimon.

Buckingham og Scanlon (2005) fjalla einmitt um ad skemmtimenntarefni hafi i gegnum
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tidina birst i ymsum myndum og sé oft byggt & pekktum persénum. Potti pvi dhugavert ad sja
hvort svarendur teldu pad hafa ahrif & val barna & leikféngum og télvuleikjum hvort pessar
personur veeru hluti af peim. Mikill meirihluti svarenda taldi ad svo veri. bad er po
mismunandi eftir aldri barna hvada personur hofda til peirra. SagaMedia hefur tekid tillit til
bessa vid gerd leikjanna og mun notast vid personur eins og Bangsimon, Déru landkénnud,
Bubba byggi og Dodda i Leikfangalandi til ad mynda tengsl vid sina ungu notendur.
Fyrirteekid zetlar ad leikirnir muni kosta & bilinu 3000-4000 kr. i verslunum. bvi voru
patttakendur spurdi hvad peir veeru tilbanir til ad greida fyrir slikan leik. Flestir voru tilbanir
ad greida 1.501-3.000 kr. og par & eftir voru patttakendur tilbdnir ad greida 3.001-4.500 kr.
sem er nokkud i samremi vid verdhugmyndir fyrirteekisins. Skodad var med fylgnipréfi og
tilgatupréfunum hvort menntunarstig hefdi ahrif a verdhugmynd patttakenda. Heerra
menntunarstig leidir gjarnan til heerri launa og pvi var dkvedid ad kanna hvort pad hefdi ahrif.
Nidurstodur beggja préfa syndu ad svo er ekki og eru engin tengsl a milli breytanna i pessari

rannsokn.

Tilgangur pessarar rannsoknarritgerdar var ad kanna vidhorf almennings til markadssetningar
a vorum til barna. Midad vid nidurstodur rannsdknarinnar var vidhorf patttakenda almennt
sleemt til markadssetningar & vérum til barna og var stér hluti adspurdra fylgjandi nylegu
frumvarpi til laga sem vernda & born fyrir markadssetningu fyrirteekja. bessar nidurstodur eru
i samraemi vid Utkomu fylgnipréfs sem framkveemt var en pad leiddi i 1jés ad peir sem voru
neikvadir gagnvart markadssetningu til barna voru jafnframt sammala lagafrumvarpinu. |
ritgerdinni komu pé fram sjénarmid beggja hopa i pessu umdeilda mali. Markadssetning a
vorum til barna er mikid hitamal og o6liklegt ad samstada naist vardandi petta mal. Eins og
aour kom fram er rannséknin unnin i samstarfi vio SagaMedia og pvi var kannad med
spurningalista hvort markadsforsendur veru fyrir fraedslutdlvuleiki fyrir leikskolabdrn &
islandi. Nidurstédur rannsoknarinnar benda til pess ad svo sé og telja hofundar paer vera
hvetjandi fyrir SagaMedia.
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Vidaukar

Vidauki A - Spurningalisti
Keeri patttakandi.

Pessi konnun er unnin af tveimur nemendum Héaskdlans i Reykjavik vegnaB.Sc. rannsoknar
peirra. Rannsoknin snyst um markadssetningu a vérum tilbarna og ert pu bedin/n um ad svara
eftirfarandi spurningum sem tengjast malefninu. Vinsamlegast lestu fyrirmelin og
spurningarnar vandlega &dur en pu svarar. Veljid adeins einn svarmoguleika i hverri
spurningu. Vert ad minna & ad konnunin er med 6llu nafnlaus og ekki er haegt ad rekja svor til

einstakra patttakenda.
Med fyrirfram pokk fyrir patttokuna.

1. Hversu neikvaed/ur eda jakvaed/ur ert pu gagnvart markadssetningu a vorum til
barna?
[0; Mjog neikvaed/ur
[0, Neikvaed/ur
OsHvorki jakveaed/ur né neikvaed/ur
0, Jakveed/ur
OsMjog jakveed/ur

2. Hvar finnst pér born verda fyrir mestu areiti hvad vardar markadssetningu &
vorum til peirra?
00, 1 sjénvarpi
0,1 Gtvarpi
-1 verslunum
,A internetinu
1 umhverfinu
OAhrif fra ndkomnum adila
0;Annad

3. A hvada aldursbili telur pa ad born byrji ad mynda tengsl & milli
sjonvarpsauglysinga og vara i budum?
00, Born yngri en 2 ara
[1,2-4 ara
055-7 ara
0,8-12 ara
OsBo6rn eldri en 12 ara

4. Hvert er vidhorf pitt til sjonvarpsauglysinga sem beint er til barna?
[0; Mj6g neikveett
O, Neikveett
OsHvorki jakveett né neikveett



10.

53

D4Jéktht
OsMjog jakveett

Hversu 6sammala eda sammala ertu nylegu lagafrumvarpi sem ad vernda a bérn
fyrir markadssetningu fyrirtekja gagnvart peim?

(i frumvarpinu er sett fram ad banna eigi auglysingar 5 minitum & undan og 5
minutum eftir barnaefni i sjonvarpi sem hofdar til barna yngri en 12 ara.)

0;Mjog 6sammala

0,0sammala

OsHvorki sammala né 6sammala

O0,Sammala

OsMjog sammala

Hversu litil eda mikil ahrif telur pu ad born hafi & kauphegdun foreldra?
[0 Mjag litil &hrif

L Litil &hrif

OsHvorki mikil né litil ahrif

O,Mikil ahrif

OsMjog mikil ahrif

Hversu litil eda mikil ahrif telur pu pad hafa & val barna a leikféngum og
télvuleikjum ef pekktar persénur eru hluti af peim? (til deemis persénur eins og
Bangsimon, Dora landkénnudur og personur Ur Latabae)

0, Mjog litil &hrif

O, Litil &hrif

OsHvorki mikil né litil ahrif

O,Mikil &hrif

OsMjog mikil ahrif

Telur pu ad boérn eydi of miklum tima ein & internetinu?
0, Nei
0,Ja

Ef pa veerir ad kaupa leikfang eda télvuleik fyrir barn, hversu litlu eda miklu
mali myndi pad skipta pig ad varan hefdi freedilegt gildi? (Med freedilegu gildi er
att vio leikfong og tolvuleiki sem stydja vid proska barns)

0; Mjdg litlu mali

O, Litlu mali

OsHvorki miklu né litlu mali

O4Miklu mali

OsMjog miklu mali

Hvert er vidhorf pitt til kaupa & télvuleikjum a internetinu sem spiladir eru par?
[0, Mj6g sleemt

0, Sleemt

Os;Hvorki sleemt né gott

O,Gott

OsMjdg gott
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12.

13.

14.

15.

16.

17.
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Hvert er vidhorf pitt til télvuleikja sem spiladir eru & bordtdlvu eda fartélvu?
[0, Mjog slemt

[0, Slemt

CsHvorki sleemt né gott

O,Gott

OsMjog gott

Hvert er vidhorf pitt til freedslutdlvuleikja fyrir born sem spiladir eru &
borotdlvu eda fartdlvu? (i freedslutdlvuleikjum lzera born ad telja, pekkja liti, leera
stafina, form og fleira)

[0, Mjog slemt

O0,Sleemt

OsHvorki sleemt né gott

0,Gott

OsMjdg gott

Hvert er vidhorf pitt til pess ad bérn a leikskdlaaldri spili fraedslutélvuleiki a
bordtdélvu eda fartdlvu?(i freedslutdlvuleikjum leera born ad telja, pekkja liti, leera
stafina, form og fleira)

[0, Mj6g sleemt

[0, Slemt

OsHvorki sleemt né gott

O,Gott

OsMjdg gott

Ef pér steedi til boda ad kaupa fraedandi bordtdlvuleik fyrir leikskolabérn i
verslunum, a hvada verdbili myndir pu vilja kaupa hann a?

0,0 kr - 1500 kr

[0,1501 kr - 3000 kr

(153001 kr — 4500 kr.

10,4501 kr — 6000 kr.

OsHef ekki ahuga a slikum kaupum.

Hvert er kyn pitt?
0, Karlkyn
O,Kvenkyn

Hvert er haesta menntunarstig pitt?
00; Grunnskoélaprof

O, Verslunarprof

Oz;l0nmenntun

O, Studentsprof

OsHaskoblaprof

OsAnnars konar menntun

Hver er aldur pinn?
(1,25 ara eda yngri



18.

19.
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0,26 — 35 ara
0;36 — 45 ara
0,46 — 55 ara
56 ara eda eldri

Attu barn/bérn?

0,J4

[0,Ja og medal annars barn/bdrn & aldrinum 2-5 ara (& leikskélaaldri)
OsNei

Hver eru nanustutengsl pinvid barn/bérn a leikskélaaldri? (Med nanustu
tengslum er &tt vid pad barn/bérn sem eru nast pér i skyldleika)

O, Foreldri

O, Stjupforeldri

OsForradamadur

0, Systkini

OsAmma/afi

OeFreenka/fraendi

0,Annad

OsA ekki i nanum tengslum vid barn/born & leikskdlaaldri.



Vidauki B - Lysandi tolfradi

56

Tafla 5: Lysandi t6lfraedi spurninganna; Medaltal, midgildi, stadalfravik, skewness, kurtosis, laegsta gildi og heaesta gildi

N Mean Median Std. Skewness Std. Error  Kurtosis Std. Error  Minimum ~ Maximum
Valid Missing Deviation of of Kurtosis
Spl 208 0 2,38 2,00 ,976 ,153 ,169 -,563 ,336 1 5
Sp2 208 0 1,68 1,00 1,242 1,763 ,169 2,320 ,336 1 6
Sp3 208 0 2,21 2,00 ,688 ,692 ,169 1,365 ,336 1 5
Sp4 208 0 2,44 2,00 ,832 ,251 ,169 ,521 ,336 1 5
Sp5 208 0 3,92 4,00 1,253 -1,164 ,169 ,354 ,336 1 5
Sp6 208 0 3,73 4,00 ,872 -1,069 ,169 1,512 ,336 1 5
Sp7 208 0 4,51 5,00 ,629 -1,641 ,169 5,228 ,336 1 5
Sp8 208 0 1,81 2,00 ,391 -1,613 ,169 ,607 ,336 1 2
Sp9 208 0 4,07 4,00 ,925 -1,207 ,169 1,836 ,336 1 5
Spl0 208 0 2,70 3,00 ,948 ,090 ,169 211 ,336 1 5
Spi1l 208 0 3,11 3,00 ,812 ,232 ,169 775 ,336 1 5
Spl2 208 0 4,22 4,00 ,753 -1,135 ,169 2,526 ,336 1 5
Sp13 208 0 3,78 4,00 1,002 -,853 ,169 ,454 ,336 1 5
Spl4 208 0 2,37 2,00 1,003 1,187 ,169 1,293 ,336 1 5
Spl5 208 0 1,74 2,00 ,442 -1,076 ,169 -,850 ,336 1 2
Spl6 208 0 4,45 5,00 1,066 -1,791 ,169 3,472 ,336 1 6
Sp17 208 0 2,09 2,00 1,060 1,129 ,169 ,822 ,336 1 5
Spl18 208 0 2,22 2,00 ,845 -,439 ,169 -1,463 ,336 1 3
Sp19 208 0 4,78 6,00 2,412 -,672 ,169 -1,062 ,336 1 8




Vidauki C - Tidnitoflur

Tafla 6: Tidnitafla spurningar 1
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sp1 - Hversu neikvaed/ureda jakvaed/urert pu gagnvart markadssetningu a véorum fyrir bérn?

Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent

Valid Mjoég neikveed/ur 46 22,1 22,1 22,1

Neikvaed/ur 62 29,8 29,8 51,9

Hvorki jakvaed/ur né 78 37,5 37,5 89,4

neikveed/ur

Jakveed/ur 19 9,1 9,1 98,6

Mjog jakvaed/ur 3 1,4 1,4 100,0

Total 208 100,0 100,0

Tafla 7: Tidnitafla spurningar 2

sp2 - Hvar finnst pér born verda fyrir mestu areiti hvad vardar markadssetningu a vérum fyrir pau?

Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent

Valid | sjénvarpi 153 73,6 73,6 73,6
[ Gtvarpi 1 5 5 74,0
I verslunum 37 17,8 17,8 91,8
A internetinu 2,9 2,9 94,7
{ umhverfinu 34 34 98,1
Anrif frd nakomnum adila 4 1,9 1,9 100,0
Total 208 100,0 100,0

Tafla 8: Tidnitafla spurningar 3

sp3 -A hvada aldursbili telur pu ad bérn byrji ad mynda tengsl a milli sjonvarpsauglysinga og vara i budum?

Cumulative
Freguency Percent Valid Percent Percent

Valid born yngri en 2 ara 22 10,6 10,6 10,6
2-4 ara 130 62,5 62,5 73,1
5-7 ara 48 23,1 23,1 96,2
8-12 ara 7 34 34 99,5
Boérn eldri en 12 ara 1 5 5 100,0
Total 208 100,0 100,0




Tafla 9: Tidnitafla spurningar 4
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sp4 -Hvort telur pu ad sjéonvarpsauglysingar sem ztladar eru bérnum hafi neikvad eda jakvaed ahrif a pau?

Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent

Valid Mjog neikveed ahrif 26 12,5 12,5 12,5

neikveed ahrif 81 38,9 38,9 51,4

Hvorki jakvaed né neikvaed 89 42,8 42,8 94,2

ahrif

Jakvaed ahrif 8 3,8 3,8 98,1

Mjog jakvaed ahrif 4 1,9 1,9 100,0

Total 208 100,0 100,0

Tafla 10: Tionitafla spurningar 5

sp5 -Hversu 6sammala eda sammala ertu nylegu lagafrumvarpi sem ad vernda a born fyrir markadssetningu

fyrirtaekja gagnvart peim?

Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid Mjog 6sammaéla 19 9,1 9,1 9,1
Osammala 12 5,8 5,8 14,9
Hvorki sammala né 21 10,1 10,1 25,0
6sammaéla
Sammaéla 70 33,7 33,7 58,7
Mjog sammala 86 41,3 41,3 100,0
Total 208 100,0 100,0
Tafla 11: Tionitafla spurningar 6
sp6 -Hversu litil eda mikil ahrif telur pa ad bérn hafi a kauphegdun foreldra?
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid Mjog litil &hrif 6 2,9 2,9 2,9
Litil ahrif 13 6,3 6,3 9,1
Hvorki mikil né litil ahrif 40 19,2 19,2 28,4
Mikil ahrif 122 58,7 58,7 87,0
Mjog mikil ahrif 27 13,0 13,0 100,0
Total 208 100,0 100,0




Tafla 12: Tionitafla spurningar 7
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sp7 -Hversu litil eda mikil ahrif telur pu pad hafa a val barna a leikfongum og télvuleikjum ef pekktar persénur og

figurur eru hluti af peim?

Cumulative
Freguency Percent Valid Percent Percent
Valid  Mjog litil &hrif 1 5 5 5
Litil &hrif 2 1,0 1,0 14
Hvorki mikil né litil ahrif 3 14 14 2,9
Mikil &hrif 85 40,9 40,9 43,8
Mjog mikil ahrif 117 56,3 56,3 100,0
Total 208 100,0 100,0
Tafla 13: Tionitafla spurningar 8
sp8 -Telur pu ad born eydi of miklum tima ein a internetinu?
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid Nei 39 18,8 18,8 18,8
Ja 169 81,3 81,3 100,0
Total 208 100,0 100,0
Tafla 14: Tionitafla spurningar 9
sp9 -Ef pu vaerir ad kaupa leikfang eda tolvuleik fyrir barn,hversu litlu eda miklu mali myndi pad skipta pig ad varan
hefoi fraedilegt gildi?
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid  Mjdg litlu mali 6 2,9 2,9 2,9
Litlu mali 5 2,4 2,4 53
Hvorki litlu né miklu mali 31 14,9 14,9 20,2
Miklu mali 93 44,7 44,7 64,9
Mjog miklu mali 73 35,1 35,1 100,0
Total 208 100,0 100,0
Tafla 15: Tionitafla spurningar 10
sp10 -Hvert er vidhorf pitt til kaupa a télvuleikjum & internetinu sem spiladir eru par?
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid Mjog sleemt 25 12,0 12,0 12,0
Slaemt 50 24,0 24,0 36,1
Hvorki sleemt né gott 105 50,5 50,5 86,5
Gott 19 9,1 9,1 95,7
Mjdg gott 9 4,3 4,3 100,0
Total 208 100,0 100,0




Tafla 16: Tionitafla spurningar 11

sp11 -Hvert er vidhorf pitt til tolvuleikja sem spiladir eru a borétolvu?
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Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid Mjog sleemt 5 2,4 2,4 2,4
Sleemt 30 14,4 14,4 16,8
Hvorki sleemt né gott 123 59,1 59,1 76,0
Gott 37 17,8 17,8 93,8
Mjdg gott 13 6,3 6,3 100,0
Total 208 100,0 100,0
Tafla 17: Tidnitafla spurningar 12
sp12 -Hvert er vidhorf pitt til fraedslutdlvuleikja fyrir born sem spiladir eru a borétélvu
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid Mjog sleemt 1,0 1,0 1,0
Sleemt 1,4 1,4 2,4
Hvorki sleemt né gott 20 9,6 9,6 12,0
Gott 106 51,0 51,0 63,0
Mjdg gott 7 37,0 37,0 100,0
Total 208 100,0 100,0

Tafla 18: Tionitafla spurningar 13

sp13 -Hvert er vidhorf pitt til pess ad born a leikskolaaldri spili freedslutolvuleiki a bordtolvu?

Cumulative
Freguency Percent Valid Percent Percent

Valid Mjog sleemt 7 3,4 3,4 3,4
Sleemt 17 8,2 8,2 11,5
Hvorki sleemt né gott 39 18,8 18,8 30,3
Gott 97 46,6 46,6 76,9
Mj6g gott 48 23,1 23,1 100,0
Total 208 100,0 100,0

Tafla 19: Tionitafla spurningar 14

sp14 -Ef pér stxoi til boda ad kaupa freedandi borétolvuleik fyrir leikskolaborn i verslunum, a hvada verdbili myndir

pu vilja kaupa hann a?

Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent

Valid 0 kr - 1500 kr 27 13,0 13,0 13,0

1501 kr - 3000 kr 116 55,8 55,8 68,8

3001 kr - 4500 kr 42 20,2 20,2 88,9

4501 kr - 6000 kr 8 3,8 3,8 92,8

Hef ekki ahuga & slikum 15 7,2 7,2 100,0

kaupum

Total 208 100,0 100,0




Tafla 20: Tionitafla spurningar 15

sp15 -Hvert er kyn pitt?
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Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid  Karlkyn 55 26,4 26,4 26,4
Kvenkyn 153 73,6 73,6 100,0
Total 208 100,0 100,0
Tafla 21: Tionitafla spurningar 16
sp16 -Hvert er hasta menntunarstig pitt?
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid Grunnskolaproéf 10 4,8 4,8 4,8
Verslunarprof 5 2,4 2,4 7,2
Idnmenntun 6 2,9 2,9 10,1
Stadentsprof 59 28,4 28,4 38,5
Haskolaprof 117 56,3 56,3 94,7
Annarskonar menntun 11 53 53 100,0
Total 208 100,0 100,0
Tafla 22: Tidnitafla spurningar 17
sp17 -Hver er aldur pinn?
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid 25 ara eda yngri 64 30,8 30,8 30,8
26 - 35 ara 97 46,6 46,6 77,4
36 - 45 ara 21 10,1 10,1 87,5
46 - 55 ara 17 8,2 8,2 95,7
56 ara eda eldri 9 4,3 4,3 100,0
Total 208 100,0 100,0
Tafla 23:Tidnitafla spurningar 18
sp18 -Attu barn/b6rn?
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid Ja 56 26,9 26,9 26,9
Ja og medal annars 50 24,0 24,0 51,0
barn/b6rn & aldrinum 2-5 ara
Nei 102 49,0 49,0 100,0
Total 208 100,0 100,0




Tafla 24: Tionitafla spurningar 19

sp19 -Hver eru nanustutengsl pinvid barn/bérn a leikskoélaaldri?
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Cumulative
Freguency Percent Valid Percent Percent
Valid Foreldri 53 25,5 25,5 25,5
Stjapforeldri 2 1,0 1,0 26,4
Systkini 14 6,7 6,7 33,2
amma/afi 11 53 53 38,5
Fraenka/freendi 86 41,3 41,3 79,8
Annad 26 12,5 12,5 92,3
A ekki i nanum tengslum vid 16 7,7 7,7 100,0
barn/bérn & leikskolaaldri
Total 208 100,0 100,0




Vidauki D - Krosskeyrslur

63

Tafla 25: Krosskeyrsla: Hversu neikvaed/ur eda jakveed/ur ert pu gagnvart markadssetningu & vorum til

barna?*Hvert er kyn pitt?

Karlkyn Kvenkyn| Samtals [ Karlkyn% Kvenkyn%
Mjog neikvaed/ur 10 36 46 18,2% 23,5%
Neikvaed/ur 13 49 62 23,6% 32,0%
Hvorki neikvaed/ur né jakvaed/ur 24 54 78 43,6% 35,3%
Jakvad/ur 5 14 19 9,1% 9,2%
Mjog jakvaed/ur 3 0 3 5,5% ,0%
Samtals 55 153 208| 100,0%  100,0%

Tafla 26: Krosskeyrsla: Hversu neikvaed/ur eda jakveed/ur ert pu gagnvart markadssetningu a vorum til
barna?*Attu barn born? — | pessari spurningu er dregnir saman flokkarnir ,,Ja* og ,,Ja og medal annars

barn/bérn a aldrinum 2-5 ara.

Ja+Jaog J4 + )4 og medal
n;):l?z};(;ga; annars barn/bérn
aldrinum 2-5 daldrinum 2 -5
ara Nei Samtals ara % Nei%

Mjog neikvaed/ur 30 16 46 28,3% 15,7%
Neikvaed/ur 36 26 62 34,0% 25,5%
Hvorki neikveed/ur né
jakveed/ur 31 47 78 292%  46,1%
Jakvaed/ur 9 10 19 8,5% 9,8%
Mjog jakveed/ur 0 3 3 0,0% 2,9%
Samtals 106 102 208 100,0% 100%

Tafla 27: Hvar finnst pér born verda fyrir mestu areiti hvad vardar markadssetningu a voérum til

peirra?*Hver er aldur pinn?

25draeda 26-35 36-45 46-55 564ra 254raeda  26-35 36-45 46-55 56draeda
yngri ara ara dra  edaeldri| samtals | yngri% ara % ara % ara % eldri %
f sjonvarpi 47 67 19 14 6 153 73,4% 69,1% 90,5% 82,4% 66,7%
f Gtvarpi 1 0 0 0 0 1 1,6% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0%
f verslunum 7 24 0 3 3 37 10,9% 24,7% 0,0% 17,6% 33,3%
Ainternetinu 4 2 0 0 0 6 6,3% 2,1% 0,0% 0,0% 0,0%
{ umhverfinu 3 3 1 0 0 4,7% 3,1% 4,8% 0,0% 0,0%
Ahrif frd nakomnum adila 2 1 1 0 0 4 3,1% 1,0% 4,8% 0,0% 0,0%
Samtals 64 97 21 17 9 208 100% 100% 100% 100% 100%
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Tafla 28: Hvert er vidhorf pitt til sjonvarpsauglysinga sem beint er til barna?*Attu barn/bérn? — I pessari
spurningu er dregnir saman flokkarnir ,,J4“ og ,,Ja og medal annars barn/born 4 aldrinum 2-5 ara.

Ja+Ja og medal
Ja+J4a og medal annars barn/born
annars barn/bérn a aldrinum 2-5
a aldrinum 2-5 ara Nei Samtals ara% Nei%
Mjog neikveett 15 11 26 14,2% 10,8%
Neikveett 44 37 81 41,5% 36,3%
Hvorki jakveett né neikveett 40 49 89 37,7% 48,0%
Jakveett 5 3 8 4,7% 2,9%
Mjog jakveett 2 2 4 1,9% 2,0%
Samtals 106 102 208 100% 100%

Tafla 29: Hversu 6sammala eda sammala ertu nylegu lagafrumvarpi sem ad vernda & born fyrir
markadssetningu fyrirtekja gagnvart peim?*Hvert er kyn pitt?

Karlkyn ~ Kvenkyn [Samtals |Karlkyn% Kvenkyn%
Mjog 6sammala 8 11 19 14,5% 7,2%
Osammila 5 7 12 9,1% 4,6%
Hvorki sammala né dsammala 9 12 21 16,4% 7,8%
Sammala 14 56 70 25,5% 36,6%
Mjog sammala 19 67 86 34,5% 43,8%
Samtals 55 153 208 100% 100%

Tafla 30: Hversu 6sammala eda sammala ertu nylegu lagafrumvarpi sem ad vernda a born fyrir
markadssetningu fyrirteekja gagnvart peim?*Hvert er haesta menntunarstig pitt? — I pessari krosskeyrslu
eru dregnar saman i einn hop 6nnur stig menntunar en haskolaprof.

Laegra

menntunarstig

Laegra

menntunarstig en

Haskolapréf  en hdskdlaprof |Samtals | Haskdlaprof%  hdaskdlaprof%

Mjog 6sammala 10 9 19 8,5% 9,9%
Osammala 5 7 12 4,3% 7,7%
Hvorki sammala né

6sammala 10 11 21 8,5% 12,1%
Sammala 35 35 70 29,9% 38,5%
Mjog sammala 57 29 86 48,7% 31,9%
Samtals 117 91 208 100,0% 100,0%
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Tafla 31: Hversu litil eda mikil ahrif telur pa ad bérn hafi & kauphegdun foreldra?*Attu barn/bérn? — 1
pessari spurningu er dregnir saman flokkarnir ,,J4“ og ,,Ja og medal annars barn/born a aldrinum 2-5

ara.
Ja+Ja og medal Ja+Ja og medal
annars barn/bérn a annars barn/bérn a
aldrinum 2-5 ara Nei Samtals | aldrinum 2-5 ara% Nei %
Mjog litil ahrif 4 6 1,9% 3,9%
Litil ahrif 8 13 4,7% 7,8%
Hvorki litil né mikil ahrif 17 23 40 16,0% 22,5%
Mikil ahrif 66 56 122 62,3% 54,9%
Mjog mikil ahrif 16 11 27 15,1% 10,8%
Samtals 106 102 208 100% 100%

Tafla 32: Telur pa ad bérn eydi of miklum tima ein & internetinu?*Attu barn/bérn? — I pessari spurningu
er dregnir saman flokkarnir ,,J4“ og ,,Ja og medal annars barn/bdrn & aldrinum 2-5 &ra.

Ja+Ja og medal Ja+Ja og medal
annars barn/born a annars barn/born a
aldrinum 2-5 ara Nei Samtals | aldrinum 2-5 ara% Nei%
Nei 20 19 39 19% 18,6%
Ja 86 83 169 81% 81,4%
Samtals 106 102 208 100% 100%

Tafla 33: Ef pu veerir ad kaupa leikfang eda tolvuleik fyrir barn, hversu litlu eda miklu mali myndi pad
skipta pig ad varan hefdi fraedilegt gildi?*Attu barn/b6érn?

Ja og medal annars Ja og medal annars
barn/bérn 4 barn/bérn &
Ja aldrinum 2-5 ara Nei Samtals 4% aldrinum 2-5 ara% Nei%
Mjog litlu mali 4 6 0,0% 4,0% 3,9%
Litlu mali 5 5 0,0% 0,0% 4,9%
Hvorki litlu né miklu mali 17 31 10,7% 16,0% 16,7%
Miklu mali 30 17 46 93 53,6% 34,0% 45,1%
Mjog miklu mali 20 23 30 73 35,7% 46,0% 29,4%
Samtals 56 50 102 208 100% 100% 100%
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Tafla 34: Ef pu veerir ad kaupa leikfang eda tolvuleik fyrir barn, hversu litlu eda miklu mali myndi pad
skipta pig ad varan hefdi freedilegt gildi?*Hvert er haesta menntunarstig pitt? — I pessari krosskeyrslu eru
dregnar saman i einn hop énnur stig menntunar en haskolaprof.

Laegra Laegra

menntunarstig en menntunarstig en

Haskolaprof haskélamenntun Samtals Haskolaprof%  hdskélamenntun%
Mjog litlu mali 2 6 1,7% 4,4%
Litlu mali 3 2 5 2,6% 2,2%
Hvorki litlu né miklu mali 19 12 31 16,2% 13,2%
Miklu mali 53 40 93 45,3% 44,0%
Mjog miklu mali 40 33 73 34,2% 36,3%
Samtals 117 91 208 100,0% 100,0%

Tafla 35: Hvert er vidhorf pitt til kaupa & télvuleikjum & internetinu sem spiladir eru par?*Hvert er kyn

pitt?
Karlkyn ~ Kvenkyn |Samtals [Karlkyn% Kvenkyn%
Mjog sleemt 5 20 25 9,1% 13,1%
Slaemt 10 40 50 18,2% 26,1%
Hvorki sl&amt né gott 22 83 105 40,0% 54,2%
Gott 11 8 19 20,0% 5,2%
Mjog gott 7 2 9 12,7% 1,3%
Samtals 55 153 208 100% 100%

Tafla 36: Hvert er vidhorf pitt til télvuleikja sem spiladir eru & bordtélvu eda fartdélvu?*Hvert er kyn

pitt?
Karlkyn ~ Kvenkyn [Samtals |Karlkyn% Kvenkyn%
Mjog sleemt 4 5 1,8% 2,6%
Slemt 5 25 30 9,1% 16,3%
Hvorki sl&amt né gott 25 98 123 45,5% 64,1%
Gott 13 24 37 23,6% 15,7%
Mjog gott 11 2 13 20,0% 1,3%
Samtals 55 153 208 100% 100%
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Tafla 37: Hvert er vidhorf pitt til fredslutdlvuleikja fyrir born sem spiladir eru a bordtélvu eda
fartdlvu?*Hvert er hasta menntunarstig pitt? — I pessari krosskeyrslu eru dregnar saman i einn hép
onnur stig menntunar en haskolaprof.

Leegra Leegra

menntunarstig en menntunarstig en

Haskdlaprof haskdélamenntun Samtals Haskdlapréf%  haskélamenntun%
Mjog litlu mali 1 2 0,9% 1,1%
Litlu mali 2 3 1,7% 1,1%
Hvorki litlu né miklu mali 9 11 20 7,7% 12,1%
Miklu mali 58 48 106 49,6% 52,7%
Mjog miklu mali 47 30 77 40,2% 33,0%
Samtals 117 91 208 100,0% 100,0%

Tafla 38: vidhorf pitt til freedslutdlvuleikja fyrir bérn sem spiladir eru & bordtélvu eda fartdlvu?*Attu

barn/bérn?
Ja og medal annars Ja og medal annars
barn/bérn & barn/bérn & aldrinum
J3a aldrinum 2-5 &ra  Nei Samtals [Ja% 2-5 ara% Nei%

Mjog slaemt 2 0% 2% 1%
Slaamt 2 3 0% 2% 2%
Hvorki sl&amt né gott 4 12 20 7% 8% 12%
Gott 25 27 54 106 45% 54% 53%
Mjog gott 27 17 33 77 48% 34% 32%
Samtals 56 50 102 208 100% 100% 100%

Tafla 39: Hvert er vidhorf pitt til pess ad born & leikskolaaldri spili freedslutdlvuleiki & bordtdlvu eda

fartolvu?*Attu barn/bérn?

Ja og medal annars Ja og medal annars
barn/b6rn & aldrinum barn/b6rn & aldrinum
Ja 2-5ara Nei Samtals J4% 2-5 ara% Nei%

Mjog sleemt 1 3 7 2% 6% 3%
Slaemt 4 10 17 7% 6% 10%
Hvorki slemt né gott 10 22 39 18% 14% 22%
Gott 28 23 46 97 50% 46% 45%
Mjog gott 13 14 21 48 23% 28% 21%
Samtals 56 50 102 208 100% 100% 100%
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Tafla 40: Hvert er vidhorf pitt til pess ad boérn & leikskélaaldri spili fraedslutdlvuleiki & bordtélvu eda
fartélvu?*Hver eru nanustu tengsl pin vidé barn/bérn a leikskolaaldri?

A ekki i nanum A ekki i nanum
tengslum vid tengslum vid
amma/ Fraenka/f barn/b6rn & amma/a Fraenka/f barn/bérn &
Foreldri  Systkini afi reendi  Annad leikskolaaldri Samtals | Foreldri% Systkini% fi% reendi% Annad% leikskélaaldri%
Mjog sleemt 3 1 0 1 1 1 7 5,5% 7,1%  0,0% 1,2% 3,8% 6,3%
Slemt 5 1 0 10 1 0 17 9,1% 71% 0,0% 11,6% 3,8% 0,0%
Hvorki slemt né gott 7 4 3 15 6 4 39 12,7% 28,6% 27,3% 17,4% 23,1% 25,0%
Gott 25 5 5 43 11 8 97 45,5% 35,7% 45,5% 50,0% 42,3% 50,0%
Mjog gott 15 3 3 17 7 3 48 27,3% 21,4% 27,3% 19,8% 26,9% 18,8%
Samtals 55 14 11 86 26 16 208 100% 100% 100% 100%  100% 100%

Tafla 41: Ef per stdi til boda ad kaupa fraedandi bordtolvuleik fyrir leikskolaborn i verslunum, a hvada
verdbili myndir pa vilja kaupa hann a?*Hvert er hasta menntunarstig pitt? — I pessari krosskeyrslu eru
dregnar saman i einn hép 6nnur stig menntunar en haskdlaprof.

Laegra Laegra

menntunarstig en menntunarstig en

Haskdlapréf ~ hdskélamenntun | Samtals | Haskdlaprof% hdaskélamenntun%
Mjog litlu mali 16 11 27 13,7% 12,1%
Litlu mali 67 49 116 57,3% 53,8%
Hvorki litlu né miklu mali 21 21 42 17,9% 23,1%
Miklu mali 4 4 8 3,4% 4,4%
Mjog miklu mali 9 6 15 7,7% 6,6%
Samtals 117 91 208 100,0% 100,0%




Vidauki E - Fylgni

Tafla 42: Fylgni spurningar 1 og spurningar 5
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spl - Hversu neikveed/ureda
jakvaed/urert pu gagnvart
markadssetningu & vorum fyrir born?

sp5 -Hversu 6sammala eda
sammala ertu nylegu lagafrumvarpi
sem ad vernda & boérn fyrir
markadssetningu fyrirteekja
gagnvart peim?

spl - Hversu neikvaed/ureda Pearson Correlation 1 -,423"
jakveed/urert pi gagnvart Sig. (2-tailed) 000
markadssetningu a vérum '
fyrir bérn? N 208 208
sp5 -Hversu 6samméla eda  Pearson Correlation -,423" 1
samma@la ertu nylegu . .
lagafrumvarpi sem ad vernda Si9- (2-tailed) ,000
& born fyrir markadssetningu N 208 208
fyrirteekja gagnvart peim?
Tafla 43: Fylgni spurningar 12 og spurningar 13
sp13 -Hvert er vidhorf pitt til pess ad sp12 -Hvert er vidhorf pitt til
bdrn & leikskdlaaldri spili fraedslutdlvuleikja fyrir bdrn sem
fraedslutdlvuleiki & borétélvu? spiladir eru & bordtdlvu
sp13 -Hvert er vidhorf pitt til  Pearson Correlation 1 563"
pess ad born & leikskolaaldri . e
spili fraedslutlvuleiki 4 Sig. (2-tailed) 000
boratélvu? N 208 208
sp12 -Hvert er vidhorf pitt il Pearson Correlation 563" 1
freedslutdlvuleikja fyrir bom  gig (2-tailed) 000
sem spiladir eru & bordtdlvu 208 208
Tafla 44: Fylgni spurningar 10 og spurningar 17
sp10 -Hvert er vidhorf pitt til kaupa a
tolvuleikjum & internetinu sem spiladir
eru par? spl7 -Hver er aldur pinn?
sp10 -Hvert er vidhorf pitt til Pearson Correlation 1 -,084
kaupa & télvuleikjum a Sig. (2-tailed) 1225
internetinu sem spiladir eru 208 208
par?
spl7 -Hver er aldur pinn? Pearson Correlation -,084 1
Sig. (2-tailed) ,225
N 208 208

Tafla 45: Fylgni spurningar 14 og spurningar 16

spl4 -Ef pér steedi til boda ad kaupa
freedandi bordtolvuleik fyrir leikskolaborn
i verslunum, & hvada verdbili myndir pu | sp16 -Hvert er haesta menntunarstig
vilja kaupa hann 4? pitt?
spl4 -Ef pér steedi til boda ad Pearson Correlation 1 -,054
kaupa freedandi borétélvuleik
fyrir leikskélaborn i Sig. (2-tailed) ,438
verslunum, & hvada verdbili
myndir pu vilja kaupa hann N 208 208
a?
spl6 -Hvert er haesta Pearson Correlation -,054 1
menntunarstig pitt? Sig. (2-tailed) 438
N 208 208




